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La part des apiculteurs ayant une activité d’élevage pour leur propre besoin (reines et essaims) est plus élevée dans les 
DOM qu’en France métropolitaine pour les apiculteurs de moins de 50 ruches.  
L’activité pollinisation est également plus répandue dans les DOM (14  % contre 6 % en France métropolitaine).  
L’élevage de reines ou d’essaims pour la commercialisation, par contre, est relativement peu pratiqué par les 
professionnels des DOM, et inexistant chez les amateurs. 
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HM 2017 2018 2019 % d’évolution entre  2018 et  2019 

MIEL ET DERIVES 8 888,7 8 281,7 7 983,9 -3,6 

Dont DERIVES 346,7 325,0 260,8 -19,8 

Dont MIEL  8 542,0 7 956,7 7 723,1 -2,9 

HM 2017 2018 2019 % d’évolution entre  2018 et  2019 

MIEL INDETERMINE 445,9 381,6 286,9 -24,8 

LIQUIDE 4 678,4 4 445,5 4 463,8 0,4 

SOLIDE ET CREMEUX 3 764,4 3 454,6 3 230,2 -6,5 

   

SM 2017 2018 2019 % d’évolution entre 2018 et 2019 

MIEL ET DERIVES 7 160,0 6 827,1 6 608,9 -3,2 

Dont DERIVES 197,1 198,4 184,5 -7,0 

Dont MIEL  6 962,8 6 628,7 6 424,4 -3,1 

SM 2017 2018 2019 % d’évolution entre 2018 et 2019 

MIEL INDETERMINE 441,0 375,9 297,6 -20,8 

LIQUIDE 3 527,8 3 467,7 3 456,6 -0,3 

SOLIDE ET CREMEUX 3 191,1 2 983,5 2 854,8 -4,3 
 
   

  
  

  
  



 

 

   

 
 

 
   

    
 

 

   
  

   
 

   
 

 

 

  

HM 2017 2018 2019 % d’évolution entre  2018 et  2019 

MIEL ET DERIVES 94 682,0 89 327,7 87 056,7 -2,5 

Dont DERIVES 7 286,8 6 807,0 5 430,2 -20,2 

Dont MIEL  87 395,2 82 520,7 81 626,5 -1,1 

HM 2017 2018 2019 % d’évolution entre  2018 et  2019 

MIEL INDETERMINE 5 895,9 5 209,2 4 387,7 -15,8 

LIQUIDE 47 870,7 46 041,4 46 246,1 0,4 

SOLIDE ET CREMEUX 40 915,3 38 077,2 36 423,0 -4,3 

 

   

SM 2017 2018 2019 % d’évolution entre 2018 et 2019 

MIEL ET DERIVES 81 579,7 78 154,8 76 970,4 -1,5 

Dont DERIVES 4 577,3 4 537,9 4 222,4 -7,0 

Dont MIEL  77 002,4 73 616,9 72 748,0 -1,2 

SM 2017 2018 2019 % d’évolution entre 2018 et 2019 

MIEL INDETERMINE 5 355,7 4 935,0 4 379,5 -11,3 

LIQUIDE 38 093,8 37 081,0 37 245,6 0,4 

SOLIDE ET CREMEUX 38 130,1 36 138,8 35 345,3 -2,2 
 
   

   
    

    
    

      
      



  

 

                    

 

27 /   

     
   

    
    

  

 
    

        

  
 

    
  

  
   

    
    

   
   

       
  

      

       

 
 

 
  

 

 



 

 

   

  
  

  

 
  

  
 

 

  
 

  

  

    

  
  

 

 
  

  

 
 



  

 

                    

 

29 /   

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 

  

  
  

 
   

  
   
 

    
  

   

 
 



 

 

   

   
   

 

 
 

  

 

 

  
  

  
   

 

 

Fréquence de consommation du miel  Fréquence de consommation de la gelée royale  
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2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019
Part en % en 

2019

Ukraine 0 133 1 175 3 147 3 949 3 373 4 627 6 198 5 725 6 609 20%

Espagne 9 148 6 851 6 196 5 574 9 213 6 023 7 055 6 097 5 576 6 594 20%

Chine 2 689 2 956 4 408 5 696 4 269 7 243 4 835 4 211 3 257 2 187 6%

Allemagne 2 395 2 360 2 218 2 628 2 273 2 841 2 838 2 960 3 165 3 022 9%

Hongrie 2 678 2 934 2 904 2 352 2 310 1 210 2 048 2 382 2 546 2 487 7%

Argentine 1 503 4 352 3 038 817 388 410 3 095 2 712 2 016 2 794 8%

Autres pays 7 127 7 988 5 901 8 776 12 326 12 016 11 132 11 010 9 920 9 084 30%

Total 25 540 27 574 25 840 28 990 34 728 33 016 35 630 35 570 32 205 32 777 100%



 

 

   

  
 

      
  

 
 

 
  

  
  

. 
  
  

 
  

    
 

 
 

  
   

 .

  

  

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019
Part en % en 

2019

Espagne 26 631 21 311 18 208 18 792 34 807 25 576 28 284 28 282 23 905 24 965 22%

Allemagne 8 626 9 329 8 837 10 749 9 875 13 220 12 563 13 275 14 868 13 171 12%

Ukraine 0 558 2 916 7 486 10 123 8 849 9 126 12 118 11 246 11 601 11%

Hongrie 9 083 10 433 9 499 8 953 10 831 5 007 7 682 9 281 9 817 10 461 10%

Chine 3 946 4 513 7 602 9 562 8 344 17 235 11 942 7 990 7 347 4 974 5%

Autres pays 24 654 33 669 26 409 30 450 43 532 46 408 45 345 44 944 42 274 40 618 40%

Total 72 943 79 816 73 473 85 994 117 514 116 296 114 945 115 892 109 460 105 790 100%

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019
Part en % en 

2019

Suède 640 679 746 989 851 678 763 819 704 847 19%

Italie 240 273 361 420 397 406 501 480 523 574 13%

Espagne 837 959 654 659 834 680 783 667 449 467 10%

Allemagne 411 249 555 441 273 403 330 235 363 366 8%

Autres pays 1 819 1 916 1 938 2 228 2 443 2 946 2 703 2 852 2 362 2 182 50%

Total 3 947 4 076 4 254 4 737 4 798 5 113 5 080 5 053 4 401 4 436 100%
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2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019
Part en % en 

2019

Belgique 1 364 1 271 1 572 2 109 2 098 3 718 2 464 2 829 2 873 3 002 11%

États-Unis 660 841 1 125 1 180 1 279 1 975 2 910 3 408 2 853 3 045 10%

Suède 2 589 2 629 2 759 3 466 2 925 2 403 2 980 3 425 2 617 3 035 10%

Italie 1 144 1 169 1 483 1 845 1 808 1 965 2 441 2 343 2 428 2 672 9%

Allemagne 2 236 1 267 2 657 2 193 1 641 2 986 2 638 2 326 2 409 2 459 9%

Autres pays 10 451 12 301 11 587 13 055 15 111 16 190 17 713 17 862 13 887 12 579 51%

Total 18 448 19 481 21 187 23 850 24 865 29 239 31 149 32 197 27 069 26 792 100%
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