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Enjeu pour les professionnels : soutenirla production francaise et les circuits de vente de
végétaux spécialisés afin de maintenir la croissance de ces secteursd’activité

Principal enjeu de croissance

Mouveaux marchés ) . ] o
Dans un contexte économique toujours difficile pour les foyers, I'achat de

végétaux d’ornement souffre depuis plusieurs années de difficultés pour
maintenirses tauxd’acheteurs et les paniers moyens quiy sont cons acres.

3 Pour maintenir et développer ce marché, a la fois en production francaise et
aussi en distribution spécialisée, il est nécessaire de mieux comprendre les
2 comportements etles profils des consommateurs etnon consommateurs.

Lenjeu est triple :

Houveaus MHouveaux produits
client s k- o = Conquérir de nouveauxclients plus jeunes pour maintenir et développer le

bassin d’acheteurs.

= Faire préférer aux acheteurs la production francaise plutét gu'importée

= Leur donner les raisons d’acheter en circuits spécialisés plutdét qu’en
circuit généraliste en revalorisant I'acte d'achat dans les points de vente
spécialisésdans le vegétal.

m -, "l c Les achats de végetaux par les Francais en 2018



Des résultats issus de sondages réalisés auprés d’un échantillon permanent de foyers

représentatifs des résidants en France métropolitaine

%, Echantillon Mode de recueil

= Cette étude a été réalisée a partir du = Questionnaire auto-administré,
Panel consommateurs de Kantar : adresseé par voie postale auxfoyers
Metaskope, représentatif des foyers sélectionnés dans le Panel.

francais selon les critéeres
sociodémographiques usuels.

= 7000 foyers interrogés sur les achats
de végétaux d’'ornement et des achats
de plants potagers, de pomme de
terre et plantes aromatiques ou
condimentaires

m -E Uﬂ:!r!{'-" Les achats de végétaux par les Frangais en 2018
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s Dates de terrain

= Chaque mois (rétrospectif) dans la
vague mensuelle du panel, de janvier
a décembre 2018



Les analyses du panel consommateurs sont conduites sur 2 niveaux etsegmententles lieux
d’achaten 2 grandes catégoriesd’acteurs

2 NIVEAUX D’ANALYSE :
= En cumul : addition des achats effectués surles 12 mois del’année. (volume, valeur)

= En constant : sélection des réponses des foyers ayant répondu au moins 10 mois sur 12 (pénétration, profil,
panier moyen, mixité,...)

PROFESSIONNELS DES VEGETAUX GENERALISTES

O Fleuristes O Hypermarchés, supermarchés et supérettes

O Efleuristes O Jardineries d'hypermarchés

O Service de commande a distance de fleurs ou plantes O Magasins de bricolage et de décoration

O Jardineries O Marchés et foires

O Coopératives agricoles, libre service O Autres lieux (solderie, association école, station service,

O Sur lexploitation etc.)

g S':‘(':net'ers NB : Grande distribution = Hypermarchés, supermarchés et supérettes+ jardineries d’hypermarchés

Note méthodologique : Lorsque le total des pourcentages ne fait pas 100, cela provient soit de réponses multiples, soit
des arrondis effectués sur les pourcentages (dans ce cas, la somme des pourcentages estégale a 99 ou a 101).
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Note méthodologique

Des changements dans le questionnaire sontsurvenus en 2018, principalementsurles catégories de types d’achats, et ce pour
pouvoir correspondre encore mieux aux typologies usuelles etétre plus appropriables parles professionnels du marché.

La présentation des végétaux achetés estmaintenantintégrée dans la notion de catégorie. Cette derniere estainsisimplifiée, mais

aussiplus claire pourles panelistes.

Ce changementimpacte la répartition des végétaux d’intérieur et d’extérieur, créant ainsiune rupture d’historique.
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Les enseignementsclés en 2018

LES FOYERS FRANGAIS ONT ACHETE AUTANT DE VEGETAUX
QU’EN 2017 MAIS POUR UN BUDGET SUPERIEUR

FORTE CONTRIBUTION EN SOMMES DEPENSEES POUR LES VEGETAUX D’INTERIEUR PAR
LES 65 ANS ET + ET PAR LES FOYERS AUX REVENUS CONFORTABLES

PLUS DE LA MOITIE DES FOYERS A ACHETE UN VEGETAL D’EXTERIEUR EN 2018

POLARISATION DU MARCHE DES VEGETAUX POUR LE CIMETIERE
ET LES OBSEQUES AUTOUR DE LENTRETIEN DES SEPULTURES
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Les enseignementsclés en 2018

LES FOYERS FRANGAIS ONT ACHETE AUTANT DE VEGETAUX
QU’EN 2017 MAIS POUR UN BUDGET SUPERIEUR

#1 \ﬂ

= En 2018, les % des foyers frangais ont acheté un végétal, ce qui
représente 21,3 millions de foyers acheteurs. Aprés une baisse en 2017
du panier moyen des foyers acheteurs de végétaux, ce dernier regagne
de l'ampleur : en effet les quantités achetées sont plus importantes
(+1,6 en 2018), mais également le budget moyen quipasse de 108,8€ a
114,9€ (+6,1€).

Les végétaux d’extérieur (ornement ou potager) constituent I'essentiel
des volumes, soit 76%, mais ce chiffre est en baisse de 4 points par
rapport a I'an dernier. En valeur, les parts sont plus équitables : 39%
pour les végétaux d’intérieur, 37 % pour les végétaux d’intérieur et 24%
pour les végétaux a destination de cimetiere ou d'obséques.

La grande distribution reste le circuit le plus fréquenté par les foyers
acheteurs de végeétaux (56%). Cependant en termes de quantités
achetées, la jardinerie se place juste devant avec 23%, tandis que la
grande distribution est a 22%. C’est toujours chez le fleuriste que les
sommes dépenseées sont les plus importantes. Aprés avoir baissé en
2017, le budget moyen est d’'ailleurs en augmentation de 5,3€ pour les
foyers qui achétent des végétaux chez le fleuriste.

' 1]
i-mcgih \Viarl'' '=_'f
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= Lacontribution des « gros acheteurs » de végétaux est en augmentation

cette année, apres avoir baissé les années précédentes. Elle passe de
24% a 26%, la part des sommes dépensées par ce groupe est aussi
plus importante en 2018 : elle passe a 51% (+4 points).

72% des foyers dont le chef de famille a moins de 35 ans achétent des
végétaux, c’est 3 points de moins qu’en moyenne. Le budget consacré
est inférieur également a la moyenne mais progresse de fagon notable
en 2018 (76,8€ vs 62,4€ en 2017).

Les achats de végétaux par les Frangais en 2018
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Les enseignementsclés

#2 a\%%:t FORTE CONTRIBUTION EN SOMMES DEPENSEES POUR LES VEGETAUX D’INTERIEUR PAR

{ LES 65 ANS ET + ET PAR LES FOYERS AUX REVENUS CONFORTABLES

= 54% des foyers ont acheté un végétal d’intérieur en 2018. Les foyers avec un
revenu de plus de 3000€ et plus représentent une part de plus en plus importante
des sommes dépensées en 2018 : 46% des sommes dépensées. Méme constat
pour les seniors de plus de 65 ans, qui générent 36% des sommes dépensées sur
ce segment du marché.

= Les fleurs coupées constituent toujours l'essentiel des sommes dépensées (59%), et
particulierement la rose qui demeure lespéce la plus achetée (39% des sommes).

= Concernant les lieux d’achats, la grande distribution se retrouve a égalité avec les
fleuristes a 32% sur les volumes de végétaux d’intérieur achetés. En valeur, les
fleuristes se placent en téte avec 49% de part de marché.

= Offrir est de loin le premier motif d’achat et représente 79% des quantités achetées
et 69% des sommes dépensées.
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Les enseignementsclés

#3 b?? PLUS DE LA MOITIE DES FOYERS A ACHETE UN VEGETAL D’EXTERIEUR EN 2018

= 55% des foyers ont acheté un végétal d’extérieur en 2018, 47% ont
acheté un végétal dornement et 37% un végétal pour le potager.

= Les séniors générent 40% des sommes dépensées, tandis que les
foyers dont le revenu mensuel est de plus de 3000€ représentent 46 %
des sommes dépensées. Les foyers vivant en appartement et ceux
vivant en région parisienne ont également un poids important en valeur
: respectivement 20% et 17%.

= Les acheteurs de végétaux d’extérieur fréquentent presque autant la
jardinerie que la grande distribution (respectivement 44% et 42%). En
parts de marché, la jardinerie se positionne comme le circuit principal :
25% en volume et 34% en valeur.

Plus de la moitié, soit 56%, des sommes dépensées pour les végétaux
d’extérieur le sont lors du second trimestre.

Les achats de végétaux d'extérieur sont trés majoritairement a destination
du jardin : 88% en volume et 80% en valeur. Le complément est réalisé a
destination de balcons ou terrasses.

Concernant les achats de végétaux a destination du potager : la part de
marché en volume des marchés s’éleve a 17% et celle de la grande
distribution a 13%. En sommes dépensées, les jardineries captent 26% du
segment, et les LISA 22%.

m TF I‘“ Les achats de végétaux par les Frangais en 2018 12
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Les enseignementsclés

#4 m POLARISATION DU MARCHE DES VEGETAUX POUR LE CIMETIERE
(o

ET LES OBSEQUES AUTOUR DE L’ENTRETIEN DES SEPULTURES

= Le taux de pénétration des foyers qui ont acheté un végétal pour le cimetiére ou les

obseques reste identique a I'an dernier : 37% au total, 33% pour le cimetiere, et
10% pour les obséques. En revanche, les foyers dépensent plus en moyenne : le

panier moyen en valeur gagne 5,5€ et passe donc a 56,8€ en 2018 (43,1€ pour les
cimetiéres et 68,4€ pour les obséques).

= Les fleurs coupées représentent une grande majorité des sommes dépensées pour
les végétaux a destination d’obséques ou cérémonies funéraires a 74%, avec en
téte les roses. Pour les végétaux a destination des cimetiéres, les fleurs coupées
génerent 21% des sommes dépensées, derriére les plantes vertes et fleuries qui
représentent elles 76% des achats en valeur.

= Le fleuriste arrivent en téte des lieux d’achats pour les végétaux a destination des
obséques, aussi bien en volume qu’en valeur : respectivement 58% et 68%. Pour
les végétaux a destination du cimetiére, les fleuristes arrivent aussi en téte avec
30%, mais uniqguement en sommes dépensées. Concernant les volumes, cest la
grande distribution qui est en téte avec 25% des quantités achetées.

m -E \,l"[ili‘li‘!‘{'r' Les achats de végétaux par les Frangais en 2018
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1.

Les foyers Francais ont
acheté autant de
végétaux qu’en 2017
mais pour un budget
supeérieur




1.1

Le taux d’acheteurs est stable mais le budget moyen dépensé
par les foyers en végéetaux progresse

: —h H,: ‘ ¥ "..__Ih .
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En 2018, les % des foyers ontacheté un végétal, soit 21,2 millions de foyers, un chiffre stable

par rapporta 2017
ENSEMBLE DES VEGETAUX (ORNEMENT ET POTAGER)
Taux de pénétration Nombre de foyers
% des foyers en France en millions

21,3M

2018:21,2M
2017: 21,4M

2017 : 75%

2016: 76%
NB : Les extrapolations sont foumies a titre indicatif et sont a utiliser avec prudence.
Base : ensemble des foyers (7000)
IKANTAR -E Uﬂ:ﬂ - Les achats de végétaux par les Frangais en 2018
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En 2018, 28 371 810
foyers en France

16



Apreés une baisse en 2017, les volumes et les sommes repartenta la hausse

Le panier moyenenvolume et en valeur par foyer acheteur

\7 -
“ﬂ ENSEMBLE DES VEGETAUX (5328)

P Quantités en
- moyenne par
foyer

acheteur

2016 2017

Budget
@ moyen
\\_.y par foyer
acheteur
Soit en prix moyen
par v égétal : 3!7 € 3!8 € 3,8 €
Base : ensemble des végétaux 00 Significativement  supérieur/inférieur & 2017
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Un marché toujours porté par les senior: 40% des dépenses sont réalisées parles foyers dont
le chefde famille a65 ans et plus

, Ensembledes

(\¢ . .
La répartition des sommes dépensées selon le profil (en %) Vo Vvegetaux

(% en valeur)

m o 2016 2017 2018 40
w== Age de la personne de référence 390 39

31 31 31

19 20 19

Moins de 35 ans 35-49 ans 50-64 ans 65 ans et plus

44 44 42 O-2pts 42 43 44

°
‘ Revenu

14 14 13

Moins de 1500 € 1501 a 3000 € 3001 € etplus

Base : ensemble des végétaux

00 Significativement  supérieur/inférieur a 2017
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Les foyers habitant en appartementgénérent plus de valeur en 2018

, Ensembledes
N% Vvégétaux

La répartition des sommes dépensées selon le profil (en %) 0
(% en valeur)

2016 2017 2018

/ﬁ\ ﬁ Type d’habitation +2pts @
28 27 29

24 25 26 24 24 25

© -2pts
20 19 17

2 2 2 2 2 2
Maison sans jardin Maison avec jardinde  Maison avec jardinde  Maison avec jardin de Appartement Autres
moins de 500m2 500 a 1000m2 plus de 1000m2
=+ Region de résidence
"t v
© -2pts
19 19
17 18 15 19 17
- -16 15 - 14 14 14 12 12 11 12 12 13 12 11 12
Région parisienne Nord et Est Bassin Parisien Ouest Sud-ouest Sud-est Méditerranée
Base : ensemble des végétaux 00 Significativement  supérieur/inférieur a 2017
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Les quantités achetées de végétaux a destination du cimetiére etdes obséques sonten
augmentation parrapporta 2017.

% Valeur
Poids des différents marchés
% Volume 39 § 3837
V4 V4 g 7 ® *
Les vegetaux d’intérieur 12 12 14
(maison, appartement, véranda,
hors achat pour le cimetiére et le deuil) 2016 2017 2018 2016 2017 2018
80 N3
Les végétaux d’extérieur (ornement et potager) 39 EEichl 39
(jardin, rebord de fenétre, balcon ou terrasse,
hors achat pour le cimetiére et le deuil) *
2016 2018 2016 2018

Végétaux pour le cimetiére +2pts@ o loal o4
- etles obséques u n

Dontcimetiere 7% 7% 9% 15% 16% 16%
09 Significativement  supérieur/inférieur

2016 2017 2018 2016 2017 2018 s

* Périmetre différent en 2018

Base : ensemble des végétaux

S| B |
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1.2

La jardinerie progresse en part de marcheé volume et en
budget moyen




La grande distribution demeure le 1er circuit fréquenté, suivie par le fleuriste malgré une
constante diminution ces 2 dernieres années, tandis que lajardinerie progresse de 2 points

Pénétration des lieux d’achat en % foyers

Q’” Ensembledes
7

végeétaux

Q Professionnels des végétaux

57 L
o6 56 59 =2016 =2017 m2018 84/84/83

@ +2pts

41 41 43

Grande Fleuriste Jardinerie Sur un marché Producteur Coopérative/ libre Magasin de
Distribution service bricolage
agricole /décoration

Base : ensemble des acheteurs de végétaux (omement ou potager) / 5280 QO signiicativement  supérieur/nférieur & 2017
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En parts de marché volume, jardinerie et grande distribution sont a égalité

i vy Ensembledes
Part de marché des lieuxd’achat en % volume Vo végétaux

‘Q Professionnels des végétaux
22 2223 5,4 54 22 22016 ®W2017 m2018 61/61/61

2313 opp o
10

Jardinerie Grande Producteur Coopérative/ Surun Fleuriste Magasin de Autres lieux
Distribution libre service marché bricolage
agricole ou de décoration

Base : ensemble des végétaux 00 Significativement  supérieur/inférieur & 2017
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Le fleuriste reste le 1ercircuiten valeur mémesi sa part de marché tend as’éroderces 2
dernieres années

i vy Ensembledes
Part de marché des lieuxd’achat en % valeur Vo végétaux

Q Professionnels des végétaux
@

= 2016 =m2017 m2018 73173173

Fleuris te Jardinerie Grande Producteur Coopérative/  Surun marché VPC Autres lieux
Distribution libre service
agricole
Base : ensemble des végétaux Pas dévolution significative versus 2017
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En moyenne, les quantités achetées en coopérative / LISA sont en baisse depuis 2016 alors
qu’elles repartent ala hausse en grande distribution

vy Ensembledes
Vo végétaux

Quantités achetées en moyenne par foyer acheteur

H2016 ®E 2017 H2018
20,3 20,9 20,5 221 20.9 O 23

18,6
61 159 155 148 434 14,0 ©+20
11,3 10,1 12,1
Quantitésen - 4,6 3.9 4,8
moyenne par
foyeracheteur —

Producteur Coopérative agricole Jardinerie Marché Grande Fleuriste
/LISA Distribution

Base : ensemble des acheteurs de végétaux (omement ou potager) 00 Significativement  supérieur/inférieur  a 2017
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Le budget moyen chezle fleuriste connait une belle progressioncette année, de méme que la
coopérative agricole et LISA

vy Ensembledes

Sommes dépensées en moyenne par foyer acheteur A\ végétaux
m2016 W 2017 MW2018
€Q +53
72,0 €
© -2,3€ 933 68,7 g67¢€2’
531 54,3€52,0 € @+0 538 53,31&56’6 €
43,8 €
38,7 S 319 324€2 7% 316306€32,0 €
’ 25,2 € ’ : ’
Budgetmoyen
parfoyer
acheteur
Producteur Coopérative/ libre service Jardinerie Surun Grande Fleuriste
agricole marché Distribution
Soit en prix noyen
2,6€ 26€ 2,5€ 1,96 1,96 2,4€ 3,4€ 3,4€ 3,7€ 2,3€ 23€ 18¢€ 3,06 3,06 26¢€ 17,1€17,1€ 15,0€

par végétal :

Base : ensemble des acheteurs de végétaux (omement ou potager) 00 Significativement  supérieur/inférieur  a 2017
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La contribution des « gros acheteurs de végétaux»
progresse.




La proportion des gros acheteurs augmente cette année ainsi que leur contribution en valeur

vy Ensembledes
Vo végétaux
Bl Petits acheteurs (13 10 végétaux)
Bl Moyens acheteurs (11 a 36 végétaux)
Bl Gros acheteurs (37 végétauxou plus)
Répartition des Répartition des
Répartition des Acheteurs quantités achetées sommes dépensees
© -2,0pts
O -2,0pts

Base : ensemble des acheteurs de végétaux (omement ou potager)/ 5109 (omement ou potager) / 5275 QO signiicativement  supérieur/nférieur & 2017
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Frncehgriver \al'hor

e L



De gros acheteurs dontles sommes dépensées augmentent de fagcon notable

vy Ensembledes
4 végétaux
PETITS ACHETEURS MOYENS ACHETEURS GROS ACHETEURS
(1 A 10 VEGETAUX) (11 A36 VEGETAUX) (37 VEGETAUX OU PLUS)
89,3 86,5 86,2
®  Quantités 18,8 18,6 194
en moyenne 4,0 4,0 4,0 ]
par foyer
acheteur o
+16,1€
221,4€ 2123€ 228,4€
113,1€ 116,2€ 1159¢€
@ Budget moyen  48,0€ 46,7€ 46,3€ -
par foyer
— h - 1IIs
— acheleur o016 2017 2018 2016 2017 2018 2016 2017 2018
Base : acheteurs de végétaux : petits (2309), moyens (1674), gros (1270) 00 Significativement - supérieur/inférieur & 2017
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La fréquentation des gros acheteursesten hausse en grande distributionet chezle fleuriste

vy Ensembledes
4 végétaux
Répartition des Acheteurs ® Petits ® Moyens ®Gros
Nombre moyen de circuits fréquentés
© +3,0pts .Q Professionnels des vé gétaux I\P/Iit;:e:r11:’83,0
70 72% / 90% / 96% Gros : 3,8
@ *+2,0pts

Grande Distribution Fleuriste Jardinerie Sur un marché Producteur Coopérative / Magasin de
libre service bricolage/décoration
agricole

Base : acheteurs de végétaux : petits (2309), moyens (1674), gros (1270) 00 Significativement  supérieur/inférieur  a 2017
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Une hausse de la grande distribution et du fleuriste en part de marché volume chezles gros
acheteurs

% Volume “(\’a Ensembledes
4 végétaux
PETITS ACHETEURS MOYENS ACHET EURS GROS ACHETEURS
D e — ’
Grand e Distribution _2:3311 Jardinerie 223%.5 Di(-s;[railgﬂtiecn 182022 @ +4,0pts

_ — ) © -20pis . I 3 noric HEN——
Fleuriste 22 Grande Distribution 24 Jardinerie 2223

24 24
19 I 12 16
Jardinerie - 18 Fleuriste 11 Produ cteur - 17
19 13 15
8 11 Coopérative / 14 © -2.0pts
Sur un marché 8 Produ cteur 12 libre service - 160
11 agricole 15
6 I 10 10O -2,0pts
Producteur 8 2018 Sur un marche 1113 2018 Sur un marche - 1122 P 2018
c ative / 2017 c Cative / 2017
oopérative 5 oopérative / [N o 6 @ +2,0pts
libre service . 4 2016 libre service 10 2016 Fleuriste '4 P 2016
agricole 5 agricole 8 6
Magasin de I % Magasin de bricolage/ -24 € +2,0pts Magasin de bricolage/ l ‘}1
bricolage/décoration 3 décoration 3 décoration 4
10 . 7 7
Autres .8 Autres 7 Autres - 7
7 5 6

Base : acheteurs de végétaux : petits (2309), moyens (1674), gros (1270) 00 Significativement  supérieur/inférieur  a 2017
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Le fleuriste reste le 1er circuiten valeur quel que soit le type d’acheteurs

0
%o Valeur “o’%Ensembledes
PETITS ACHETEURS MOYENS ACHETEURS GROS ACHETEURS végetaux
_40 . (31 26
Fleuriste 39 Fleuriste 31 Fleuriste _ 26
42 33 28
o - 17 . I 23 @ +4,0pts 21
Jardinerie 17 Jardinerie 21 Jardinerie _ 21
17 19 21
Grande Distribution _1177 Grande 1?70 e Grande  [E— 16
16 Distribution 16 Distri bution 1156
6 B s 12
Producteur 6 Producteur 9 Producteur 13
5 9 12
Coopérative / '34 < g . Coopérative / - 9
libre service ur un marche 7 libre service 9
agricole 3 2018 7 2018 agricole 8 2018
4 2017 Coopérative / [l ¢ 6 2017
Sur un marché l 5 2016 libre service 6 2016 Sur un marché . 7 2016
5 agricole 6 7
Service de commande l34 Service de commande ™ 22 Vente par I %
adistance 4 adistance 1 correspondance 3
Fleurs ou plantes 9 Fleurs ou plantes - 8 8
Autre 8 Autre 7 Autre 6
7 8 6

Base : acheteurs de végétaux : petits (2309), moyens (1674), gros (1270) 00 Significativement  supérieur/inférieur  a 2017
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1.4

Offrir des végétaux, un ressort d’achat fort pour les
moins de 35 ans




Le paniermoyen des foyers dontle chef de famille amoins de 35 ans est sujet a une forte
hausse, surtouten valeur.

“\\’%Ensembledes

0 végetaux
.( Représentent 1 4 /0 des foyers en France, soit 3,9M de foyers en France,
Les moins de 35 ans
ssantr sgatoment 14% »
lis représentent également 0 des foyers acheteurs de végétaux en France.
Taux de pénétration Nombre de foyers Panier moyen Panier moyen
% des foyers de - 35 ans en France en millions en valeur envolume
€ +8pts @ € +14,5€ P © +1.6
l, 28M ©76,8€ 15,3
2017 : 64% 2017 : 2,4M De budget moyen Quantitésen moyenne par
2016: 70% 2016: 2,7M parfoyeracheteur foyeracheteur
2017 : 62,3€ 2017:13,7
2016:72,7€ 2016: 13,8
Moyenne Frangaise K’ 1
de I’ensembledes o '21 ,3M T '1 1 4,9 € """ 29,9 """"
foyers 2017:75% Nt
2016: 76%
En 2018, 28 371 810

foyers en France

% des foyers en France

00 Significativement  supérieur/inférieur & 2017

Base : foyers dont le chef de famille a moins de 35 ans (982)

IKANTAR -E | W:"IF%EIF' Les achats de végétaux par les Frangais en 2018 34

v ey by



Les végétaux d’intérieur sont davantage achetés parles foyers de moinsde 35 ans que par
I’ensemble des acheteurs, etils engendrentaussi plus de sommes dépensées aupres d’eux.

% Volume
Les 110iNS (1) o
de 35ans 7 /0 3; 70
Part des achats de 9 0/0 69%
0/ Végétaux des—de 35 ©
/0 ans au sein de
'ensemble du marché
Achats de v égétaux o 0
% de I'ensemble des 9 /0 65%
foyers
o/ Achats de v égétaux 0
/o des — de 35 ans 1 0 /0 23%
0
6 /0 10%
-]

Base : achats de végétaux

g 1) 1]
KANTAR | . crgiver Vaallor

T T

35%

65%

63%

22%

15%

% Valeur

10%

10%

12%
11%
7%

9% 9%
+2,0 pts
(7]

91% 91%

-2,0 pts

o

35% 33%

48% 41%
©

17% 26%
@

Les achats de végétaux par les Frangais en 2018

Ensemble des
végétaux de potager

Ensemble des
veégétaux d’ornement

Les végétaux d’extérieur (ornement)

(jardin, rebord de fenétre, balcon ou terrasse,
hors achat pour le cinetiere et le deuil)

Les végétaux d’intérieur

(nmmison, appartenent, véranda,
hors achat pour le cinetiere et le deuil)

Végétaux pourle
cimetiére et les obseques

00 Significativement  supérieur/inférieur & 2017

QQ Ecart significatif supérieur / inférieur alensemble des végétaux dornement a 95%
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Un quart des achats de végétaux des moins de 35 ans sont effectués en jardinerie, mais c’est
chezle fleuriste qu’ils dépensent le plus de valeur

-4

Les 1110iNS 26 23
de 35ans
% Volume
Jardinerie
0/ Achats de v égétaux
0 des — de 35 ans
Achats de v égétaux
(yo de I'ensemble des
foyers 22 21
Jardinerie

Base : achats de végétaux

1]
IKANTAR Fm'ﬂ-gih' viarhor
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19228 16 13 12 14
“ = -
Cooperatlve
Grande .
N libre service Producteur  Fleuriste
Distribution agricole
37
30
1O}
15 ©
Coopérative,
Grande X . .
Distribution libre s_erV|ce Producteur  Fleuriste
agricole

Les achats de végétaux par les Frangais en 2018

Sur un
marché

@
2 6
- 1

Surun
marché

vy Ensembledes
Vo végétaux
3 3 3 2 5 5
NN ey
Magasin de
bricolage / VPC Autres lieux
décoration
7
32 22 9
e e _
Magasin de
bricolage/ VPC Autres lieux
décoration
eg Ecart significatif supérieur / inférieur alensemble des végétaux dornement a 95%
36



Davantage de végétaux sont achetés pour offrir par les moins de 35 ans que par ’ensemble
des acheteurs, surtout pour une occasion personnelle

Occasion d’achat Motif d’achat
L 110iNS Pour offrir Poursoi-méme Occasion personnelle Occasion calendaire
de 35ans 9@
209 919 [
> ~ N Q =
15 S 70 \{ 86 I 14
71
Cérénonie funéraire ou cimetiére : 9%/ 15% Anniversaire : 4% / 3% Noél, fétes defind’année: 3% /2%
Surlelieu de vente Par internet 0/ Achats de v égétaux
4 () 0 des — de 35 ans
of Achats de v égétaux
! )
1 (y A) de I'ensemble des
Mode d’achat 95 2 0 Autres foyers
3% Donttéléphone: 0,2% /1%

94

Base : achats de végétaux d’omement o° Ecart significatif supérieur / inférieur & lensemble des végétaux dornement a 95%
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A retenir, concernant les achats de végétauxen Franceen 2018 ...

75% des foyers Francais ont acheté un végétal soit21,3 millions de foyers

114.9€ de budget moyen consacré aux vegétaux par ces mémes foyers. C’'est6,2€ de plus
’ que I'an dernier.

56‘V des acheteurs fréquentent la grande distribution pour 'achat de végétaux, 48% font
0 leurs achats chez le fleuriste, et 43% en jardinerie (+2 points vs 2017)

30% des sommes dépensées sont générées par le fleuriste, c’estle 1°" circuit en valeur.

76.8€ de budget moyen des foyers acheteurs de végétaux dont le représentant a moins de
’ 35 ans, un chiffre en forte hausse.
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Les 65 ans et plus et les foyers aux revenus confortables
représentent presque la moitié des sommes dépensées pour les
végetaux d’intérieur.




Un peu plus de la moitié des Francgais ontacheté un végétal d’intérieuren 2018.

, . e e *
Les vegetaux d'intérieur

(maison, appartement, véranda, hors achat pour le cimetiére et le deuil)

Taux de pénétration Nombre de foyers Panier moyen
% des foyersen France en millions envaleur

2017 : 15,0M De budget moyen

2017 - 53% 2016 : 15, 7M parfoyeracheteur
2016 - 56% 2017 : 57,3€
2016 : 59,5€

Base : ensemble des foyers (7000)

m -E "l _ Les achats de végétaux par les Frangais en 2018

Framcohariter \HOr

e e

Panier moyen
envolume

3 Jp—

Quantitésen moyenne
parfoyeracheteur

2018:4,7
2017 :4,8

* De bouquets, fleurs ou plantes...

% Périmetre différent en 2018

40



Le poids des 65 ans et plus représente plus d’un tiers des sommes dépensées en végétaux
d’intérieur. Tandis que les foyers gagnant plus de 3000€ en représentent eux presque la moitié.

B esvegétaux
La répartition dessommes dépensées selon le profil (en %) * givr) dlintérieur

% Age de la personne de référence

35 34 36

30 30 31

23 22

21

Moins de 35 ans 35-49 ans 50-64 ans 65 ans et plus 2016 2017 2018

49 44 44 46

42 41

®
' Revenu

14 14 13

Moins de 1500 € 1501 a 3000 € 3001 € etplus
% Périmetre différent en 2018
Base : achat de végétaux d’intérieur
m TE ul Les achats de végétaux par les Frangais en 2018 41
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Ce sont les foyers qui vivent en appartement qui engendrentle plus de sommes dépensées
pour les végétaux d’intérieur, et ceux qui viventenrégion parisienne.

B esvegétaux
La répartition dessommes dépensées selon le profil (en %) * %) d’intérieur

24\
A Be Type d’habitation

Maison av ec jardin : 58 / 58 / 61 36 38 35

25

24 23 20 20 22
Maison sans jardin  Maison avec jardin de Maison avec jardin de Maison avec jardin de Appartement Autres
moins de 500m2 500 a 1000m2 plus de 1000m2 2016 2017 2018

,d."
Région de résidence
",

21 2221

17 16 17 17 16
- l 15 l. 13 13 14 10 9 M 111212 11 11 11
Région parisienne Nord et Est Bassin Parisien Ouest Sud-ouest Sud-est Méditerranée
* Périmetre différent en 2018
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Les fleurs coupées constituent ’essentiel des sommes dépensées, notamment larose.

. . . , i . g»g;)Lesvégétaux
Poids des catégories % des sommes dépensées Y dintérieur

Plantes

Plantes fleuries vertes

Fleurs coupées

Autresvégétalmisa
I'intérieur (arbuste...)

4% 30% 7% 59%

Les 3 espéces les plus achetées ‘ ‘

% des sommes dépensées

Orchidée Jacinthe Poinsettia Rose Lys Gerbera

15% 5% 2% 39% 9% 4%

% Périmetre différent en 2018
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2.1

Le fleuriste est le premier lieu d’achat des végétaux d’intérieur, excepté
sur les quantités achetées ou il est ex-aequo avec la grande distribution.




Les fleuristes demeurent le premier lieux d’achat des foyers pourles végétaux d’intérieur.

Syl esvegeétaux
Pénétration des lieux d’achat en % foyers * ‘ d’intérieur

Q Professionnels des végétaux
@

59 53 59 76173/ 72
48 48 49 m2016 =2017 m=2018

232323

Fleuriste Grande Jardinerie Sur un marché Coopérative/ Producteur Magasin de
Distribution libre service bricolage/
agricole de décoration

% Périmetre différent en 2018
Base : acheteurs de végétaux d’intérieur
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En volume, la grande distribution se retrouve a égalité avec le fleuriste, chacun détenant un
tiers des parts de marché.

Syl esvegeétaux
Part de marché des lieuxd’achat en % volume * "'§7 d'intérieur

Q Professionnels des végétaux
@
52 /50/ 52

4 343339 m2016 ®=W2017 m2018

Grande Fleuriste Jardinerie Surun marché  Producteur Coopérative/ Magasin de Autres lieux
Distribution libre service bricolage/de
agricole décoration

* Périmetre différent en 2018
Base : achats de végétaux d’intérieur
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En valeur, le fleuriste demeure le 1¢' circuit d’achat, loin devant le s autres.

Syl esvegeétaux
Part de marché des lieuxd’achat en % valeur * ‘ d'intérieur

Q Professionnels des végétaux
@
72171170

50 50 49

m2016 ®=2017 m=m2018

Fleuriste Grande Jardinerie Sur un marché Producteur Coopérative/ libre Autres lieux
Distribution service
agricole

* Périmetre différent en 2018
Base : achats de végétaux d’intérieur
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Les quantités achetées sont plus importantes lorsque les achats sont effectués aumarché et
en grande distribution.Enrevanche c’est chezles fleuristes que les sommes dépensées sont

les plus importantes. . -
Y dintérieur

m2016 ®=2017 ®™2018

4,9
39 41 4,0
3’3 3,4 2,9 2,8 3,5 9 1 2’7

el ool ool oom

moyenne par i . N P
foyeracheteur Marché Grande Fleuriste Jardinerie Producteur Coopérative

Distribution agricole /LISA

54,0€ 52,6€ 54,0 €

@ 308€ 33,0€
=
Budget moyen
parfoyer

30,1€ 283€ 29,2€ 775¢

26,6€ 25.9€ 252€,, ,.252€ 1y qc,00. 236€

acheteur Fleuriste Sur un marché Jardinerie Producteur Coopérative/ libre Grande
service Distribution
. . agricole
Soit en prix noyen par
végétal - 18,6 € 18,8€15,4€ 79€ 7,9€ 6,7€ 13,7€ 13,5€ 10,1€  131€ 12,7€ 9,6€ 6,9€ 7,0€ 59€ 13,3€ 13,06 11,0€
* Périmetre différent en 2018

Base : acheteurs de végétaux d’intérieur (3758)
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2.2

Offrir est le premier motif d’achat.




Offrir est le premier motifd’achat pour 79% des foyersacheteurs de végétaux, celareprésente
aussi 69% des sommes dépensées.

syl esvégétaux
Occasion d’achat ‘ d'intérieur

% des foyers acheteurs de % des sommes
végétaux d’intérieur dépensées
Pour
offir  83% 81% 79% 2% 71% 69%
Pour soi-

méme  53% 53% 55%

- 28% 29% 31%
S8 TN e

2016 2017 2018 2016 2017 2018

% Périmetre différent en 2018
Base : acheteurs de végétaux d’intérieur (3720)
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Un panier moyen en valeur qui est nettement plus élevé pourles achats pour offrir que pour
les achats faits pour soi-méme

2%yl esvégétaux
Panier moyen selonl’occasion * "g’ d’intérieur

Panier Panier
moyen @! moyen

en volume en valeur

52,1€ 509€ S11€

ﬁﬁ 33 32 39
Pouroffic | I

30,4€ 30,1€ 31,9€

ng Pour soi-méme ---

2016 2017 2018 2016 2017 2018

% Périmetre différent en 2018
Base : acheteurs de végétaux d’intérieur (3720)
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Les occasions personnelles sont le motif d’achat qui engendrentle plus de foyers acheteurs
de végétaux d’intérieur, mais aussi de sommes dépensées a cet effet.

Syl esvegeétaux
Motif d’achat * ‘ d'intérieur

% des foyers acheteurs de
vegétaux d'intérieur

% des sommes
dépensées

Occasion

personnelle 89% 89% 87% 78% 79% 79%

CHANE HEE

Anniversaire : 33%

Anniversaire : 18%
Invitation: 29%

Invitation: 15%

| 2016 2017 2018|

Occasion
calendaire 46% 43%  45%

= [ S R

HE - I Y
Noél, fétesde find’année: 21% Noél, fétesde find’année: 8%
Féte desméres/péres: 12% Féte desméres/péres: 5%

* Périmetre différent en 2018
Base : acheteurs de végétaux d’intérieur (3720)

S . Les achats de végétaux par les Frangais en 2018
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La paniermoyen en volumedes acheteurs de végétaux d’intérieur est plus élevélors
d’occasions personnelles.

Syl esvegeétaux
Panier moyen par foyer acheteur en volume selon le motif * ‘ d’intérieur

53

43 43

Anniversaire Invitation
2,0 19 19 22

1,7
d'entités achetées 1,6 ;

/“% Nombre moyen
) ,

% pour des occasions
personnelles

i Noél, fétes de fin d’année Féte des meéres / péres
2,5 2,1

2,0 1,9

Nombre moyen 15 15 14
fi—dn  dentités achetées 1,3 1,3 ,
calendaires
2016 2017 2018 2016 2017 2018 2016 2017 2018

% Périmetre différent en 2018
Base : acheteurs de végétaux d’intérieur (3720)
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Toutcomme le budget moyen.

@ Syl esvegeétaux
Panier moyen par foyer acheteur en valeur selon le motif w * "'§7 d’intérieur

Anniversaire Invitation

50,3€ 49,7€52,1€

; 316€30,7€ 324€ g5¢070¢ 29,6€
} Budget dépensé
pour des occasions
personnelles

Noél, fétes de fin d’année Féte des méres / péres

30,1¢€
29,3€27,6 € 232€ 249€ 224€  239€ 249€ 232¢

Ol Budget dépensé
E' pour des fétes :
calendaires

2016 2017 2018 2016 2017 2018 2016 2017 2018

% Périmetre différent en 2018
Base : acheteurs de végétaux d’intérieur (3720)
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A retenir, concernantles achats de végétaux d’intérieuren France en 2018 ...

58,2€
53%
49%

69%

=

Francehgiter \al'hor

des foyers Francais ont acheté un végeétal d’'intérieur soit 15,0 millions de foyers.

c’est le budget moyen consacré aux vegétaux d’intérieur par les foyers acheteurs.

des acheteurs fréquentent le fleuriste pour 'achat de végétaux d’intérieur, la grande
distribution suit, a 49%.

des sommes dépensées sont genereées par le fleuriste, c’est le 1¢" circuit en valeur.

des sommes dépensées en végetaux d’intérieur sont destinés a 'achat « cadeau ».

Les achats de végétaux par les Frangais en 2018

v ey by
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Un peu plus de la moitié des Francais ont acheté un végétal d’extérieuren 2018. Le panier
moyenest stable en volume mais progresse de 3.5€ envaleur

*
@ Les végetaux d’extérieur (ornement et potager)
(

ardin, rebord de fenétre, balcon ou terrasse, hors achat pour le cimetiere et le deuil)

Taux de pénétration Nombre de foyers Panier moyen Panier moyen
% des foyers en France en millions envaleur envolume

I -15’3Mm-"'%62’3€ ______

2017:15,3M e budget moyen

31,3 -

*Quantitésen moyenne

2016: 54% 2016: 15,2M ‘ parfoyeracheteur parfoyeracheteur
2017 : 58,8€
’ 2017 : 31,3
2016 : 58,8€ 2016 : 33,8

Ornement : 47% Ornement : 55,7€
- ’ Potager:23,3€

Potager : 34% Ornement : 19,6

Potager:23,5

Sur la base de '’ensemble des végétaux (omement + potager)
Base : ensemble des foyers (7000) % Périmetre différent en 2018
* D’arbustes, plantes, plants potager, arbres, ou bulbes...
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Un marché porté par les senior: 40% des sommes dépensées sont générées parles 65 ans et
plus. Versus 2017, les foyers aux revenus les plus confortables ont davantage contribué aux

sommes dépensées. e
/. Lesvegetaux J
*

La répartition des sommes dépensées selon le profil (en %) 2016 2017 2018 L G

(y com prispotager

39 39 40

406 g
$ Age de la personne de référence

20 20 18

50-64 ans 65 ans et plus

Moins de 35 ans 35-49 ans

44 43 42 44 44 46

[
‘ Revenu

12 13 12

Moins de 1500 € 1501 a 3000 € 3001 € et plus * Peérimatre différent en 2018
m FE ul Les achats de végétaux par les Frangais en 2018 58
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Les foyers habitant en appartementreprésentent une part plus importante des sommes
dépensées cette année

| L d’extérieur

Lesvégétaux
(y com prispotager

La répartition des sommes dépensées selon le profil (en %) 2016 2017 2018

ﬁ EH Type d’habitation

21 18 18 20

2 2 2 3 3 3
Maison sans jardin  Maison avec jardin de Maison avec jardin de Maison avec jardin de Appartement Autres
moins de 500m2 500 a 1000m2 plus de 1000m2
s
% Région de résidence
e,
17 20 20 18
14 15 14 13 13 14 15 14 13 14 92 13 12 14 13 12 12

Région parisienne Nord et Est Bassin Parisien Quest Sud-ouest Sud-est Méditerranée

% Périmetre différent en 2018
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Les plantes et fleurs a semer ou planter générent un peu plus de 40% des sommes dépensées
envégétaux d’extérieur

Lesvégétaux

X dextérieur
(y com prispotager

Poids des catégories - % des sommes dépensées

Planteset
Arbres, arbustes plants Arbreset arbustes Planteset fleursa semer
et plantsfruitiers ~ potagers d'ornement ou planter

7% 24% 27% 42%
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Un marché assez polarisé entermes d’espéces, le géranium estla premiére espéce en valeur
avec 15% des sommes dépensées

Les espéces les plus achetées - % des sommes dépensées

42%

Géranium U 50

Pétunia

Plantes et fleurs a semer
ou planter

Dipladenia m

24%

Tomate

Plantes et plants potagers

Pomme de terre

Salade

i
IKANTAR :m-gﬁ varhor

- e

27%

Rosier

Hortensia

Olivier

%

Fraisier

Les achats de végétaux par les Frangais en 2018

Arbres et arbustes d'ornement

@
@

Arbres, arbustes et plants
fruitiers

Framboisier Pommier

%8

Lesvé gétaux
X dextérieur
(y com prispotager
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Moins de quantités achetées et d’argent dépensé pour les plantes melliféeres d’ornement, mais

les plantes melliféres aromatiques gagnent quelques points en volume.

E a 1 96 millions d’euros dépensés en 2018 pour les plantes melliféres au global

-10% vs 2017 (217M d’€)
Dont 1 65 millions d’euros en plantes melliféeres d’ornement -13% vs 2017 (187M d’€)

: Et 31 millions d’euros en plantes melliféres aromatiques etcondimentaires =2077 (30Md’€)

w 32,1 millions de quantité en 2018 pour les plantes melliféres au global
-10% vs 2017 (35,5M)

Dont 21 ,5 millions de plantes melliferes d’'ornement -17%vs 2017 (25,2M)

Et 1 0,6 millions de plantes melliferes aromatiques etcondimentaires +3% vs 2017 (10,3M)

* Une liste de 200 plantes attractives pour les pollinisateurs, issue du travail de plusieurs partenaires reconnus, a été éditée par le ministere de I’Agriculture et de
I’Alimentation en 2018. Cette liste précise la période de floraisonde chaque espéce et son intérét en nectar et/ou pollen.
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Plus de la moitié des dépenses en plantes melliferes aromatiques ou condimentaires le sont
au cours du 2" trimestre

u Calendrier des achats

B Ensemble des végétaux d’extérieur 1er trimestre: 16% /22% / 16%
% en somme dépensée \ .
° P B Plantes ou arbres melliféres d’ornement 2éme trimestre: 56% / 31%/59%
Plantes ou arbres mellif éres 3éme trimestre: 12% / 14% / 17%

aromatiques et condimentaires

4éme trimestre: 15% / 35% / 8%

6% 26%

22%
19%
+)
3 1% 13% o
10%10%10% 8% [+ © 10%
5?/ 0 5 % ; 6% 7% 7% 7% 7%
0 (1]
ZA)I . 4/i 4% 4°/ I I 4lA’ 39, 3% I 3%, 4A; %

Janv. Mars Avril Juin Juil. Ao(t Sept.

* Une liste de 200 plantes attractives pour les pollinisateurs, issue du travail de plusieurs partenaires reconnus, a été éditée par le ministere de I’Agriculture et de

I’Alimentation en 2018. Cette liste précise la péiode de floraison de chaque espéce et son intérét en nectar et/ou pollen. 06 Ecart significatif supérieur / inférieur alensemble des végétaux dextérieur a 95%

IKANTAR ﬂ i Les achats de végétaux par les Francais en 2018 64
Francohgitier \/OI' 0K

T T



Un peumoins de la moitié des sommes sont dépensées en jardinerie et coopérative/libre
service agricole

. . . B Plantes ou arbres melliféres d’'ornement
Lieux d’achat - % en somme dépensée

Plantes ou arbres mellif eéres

) aromatiques et condimentaires
46%

8 16% 15% 17%
T - 3% 3% .
Jardinerie, Producteur Grande distribution Marché Vente par Autres lieux
coop./ libre service correspondance

(Fleuristes, magasin de
bricolage et de
décoration...)

agricole

Destination - % ensomme dépensée Principales plantes melliféeres - % en somme dépensée

1
1
1
12 :
= ! Kl Bruyere Basilic
1
ﬁ E ) : Bl Helébore Menthe
1
1 .
! n Olivier Thym
Jardin 63 Balcons ou terrasses !
: n Framboisier Romarin
Intérieur : 6%/ 11% :
Autres : 20%/ - : E Lavande Ail
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3.2

Les LISA au coude a coude avec la grande
distribution en parts de marché en valeur




Pour I’achat de végétaux d’extérieur, les acheteurs fréquentent autant la jardinerie que la
grande distribution

Ll X d’extérieur

~y. Lesvegetaux
(y com prispotager

Pénétration des lieux d’achat en % foyers

Q Professionnels des végétaux
@
76 177177

44 44 44
4243 42 m2016 ®2017 m2018

22

21 22 22

21 22 22

19 18
12 1112

Jardinerie Grande Producteur Coopérative/ libre  Sur un marché Fleuriste Magasin de
Distribution service bricolage/
agricole décoration

% Périmetre différent en 2018
Base : acheteurs de végétaux d’extérieur (omement ou potager)/ 3839

67
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En part de marché volume, la jardinerie reste le circuit principal avec 25% suivi de la grande
distribution avec 20%

Ll X d’extérieur

Part de marché des lieuxd’achat en % volume :
(y com prispotager

~y. Lesvegetaux J

@ Professionnels des végétaux
@
63 /66 /62

242429 =2016 m2017 m2018

161515

Jardinerie Grande Producteur Coopérative,  Surun marché Vente par Magasin de Autres lieux
Distribution libre service correspondance  bricolage /
agricole décoration

% Périmetre différent en 2018
Base : achats de végétaux d’extérieur (ornement ou potager)
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La jardinerie reste le 1¢" circuiten valeur, les LISAsont au méme niveau que lagrande
distribution.

| L d’extérieur

Part de marché des lieuxd’achat en % valeur :
(y com prispotager

Lesvégétaux J

@ Professionnels des végétaux
@
73173174

m 2016 =2017 m2018

Jardinerie Producteur Grande Coopérative/  Sur un marché Fleuriste Vente par Autres lieux
Distribution libre service correspondance
agricole

% Périmetre différent en 2018
Base : achats de végétaux d’extérieur (ornement ou potager)

m oI HI Les achats de végétaux par les Frangais en 2018 69



3.3

13,3 millions d’acheteurs de végétaux a destination du jardin en
2018.




Presque lamoitié des foyers Francais achétent des végétaux a destination du jardin.

Lesvégétaux

| L d’extérieur
(y com prispotager

Jardin Terrasse, balcon,
rebord de fenétre

44%  43% A4T%

24% 24% 21%
B |

2016 2017 2018 2016 2017 2018

Taux d’acheteurs
(% des foyers acheteurs
en France)

Nombre de foyers 12,4M  124M 13,3M

acheteurs 6,7M 6,8M 6,0M
e, [ e

En 2018, 28 371 810
NB : Les extrapolations sont foumnies a titre indicatif et sont a utiliser avec prudence. foyers en France % Périmetre différent en 2018
Base : ensemble des foyers (7000)
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Les volumes achetés etles sommes dépensées pour les végétaux d’extérieursonttres
largement a destination du jardin.

Lesvé gétaux
) 0 | L d’extérieur
Yo Volume 7o Valeur (y com pris potager
2016 2017 2018 2016 2017 2018

ﬁ Jardin 88

Terrasse, balcon,

rebord de fenétre 10

Autre extérieur m—
(cours, devantla porte...) 2
* Périmetre différent en 2018

Base : achats de végétaux d’extérieur (omement ou potager)
m -ﬁ "l Les achats de végétaux par les Frangais en 2018 72

Francohgifer O NOr

T T



La panier moyen des acheteurs de végétaux d’extérieur est nettement inférieur pourles

i

végétaux a destination des terrasses, balcons et fenétres.

Jardin Terrasse, balcon,
rebord de fenétre

343 326 321

12,0 10,4 8,1

Quantitésen moyenne
parfoyeracheteur

2016 2017 2018 2016 2017 2018

547€ 550€ S7,8€

e

Budget moyen par
foyeracheteur

27,4€ 282€ 26,0€

Soit en prix noyen par 1,6€ 1,6 € 1,8 € 2.4€ 2,3 € 3,2 €

végetal :
Base : acheteurs de végétaux d’extérieur (omement ou potager) / 3809

IKANTAR -’E i Les achats de végétaux par les Francais en 2018
Francehgritier /N0

e e

Lesvégétaux

X dextérieur
(y com prispotager

% Périmetre différent en 2018
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Quelque soit la destinationdes végétaux d’extérieur achetés, les jardineries et magasins de
grande distributionsontlargement en téte des lieux d’achats en termes de quantités achetées.

% Volume
Jardinerie

Grande
Distribution

Producteur

Coopérative,
libre service agricole

Sur un marché

Vente par
correspondance

Magasin de bricolage/
décoration

Fleuriste

Autres lieux

.3

»
I
-

Base : achats de végétaux d’extérieur (omement ou potager)

il
rm'-gh val'hor

e L

4
4
4
]

4

44
4

Jardin
") Professionnelsdes

» végétaux

"63% 63% 63%

Jardinerie

Grande
Distribution

Producteur

Coopérative, libre service
agricole

Sur un marché

Fleuriste

Magasin de bricolage /
décoration

Vente par
correspondance

Autres lieux

Les achats de végétaux par les Frangais en 2018

I 09
26
I 05
24
I 14
19
I 12
5
Il 7
10
H3
5
m3
3
i2
3
Il 5
4

Lesvégétaux

X dextérieur

(y com prispotager

Terrasse, balcon,
rebord de fenétre

Professionnelsdes

végeétaux

60%

60%

% Périmetre différent en 2018

74



En sommes dépensées, les jardineries restent en téte. Mais pourle jardin ce sont les
producteurs qui suivent, tandis que pourles terrasses et balcon ce sontles grandes surfaces.

Lesvé gétaux

| L d’extérieur

% Valeur com prispotager
Jardinerie 34 Jardinerie
33 32
17 Grande I 15
Producteur _1167 Distribution 15
Grande - ;I?::' Coopérative, libre service NN 13
Distribution 13 agricole 7
Argti I 12
_ Coop_eratlve_, -1%4 Producteur
libre service agricole 13 17
. 4 ) I 3
Fleuriste 4 Fleuriste
4 9 Terrasse, balcon,
. Il 7 rebord de fenétre
Vente par 56 Jardin Sur un marché
correspondance 6 ) Professionnelsdes 10 Professionnelsdes
) 6 ®5 végétaux Magasin de bricolage/ ™ 4 vegeétaux
Sur un marché 6 . . ; o 0
73% 75% 74% décoration 4 69% 70%
Magasin de 3 Ventepar K2
bricolage/décoration 4 correspondance | 2
4 . . 4
Autres lieux . 3 Autres lieux 3
* Périmetre différent en 2018
Base : achats de végétaux d’extérieur (omement ou potager)
m -p "l Les achats de végétaux par les Frangais en 2018 75

Framcohgriter \l'10r

e L



La grande distribution progresse en PDM volume
sur le potager mais baisse en PDM valeur




Pour I’achat de végétaux potager, les acheteurs fréquentent autant la jardinerie que lagrande
distribution. Baisse de la fréquentationdes LISA par rapporta 2017

o _ ) , v Lesvégétaux
Pénétration des lieux d’achat en % foyers potager

35 36 36 353535 22016 m2017 m™2018 .Q Professionnels des végeétaux
66 / 69/ 68

-2pts

o
24 22

Grande Jardinerie Coopérative/ libre Producteur Sur un marché Magasin de Fleuriste
Distribution service bricolage/
agricole décoration
Base : acheteurs de végétaux potager Q 0 Significativement  supérieur/inférieur & 2017
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En part de marché volume, la grande distribution progresse de 2 points au détriment du
marché

v Lesvégétaux
Part de marché des lieuxd’achat en % volume potager
22016 m2017 m2018 .Q Professionnels des végétaux
24 65 /64 /63
-2pts
Jardinerie Coopérative, Producteur ~ Surun marché Grande Magasin de Vente par Autres lieux
libre service Distribution bricolage /  correspondance
agricole décoration
Base : acheteurs de végétaux potager 60 Significativement  supérieur/inférieur & 2017

-, Les achats de végétaux par les Frangais en 2018
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En valeur, hausse de la part de marché des LISAau détrimentde la grande distribution

v Lesvégétaux
Part de marché des lieuxd’achat en % valeur potager

28 Q Professionnels des végétaux
27 56 = 2016 ®W2017 ®W2018 e J

@ +3pts 69/68/70

Jardinerie Coopérative, Producteur ~ Surun marché Grande Magasin de Vente par Autres lieux
libre service Distribution bricolage/  correspondance
agricole décoration
Base : acheteurs de végétaux potager a 0 Significativement  supérieur/inférieur & 2017
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Un saisonnalité des achats de végétaux potager concentrée surle printemps

Calendrier des achats % ensommes dépensées

Ensemble des v égétaux
d’extérieur ornement

B Ensemble des plantes de potager

[+
© 309
27%  26%
22%
12%

. 10% ’ g0, 10%

0 0 ) 0
== ul |
mm B
Janv. Fév Mars Auvril Mai Juin Juil.

Base : acheteurs de végétaux potager

i
IKANTAR :m-gﬁ varhor

- e

4% 3%
L [

Ao(t

Les achats de végétaux par les Frangais en 2018

v Lesvégétaux
potager

1ertrimestre : 17% 1 20%
2&me trimestre : 56% / 67%
3éme trimestre : 12% /9%
4é&me trimestre : 15% / 4%

" © 59 ©

4% )
$2% .2% 1% 4A1%

.- [ | _— —

Sept. Oct. Nov. Déc.

oa Significativement  supérieur / inférieur a lensemble des végétaux d’extérieur
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A retenir, concernant les achats de végétaux d’extérieur (ornement et potager)
enFrance en 2018 ...

559/, des foyers Francais ont acheté un veégétal d’extérieur d’ornement ou de potager soit
0 15,3 millions de foyers.

62,3€  debudget moyen consacré aux végétaux d'extérieur par les foyers acheteurs.

4 40/ des acheteurs fréquentent la jardinerie pour 'achat de végétaux d’extérieur suivi de
0 trés prés par la grande distribution (42%)

340/0 des sommes dépenseées sont générées par la jardinerie, et 250/0 des quantités
achetées, ce qui en fait le premier lieu d’achat de végétaux d’extérieur.

des sommes dépensées pour le potager lors du 2¢m trimestre de 2018, avril et mai

67%

représentent respectivement 27(yo et 300/0 des sommes dépensées.

ey
)}
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Les 3 quarts des foyers urbains sont acheteurs de
végétaux d’intérieur ou d’extérieur
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Les foyers « urbains » (habitant dans une commune de 20 000 habitants et plus) sont presque aussi

nombreux a acheter des végétaux que I’'ensemble des foyers en France

()
““ﬂﬂ Ensemble des végétaux (ornement et potager)

Ensemble des foyers
en France

Taux de pénétration
% des foyers en France

5%

2017:75%
2016: 76%

Nombre de

foyers 21 ,3M

en millions

NB : Les extrapolations sont foumies a titre indicatif et sont a utiliser avec prudence.
Base : ensemble des foyers (7000) / foyers urbains (4247)

o

Ensemble des foyers
« urbains »

"

74%

2017:74%
2016: 75%

12,7 M

i B s - Les achats de végétaux par les Frangais en 2018
Frencohgiver 'Oy TP ¢

Foyers habitantdans des
communes>=20.000 habitants
(soit 60%des foyersen France)

En 2018, 28 371 810 foyers en France dont
17,0M dans comme >=20 000 hab.

00 Significativement ~ supérieur/inférieur & 2017
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Mais ils dépensentplus que ’ensemble des acheteurs de végétaux et leur budget progresse
davantage par rapporta 2017

Ensembledes

7
4 végétaux

Le panier moyenenvolume et en valeur par foyer acheteur

€©+1,6

@ +2,5
275 @

Quantités en
moyenne par
foyer acheteur

Ensemble des
[ .
acheteurs de v égétaux

B Foyers urbains

@ +6,1€ @ +8,7€
Budget
S e 116,9€ ©
par foyer

acheteur
Soit en prix moyen
par v égétal : 3’8 € 4’3 €

Base : ensemble des foyers (7000) / foyers urbains (4230)

00 Significativement  supérieur/inférieur & 2017

Oe Ecart significatif supérieur / inférieur a lensemble a 95%
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Le nombre de foyers « urbains » acheteurs de végétaux pour I’extérieur progresse. lls sont aussi
plus nombreux a acheter des végétaux d’intérieur que ’ensemble des foyers.

@ 51% des foyers «urbains » acheteurs
de v égétaux habitent en appartement,

(37% pour l'ensemble des acheteurs) ;%’3 Végé taux Végétaux d’extérieur Végétaux pour
-4 d’inté rieur (y compris potager) le cimetiére ou

les obséques
Ensemble des

acheteurs de v égétaux © +2,0pts

B Foyers urbains 54% 56% 55% 52%

(% des foyers acheteurs
en France)

37% 36%

15,0M 15,3M
Nombre de foyers 10,5M 1M
acheteurs
(en millions)

00 Significativement  supérieur/inférieur & 2017

Base : ensemble des foyers (7000) / foyers urbains (4230) O Q Ecart significatif supérieur / inférieur a lensemble & 95%
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Belle progression du budget consacré aux végétaux chezles foyers « urbains ».

Végétaux Végétaux Végétaux pour
d’intérieur d’extérieur le cimetiére ou
(y compris potager) les obséques

@ +1,5
28,0

Ensemble des
acheteurs de v égétaux

B Foyers urbains 31,3

2+Mpi} Quantités @ +1,4
“L#*, en moyenne 6,0 6,2
par foyer @
acheteur
Q +1,8€ @ +4,9¢ © +4,9€
58,2 € 62,1€ 62,3 € 59,8 € 56,8 € 58,8 €
Budget
. moyen
&-// par foyer
acheteur
Soiten prixmoyen 10,0 € 9,6 € 2,0€ 21€ 9,5€ 9,5€
parvégetal :
00 Significativement  supérieur/inférieur & 2017
Base : ensemble des foyers (7000) / foyers urbains (4230) O Q Ecart significatif supérieur / inférieur a lensemble & 95%
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Les foyers « urbains » acheteurs de végétaux sont sur-représentés chezle fleuriste,
la jardinerie etle marché.

vy Ensembledes
Pénétration des lieux d’achat en % foyers Vo végétaux

56 55

© -3pts Q Professionnels des végétaux
€ +2pts @
83/82

Ensemble des
acheteurs de v égétaux

B Foyers urbains

20 € +2pts

Grande Distribution Fleuriste Jardinerie Sur un marché Producteur Coopérative/ libre Magasin de
service bricolage
agricole /décoration

00 Significativement  supérieur/inférieur & 2017

Base : ensemble des acheteurs (5280) / foyers urbains (4230) © Q Ecart significatif supérieur / inférieur alensemble & 95%
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Chezlesfoyers « urbains », hausse des parts de marché volume de la jardinerie et de la
grande distribution.

. vy Ensembledes
Pénétration des lieux d’achat en % volume Vo végétaux
@
+2pts
27 Q Professionnels des végétaux
@

25

23 60/ 59

Ensemble des
acheteurs de v égétaux

B Foyers urbains

Grande Jardinerie Producteur Coopérative/ Sur un marché Fleuriste Magasin de Autres lieux
Distribution libre service bricolage /
agricole décoration

00 Significativement  supérieur/inférieur & 2017

Base : ensemble des végétaux © Q Ecart significatif supérieur / inférieur alensemble & 95%
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En revanche, en part de marché valeur, diminution des fleuristes au profit de la jardinerie

vy Ensembledes
Part de marché des lieuxd’achat en % valeur Vo végétaux
O
-3pts
32 Q Professionnels des végétaux
30 @
2 73172
+2pts
23 ] Ensemble des

acheteurs de v égétaux

B Foyers urbains

Fleuriste Jardinerie Grande Producteur Coopérative/  Sur un marché VPC Magasin de Autres lieux
Distribution libre service bricolage ou de
agricole décoration

00 Significativement  supérieur/inférieur & 2017

Base : ensemble des végétaux © Q Ecart significatif supérieur / inférieur alensemble & 95%
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Logiquement plus de végétaux pour l’intérieur ou le balcon, terrasse chezles foyers urbains.

Destination des végétaux % volume

Ensemble des
acheteurs de v égétaux

B Foyers urbains

Intérieur

N

14

Destination des végétaux % valeur

40 ©
36

Base : ensemble des végétaux

1]

v ey by

#e

Balcons ou terrasses Jardin
9©
4 6
7 68
w7
~ 28
6 32

Les achats de végétaux par les Frangais en 2018

20

Ensembledes

N7
Vo végétaux

Type de logement :

Ni balcon, niterrasse ni jardin: 14% / 18%
Balconouterrasse : 26% / 39%

Jardin : 59% / 43%

Autres : 12%/ 11%

©

Autres : 26%/ 25%

Oe Ecart significatif supérieur / inférieur alensemble a 95%
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Les plantes melliféres engendrent plus de quantités achetées et de sommes dépensées (a
destinationdu balcon) aupres des foyers urbains qu’aupres de I’ensemble des foyers.
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Ensemble des
acheteurs de v égétaux Type de logement :

B Foyers urbains Balconouterrasse : 26% / 39%

Base : ensemble des végétaux O e Ecart significatif supérieur / inférieur afensemble & 95%
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A retenir,concernant les achats de végétaux des foyers «urbains» en 2018

74%
116,9€
56%
50%

S k1A

KANTAR |, =

des foyers « urbains » (habitant dans une commune de 20 000 habitants et plus) ont
acheté un végétal, un chiffre similaire a 'ensemble des foyers (75%).

de budget moyen consacreé aux végeétaux par les foyers « urbains », un budget en forte
progression qui gagne 8,7€ par rapport a I'an dernier.

des foyers « urbains » achétent un végétal d’intérieur, c’est 2 points de plus que la
moyenne Frangaise.

des foyers « urbains » acheteurs fréquentent le fleuriste pour leur achat, une proportion
plus élevée que la moyenne (48%) mais en baisse de 3 points surl'an dernier.

des sommes dépensées le sont chez le fleuriste (30% pour 'ensemble), un chiffre
également en baisse de 3 points.
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Polarisation du marché des végétaux pour le cimetiere et
les obséques autour de I’entretien des sépultures
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En 2018, plus d’unfoyer sur3 en France a réalisé un achat de végétaux pour le cimetiére ou
les obséques, le budget moyen augmente de 5,5€

Ve Ve . (.Y X Q).
Végetaux pour le cimetiére et les obseques 10% . 24%
esvolumes @dessommesdépensées
Sur la base de I’ensenble des végétaux (ornement + potager)
Taux de pénétration Nombre de foyers Panier moyen Panier moyen
% desfoyersen France en millions en valeur en volume
@ € +55€ i,
Y T 105M & 568€ 60
2017 :37% 2017 105 vDe budget moyen Quafntltes enhn”?yenne
. 290 - 10, ar foyer acheteur
2016:39% 2016: 11,0M par foyer acheteur partoy
2017 :51,3€ 2017:5,2
2016 :50,8€ 2016:4,9
. . Panier moyen Panier moyen
Pour le cimetiere, 0 envaleur en volume
jardin du souvenir, 33%

site cinéraire % 43,1 € ﬁ 6,1

Obséques, deuil 10% @ 68,4 € E 1 ,9

Base : ensemble des foyers (7000) @ © significativement  supérieur/inférieur & 2017
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Pour le cimetiere, les plantes représentent 76% des sommes dépensées,en hausse par
rapporta 2017

Poids des catégories - % des sommes dépensées

Végétaux pour le cimetieére

Plantes(fleuriesou

Arbresou
arbustes Fleurscoupées Vert|e5)
€ +7 pts
1 Chrysanthéme 35%
2 | R:"'{ Cyclamen 7%
ﬂ Dipladenia 7%
* Plantes en pot d’intérieur : plantes fleuries, vertes, grasses, cactées, bonzais Q 0 e
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Les fleurs coupéesreprésentent ®.des sommes dépensées al’occasion d’obséeques.

Poids des catégories - % des sommes dépensées

6/?;% Veégeétaux pour les obseques

Autre plantes
(arbres, arbustes

plantesfleuries, ...) Fleurscoupées
26% 74%
© -4 pts €@ +4 pts

\ ¢
1 | Rose 41%
2 | Lys 18%

3 | Gerbera 8%

* Plantes en pot d’intérieur : plantes fleuries, vertes, grasses, cactées, bonzais O 0 Significativement  supérieur/inférieur  a 2017
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La grande distribution estle 1¢" circuiten volume pour les achats a destination du cimetiere,
mais le fleuriste domine en valeur.Parrapporta 2017, la jardinerie progresse.

Végétaux pour le cimetieére

11013
7| Lieux d’achat

c;a Se
T7 % Volume % Valeur

Grande
distribution Grande Fleuriste
Jardinerie 25% Fleuriste distribution O% Jardinerie
20% n 1 5% 8% n 90/ @ +2pts
00 Significativement  supérieur/inférieur  a 2017
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Le fleuriste domine le marché des végétaux pourles obseques avec 58% des volumes et 68%

des sommes dépensées.

g& Végeétaux pour les obseques

%Volume

Fleuriste
58% Jardinerie

10% n 9%,

4101}
7

Grande
distribution

2 i

Lieux d’achat

L/

% Valeur

Fleuriste  Grande
Jardinerie  §89Y,  distribution

G%B 3%
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Un peu plus de 2 foyers Francgais sur 10 ont acheté un végétal al’occasion de la Toussaint
pour un budget moyen de 25,7€

p Achats a I’occasion de la Toussaint

Taux de pénétration
% desfoyersen France

o \ 25% des sommes dépensées en végétaux

21 /0 ] pour le cimetiére/obseques sont realisées a
Panier moyen loccasion de la Toussaint,
envaleur

Soit 6,0 millions d
fo(;/lters ell;n F;Zgie ’ @ 25,7 €
—

De budget moyen par

foyeracheteur
" Chrysanthéme JITT
Repré sente 72%dessommes [z
réalisé e a I'occasion dela Toussaint Lieux d’achat
En % des sommes dépensées
n Grande distribution 25%,
E Fleuriste 20%
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A retenir,concernant les achats de végétaux pour le cimetiére etles obséquesen France en
2018 ...

37%
56,8€
83%
68%

21%

des foyers Francais ont acheté un végétal pour le cimetiere ou pour des obséeques

de budget moyen consacreé aux végétaux pour le cimetiere ou pour les obséques, en
augmentation par rapport a I'an dernier.

des sommes dépensées pour les vegétaux a destination du cimetiere concernent les
achats de fleurs coupées, ce chiffre est de 74% pour les obséques.

des sommes dépensées a destination des obséques le sont chez le fleuriste, et 30%
pour les cimetiéres.

des foyers en France ont acheté un végétal a 'occasion de la Toussaint, une pénétration
stable depuis 2017.
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Contacts

o
FranceAgriMer
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ICANTAR

FrancchgiPer '

FranceAginMer, établissement national des produits de l'agriculture et de la
mer, exerce ses missions pour le conpte de I'Etat en lien avec le ministére de
I'Agriculture, de [I'Alimentaton, de la Péche, de la Ruralitt et de
I’Aménagement du territoire.

Ces missions consistent principalement a favoriserla concertation au sein des
filieres de I'agrculture et de la péche, a assurer la connaissance et
l'organisation des marchés, ainsi qua gérer des aides publiques nationales et
communautaires.

Contact : Claudie BERNABE

VAL’HOR est I'interprofession francai se de 'horticulture, de la fleuristerie et du
paysage. Elle rassemble les organisations professionnelles du secteur de la
production et du commerce hotticole et des pépinieres, ainsi que du paysage
etdujardin.

Ses missions sontles suivantes : développer la consommation de produits et
de services par la communication et la promotion collective, réaliser des
programmes d'expérimentation en matiere dinnovation technique, favoriser le
recrutement dans la filiere parla valorisation des métiers et des sawir-faire,
élaborer et mettre en ceuvre des regles et disciplines de qualité et de
certification, développer la connaissance du marché et de la filiere par la
réalisation et la diffusion d'étude s, optimiser les mécanismes du marché et la
synergie entre les opérateurs.

Contact : Aline HAERINGER
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ICANTAR

Référence des études marketing et d'opinion, Kantar
est leader mondial en matiére de veille, d’analyse et
d’information a forte valeur ajoutée, n°1 des études ad
hoc, et présentdans plus de 80pays.

Kantar offre a ses dients des recommandations daires
et précises pourles accompagner dans leurs stratégies
de croissance. Son expérience et ses solutions
d’études uniques couvrent la gestion de marque, la
communication, la conquéte de nouveaux marchés,
I'innovation, I'acquisition de clients et le stakeholder
management.

Kantar nournit une relation de proximité avec les
consommateurs et développe une connaissance
unique des conportements et des attitudes, en prenant
en conpte la diversité de leurs cultures, de leurs
géographies et deleurs systemes économiques.

Contacts : Jérébme Jardon
Imen Bedda

Margaux Zaba
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