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En hypermarchés 

Volume Nombre pts de vente
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Le marché des vins tranquilles en grande distribution

Année 2022 (du 03/01/2022 au 01/01/2023) 

Cercle interne = volume
Cercle externe = valeur

Structure des ventes de vin tranquille
en GD par couleur

Volume : 8,9  millions d’hl
- 6 % vs 2021

- 9 % vs moy. 2019/2021

Valeur : 4,5 milliards d’€
- 3 % vs 2021

- 3 % vs moy. 2019/2021

43 %
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37 %

45 %
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32 %
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Evolution des ventes de vins tranquilles 
en grande distribution par couleur : 
cumul de janvier à décembre 2022

(vs moyenne 2019/21  
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Évolution en volume des ventes de vins tranquilles en GD par couleur
de 2016 à 2022

0

2 500

5 000

7 500

10 000

12 500

2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

ROUGES ROSES BLANCS

1 857 mhl en 2022
(+ 3 % vs 2016)

3 117 mhl en 2022
(- 8 % vs 2016)

3 742 mhl en 2022
(- 21 % vs 2016)
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Evolution du volume (en %)

Volume en milliers d’hectolitres

Vin de France SIG; 205

VSIG UE; 269VSIG EM; 227

IGP de cépage; 706

IGP standard; 210

AOP; 2 092

Vin étranger; 33

Total vin rouge; 3 742
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Evolution du volume (en %)Volume en milliers d’hectolitres

Vin de France SIG; 107

VSIG UE; 171

VSIG EM; 142

IGP de cépage; 456

IGP standard; 93
AOP; 868

Total vin blanc; 1 857
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Evolution du volume (en %)Volume en milliers d’hectolitres

Vin de France SIG; 161
VSIG UE; 201

VSIG EM; 271

IGP de cépage; 594

IGP standard; 905

AOP; 953
Vin étranger; 32

Total vin rosé; 3 117
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Evolution des ventes en volume

VS 2020 VS moy 2019/21
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Evolution des ventes en valeur
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Cercle interne = volume
Cercle externe = valeur

Structure des ventes par couleur

Volume : 3,9 millions d’hl
- 7 % vs 2021

- 8 % vs moy. 2019/2021

Valeur : 2,9 milliards d’€
- 4 % vs 2021

- 3 % vs moy. 2019/2021

Evolution des ventes d’AOP en volume

Evolution des ventes d’AOP en valeur
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Evolution du volume (en %)

Volume en milliers d’hectolitres

TOTAL AOP; 3 914
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Évolution des volumes commercialisés (en %)

Évolution des ventes d'AOP (2022 vs 2021)



  

 

  

Volume : 3,0 millions d’hl
- 3 % vs 2021

- 5 % vs moy. 2019/21

Valeur : 1,1 milliard d’€
+ 3 % vs 2021

+ 2 % vs moy. 2019/21
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Cercle interne = volume
Cercle externe = valeur
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VOLUME = 473 milliers d’hl
- 4 % vs 2021 et + 6 % vs 2019/21

VALEUR = 142 millions d’€
+ 1 % vs 2021 et + 9 % vs 2019/21

Cercle interne = volume
Cercle externe = valeur

43%

32%

25%
30%

33%

37%

Structure des ventes de VSIG France 

Rouge Rosé Blanc
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Evolution des ventes volume VSIG France

vs 2021 vs 2019/21
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EVOLUTION VALEUR DES VSIG France

vs 2021 vs 2019/21



 

 

VOLUME = 641 milliers d’hl
- 14 % vs 2021 et - 22 % vs 2019/21

VALEUR = 139 millions d’€
- 9 % vs 2021 et - 16 % vs 2019/21

Cercle interne = volume
Cercle externe = valeur

51%

27%

22%

49%

26%
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Structure des ventes de VSIG UE

Rouge Rosé Blanc
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Evolution des ventes volume VSIG UE

vs 2021 vs 2019/21
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EVOLUTION VALEUR DES VENTES VSIG UE 

vs 2021 vs 2019/21



 

VOLUME = 788 milliers d’hl
- 19 % vs 2021 et - 15 % vs 2019/21

VALEUR = 126 millions d’€
- 14 % vs 2021 et - 19 % vs 2019/21

Cercle interne = volume
Cercle externe = valeur

44%

42%

14%

46%

40%

14%

Struture des ventes de VSIG Etats Membres

Rouge Rosé Blanc
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Evolution des ventes volume VSIG EM

vs 2021 vs 2019/21
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EVOLUTION VALEUR DES VSIG EM

vs 2021 vs 2019/21
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Evolution du volume (en %)

(*) hors VSIG UE et VSIG EM
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Répartition des ventes par format (en volume)Répartition des ventes par catégorie (en volume)

Répartition des ventes
par couleur (en volume)
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22%
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Evolution de la part du BIB dans les ventes de vins tranquilles
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Vins tranquilles sous marques de distributeurs (MDD) en 2022

PDM volume des ventes sous MDD par catégories 
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28%

32%

Structure des ventes par couleur (volume)
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0%

6,6%

6,7%

3,2%

15,3%

23,4%

44,7%

37,5%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50%

Vin étranger

VSIG EM

VSIG UE

Vin de France SIG

IGP standard

IGP de cépage

AOP

Tous vins





 

 

 

  



 

 



       

  

       

  

       

  

       

       

                                                 
4  













































 





(*)

(*) Vin étranger = vin pays tiers + vin pays de l’UE (hors VSIG EM  et VSIG UE)
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(*) Vin étranger = vin pays tiers + vin pays de l’UE (hors VSIG EM  et VSIG UE)
(**) VSIG UE comprend VSIG UE + VSIG EM

67 %

87 %
77 %

62 %

95 % 99 %

38 %

26 %

12 %

20 %

32 %

4 % 1 %

48 %

6 %
2 % 5 %

12 %

1 % 1 % 2 %

Total Vin
tranquille

IGP de cépage IGP standard Vin étranger VSIG France
sans cepage

VSIG UE Aop

moins de 3 €/col de 3 à 5,99 €/col 6,00 à 9,99 €/Col plus de 10 €/col



(*) Vin étranger = vin pays tiers + vin pays de l’UE (hors VSIG EM  et VSIG UE)
(**) VSIG UE comprend VSIG UE + VSIG EM
(***) EDMP = enseignes à dominante marques propres 
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(*) Vin étranger = vin pays tiers + vin pays de l’UE (hors VSIG EM  et VSIG UE)
(**) VSIG UE comprend VSIG UE + VSIG EM
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Répartition des volumes
d’achats par tranche d’âge

Structure des achats (% volume) selon les tranches d’âges

Évolution des indicateurs d’achats selon les tranches d’âges
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