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. L . . . Informati
Les Francais ont majoritairement un rapport positif au vegétal et au jardinage <l> e”xc?gr;?e"’”

des Francais entretiennent un espace extérieur,

Et en entretiennent méme plusieurs.

» Les espaces extérieurs (jardins, terrasses, balcons), outre d’étre des lieux ou I'on peut jardiner, sont des
lieux d’activités et de vie, porteurs d’appréciations positives :

» C’est un lieu de loisirs, de partage et de convivialité
» C’est une source de bien étre, de détente, de bonheur et de contact privilégié avec la nature

X > Pour des Francais ayant acces a un espace extérieur, le jardinage est une activité agréable,
' 7 kb et délassante.
R [ < "A\ﬁ , , R ) . . .
“ A » Et pour d’entre eux c’est méme une vraie bulle d'air dans leur vie de tous les jours.

Données extraites de I'étude collective KANTAR 2019 : & TERRASSES
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Mais I'enjeu pour les professionnels est de soutenir les circuits de vente spécialisés dans le végétal,
afin de maintenir la croissance de ces secteurs d’activite.

Principal enjeu de croissance

Dans un contexte économique toujours difficile pour les foyers, I'achat de végétaux souffre depuis plusieurs
années de difficultés pour maintenir ses taux d’acheteurs et les paniers moyens qui y sont consacreés.

Pour maintenir et développer ce marché, il est nécessaire de mieux comprendre les comportements et les
profils des acheteurs mais aussi des non acheteurs dans ce marche.

L’enjeu est double :
= Conquérir de nouveaux clients plus jeunes pour maintenir et développer le bassin d’acheteurs.

= Leur donner les raisons d’acheter en circuits spécialisés plutbt qu’en circuits généralistes en revalorisant
I'acte d’achat dans les points de vente spécialisés dans le végeétal.
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Des résultats issus de sondages réalisés aupres d’'un échantillon permanent de foyers représentatifs
des résidants en France métropolitaine

Echantillon Mode de recueil Dates de terrain
AR
Ol
= Cette étude a été realisee a partir du = Questionnaire auto-administré, = Chaque mois (rétrospectif) dans la
Panel consommateurs de Kantar : adresseé par voie postale aux foyers vague mensuelle du panel, de janvier
Metaskope, représentatif des foyers sélectionnés dans le Panel. a décembre 2019 inclus.

francais selon les critéres
sociodémographiques usuels.

[NEW]
= 7000 foyers interrogés sur les achats = Et depuis 2019, le questionnaire est
de végeétaux d’'ornement et des achats également administré en online.

de plants potagers, de pomme de
terre et plantes aromatiques ou
condimentaires

=
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Les analyses du panel consommateurs sont conduites sur 3 niveaux, en segmentent les lieux d’achat
en deux grandes catégories d’acteurs

3 NIVEAUX D’ANALYSE :
= En cumul : addition des achats effectués sur les 12 mois de I'année. (volume, valeur)
»= En constant : sélection des réponses des foyers ayant répondu au moins 10 mois sur 12 (pénétration, profil, panier moyen, mixité,

[N EW] Pour 2019, le niveau individu a été intégré aux analyses, grace a I'identification des individus ayant effectué des achats au sein de
chaque foyer acheteur

PROFESSIONNELS DU VEGETAL GENERALISTES

Fleuristes *  Hypermarchés, supermarchés et supérettes

E-fleuristes « Jardineries d'hypermarchés

Service de commande a distance de fleurs ou plantes * Magasins de bricolage et de décoration

Jardineries * Marchés et foires

Coopératives agricoles, libre service « Autres lieux (solderie, association école, station service,

Sur I'exploitation etc.)

Slga('i:netiers NB : Grande distribution = Hypermarchés, supermarchés et supérettes+ jardineries d’hypermarchés

Note méthodologique : Lorsque le total des pourcentages ne fait pas 100, cela provient soit de réponses multiples, soit
des arrondis effectués sur les pourcentages (dans ce cas, la somme des pourcentages est égale a 99 ou a 101).

o
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Note méthodologique : rappel des modifications apportées en 2018

Des changements dans le questionnaire sont survenus en 2018, principalement sur les catégories de types d’achats, et ce pour
pouvoir correspondre encore mieux aux typologies usuelles et étre plus appropriables par les professionnels du marché.

La présentation des végétaux achetés est maintenant intégrée dans la notion de catégorie. Cette derniére est ainsi simplifiée, mais
aussi plus claire pour les panelistes.

Ce changement impacte la répartition des végétaux d’intérieur et d’extérieur, créant ainsi une rupture d’historique.

LISTES POUR LES ACHATS DE VEGETAUX DE VOTRE FOYER LISTE A - TYPES D’ACHATS

Liste A - Catégories de végétawe pour Fintérieur, pour 'extérieur, pour offrir ou pour déposer au cimetiére

01 Fleurs Coupes | une ssule fieur, une Naur unigus
02 Battes ou bougquats oe flzurs coupéss daja
praparass
03 Bougusts de Neurs coupées aesambléss
par ls Naurlste
04 Compasitions 02 IEws coupées
(assembiage a parlir de Nieurs coupées piquess.
4ans |3 MOuBsE | gertes, Courannes, corbelles, ...}

10 Plantes (Niewres ou non) vendues dans un pof (une ssule piants)
11 Compositians de plusieurs plantes (leuries ou non)
vendues dans une jardinlére, un pot ou une coupa
12 Plantes (Newras ou non) venduss en godats. an barquaties
13 Plants frultiars {2x - fralclers) en pot ou barquatta

14 Arbres et arbusies fruliers, y compris pedits frulls (ex - framboilslers)

hars fralslers en pot f godst § contenaur

15 Arbres et arbusies frultiers, y compris pedits frulls (ex : frambotsiers)

nars fralsiers &N racings nuss.
18 Arbres et arbusies non frulfiers hors coniféres pot / godst /
contenaur (ex : Rosler, Horlensla...)

17 Arbres et arbusiss non frulflers hors conPéres en racines nues
{ex : Rosler. Hortensla....)

18 Coniféres

20 Bulbes, oignons & Heurs, griffes (ax - mugust)
(pour i biibes, 0ignons ou griftes Indiquez Ie nombre total achete)

21 Sacnet / paguet de grames de Neurs
22 Sachet / paguet de graines de gazon
9 Autre type de végéial achete

Plantes en pot Fleurs coupées Arbres et arbustes Plantes et fleurs a semer | planter
01 Piante fleurle 14 Fleurs coupees vendues a la plece 51 Arores Truillers (toutes Tormes) 58 Arbres et arbustes pour hales 53 Plantes vivaces (qui vivent plus oe 2 ans)
02 Plante verte 10 Bobies deja prépandes, Tune s2ule 52 Arbustes petits fruls 59 Ambres et arbustes memHEmaneens :i ;::2:2 ;’:j:;ﬂ;:""”e"“ ou bisannuelies)
03 Plame grasee EGpice Oe leurs 53 Fralsiers 60 Plantes oe tarte de bruyers 58 BUIbeE et Signons & feurs (pour les bulbeE et
04 Cactée 11 Boftes deja prépartes. de plusleurs 54 Roslers 51 Buls | toplaires oignons, Indiquez ke nombre tofal achete)
Especes de feurs 69 Graines de fleurs
05 Banzal 55 Conferes Eciés cuderocalles 90 Plantes gimpantes 70 Graines de gazon
57 Confares pour naks .
62 Autre artre et arbusts domement 79 Autre plante d'omement
LISTE B - PRESENTATIONS
Plantes en pot Fleurs coupées Arbres et arbustes, et fleurs & semer / planter

01 Pat avec une plante
02 Composition de pianies (plusleurs plantes dans.
un pot ou dans une coupe)

03 Fleur unique (une seule fieur)

04 Bouguet d'une seule espece de fleurs

05 Bouquet de plusIEurs especes de feurs

06 Bouquet rand (déja compase)

07 Composiion florale ou assemblage a parlir de Neurs coupees
piguées dans la mousse (gerbes, couronnes, corbellles, ...}

0B Sachet. pochette
02 Paguet
10 Sac, mat

12 Barquetts, panier, clayette
13 Racines nues
14 En motie

11 Pot, gobelet, confeneur

93 Autre preésentation

Le questionnaire 2017

Le questionnaire 2018
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Note méthodologique : rappel des modifications apportées en 2019
N

ﬂ ~ Double mode de recueil : conservation du recueil postal, et ajout d’un mode de recueil online

Ajout d’'un niveau individu pour identifier la personne qui, au sein du foyer, a effectué I'achat, grace a un identifiant

1er achat

propre a chaque individu du foyer, renseigné dans le questionnaire :
DATE D'ACHAT (JOUR / MOIS)
Inscrivez la date si vous la connaissez, sinon continuez le questionnaire

:> Merci d'indiquer le numéro de la personne du foyer qui a fait l'achat
(le numéro rattaché a chaque membre est en page 1)

Veillez & bien déclarer le nombre total que vous avez a l'intérieur du contenant. Ex :
e Pour UNE barquette de DIX plants de géranium, la quantité a déclarer est 10
e Pour UN sac contenant TRENTE oignons de tulipes, la quantité a déclarer est 30
e Pour UNE clayette de DOUZE pieds de tomate, la quantité a déclarer est 12

Ajout de consignes a propos des
o=l guantités renseignées, afin 5
@ d’améliorer le niveau de précision et !
0= |a fiabilité des indicateurs du panel. |
P |
' Par contre pour les sachets ou paquets de graines, merci de déclarer le nombre total de sachets
' ou paquets de cette espéce / variété.

—

Si vous ne vous en souvenez plus merci de donner une quantité approximative.

Et modifications/ajouts de libellés dans les listes de réponse:

Modification de Coopérative / Libre service agricole (2018) devenu Libre service agricole en 2019,

Ajout de : Assemblage de fleurs piquées dans la mousse ; Fleurs séchées ; Terrarium ; Cadres végétaux
dans les types d’achats.

Ces modifications sont marquées par la note debas de page suivante : s reimere dierent entre 2018 et 2019

1]
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Liste des regions UDA

- Région parisienne
- Bassin parisien

- Nord-Est

- Ouest

- Sud-Ouest

- Sud-Est

- Méditerranée

~NOoO b wWDN PR
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Les enseignements clés en 2019 : global

Ensemble des
végétaux

Les foyers acheteurs de végétaux en achetent davantage dans un budget moyen égal a 2018.

En 2019, 76% des foyers ont acheté au moins un végétal, cela représente 21,5M de foyers soit 200 000 foyers de plus
gu’en 2018. Par ailleurs, le panier moyen en volume est en hausse lui aussi, en moyenne deux végétaux en plus ont été
achetés par foyer. Le budget moyen lui reste stable, ce qui veut dire que les foyers ont en moyenne davantage acheté de
végétaux mais n’ont pas plus dépensé qu’en 2018.

= |e profil des individus acheteurs de végétaux. Un profil plus féminin, plus PCS+ et moins inactif, mais également une
proportion de 55 ans et + plus élevée que dans I'ensemble de la population.

= Les végétaux d’extérieur constituent toujours I'essentiel des volumes, et leur poids est d’'ailleurs en augmentation cette
année. Phénomene inverse en valeur ou c’est le poids des végétaux d’intérieur qui est en hausse. Les poids des
marchés en valeur sont plus équilibrés, les végétaux d’intérieur et d’extérieur représentent respectivement 39% et 38% des
valeurs, et 23% pour les végétaux a destination des cimetiéres ou obséques.

= Les parts de marché en volume et en valeur des principaux circuits d’achats sont stables, mais les marchés connaissent
une baisse de fréquentation, alors qu’en paralléle un phénoméne inverse s’observe pour les magasins de bricolage et
décoration.

l( ANTAR Les achats de végétaux par les Francais en 2019 “I ." 12
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Les enseignements clés en 2019 : intérieur

Végétaux
d’intérieur

La part de foyers dont le chef de famille a moins de 35 ans, et de foyers vivant en
appartement est en hausse parmi les acheteurs de veégétaux d'intérieur.

&

. " 55% des foyers francais ont acheté un ou plusieurs végétaux d’intérieur. En moyenne, 58,33€ ont été dépensés
par foyer pour ce type de végétal, et 5,6 végétaux ont été achetés. Des chiffres stables par apport a 2018.

Sur les sommes qui ont été dépenseées, la part des chefs de famille de moins de 35 ans est en hausse (14% en
2019, soit +2 pts), leur poids reste cependant minoritaire par rapport a celui des plus de 35 ans. Le poids des foyers
qui vivent en appartement est également en augmentation (39% en 2019 +4pts).

= 70% des individus acheteurs de végétaux ont effectué des achats de végétaux d’intérieur. Le panier moyen par
individu cette fois-ci représente 4,5 végétaux achetés en moyenne, pour 46,69€ dépensés en moyenne. Le profil de ces
individus acheteurs de végétaux d’intérieur est encore plus féminin que celui de 'ensemble des acheteurs, il est par
ailleurs plus jeune aussi.

= = Les fleuristes sont toujours, et de loin, le premier lieux d’achat en valeur, mais leur part de marché tend a baisser
{ (46%, soit -3pts). La grande distribution elle au contraire voit sa part de marché augmenter. Sur les volumes
vendus, la grande distribution passe méme devant les fleuristes (34% vs 32% de part de marché pour les
fleuristes), avec qu’ils étaient au coude a coude en 2018 (respectivement 32% pour chaque lieu d’achat).

l( ANTAR Les achats de végétaux par les Francais en 2019 "I ." 13
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Les enseignements cles en 2019 : extérieur

Végétaux
d'extérieur

» Les végéetaux d’extérieur, dont potager inclus, ont été acheté par 56% des foyers francais. 46% des ménages ont
achetés des végeéetaux d’'ornement, et 36% des végétaux a destination du potager. Cette derniere proportion est en
hausse de 2 points par rapport a 2018. Tout comme le panier moyen en volume des foyers achetant des végétaux a
destination du potager : 29,2 végétaux achetés en moyenne, soit + 5,7 de plus que I’an dernier.

= Les végétaux a destination de terrasses, balcons et rebords de fenétre comptent davantage d’acheteurs : un
qguart des foyers en a acheté en 2019 (26% exactement, soit +5%). Cette hausse se répercute aussi sur les
volumes achetés (14%, soit +4pts) et sommes dépensées (22%, soit +6pts), méme si les achats a destination du
jardin restent majoritaires.

= Sur les lieux d’achats : la jardinerie reste en téte des circuits d’achats en volume et en valeur. En revanche sa part de
marché baissé en volume (23%, -2pts), ou elle est suivie par la grande distribution (21%). Les libre-service agricoles
gagnent du terrain. Tandis que les parts de marché des principaux circuits en valeur sont stables.

= 63% des sommes sur le potager ont été dépensées au 2¢M¢ trimestre, les mois d’avril et mai 2019 représentent
respectivement 23% et 31% des sommes dépensées.

l( ANTAR Les achats de végétaux par les Francais en 2019 “! .p 14
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Les enseignements clés en 2019 : cimetiere & obseques Q

Végétaux
cimetiere et
obseques

Polarisation du marché des vegetaux pour le cimetiere et les olbseques
YA qutour de 'entretien das sépultures

36% des foyers francais ont acheté un végétal pour le cimetiere ou pour des obseques, un chiffre stable par
rapport a 2018.

* Pour les végétaux a destination du cimetiere c’est 33% des foyers qui en ont acheté. Au niveau individu le profil
de ces acheteurs est encore plus senior, et une plus forte proportion qu’en moyenne réside dans le Nord-Est, ce qui
est le reflet des traditions qui ont cours dans cette région au moment de la Toussaint, temps fort de ce marche.

= En part de marché en volume, la grande distribution augmente sa part de marché et reste le ler circuit en volume
pour les achats a destination du cimetiere, mais le fleuriste domine en valeur, méme s’il perd quelques points.

" = 10% des foyers ont acheté un ou plusieurs végétaux pour des obseques. Un panier moyen en volume stable,
2,8 végétaux en moyenne. Et un budget par foyer en forte hausse : 75,4 € soit +7 €. Un profil d’'individus
acheteurs la encore trés féminin (76% de femmes) et senior, et sur-représenté dans le bassin parisien.

= Sur les lieux d’achats, les fleuristes sont en téte aussi bien en valeur qu’en volume ou ils augmentent nettement
leur part de marché.

V. g iil
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En 2019, plus de % des foyers ont acheté un végétal, soit 200 000 foyers de plus qu’en 2018.

U
“‘\”ﬂ ENSEMBLE DES VEGETAUX (ORNEMENT ET POTAGER)

Taux de pénétration Nombre de foyers
% des foyers en France en millions

21,5M

2018:21,3M
2017: 21,2M

| En 2019, 28 286 096 foyers en France |

2018 : 75%
2017: 75%

NB : Les extrapolations sont fournies a titre indicatif et sont a utiliser avec prudence.
Base : ensemble des foyers (7000)
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En 2019 les foyers ont acheté en moyenne deux végétaux de plus que I'année précédente, mais leur
panier moyen en valeur est en légere baisse.

Panier moyen en volume et en valeur par foyer acheteur

()
\Z ENSEMBLE DES VEGETAUX (5 328)
V4

2017 2018 2019

Quantités moyennes
% par foyer acheteur 28,6 29,9 31,9 (7}

=X Budget moyen
par foyer acheteur 108,8 S

112,6 €

W simmmmom 35 38€ 35€

Base : ensemble des végétaux Q 0 Significativement supérieur/inférieur a 2018

l( ANTAR Les achats de végétaux par les Francais en 2019 i“ .:l 20
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Un marché toujours porté par les seniors. Les depenses des foyers aux revenus intermédiaires @
et supérieurs sont en augmentation, a l'inverse des foyers aux revenus plus modestes.

Ensemble des
végétaux

Répartition des sommes dépensées selon le profil (en valeur %)

2017 2018 2019

000
nnn

NANAAN

Age de la

personne de
référence Moins de 35 ans 35-49 ans 50-64 ans 65 ans et plus

44 a2 44 43 44 4O

E% 14 13 11

=

Revenu Moins de 1500 € 1501 & 3000 € 3001 € et plus

Base : ensemble des végétaux €) © significativement supérieur/inférieur a 2018
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La contribution des foyers vivant en appartement est la plus élevée, et tend a encore a @
augmenter depuis 2 ans. Ensemble des

végétaux

Répartition des sommes dépensées selon le profil (en valeur %)

2017 2018 2019

30

25 26 24 24 25 99 27 29

oo 19 4, 20

Olao|0
ao
2 2 2 2 2 2
Type d’habitation
Maison sans jardin Maison avec jardin de  Maison avec jardin de  Maison avec jardin de Appartement Autres

moins de 500m2 500 a 1000m2 plus de 1000m2

1 14 14 14 45 44 12 12 13 13 11 12 11
Région de

résidence . . _ . o ]
Région parisienne Nord et Est Bassin Parisien Ouest Sud-ouest Sud-est Méditerranée

Base : ensemble des végétaux €) © significativement supérieur/inférieur a 2018
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[N EW] Le profil des individus achetant des végétaux est plus féminin, plus PCS+ et plus
senior que celui de I'ensemble de la population. Ensemble des

végétaux

Profil des individus acheteurs de végétaux (en % d'individus)

B Acheteurs de végétaux

Ensemble de la population

Hommes
40%©
<
j lo e (g Y <
Femmes k‘ &—’ \— Quantités moyennes Budget moyen
60% © CSP+ CSP- Inactifs™ par individu par individu
© 29% 27% Q44% 22,9 80,9
lle-de-France  17% @
Nord-Est 15%
32 Bassin parisien 17%
[ +) Ouest  15%
+ 1 . 20
000 18 Sud-Ouest 12%
nnn @ 13 15 o [+ 0
AN 2 Sud-Est 12%
. SO T , 0
15-24ans  25-34 35-44 45-54 55-64 65 et + Méditerranée  12%
Base: Ensemble des individus acheteurs de végétaux (7413) *La catégorie inactif regroupe les individus sans profession, dont les étudiants mais aussi les retraités o ° Significativement supérieur ou inférieur a 'ensemble de la population

l(ANTAR Les achats de végétaux par les Francais en 2019 H‘ .I. 23
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Prés d’un foyer acheteur de végétaux sur trois achéte a la fois des végétaux d’'ornement et des

vegétaux a

destination du potager.

Répartition des foyers acheteurs par type de végétaux

Wi

ont acheté des

végeétaux

d’extérieur

Sur I’ensemble des foyers
acheteurs de végétaux :

70% 407

des végétaux des végétaux a

d’intérieur s
ou d’obséeques

39%

Ont acheté des
végétaux pour
le potager

93%

Ont acheté des
végétaux
d’ornement

0647

En ont acheté
pour eux-mémes

Et 61% pour offrir

destination du cimetiére

Base: Ensemble des individus acheteurs de végétaux (7413)

Ensemble des
végétaux

et 32%

ont acheté les deux

ICANTAR
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Le poids des végeétaux d’extérieur sur les volumes achetés est plus fort cette année, sur les &
sommes dépensees en revanche c’est le poids des végétaux d’intérieur qui est plus fort

Ensemble des
végétaux

Poids des différents marchés
% Volume % Valeur

’ ’ . 7 e *
% Les vegetaux d’interieur
(maison, appartement, véranda,

hors achat pour le cimetiere et le deuil)

(A
Les végétaux d’extérieur (ornement et po’roger)*
(jardin, rebord de fenétre, balcon ou terrasse,
hors achat pour le cimetiére et le deuil)
Végétaux pour le cimetiere

et les obséques n 23

Dont cimetiére 7% 9% 7% © 16% 16% 15%

2017 2018 2019 2017 2018 2019

Q 9 Significativement supérieur/inférieur a 2018

.y & Ppérimetre différent en 2017
Base : ensemble des végétaux
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Constat identique si I'on ajoute les volumes et valeurs générés par les sapins de Noél naturels. &

Poids des différents marchés

V4 V4 ° 7 o *
% Les vegetaux d’interieur
(maison, appartement, véranda,

hors achat pour le cimetiere et le deuil)

Les végétaux d’extérieur (ornement et po’roger)*

(jardin, rebord de fenétre, balcon ou terrasse,
hors achat pour le cimetiére et le deuil)

a Végétaux pour le cimetiere et les obseques

LS S L

}¥ Sapins de Noél naturels

Base : ensemble des végétaux + sapins de Noél naturels

% Volume

1 1 1
2017 2018 2019

Ensemble des
végétaux
+ Sapins de Noél

% Valeur

22

5 4 4
2017 2018 2019

Q 9 Significativement supérieur/inférieur a 2018
7 Périmetre différent en 2017
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* , T
es partgge marche en volume et en valeur des
rincipaux circuits d'achats sont stables.




Une fréquentation des lieux d’achat stable en 2019, excepté pour les marchés qui sont en recul @

au contraire des magasins de bricolage. La grande distribution demeure le ler circuit fréquente.ensembie des

Pénétration des lieux d’achat en % foyers

2017 2018 2019

végétaux

.Q Professionnels des végétaux

84 /83 /82
57 56 97
49 48 47
41 43 43
23
19 20 20 21 21 20 22 419
(N o 10 12
Grande Fleuriste Jardinerie Libre service Producteur Sur un marché Magasin de
Distribution agricole bricolage
/décoration
% Périmétre différent entre 2018 et 2019

Base : ensemble des acheteurs de végétaux (ornement ou potager) / 5328 0 0 Significativement supérieur/inférieur & 2018
l( ANTAR Les achats de végétaux par les Francais en 2019 “I ﬂ 28
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En volume, la grande distribution dépasse désormais les jardineries. Les parts de marché des libre- @
service agricoles sont en augmentation, ce qui n’est pas le cas des marchés ou producteurs. Ensemble des

végétaux

Part de marché des lieux d’achat en % volume

2017 2018 2019

.Q Professionnels des végétaux
61 /61 /62

Grande Jardinerie  Libre service  Producteur Sur un Fleuriste Magasin de VPC Autres lieux
Distribution agricole marché bricolage
ou de
décoration

X Périmétre différent entre 2018 et 2019

Base : ensemble des végétaux €) © significativement supérieur/inférieur a 2018
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Le fleuriste reste le 1° circuit en valeur méme si sa part de marché tend a s’éroder ces 2 @
dernieres annees a la différence des jardineries et de la grande distribution. Ensemble des

végétaux

Part de marché des lieux d’achat en % valeur

2017 2018 2019

.Q Professionnels des végétaux
31 4 - 73 /73 /74

1 2
Fleuriste Jardinerie Grande Producteur Libre service  Sur un marché VPC Fleuriste qui ne  Autres lieux
Distribution agricole vend que sur
Internet

% Périmétre différent entre 2018 et 2019

Base : ensemble des végétaux €) © significativement supérieur/inférieur a 2018
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Les quantités moyennes achetées aupres des producteurs et des libre-service agricoles @
connaissent une augmentation significative par rapport aux précédentes années. Ensemble des

végétaux

Quantités achetées en moyenne par foyer acheteur

2017 2018 2019

20,9 20, 5
15,9 15,5 15,2
’ 1 13,9 14 13,5
10.1 12,112,4
Quantités - - -
moyennes par Producteur Libre service agricole Jardinerie Marché Grande Fleuriste
foyer acheteur Distribution

% Périmétre différent entre 2018 et 2019

Base : ensemble des acheteurs de végétaux (ornement ou potager) / 5328 Q 9 Significativement supérieur/inférieur & 2018
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Le budget moyen des achats effectues dans les libre-service agricoles connait une baisse

cette année, c’est aussi le cas pour les fleuristes et jardineries.

Sommes dépensées en moyenne par foyer acheteur

2017 2018 2019

72,0 €
66,7€ 67,2 €

A\
Lc
Budget moyen

par foyer acheteur

53,3€ 56’6€ 54,4€ 54,3€ 52’0€ 51’4€

I I i i 43,8€

Fleuriste Jardinerie Producteur Libre service
agricole
Soit en prix moyen 17,1€ 150€ 132€ 34€ 37€ 36€ 26€ 25€ 23€ 1,9€ 24€ 1,7€

par végétal :

Base : ensemble des acheteurs de végétaux (ornement ou potager) / 5328

Ensemble des

végétaux
30,66 320€31,4¢€ 32,4€ 29 7
I I I i °
Grande Sur un
Distribution marché
30€ 26€ 25€ 23€ 18€ 272€

% Périmétre différent entre 2018 et 2019
€) © significativement supérieur/inférieur a 2018
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La part des gros acheteurs a augmenté en termes de quantités achetées, mais elle a régresse @
sur les sommes dépenseées. Ensemble des

végétaux

Indicateurs pénétration, volume et valeur

B Petits acheteurs (1 a 10 végétaux)
B Moyens acheteurs (11 & 36 végétaux)

I Gros acheteurs (37 végétaux ou plus)

Répartition des Acheteurs (foyer) Répartition des quantités achetées  Répartition des sommes dépensées

[y M19%

-2 pts

Base : foyers acheteurs de végétaux : petits (2211), moyens (1758), gros (1359) @ © significativement supérieur/inférieur & 2018
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Ainsi, les gros acheteurs achetent en moyenne 8 vegetaux de plus. Cependant leur budget &
moyen est en baisse tandis que celui des petits acheteurs augmente. Ensemble des

végétaux

Panier moyen des acheteurs

PETITS ACHETEURS MOYENS ACHETEURS GROS ACHETEURS
(1 A 10 VEGETAUX) (11 A 36 VEGETAUX) (37 VEGETAUX OU PLUS)
94 .6
% 49 19.4 18,1
Quantités A0 A0 Ll I mEm
MOYEeNnes par 2017 2018 2019 2017 2018 2019 2017 2018 2019

foyer acheteur

2155 €
="\ 115,9€ 113,6 €
i 467€ 463€ 48,6€ . .
Budget moyen - - ﬂ
par foyer acheteur 2017 2018 2019 2017 2018 2019 2017 2018 2019

Base : foyers acheteurs de végétaux : petits (2211), moyens (1758), gros (1359) €O significativement supérieurfinférieur & 2018
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La frequentation des fleuristes et des marchés par les gros acheteurs est en baisse. Les petits acheteurs @
font davantage d’achats en libre-service agricole et dans des magasins de bricolage ou décoration Ensemble des

végétaux

Répartition des acheteurs (en % de foyers)

B Petits acheteurs (1 a 10 végétaux)

B Moyens acheteurs (11 & 36 végétaux)

I Gros acheteurs (37 végétaux ou plus) QQ Professionnels des vegeétaux

69 70/ 90/ 94
63 61
46
35
30
21 KN
- 4pts 18
12
10 - 5pts 8
+ 3pts 3;ts O
Grande Distribution Fleuriste Jardinerie Sur un marché Producteur Libre service Magasin de
agricole bricolage/décoration

X Périmétre différent entre 2018 et 2019

Base : foyers acheteurs de végétaux : petits (2211), moyens (1758), gros (1359) 0 9 Significativement supérieur/inférieur & 2018
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Le profil des moyens acheteurs est proche de celui de 'ensemble des acheteurs. Tandis que les petits
acheteurs sont plus jeunes, a I'inverse des gros acheteurs qui ont un profil plus senior et inactif.

Profil des petits, moyens et gros acheteurs (en % de foyers)

Rappel de la répartition
des acheteurs (foyer)

B Petits acheteurs (1 & 10 végétaux) 42%
m Moyens acheteurs (11 a 36 végétaux) 33%
Catégorie 34 30 26 36 M Gros acheteurs (37 végétaux ou plus) 26%
socio-
professionnelle
du chef de
famille csp Inact|fs Région de résidence
+
& K- \* Tle-de-France 21% 17%  14%
Nord-Est 13% 14% 17%
Ahgef ‘;U 49 Bassin parisien  17% 17%  18%
chef de
tamille 37 IR Ouest 13%  15%  16%
00% Sud-Ouest  11% 13% 12%
nnn Sud-Est 12%  11%  14%
———a Méditerranée 14% 13% 9%

Moins de 35 ans 35-49 50-64

Base : foyers acheteurs de végétaux : petits (2211), moyens (1758), gros (1359)

Plus de 65 ans

0 ° Significativement supérieur ou inférieur a 'ensemble des acheteurs de végétaux
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La grande distribution est le 1°" circuit en volume aupreés des trois types d’acheteurs. La part des
libre-service agricoles aupres des petits et gros acheteurs est en hausse.

Ensemble des

végétaux

% Volume PETITS ACHETEURS MOYENS ACHETEURS GROS ACHETEURS m 2019
Grande Distribution Grande Distribution DiC;trr?tr:Steion E ;g‘}g

Jardinerie Jardinerie Jardinerie

Fleuriste Fleuriste Libatgrisceorlveice

i i 8
Libre service (A Producteur S
agricole

Libre service

Sur un marché ;
agricole

Sur un marché

Professionnels
des végétaux

Professionnels
des végétaux

/ / 59 Fleuriste

Professionnels
6 'Q des végétaux

Producteur Sur un marché

g 54 /54 /57 /58/63
Magasin de Q; Magasin de bricolage/ a j: Magasin de bricolage/
bricolage/décoration 3 decoration 2 decoration
Autres Autres Autres

% Périmétre différent entre 2018 et 2019

Base : foyers acheteurs de végétaux : petits (2211), moyens (1758), gros (1359) 0 0 Significativement supérieur/inférieur & 2018
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Le fleuriste reste le 1er circuit en valeur quel que soit le type d’acheteurs, bien qu’il connaisse

un forte baisse aupres des petits acheteurs.

% Valeur PETITS ACHETEURS
Fleuriste Fleuriste
Jardinerie Jardinerie
Grande Distribution Digtrr?bnliieon
Producteur Producteur

Libre service

; Sur un marché
agricole

Professionnels

, des végetaux Libre service
Sur un marché icol
73 / 74 / 74 agricole
Service de commande Service de commande
a distance a distance
Autre Autre

Base : foyers acheteurs de végétaux : petits (2211), moyens (1758), gros (1359)

6

(o) )]

MOYENS ACHETEURS

Professionnels
'Q des végétaux

[73/73

Ensemble des

VégéTon
GROS ACHETEURS

m 2019

Fleuriste n 2019

i 2017
Jardinerie

Grande

Distribution
Producteur

Libre service

agricole _
Professionnels

des végétaux
/72/74

Sur un marché

Vente par
correspondance i

Autre

% Périmétre différent entre 2018 et 2019
€) © significativement supérieur/inférieur a 2018
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Un peu plus de la moitié des foyers francais ont acheté un végétal d'intérieur en 2019, pour un panier

moyen en valeur de 58,3 €.

% Les végétaux d’intérieur

(maison, appartement, véranda, hors achat pour le cimetiére et le deuil)

Taux de pénétration
% des foyers en France

Nombre de foyers
en millions

2018 : 15,3M
2017 : 15,0M

Base : ensemble des foyers (7000)

Panier moyen
en valeur

De budget moyen
par foyer acheteur

2018 : 58,2€
2017 :57,3€

Panier moyen
en volume

............................... 5, 6

Quantités en moyenne
par foyer acheteur

2018 :5,8
2017 :4,7

ICANTAR

Les achats de végétaux par les Francais en 2019

il -

. 41
val' FranceAgriMer



Sur les sommes qui ont été dépensées pour des végétaux d’'intérieur, la part des jeunes
acheteurs est en hausse, tandis que les 50-64 ans sont eux moins représentés qu'en 2018. g

d'intérieur

Répartition des sommes dépensées selon le profil du foyer (en %)

2017 2018 2019

000
nnn

NAAANAN

Age de la

personne de
référence Moins de 35 ans 35-49 ans 50-64 ans 65 ans et plus

42 n 44 44 46 46

@ 14 13

=

Revenu

Moins de 1500 € 1501 a 3000 € 3001 € et plus

Base : achats de végétaux d’intérieur 0 0 Significativement supérieur/inférieur a 2018
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Le poids des foyers qui vivent en appartement dans les sommes depensées est en
augmentation. Végétaux

d'intérieur

Répartition des sommes dépensées selon le profil (en %)

2017 2018 2019

38 55 39
25 24
oo 23 20 7 19
(|oa|t]
2 2 2 2 2 1
Type d’habitation
Maison sans jardin Maison avec jardin de  Maison avec jardin de  Maison avec jardin de Appartement Autres
moins de 500m2 500 a 1000m2 plus de 1000m2
22 21 21 17 16 16
16 15 15 13 14 14 o 11 10 12 12 12 11 11 12
Région de
résidence . . . . o ]
Région parisienne Nord et Est Bassin Parisien Ouest Sud-ouest Sud-est Méditerranée

Base : achats de végétaux d’intérieur 0 9 Significativement supérieur/inférieur a 2018
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[N EW] Le profil des acheteurs de végétaux d’intérieur est davantage féminin que celui de
'ensemble des acheteurs, et également plus jeune. Végétaux

d'intérieur

Profil des individus acheteurs de végétaux d'intérieur (en % d’individus)

B Acheteurs de végétaux d’intérieur

B Ensemble des acheteurs de végétaux

3570
" o \Gs (¢ Y
Femmes k‘ &—— \@b Quantités moyennes Budget moyen

65% © CSP+ CSP- Inactifs par individu par individu

Hommes

60% © 31%29% 28% 27% © 42% 447 4.5 46,7
lle-de-France  18% 17%
Nord-Est 15% 15%
Bassin parisien 17% 17%
(- Ouest 14% 15%
000 18 18 [ 20 20 Sud-Ouest  11% 12%
nnoan 15 43 16 15
AN 2 2 [+ Sud-Est  13% 12%
| I L, , 0 0
15-24ans  25-34 35-44 45-54 55-64 65 et + Méditerranee 1% 12%
Base: individus acheteurs de végétaux d'intérieur (4843) 0 Q Significativement supérieur ou inférieur a ’ensemble des acheteurs de végétaux
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*
Comme pour I'année précédente, les fleurs coupées constituent I'essentiel des sommes
déepensées, plus particulierement la rose. Végétaux

d'intérieur

Poids des catégories % des sommes dépensées

Plantes fleuries Fleurs coupées

Autres végétal mis a
0

Les 3 especes les plus achetées
% des sommes dépensées Rose Lys Tulipe

¥ 34% £ 6% % 4%
© -5pts © -3pts -

Orchidée Jacinthe Poinsettia
% 11% ™= 3% " 2%
© -4pts

Base : achats de végétaux d’intérieur Q 0 Significativement supérieur/inférieur a 2018
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2 Le fleuriste demeure le premier lieu d’achat des végétaux
.1 d'interieur en valeur, mais ne l'est plus sur les volumes achetés.

| \.‘i- —



Bien qu’en baisse, les fleuristes demeurent le 1¢" lieu d’achat des foyers pour les végétaux d’intéri

Les marchés sont en retrait, ce qui n’est pas le cas des magasins de bricolage.

Pénétration des lieux d’achat en % foyers

2017 2018 2019

53 5?2 50
(M)

48 49 48

23 23 24
15 14 15
(N

Grande Jardinerie Sur un marché

Distribution

Fleuriste

Base : foyers acheteurs de végétaux d’intérieur (3758)

Végétaux
d'intérieur

’Q Professionnels des végétaux

73 /72 /72
. ! 6 7 6 8 6 g
3
(A
Magasin de Libre service Producteur
bricolage/ agricole

de décoration
X Périmétre différent entre 2018 et 2019

Q 9 Significativement supérieur/inférieur a 2018
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En volume, la grande distribution depasse désormais les fleuristes. La part de quantités achetees

sur un marché baisse significativement.

Part de marché des lieux d’achat en % volume

2017 2018 2019

34 32 34

33 32 32

12 41

7

o 3 3 3

Grande Fleuriste Jardinerie Sur un marché Producteur
Distribution

Base : achats de végétaux d’intérieur

Végétaux
d'intérieur

’Q Professionnels des végétaux
50/ 52 /55

2 33 4 g 3
(7]

Lbre service Magasin de Autres lieux
agricole bricolage/de
décoration

X Périmétre différent entre 2018 et 2019

Q 9 Significativement supérieur/inférieur a 2018
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Tandis qu’en valeur, le fleuriste demeure malgré une baisse, le 1°" circuit d’achat, et conserve un
écart conséquent avec les autres lieux d’achats. La grande distribution est en hausse. vegetaux

d'intérieur

Part de marché des lieux d’achat en % valeur

2017 2018 2019

’Q Professionnels des végétaux

50 71/70/70
49 40

)

21
g 12 18

19 19

Fleuriste Grande Jardinerie Sur un marché Producteur Libre service Autres lieux
Distribution agricole
X Périmétre différent entre 2018 et 2019
Base : achats de végétaux d’intérieur Q 9 Significativement supérieur/inférieur & 2018
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Les quantités achetées sur un marché sont plus faibles en 2019, c’est désormais en grande

distribution que le nombre moyen de végétaux d’intérieur est le elevé.

Paniers moyens par foyer en volume et valeur

2017 2018 2019

49
4 3,8
% 3,4 3,5 ,g 35 34 57
Quantités moyennes I I I I ﬂ l I I I
par foyer acheteur ]
Grande Marché Fleuriste Producteur
Distribution

52,6 €54.0€50 9 €

28.3€29,2<30,6 € 324€330€g ¢ 26,6 €259 €24 5 €
Budget moyen
par foyer
acheteur

Fleuriste Jardinerie Marché Producteur

Base : foyers acheteurs de végétaux d’intérieur (3758)

Végétaux
d’intérieur
29 2,8 53 2.8
Jardinerie Libre-service agricole
239€236€24,3 € 23,4€252%1 4 ¢
Grande Libre-service agricole

Distribution

X Périmétre différent entre 2018 et 2019

Q 9 Significativement supérieur/inférieur a 2018

I(ANTAR Les achats de végétaux par les Francais en 2019
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Offrir est le premier motif d’achat de végétaux d’intérieur pour 8 foyers sur 10. Les sommes qui
y sont consacrées sont d’ailleurs en hausse. Végétaux

d'intérieur

Pénétration et part de marché en valeur selon I'occasion

(o)
2017 2018 2019 @ %é

% des foyers acheteurs de % des sommes
végétaux d’intérieur dépenseées
0 0

81% 799  81% /1% 69% 73%

A

Pour offrir

53% 55% 54%
| T
Pour soi-méme - - “

Base : foyers acheteurs de végétaux d'intérieur (3876) €) © significativement supérieur/inférieur a 2018
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Un panier moyen en valeur nettement plus éleve pour les achats pour offrir que pour les achats
faits pour soi-méme. Végétaux

d'intérieur

Panier moyen selon I'occasion

S
2017 2018 2019
Budget moyen

Quantités moyennes par foyer
par foyer acheteur acheteur

50,0€ 51,1€ 930€
T_Q%{ 3,2 3,9 4,1

Pour offrir [ [T [ . . i

@ 301€ 3L9€ ,ga¢
=mmmm N E
Pour soi-méme - - -

Base : foyers acheteurs de végétaux d'intérieur (3876) €) © significativement supérieur/inférieur a 2018
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Les foyers acheteurs de vegetaux d’'intérieur pour offrir sont une grande majorité a en acheter

pour des occasions personnelles, dont un tiers pour les anniversaires. ogcau
Motif d’achat
o
2017 2019 @ g é
% des foyers acheteurs de % des sommes
végétaux d’intérieur dépenseées
89% 88% 79% 79%
Occasion . .
personnelle Anniversaire : 34% Anniversaire : 19%
Invitation : 30% Invitation : 16%
ooo
I:ll:ll:lé 43% 46%
- 21% 21%
Occasion I
calendaire Noél, fétes de fin d'année : 21% No&l, fétes de fin d'année : 8%
Féte des méres/peres : 12% Féte des méres/péres : 5%
Base : foyers acheteurs de végétaux d’intérieur pour offrir (3149)
l( ANTAR Les achats de végétaux par les Francais en 2019 f.!‘ .Dg 54
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La panier moyen en volume des acheteurs de végétaux d’intérieur pour offrir est plus élevé lors
d’occasions personnelles.

Végétaux
d’intérieur
Panier moyen par foyer acheteur en volume selon le motif
2017 2018 2019 53 5,2
4,3
Anniversaire Invitation
Nombre moyen 2,0 2,1 1.9 2,2 2,3
) eps g 1,7 ’
d’entités achetées
pour des occasions
personnelles
Noél, fétes de fin d’année  Féte des meres / péeres
2,5
1,9 2,1 2,0
Nombre moyen -+ 15 : 14
e ’ Py A ! 1,3 ) 1.2
d’entités achetées 1
B __ L
calendaires
Base : foyers acheteurs de végétaux d’intérieur pour offrir (3149)
l( ANTAR Les achats de végétaux par les Francais en 2019 l“ ﬂ
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Méme constat pour le budget moyen des acheteurs de végétaux d’intérieur pour offrir lors
d’'occasions personnelles, plus élevé que pour les fétes calendaires Vegetaux

d'intérieur

Panier moyen par foyer acheteur en valeur selon le motif

2017 2018 2019

Anniversaire Invitation

497 € 52,1€ 52,0€

30,7 € 32,4 € 32,6 € 27.9€ 296 € 30,9 €
Budget dépensé
* pour des occasions
v personnelles

Noél, fétes de fin d’'année Féte des méres / peres

293€ 276€ 218€ p49¢ ,,,c 230€ 249€ 230¢ 251€

Budget dépensé

aoon 2
atal pour des fgtes
calendaires

Base : foyers acheteurs de végétaux d’intérieur pour offrir (3149)

l( ANTAR Les achats de végétaux par les Francais en 2019 l“ ﬂ 56
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A retenir, concernant les achats de vegetaux d’intérieur en France en 2019 ...

ﬁ 55% des foyers frangais ont acheté un végeétal d’intérieur soit 15,5 millions de foyers.

c’est le budget moyen consacré aux végétaux d’intérieur par les foyers acheteurs. Celui-ci est
parfaitement stable.

C’est le poids en sommes dépensées des foyers acheteurs de végétaux d’intérieur vivant en
appartement, un chiffre en hausse (+ 5pts) vs 2018.

[\ 507 des acheteurs fréquentent le fleuriste pour I'achat de végétaux d’intérieur, la grande distribution
O suit, a48%.

%' 467 des sommes dépensées sont générées par le fleuriste, c’est le 1°" circuit en valeur, mais en
o volume la grande distribution est désormais en téte.

l( ANTAR Les achats de végétaux par les Francais en 2019 FI! .:' 57
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Plus de la moitié des foyers francais ont acheté un végétal d'extérieur 'année passée. Un panier
moyen en hausse sur les volumes achetés mais en baisse sur les sommes qui y ont été consacrées.

Les végétaux d’extérieur (ornement et potager)

(jardin, rebord de fenétre, balcon ou terrasse, hors achat pour le cimetiére et le deuil)

Taux de pénétration Nombre de foyers
% des foyers en France en millions

2018 : 55%
2017 : 54%

2018 : 15,6M
2017 : 15,3M

Ornement : 46%
Potager : 36%

Base : ensemble des foyers (7000)

Panier moyen Panier moyen
en valeur en volume
<
Qﬁ %
(N
De budget moyen Quantités en moyenne
par foyer acheteur par foyer acheteur
2018 :62,3€ 2018 :31,3
2017 : 58,8€ 2017:31,3

Ornement : 53,4€ © 53¢

Pot . 2 |
otager : 23,1€ Ornement : 18,7

Potager : 29,2

9 Significativement supérieur/inférieur a 2018

l(ANTAR Les achats de végétaux par les Frangais en 2019
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9
Le poids des 65 ans au sein des sommes depensées progresse en 2019, tout comme celui des

35-49 ans.

Répartition des sommes dépensées selon le profil (en %)

2017 2018 2019

bo,
bo -
ho*

NN

Age de la
personne de
référence

2

=

Revenu

Base : achats de végétaux d’extérieur (potager inclus)

Moins de 35 ans 35-49 ans

43

13 12

Moins de 1500 €

Végétaux
d’extérieur

50-64 ans 65 ans et plus

42 43 44 “0 o

1501 a 3000 € 3001 € et plus

Q 0 Significativement supérieur/inférieur a 2018
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Le poids en valeur des foyers vivant en maison avec un tres grand jardin augmente tandis que
celui des foyers avec un jardin de moins de 500m? baisse.

Répartition des sommes dépensées selon le profil (en %)

2017
00 26 27 25
0o 18
(|oo|(}
2 3
Type d’habitation
Maison sans jardin Maison avec jardin de  Maison avec jardin de  Maison avec jardin de Appartement Autres
moins de 500m2 500 a 1000m2 plus de 1000m2
15 20 15
13 14 12 12
Région de
résidence . » _ . o )
Région parisienne Nord et Est Bassin Parisien Ouest Sud-ouest Sud-est Méditerranée
Base : achats de végétaux d'extérieur (potager inclus) € significativement supérieurinférieur & 2018
i -
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Les individus acheteurs de végeétaux d’extérieur sont plus seniors que I'ensemble des
acheteurs de vegétaux, leur budget moyen est de 47,0 € par individu. veégetaux

d'extérieur

Profil des individus acheteurs de végétaux d’'extérieur (en % d'individus)

Acheteurs de végétaux d’extérieur (potager inclus)

B Ensemble des acheteurs de végétaux

Hommes
© <
40% ﬁ ﬁ ﬁ
Femmes \‘ \—— \- Quantités moyennes Budget moyen
[+ CSP+ CSP- Inactifs par individu par individu
60% 29% @ 27% © 44%
Tle-de-France 17%
Nord-Est 15%
32 Bassin parisien 17%
Ouest 15%
000 18 20 Sud-Ouest 12%
nnn 13 15
M 1 2 Sud-Est 12%
| I . ; 0
15-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65 et + Mediterranee 12%
Base: individus acheteurs de végétaux d’extérieur potager inclus (4883) o ° Significativement supérieur ou inférieur a I’ensemble des acheteurs de végétaux

l(ANTAR Les achats de végétaux par les Francais en 2019 H‘ -ﬂ 62
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Les plantes et fleurs a semer ou planter génerent toujours 40% des sommes depensées,
cependant les arbres et arbustes d’'ornement et fruitiers gagnent du terrain. veégetaux

d'extérieur

Poids des catégories - % des sommes dépensées

Arbres, arbustes Arbres et arbustes Plantes et fleurs a semer
et plants fruitiers d'ornement ou planter
(0]
Base : achats de végétaux d’extérieur Q 9 Significativement supérieur/inférieur & 2018
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Les géraniums et rosiers ; les tomates sont les especes d’extérieur qui généerent le plus de
valeur au sein du marché.

Végétaux
d'extérieur

Especes les plus achetées - % des sommes dépensées

40%

* Pensées -3,2%
o Dipladenias- 2,8%
A |

17%

@ - I
Pommes de terre - 2,7%

A2

¢ 2% Salades - 2,3%

Plantes et fleurs a semer ou planter

Plantes et plants potagers

Base : achats de végétaux d’extérieur

% Pommiers

30%

% v -
% Hortensias . 1,9%

~>7. Oliviers . 1,5%

13%

Arbres et arbustes d'ornement

Arbres, arbustes et plants fruitiers

M-
H-~

% Citronniers
@ Fraisiers

1,7%

ICANTAR

Les achats de végétaux par les Francais en 2019
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&
Pour I'achat de végétaux d’extérieur, les acheteurs fréquentent presque autant la jardinerie que la

grande distribution.

Pénétration des lieux d’achat en % foyers

2017 2018 2019

Végétaux
d’extérieur

’Q Professionnels des végétaux

44 44 44 43 4o 43

22 22 23

22 22 22

19 18
15

©

Libre service Producteur Sur un marché

agricole

Grande
Distribution

Jardinerie

Base : foyers acheteurs de végétaux d’extérieur (potager inclus)

77 /77 | 75
11 12 11 9 10 g
Fleuriste Magasin de
bricolage/
décoration

X Périmétre différent entre 2018 et 2019

Q 0 Significativement supérieur/inférieur a 2018

ICANTAR

Les achats de végétaux par les Francais en 2019

i -1

val'hor FranceAgriMer

i profveenes du eyl




9
Malgré une baisse de part de marché sur les volumes achetes, la jardinerie reste en téte des
circuits d’achats, suivi par la grande distribution. Les libre-service agricoles gagnent du terrain. 270"

d'extérieur

Part de marché des lieux d’achat en % volume

2017 2018 2019

'Q Professionnels des végétaux

66 /62 /63
25

o 19 20 21

Jardinerie Grande Libre service Producteur Sur un marché Magasin de Vente par Autres lieux
Distribution agricole bricolage / correspondance
décoration

X Périmétre différent entre 2018 et 2019

Base : achats de végétaux d’extérieur (potager inclus) ) © significativement supérieurfinférieur & 2018
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val'hor FranceAgriMer

i profveenes du eyl




Des parts de marché en valeur qui restent stables, les achats de végetaux d’extérieur effectués
en jardinerie engendrent un tiers des sommes dépenseées du marché.

Part de marché des lieux d’achat en % valeur

2017 2018 2019

34 34 34

L1616 1, 014

12 14 13

Sur un marché

Libre service
agricole

Grande
Distribution

Jardinerie Producteur

Base : achats de végétaux d’extérieur (potager inclus)

Végétaux
d’extérieur

’Q Professionnels des végétaux
73/74 /75

Autres lieux

Fleuriste Vente par

correspondance

% Périmétre différent entre 2018 et 2019

ICANTAR
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&
Sur les végétaux d’extérieur d’'ornement uniquement, la hausse des grandes distributions est plus

marquee.

Pénétration des lieux d’achat en % foyers

2017 2018 2019

44

41 42
(A

37 36 35

Grande Fleuriste
Distribution

Base : foyers acheteurs de végétaux d’extérieur (hors potager)

Végétaux
d’extérieur
Hors potager

'Q Professionnels des végétaux

14 15 15 16 16 15

Libre service Producteur

Jardinerie

63 /63 /63
17
16 14
9
© 6 O
Sur un marché Magasin de
bricolage/
décoration

X Périmétre différent entre 2018 et 2019

0 0 Significativement supérieur/inférieur a 2018
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&
Contrairement au marché des végeétaux d’extérieur incluant ceux du potager, ici sur 'ornement
les parts de marché des LISA sont en baisse. Végétaux

d’extérieur
Hors potager

Part de marché des lieux d’achat en % volume

2017 2018 2019

'Q Professionnels des végétaux
65/ 60 /59

2728 225707

25

15 1,15
11 11
9
3 3 3
Grande Jardinerie Producteur Libre service Surun marché  Vente par Magasin de Fleuristes Autres lieux
Distribution agricole correspondance  bricolage /
décoration

X Périmétre différent entre 2018 et 2019

Base : achats de végétaux d’extérieur (hors potager) Q 0 Significativement supérieur/inférieur & 2018
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val'nor FranceAgriMer

e T pp——



En valeur, la jardinerie est en téte et de loin, elle représente plus d’un tiers des sommes

dépensées.

Part de marché des lieux d’achat en % valeur

2017 2018 2019

35 36 37

18 16 17

14 14 14
10 11 11

Libre service
agricole

Grande
Distribution

Jardinerie Producteur

Base : achats de végétaux d’extérieur (hors potager)

Végétaux
d’extérieur
Hors potager

'Q Professionnels des végétaux

76 /75 /74
7 7 7
5 ,5 65
Fleuriste Sur un marché Vente par Autres lieux
correspondance

% Périmétre différent entre 2018 et 2019

ICANTAR
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[N EW] Les individus acheteurs de vegeétaux pour un balcon, terrasse ou rebord de fenétre est
bien plus féminin que I'ensemble des acheteurs, mais également plus sénior / inactif. =7/

d'extérieur

Profil des individus acheteurs de végétaux d’extérieur a destination de balcons, terrasses ou rebords de fenétre (en % d'individus)

I Acheteurs de végétaux d’extérieur (potager inclus)

B Ensemble des acheteurs de végeétaux

Hommes
27%© &
40% a ﬁ ( ﬁ
Femmes &‘ \— \~ Quantités moyennes Budget moyen
739% © CSP+ CSP- Inactifs par individu par individu
60% 29%29% @22% 271% @49% 44% 9.4 25,3
lle-de-France  19% © 17%
Nord-Est 15% 15%
306 32 Bassin parisien 16% 17%
Ouest 11% @ 15%
cr. 22 50
000 16 18 Sud-Ouest 13% 12%
onan 15
12 13 13
MM 2 2 Sud-Est 14% © 12%
| I L, , o 0
15-24ans  25-34 35-44 45-54 55-64 65 et + Méditerranee  13% 12%
Base: individus acheteurs de végétaux d’extérieur potager inclus (1981) 0 Q Significativement supérieur ou inférieur a ’ensemble des acheteurs de végétaux

l( ANTAR Les achats de végétaux par les Francais en 2019 ill ﬂ 73

Val'hor FranceAgriMer

o profmeeres du Rt



En 2019, un quart des foyers ont acheté des végétaux pour les mettre sur leur terrasse, balcon ou
rebord de fenétre : une proportion en croissance.

Pénétration et nombre d’acheteurs

@<
1

Jardin Terrasse, balcon,
rebord de fenétre

43%
Taux d’acheteurs 24% 210  26%
(% des foyers acheteurs o
en France) “
2017 2018 2019 2017 2018 2019
Nombre de foyers 12,2M
acheteurs 6,8M 7,4M
(en millions)

NB : Les extrapolations sont fournies a titre indicatif et sont & utiliser avec prudence.
Base : ensemble des foyers € significativement supérieur/inférieur a 2018

=l
l(ANTAR Les achats de végétaux par les Francais en 2019 Vﬂ:l:lﬁ Fr'?jﬂ['P.EE:EMPT' “



Bien que toujours minoritaires face aux achats a destination du jardin, les achats et sommes
depensées pour des végétaux a destination de terrasses ou balcons sont en forte augmentation.

Parts de marché en volume et valeur % Volume % Valeur

2016 2017 2018 2016 2017 2018

7

2
ol - Terrasse, balcon,
HIIII]] rebord de fenétre 14
Autre extérieur A
(cours, devant la porte...) 1 3
Base : achats de végétaux d’extérieur (ornement ou potager) © significativement supérieur/inférieur a 2018

l(ANTAR Les achats de végétaux par les Francais en 2019 H, .:. 75
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La panier moyen des acheteurs de végétaux a destination des terrasses, balcons et fenétres est

en nette augmentation. Jeosa
Panier moyen par foyer acheteur en volume et valeur 8
el |-
Jardin Terrasse, balcon,
rebord de fenétre
32,6 32,1
104 g1 106
Quantités moyennes 2
par foyer acheteur ﬂ
2017 2018 2019 2017 2018 2019
<
Qh 55,0€ 57.8€

28,2€ 260€ 293€
Budget moyen
o o

Soit en prix moyen par végétal : 1,6€ 1,8€ 1,6 € 2,3€ 3,2€ 2,8€

Base : foyers acheteurs de végétaux d’extérieur (ornement ou potager) (3897) © significativement supérieur/inférieur a 2018

l(ANTAR Les achats de végétaux par les Francais en 2019 EE‘ -I. 76
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La part de marché en volume des jardineries est en baisse, en faveur des libre-service agricoles

pour les végétaux a destination du jardin, ou de la grande distribution et des producteurs pour les

végeétaux a destination des balcons et terrasses.

0 .
% Volume Jardinerie

Grande
Distribution

Libre service agricole

Producteur

Sur un marché

Magasin de bricolage/
décoration

Vente par
correspondance

Fleuriste

Autres lieux

Base : achats de végétaux d’extérieur (ornement ou potager)

(3]
25
23
19
17
15
16
17
17
()
11
13
Jardin
Professionnels des
végétaux

63%

Grande
Distribution

Jardinerie

P ro d ucteur assssss

Libre service agricole

Sur un marché

Fleuriste

Magasin de bricolage /
décoration

Vente par
correspondance

Autres lieux

I 0/

e

bt

4
3
4

5l NEN D
N www

IS
agl

w

L b L b E EE Lt E e
L L L L L L L L]

B 25
27

Végétaux
d'extérieur
g
ol |-
Terrasse, balcon,
rebord de fenétre
Professionnels des
végétaux
60% 60%

Périmeétre différent entre 2018 et 2019

Q Significativement supérieur/inférieur a 2018
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En sommes depenseées, les jardineries restent en téte, peu importe la destination de I'achat.

0 . .
Yo Valeur Jardinerie

Producteur

Grande
Distribution

Libre service agricole

Vente par

5
correspondance
Sur un marché 6
Fleuriste 4
4
Magasin de
. . : 3
bricolage/décoration 3
Autres lieux 4
4

Base : achats de végétaux d’extérieur (ornement ou potager)

34
34
17
17
13
13
14
13
Jardin
Professionnels des
végétaux
74%

Jardinerie

Grande
Distribution

Producteur

Libre service
agricole

Fleuriste

Sur un marché

Magasin de bricolage/
décoration

Vente par
correspondance

Autres lieux

Végétaux
d'extérieur

o<
]

Terrasse, balcon,
rebord de fenétre

Professionnels des
végétaux

70% 68%

% Périmétre différent entre 2018 et 2019

O Q Significativement supérieur/inférieur a 2018
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3.3 marche en volume et en valeur sur le potager.
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[N EW] Les individus acheteurs de végéetaux pour le potager ont un profil plus senior que la “.
moyenne. Le poids des hommes est egalement supérieur a la moyenne. P

Profil des individus acheteurs de végétaux a destination du potager (en % d'individus)

B Acheteurs de végétaux de potager

B Ensemble des acheteurs de végetaux

Hommes
427 © o~
40% a ﬁ ﬁ
Femmes &‘ k— &‘ Quantités moyennes Budget moyen
58% © CSP+ CSP- Inactifs par individu par individu
60% 31%29% ©23%27% 46% 44% 42,6 99,2
lle-de-France  14% @ 17%
Nord-Est 15% 15%
34 35 Bassin parisien 17% 17%
Ouest 16% 15%
cr. 22 2
000 17 18 [+) Sud-Ouest 13% 12%
nnn 13 13 14 15
AN 1 2 Sud-Est  14% @  12%
I T -
15-24ans  25-34 35-44 4554 55-64  65et+ Mediterranee  12% 12%
Base: Acheteurs végétaux potager (2905) 0 Q Significativement supérieur ou inférieur a ’ensemble des acheteurs de végétaux

l( ANTAR Les achats de végétaux par les Francais en 2019 i“ .:l 80

Val'hor FranceAgriMer

o profmeeres du Rt



Pour I'achat de végétaux pour le potager, le nombre d’acheteurs au sein des libre-service
agricoles est en hausse. Phénomene inverse pour les marches.

Pénétration des lieux d’achat en % foyers

2017 2018 2019

36 36 3/ 35 35 54
24 22 24
() 19 19 18
Grande Jardinerie Libre service Producteur
Distribution agricole

Base : acheteurs de végétaux potager

O

l\\

Végétaux
potager

'Q Professionnels des végétaux

69 / 68/ 66
19 18
15
d s 9 8
2 2 3
Sur un marché Magasin de Fleuriste
bricolage/
décoration

% Périmetre différent entre 2018 et 2019
0 9 Significativement supérieur/inférieur a 2018
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En part de marché volume, les libre-service agricoles et la grande distribution progressent, ce qui .“
n'est pas le cas des producteurs et surtout des marchés. Végétaux

potager

Part de marché des lieux d’achat en % volume

2017 2018 2019

’Q Professionnels des végétaux

64 / 63 / 65
25
20 20 | 21 21 20 19 19 19
16 16 17
13
11 o N © 11
© 6

4 4 4 4 4

2l 2 2 2
Libre service Jardinerie Grande Producteur Sur un marché Magasin de Vente par Autres lieux

agricole Distribution bricolage / correspondance

décoration

X Périmétre différent entre 2018 et 2019

Base : achats de végétaux potager €) © significativement supérieur/inférieur a 2018
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En revanche, sur les part de marché en valeur, seule la grande distribution progresse tandis que ‘&

les libre-service agricoles reculent.

Part de marché des lieux d’achat en % valeur

2017 2018 2019

27 o 27

Jardinerie

Base : achats de végétaux potager

22
19 19
O
13 A
Coopérative, libre Grande
service Distribution
agricole

15 16 15

Producteur

1119 4

Sur un marché

>

Végétaux
potager

’Q Professionnels des végétaux

Magasin de
bricolage /
décoration

68 /70/70
6
4 4 4 O 95
Vente par Autres lieux
correspondance

% Périmetre différent entre 2018 et 2019
0 0 Significativement supérieur/inférieur a 2018
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Une saisonnalité des achats de végétaux potager concentrée sur le printemps. Les mois de (%
février et mars ont été meilleurs en 2019, phénomene inverse pour le mois d’avril. Mai demeurant veqeiaox

. s 7 potager
le mois generant la plus forte part des valeurs
Calendrier des achats % en sommes dépensées 2019 2018
1¢ trimestre : 1 26% /
2éme trimestre : /1 63% /
Ensemble des vegeétaux 3éme trimestre /1 8% /
d’extérieur ornement
4éme trimestre : 1 5% /
B Ensemble des plantes de potager 31%
23% (4]
14% ©
9% H 9% o1 (- (-]
. of JE -
1% 1%
Janv. Fév. Mars Avril Mai Juin Juil. Aolt Sept. Oct. Nov. Déc.
2018
Q 0 Significativement supérieur/inférieur a 2018
Base : acheteurs de végétaux potager °° Significativement supérieur / inférieur a 'ensemble des végétaux d’extérieur
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A retenir, concernant les achats de vegetaux d'extérieur (ornement et potager)

en France en 2019 ...

des foyers frangais ont acheté au moins un végétal d’extérieur soit

c'estle consacré aux végetaux d’extérieur par les foyers acheteurs, un budget
en baisse de 3,4€ en moyenne. Pour les végéetaux d’'ornement extérieur c’est 53,4€.

des sommes dépensées du marché sont générées par les , elles sont en revanche
en léger repli sur les parts de marché en volume.,

W (p (¥

267

Des foyers achétent un végétal d’extérieur a destination d’'une terrasse, balcon ou rebord de
fenétre, c’est +5pts par rapport a 2018.

—
&% 63%

des sommes dépensées pour le potager lors du 2eme trimestre de 2019, avril et mai
représentent respectivement 23% et 31% des sommes dépensées.
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Stabilité du marché des vegetaux pour le cimetiere ou

les obseques, notamment de lI'entretien des sépultures

L ’




Plus d’un foyer sur 3 en France a réalisé un achat de végétaux pour le cimetiere ou des

obseques. Pour ces dernieres, le budget moyen a augmenteé de 7,0 €.

Végétaux pour le cimetiere et les obseques

Taux de pénétration

Nombre de foyers
% des foyers en France

en millions

- 10,2M

......................................... J' ’-* 2018 : 10.5M

2018 : 37% .
2017 : 37% 2017 :10,5M

339 ) Pourle cimetiere, jardindu e N
© souvenir, site cinéraire W
?,3M

Ny

] O% Obséques, deuil e N oo
2,8M

Base : ensemble des foyers (7000)

Panier moyen
en valeur

De budget moyen
par foyer acheteur

De budget moyen
par foyer acheteur

Végétaux
cimetiere et
obseques

Panier moyen
en volume

.................... 58

Quantités en moyenne
par foyer acheteur

..................... 28

Quantités en moyenne
par foyer acheteur

9 Significativement supérieur/inférieur a 2018
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Pour I'entretien des sépultures, un profil encore plus senior, et une sur-représentativité &
d’acheteurs dans le Nord-Est. Végétaux

cimetiere et

obseques
Profil des individus acheteurs de végétaux a destination du cimetiére (en % d’individus)

Acheteurs de végétaux pour cimetiere

B Ensemble des acheteurs de végétaux

Hommes
© <
40% ﬁ ﬁ ﬁ qﬁ
Femmes \‘ \—— \— Quantités moyennes Budget moyen
(+] CSP+ CSP- Inactifs par individu par individu
60% e 29% @ 27% © 44%
Tle-de-France () 17%
Nord-Est QO 15%
32 Bassin parisien 17%
Ouest 15%
000 o - 18 20 Sud-Ouest 12%
nnn A 5 15
M 1 2 Sud-Est 12%
——— — A 4 () 0
15-24ans  25-34 35-44 45-54 55-64 65 et + Méditerranee 12%
Base: individus acheteurs de végétaux a destination du cimetiére ou d’obséques (2403) (+] ] Significativement supérieur ou inférieur & ’lensemble des acheteurs de végétaux
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[N EW] Pour les obseques, un profil encore plus féminin et toujours senior, mais une sur-
repreésentativité cette fois-ci dans le Bassin Parisien.

&b

Végétaux
cimetiére et
obseques

Profil des individus acheteurs de végétaux pour des obseques (en % d’individus)

Hommes

Do,
bo -
=]

38
[+ YV
22
17 18 A
13
g

15-24ans 25-34 35-44 45-54 55-64 65 et +

Base: individus acheteurs de végétaux a destination du cimetiére ou d’'obseques (725)

O fo Go Go

60% © 22% 29%

B Acheteurs de végétaux pour obseques

B Ensemble des acheteurs de végétaux

i

Quantités moyennes Budget moyen

CSP- Inactifs par individu par individu
27% 277 @ 51% 44% 2,7 72,2
lle-de-France  15% 17%
Nord-Est 15% 15%
Bassin parisien  21% @ 17%
Ouest 16% 15%
Sud-Ouest 11% 12%
Sud-Est 12% 12%
Méditerranée 11% 12%

0 Q Significativement supérieur ou inférieur a ’ensemble des acheteurs de végétaux
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Les chrysanthemes restent I'espece générant le plus de valeur.

Végétaux
cimetiere et
obseques
Poids des catégories - % des sommes dépensées

{al Végétaux pour le cimetiére

Arbres ou

, Plantes (fleuries ou vertes)
arbustes Fleurs coupées

\ 4
L] %ﬁ? Chrysantheme 40%

L]
B |/ Cyclamen 6%

3 ] # Dipladenia 5%

] . . . o % Périmétre différent entre 2018 et 2019
Pas d’analyse en évolution car ajout en 2019 de l'item « Assemblages de fleurs piquées dans la mousse »
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La grande distribution augmente sa part de marché et reste le 1°" circuit en volume pour les
achats a destination du cimetiere, mais le fleuriste domine en valeur méme si il perd quelques Dol

cimetiere et

points. \
obseques
Part de marché volume et valeur des lieux d’achats

x%-tﬂ ’ ’ \
n| Vegetaux pour le cimetiere

% Volume % Valeur

Grande
distribution Fleuriste € -2pts
_ Grande
Jardinerie  289%  Fleuriste distribution 287 Jardinerie
19% 17% 20% 18%

0 Significativement supérieur/inférieur a 2018

=l
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Pour les végétaux pour les obseques, les fleuristes sont en téte aussi bien en valeur qu’en

volume ou ils augmentent nettement leur part de marche.

Part de marché volume et valeur des lieux d’achats

6}‘% Végétaux pour les obseques

% Volume

Fleuriste

Sur un marché 66% Jardinerie
9% 5%

Végétaux
cimetiere et
obseques

% Valeur

Fleuriste © -3pts

Jardinerie 65% Grande distribution

5% 2%

0 Significativement supérieur/inférieur a 2018
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Un quart des foyers francais a acheté un vegétal a 'occasion de la Toussaint, un chiffre en &
hausse compare a 2018. Végétaux

cimetiere et
obseques

Taux de pénétration p Achats a I'occasion de la Toussaint

% des foyers en France

des sommes dépensées en végétaux

pour le cimetiere/obseques sont réalisées a

..... Panier moyen I'occasion de la Toussaint,
....... en valeur

>
«ﬁ
De budget moyen par
foyer acheteur ’

Les chrysanthemes

Représentent des sommes
réalisée a l'occasion de la Toussaint Lieux d’achat
En % des sommes dépensées

‘e
‘e
.
.
‘e
.
.
.
‘e
.
.
.

Grande distribution

Fleuriste
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A retenir, concernant les achats de vegetaux pour le cimetiere et les obseques en France en 2019 ...

367 des foyers francais ont acheté un végétal pour le cimetiere ou pour des obseques,
S respectivement et 10% pour chacun de ces marchés.

74 4€ c’est le budget moyen consacré aux vegétaux a destination d'obseques, c’est + 7€ par rapport
’ a 2018. 41,7€ c’est le budget moyen pour des végétaux a destination du cimetiere.

B G

657 de parts de marché en valeur pour les fleuristes sur les végétaux a destination d’'obséques, et
(o

I| 2 28% pour les vegétaux a destination du cimetiere.
des foyers francais ont acheté un végétal a 'occasion de la Toussaint, un chiffre en hausse de
+ 4pts.
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