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‘:I' Transactions vrac Vins de France sans IG en 2010-20

FranceAgriMer
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Ventes en vrac a 35 semaines de campagne 2010/2011

Source : Contrats d’achat FranceAgriMer
ETABLISSEMENT NATIONAL DES PRODUITS DE L'AGRICULTURE ET DE LA MER
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_:' Evolution prix moyen Vins de France sans IG rouges/  roses

FranceAgr'iIVIer

VDF(SIG) Rouges/Rosés : 4,50 €/ °.hl +23 % / 09-10
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== PRIXMENS

En euros/°hl

Ventes en vrac a 35 semaines de campagne 2010/2011 (fin mars 2011)

Source : Contrats d’achat FranceAgriMer
ETABLISSEMENT NATIONAL DES PRODUITS DE L'AGRICULTURE ET DE LA MER



‘:l Evolution prix moyen Vins de France sans IG rouges/  roses e

FranceAgr'iIVIer

VDF(SIG) Rouges/Rosés sans cépage : 4,36 € °.hl +21 % / 09-10
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Ventes en vrac a 35 semaines de campagne 2010/2011 (fin mars 2011)

Source : Contrats d’achat FranceAgriMer
ETABLISSEMENT NATIONAL DES PRODUITS DE L'AGRICULTURE ET DE LA MER
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_ﬁrix moyens Vins de France sans IG rouges/rosés ave C cepa

FranceAgr'iIVIer
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Ventes en vrac a 35 semaines de campagne 2010/2011 (fin mars 2011)

Source : Contrats d’achat FranceAgriMer
ETABLISSEMENT NATIONAL DES PRODUITS DE L'AGRICULTURE ET DE LA MER
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_:' Evolution prix moyen Vins de France sans |G blancs en

FranceAgr'iIVIer

VDF(SIG) Blancs :4,49 €/ °.hl +6 % / 09-10
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Ventes en vrac a 35 semaines de campagne 2010/2011 (fin mars 2011)

Source : Contrats d’achat FranceAgriMer
ETABLISSEMENT NATIONAL DES PRODUITS DE L'AGRICULTURE ET DE LA MER .8



sans menti

en 2010-2011

prix moyen Vins de France sans |G blancs

Evolution

o

FranceAgriMer

VDF(SIG) Blancs : 4,12 €/ °.hl +15% / 09-10

sans cépage

— PRIX HEB

per v r e eere e e be e v p e e e o e e e e ey
rrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrerrrre

4,00 4-cceaeeaaoal
3,50 F-veeeeneaad}

|U,/S0JNa u3

3,00 --ememeee e P
2,50 - nrenmemmmene e

2,00

(fin mars 2011)

Ventes en vrac a 35 semaines de campagne 2010/2011

Source : Contrats d’achat FranceAgriMer
ETABLISSEMENT NATIONAL DES PRODUITS DE L'AGRICULTURE ET DE LA MER



avec menti

prix moyen Vins de France sans IG blancs

Evolution

en 2010-2011
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VDF(SIG) Blancs : 5,23 €/ °.hl +12% / 09-10
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(fin mars 2011)

Ventes en vrac a 35 semaines de campagne 2010/2011
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Source : Contrats d’achat FranceAgriMer
ETABLISSEMENT NATIONAL DES PRODUITS DE L'AGRICULTURE ET DE LA MER



_;' Transactions vrac Vins de France sans IG* en 2010-2 011

FranceAgriMer S
50 Rouges
1 121 mhl (-11%)
~ 4,54 €/°hl
S (56,15 €/hl) (+28%)
o | 40 ]
o
o
Ny TOTAL VDF (SIG)
© |30 4 2093 mhl (-9%)
© o
c Rosés 4,50 €/ °hl i
L 350 mhl (-20%) (54,42 €/hl) (+18%)
S |20 436€/°h
> (52,28 €/hl) (+9%)
E Blancs
£ |10 623 mhl (+2%)
S 4,49 €/ °hl
S (52,53 €/hl) (+6%)
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(mhl = 1000 hl)

Evolution du volume (en % / 2009-10)
(*) avec cépages = 23 % des volumes. Ventes en vrac a 35 semaines de campagne 2010/2011 (fin mars 2011)

Source : Contrats d’achat FranceAgriMer
ETABLISSEMENT NATIONAL DES PRODUITS DE L'AGRICULTURE ET DE LA MER e 11



Transactions vrac Vins de France sans IG sans menti  on de cépage e

o

FranceAgriMer
40 -
Rouges
é‘ 899 mhl (-24%)
& 4,39 €/ °hl
o |30 (53,96 €/hl) (+26%) .
S
~~
S TOTAL VDF (SIG)
s |20 1 620 mhl (-23%) 1
~ 4,30 €/ °hl
§ (51,82 €/hl) (+15%)
2 |10 |
X
: £
>
-O O I T T
C
o Rosés Blancs
5 305 mhl (-27%) 416 mhl (-16%)
S 4,27 €/ °hl 4,12 €/ °hl
W |-10 (50,85 €/hl) (+7%) (47,93 €/hl) (-1%) -
-30 -20 -10 0
(mhl = 1000 hl)

Evolution du volume (en % / 2009-10)
Ventes en vrac a 35 semaines de campagne 2010/2011 (fin mars 2011)

Source : Contrats d’achat FranceAgriMer
ETABLISSEMENT NATIONAL DES PRODUITS DE L'AGRICULTURE ET DE LA MER .12



Transactions vrac Vins de France sans IG avec menti  on de cepage en

o

FranceAgriMer
307 Rosés
Blancs 44 mhl (+101%)
S 5,00 €/ °hl
\—l 206 mhl (+86%) .
o) 523 €/ °h| (62,13 €/hl) (+14%)
S | 20 - (61,80 €/hl) (+12%)
(QV
< Rouges
p 223 mhl (+181%)
C 5,10 €/ °hl
< (64,95 €/hl) (+3%)
c 10 -
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S TOTAL VDF (SIG)
5 474 mhl (+123%)
9 5,15 €/ °hl
4 [10- (63,31 €/hl) (+9%)
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Evolution du volume (en % / 2009-10)
Ventes en vrac a 35 semaines de campagne 2010/2011 (fin mars 2011)

Source : Contrats d’achat FranceAgriMer
ETABLISSEMENT NATIONAL DES PRODUITS DE L'AGRICULTURE ET DE LA MER «13



Transactions vrac Vins de France sans IG mentionnan

o

FranceAgrliIVIer =

t un cépage* en 201

(en 1000 hi) 2010-2011 2009-2010
Volume Prix en Volume Prix en
en 1 000 hl €/hl en 1 000 hl €/hl
Total VDF (SIG) Rouges avec cépage: 223 64,95 79 62,78
dont Merlot 101 64,65 22 54,20
dont Syrah 35 65,41 15 62,13
dont Cabernet/Sauvignon 31 66,18 10 54,23
dont Alicante 16 60,46 8 46,84
Total VDF (SIG) Rosés avec cépage: 44 62,13 22 54,42
dont Grenache 17 64,01 9 52,51
dont Cinsault 11 62,89 4 54,16
dont Syrah 4 63,46 3 55,94
Total VDF (SIG) Blancs avec cépage: 206 61,80 111 55,08
dont Chardonnay 76 77,95 46 80,98
dont Ugni blanc 50 24,38 40 19,44
dont Sauvignon 39 73,28 10 69,09

(*) contrats dont les lots de Vin de France sans IG portent une indication de cépage

Ventes en vrac a 35 semaines de campagne 2010/2011 (fin mars 2011)

s o TSt e L
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ETABLISSEMENT NATIONAL DES PRODUITS DE L'AGRICULTURE ET DE LA MER



Transactions vrac Vins de France a IGP en 2010-2011

o

FranceAgriMer
(mhl = 1000 hl)
VDF(IGP) Rouges/Rosés : 5498 mhl +3 % / 09-10
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Ventes en vrac a 35 semaines de campagne 2010/2011 (fin mars 2011)

Source : Contrats d’achat FranceAgriMer/InterOc
ETABLISSEMENT NATIONAL DES PRODUITS DE L'AGRICULTURE ET DE LA MER .15



Evolution prix moyen Vins de France a IGP rouges/ros &

o

FranceAgr'iIVIer

VDF IGP Rouges/Rosés : 65,31€/hl +19 % / 09-10
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Ventes en vrac a 35 semaines de campagne 2010/2011 (fin mars 2011)

Source : Contrats d’achat FranceAgriMer/InterOc
ETABLISSEMENT NATIONAL DES PRODUITS DE L'AGRICULTURE ET DE LA MER .16
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FranceAgr'iIVIer

Evolution prix moyen Vins de France a IGP blancs en

110 +----- ———PRIX HEB === PRIX MENS

10

En euros/°hl

VDF IGP Blancs : 85,69 €/hl +3 % / 09-10

Ventes en vrac a 35 semaines de campagne 2010/2011 (fin mars 2011)

Source : Contrats d’achat FranceAgriMer/InterOc
ETABLISSEMENT NATIONAL DES PRODUITS DE L'AGRICULTURE ET DE LA MER
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Transactions vrac Vins de France IGP* en 2010-2011

o

FranceAgriMer
40 1
)
7
8 30 Rouges
o 3 850 mhl (+4 %)
N 65,88 €/hl (+22 %)
X
ac) 20 Rosés
N 1 648 mhl (+0 %)
5 63,97 €/hl (+13 %)
>
o |10
S TOTAL
X 6 780 mhl (+2 %)
Q 69,16 €/hl (+14 %)
3 | o, . .
c Blancs
2 1 282 mhl (+0 %)
= 85,69 €/hl (+3 %)
o |10
>
L 5 0 5 10
Evolution du volume (en % / 2009-10) (mhl = 1000 hl)

Ventes en vrac a 35 semaines de campagne 2010/2011 (fin mars 2011)

(*) IGP Pays d'Oc = 68 % des volumes.
Source : Contrats d’achat FranceAgriMer et InterOc

ETABLISSEMENT NATIONAL DES PRODUITS DE L'AGRICULTURE ET DE LA MER _ .18



Transactions vrac Vins de France IGP* avec mention  de cépage

FranceAgr'HVIer

30 7 TOTAL

4 768 mhl (+15%)
72,49 €/hl (+13%)

Rouges
2 808 mhl (+13%)
68,71 €/hl (+19 %)

20 -
Rosés
924 mhl (+13%)
10 - 64,52 €/hl (+14%)

0 I /\ I
Blancs U

1 036 mhl (+21%)
89,87 €/hl (-0 %)

-10 -
0 10 20 30
Evolution du volume (en % / 2009-10) (mhl = 1000 hl)

Evolution du prix moyen (en % / 2009-10)

-

Ventes en vrac a 35 semaines de campagne 2010/2011 (fin mars 2011)

(*) IGP Pays d'Oc = 97 % des volumes.
Source : Contrats d’achat FranceAgriMer et InterOc

ETABLISSEMENT NATIONAL DES PRODUITS DE L'AGRICULTURE ET DE LA MER _ .19



Transactions vrac Vins de France IGP mentionnant un

FranceAgrliIVIer =

cépage* en 2010-

(en 1000 hi) 2010-2011 2009-2010
Volume Prix en Volume Prix en
en 1 000 hl €/hl en 1 000 hl €/hl
Total VDF (IGP) Rouges avec cépage: 2 808 68,71 2479 57,68
dont Merlot 1349 67,29 1239 55,74
dont Cabernet/Sauvignon 836 67,41 758 56,91
dont Syrah 339 69,35 250 57,92
dont Grenache 99 65.34 96 53,59
Total VDF (IGP) Rosés avec cépage: 924 64,52 817 56,85
dont Cinsault 355 64,12 431 55,24
dont Grenache 290 63,56 174 56,73
dont Syrah 201 65,79 149 59.97
Total VDF (IGP) Blancs avec cépage: 1036 89,87 856 90.10
dont Chardonnay 483 94,08 403 93,00
dont Sauvignon 316 88,87 294 89,47
dont Viognier 72 101,88 50 108,25

(*) contrats dont les lots portent une indication de cépage
Ventes en vrac a 35 semaines de campagne 2010/2011 (fin mars 2011)
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Transactions vrac Vins de France IGP* sans mention de cépage e

FranceAgr'HVIer

§ 40 Rouges .
iy 1 042 mhl (-16%)
S 58,25 €/hl (+23 %)
(a\]
- 30 ]
N
S TOTAL
= 20 2 012 mhl (-19%) .
o 61,26 €/hl (+13%)
(@)
S
é 10 Blancs )
o
- 246 mml('422@ 0sés
S 68,07 €/hl (-2 %) 725 mhl (-13%)
S 0 | - 63.27 €/hl (+12%) ,
=
(@)
T ,
.10 Evolution du volume (en % / 2009-10) i

-50 -40 -30 -20 -10 0 10
(mhl = 1000 hl)
(*) IGP Pays d'Oc = 11 % des volumes. Ventes en vrac a 35 semaines de campagne 2010/2011 (fin mars 2011)

Source : Contrats d’achat FranceAgriMer et InterOc

ETABLISSEMENT NATIONAL DES PRODUITS DE L'AGRICULTURE ET DE LA MER _ .21



Transactions vrac Vins de France AOC rouges/roses
en 2010-2011

FranceAgriMer
. 30 ] Vallée
\D du Rhéne
o rouge
— 20 _ Bourgogne
&J/ Cahors* rouge )
ahors Beaujolais Languedoc . Vallée
c Alsace o ussillon du Rhéne
g 10 N rosé
3 Bourgogne Provence
E blanc roSé **
> 0 | | |
o @) Bordeaux Bordeaux
Q. Val de Loire blane rouge
S -10 r0sé 1Total AOC
©
S
8 -20 ]
=
S
-30 - Val de Loire
(] O blanc
-40 i
.30 -10 0 10 20 30

Source : Organisations interprofessionnelles, Elabo
ETABLISSEMENT NATIONAL DES PRODUITS DE L'AGRICULTURE ET DE LA MER

Ventes en vrac a 7 mois de campagne*** 2010-2011 (f in février 2011)

Evolution du prix moyen (en %)

*Cahors a fin décembre 2010. **Variations en vol. non significatives. **Campagne 1°" aolt 2010-31 juillet 2011.
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AOC du Beaujolais

FranceAgriMer
20 AOC
AOC Beaujolais

—~ Beaujolais Villages

x

= 15 Régnié

q_) [}

N

3

5\ 10 Total
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=

o

>

L

-5 i
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(Part vrac des achats du négoce = 75% du total

sorties Propriété)

ETABLISSEMENT NATIONAL DES PRODUITS DE L'AGRICULTURE ET DE LA MER “
Source : Comite Interprofessionnel — Elaboration : Fr anceAgriMer

Evolution du volume (en %)
Ventes en vrac a 7 mois de campagne 2010-2011
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FranceAgr'iIVIer
+50
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©
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(Part vrac / Sorties totales = 65%)

-80

AOC/IGP de la Vallée du Rhone

IGP .
Bouches .
du Rhéne AOC Cf)tes
du Rhéne
O i Total Villages
AOC+IGP
Vallée du Rhoéne
AOC i AOC Cotes
Ventoux IGP du Rhone
Vaucluse
AOC
Luberon |
Ctx Ardéche o
O
T T T T T 1
AOC ® AOC
Costieres Grignan @
de Nimes - les Adhemar
-60 -40 -20 +0 +20 +40 +60

Evolut
ETABLISSEMENT NATIONAL DES PRODUITS DE L'AGRICULTURE ET DE LA MER
Source : Comite Interprofessionnel — Elaboration : Fr anceAgriMer

Ventes en vrac a 7 mois de campagne 2010-2011
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AOC rouges de Bourgogne ‘

o

FranceAgr'iIVIer

20 7 X
Bourgogne Hautes Cotes de Bourgogne
rouge Beaune ‘ Q PTG

15 A

10 - Total Bourgogne

Macon

;- O

Evolution du prix moyen (en %)

0 T T T T T T 1
0 10 20 30 40 50 60 70

(Part vrac des achats du négoce inférieure a 30% du Ventes en vrac a 7 mois de campagne 2010-2011
total sorties Propriété)

Evolutj
ETABLISSEMENT NATIONAL DES PRODUITS DE L'AGRICULTURE ET DE LA MER .25
Source : Comite Interprofessionnel — Elabora
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AOC rouges d’Aquitaine

FranceAgriMer
Cours tous millésimes
+15
Groupe
> Cotes
>
c +10
()]
N
c Total AOC Groupe
g d'Aquitaine Libournais
s O
£ G
< roupe
= Bergerac Médoc
(@
S +0 T o T T T T O
©
c
O
)
-5 i
% AOC Bordeaux
> rouge
T g
-10 i
-100 -80 -60 -40 -20 +0 +20 +40
[Bordeaux : ventes vrac = 52% du volume produit Ventes en vrac a 7 mois de campagne 2010-2011

(72% en Bdx rouge)]

Evoluti 0
ETABLISSEMENT NATIONAL DES PRODUITS DE L'AGRICULTURE ET DE LA MER .26
Source : Comites Interprofessionnels — Elaboration : ranceAgriMer



AOC/IGP du Languedoc-Roussillon

o

FranceAgriMer
+30 IGP | Total
Aude * AOC+IGP
< Languedoc-
> IGP gue
c Hérault * ° IGP Roussillon
Q AOC Gard *
~ Minervois IGP
GC) +20 _ O Pays d'Oc *
>
O
o °
X AOC
= AOC Faugéres
o Corbieres et
=) O St Chinian
© +10 i ®
CC) o AOC Cotes
= AOC Ctx du Roussillon
E’ du
g Languedoc
m -
Evolution du volume (en %)
+0 | , |
-30 +0 +30 +60

Part Vrac / Sorties totales :
Corbieres Minervois : 55% St Chinian : 30%

Ventes en vrac a 7 mois de campagne 2010-2011

* rouges/rosés
Coteaux du Languedoc : 40%

Cotes du Roussillon et Villages : 70%
ETABLISSEMENT NATIONAL DES PRODUITS DE L'AGRICULTURE ET DE LA MER m .27
Sources : CIVL/InterOc/FranceAgriMer — Elaboration : ranceAgriMer



AOC/IGP rouges du Val de Loire

o

FranceAgriMer
5 a .
Anjou
(O Saumur O Anj
~ Touraine
N
6 O
()]
N
cC O I T T T 1
o Q Q St Nicolas
B\ Total Q de
- Val de Loire Saumur Bourgueil
X IGP Champigny
5_ Val de Loire *
S 5 i (Part Vrac/Sorties Propriétée :
© .
c Touraine = 34%
8 . Saumur Champigny = 20%
> Chinon
o Chinon = 27%
>
L ‘ St Nicolas de Bourgueil = 35%)
-10 i
-20 -10 0 10 20 30 40 50

Ventes en vrac a 7 mois de campagne 2010-2011
* rouges/rosés

Evoluti 9
ETABLISSEMENT NATIONAL DES PRODUITS DE L'AGRICULTURE ET DE LA MER .28
Source : Comite Interprofessionnel — Elaboration : Fr anceAgriMer
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AOC rosées de la Vallée du Rhone et de Prove

FranceAgriMer
30 ]
Ventoux
)
= O
c 4
o 20
N—r”
c
o
>
g ot Coteaux d'Aix
x 10 du Ll(J)beeSron | Cotes
5_ du Rhone Costieres
de N1

- ‘ e Nimes
O @
c 0 A T !
o Cotes
5 de Provence (@
o Total "Sud-Est"
~ otal "Sud-Est
Ll

-10 J

-20 0 20 40 60 80
[Provence : ventes vrac~60% de la premiére vente] Ventes en vrac a 7 mois de campagne 2010-2011

(1) Variations en volume non significatives.

Evolutj
ETABLISSEMENT NATIONAL DES PRODUITS DE LAGRICULTURE ET DE LA MER .29
S Elaboration: Fr ~  anceAgriMer

ource : Comite Interprofessionnel —
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FranceAgr'iIVIer

5 Rose de Loire

O

AQOC rosées du Val de Loire

<)
>
S 0 .
N
% Cabernet d'Anjou
>
g Total
x -5 Val de Loire
|-
o
-
©
S -10
=
=
O ‘
i
Rosé d'Anjou
.15 :
-30 -20

Ventes en vrac a 7 mois de campagne 2010-2011

(Part Vrac/Sorties Propriété :
Cabernet d’Anjou = 33%
Rosé d’Anjou = 42%

Rosé de Loire = 32%

-10

Evolutj
ETABLISSEMENT NATIONAL DES PRODUITS DE L'AGRICULTURE ET DE LA MER
Source : Comite Interprofessionnel — Elabora
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FranceAgr'iIVIer

30

O

AQOC Alsace

) Gewurztraminer
>
c
(D)
N
(- 20 n
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>
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c Total AOC
o Alsace
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=
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>
L
O [ T T T T T T T T T 1
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0
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Evolution du volume (en %)

[ ventes vrac=20% des transactions de I'appellation
sur la région Alsace]

Ventes en vrac a 7 mois de campagne* 2010-2011

. . \MER .



AOC blanches d’Aquitaine

o

FranceAgriMer
Cours tous millésimes
5 _
)
>
c Total "Aquitaine”
()]
N
c
(O]
>
o Bergerac
&
5 0 Q T T T T T 1
 —
(@
>
©
c
O
)
> AOC
[ O Bordeaux blanc
S AOC
L Entre Deux Mers
5 i
-50 -40 -30 -20 -10 0 10 20 30
[Bordeaux : ventes vrac = 52% du volume produit] Ventes en vrac a 7 mois de campagne 2010-2011

Evoluti 9
ETABLISSEMENT NATIONAL DES PRODUITS DE L'AGRICULTURE ET DE LA MER .32
Source : Comites Interprofessionnels — Elaboration : ranceAgriMer



AOC blanches de Bourgogne

o

FranceAgriMer

25 7

Chablis

. O
x l_
c Aligoté
Q 15 Bourgogne |
- Crémant blanc O
) 10 de Bourgogne
8\ M eursault Macon
& 5 o Q Total Villages
N4 Bourgogne
8
3 OI T T T T T T T T T
©
c -5 i
8 Pouilly
- L
é 10 i Fuisse
i O

-15 -

50 -4 30 20 -10 0 10 20 30 40 50 60
Evolution du volume (en %)

(Part vrac des achats du négoce inférieure & 30% du Ventes en vrac a 7 mois de campagne 2010-2011
total sorties Propriété)

ETABLISSEMENT NATIONAL DES PRODUITS DE L'AGRICULTURE ET DE LA MER “ .33
Source : Comite Interprofessionnel — Elaboration : Fr anceAgriMer




AOC du Val de Loire
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Evolution du prix moyen (en %)

Ventes en vrac a 7 mois de campagne 2010-2011
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ETABLISSEMENT NATIONAL DES PRODUITS DE L'AGRICULTURE ET DE LA MER
Source : Comite Interprofessionnel — Elabora
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Evolution des sorties de chais des récoltants

o
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(en millions d’hl)
2010-2011 2009-2010 Variation en %
AOC 14,038 14,167 -1%
IGP 4,193 4,257 -2%
Autres Vins 3,517 5,548 -37%
TOTAL* 21,747 23,972 -9%
(*) moyenne 5 ans = 25,123 millions d’hl Sorties a 6 mois de campagne 2010-11 (fin janvier 2011)
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Source : DGDDI
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Merci de votre attention
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