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Filière Produits phytosanitaires  

Type d’acteur Distributeur-Transformateur 

Contacts : Mr KOUAKOU, responsable logistique 

Tel : 21 25 94 50 

Historique et activité RMG est une société de production et de distribution de produits phytosanitaires, de 
semence et d’engrais installée en Côte d’Ivoire depuis 2008. Historiquement, elle ne 
faisait que la distribution avant de s’attaquer plus récemment à la production de 
certains produits localement. En plus de ses activités dans le phyto, elle procède 
également à l’incinération de déchets industriels 

Approvisionnement 
Toutes les matières premières sont importées de Chine, de France, de Hollande, 
d’Allemagne et de Suisse. 

L’Europe dans son ensemble, représente moins de 20% des volumes importés et la 
France moins de 5%. 

Les engrais liquides et les produits phyto de spécialité sont importés exclusivement de 
France  

Les semences viennent de France à 100% avec la firme ACTIVA. 

Tous les achats se font via une centrale d’achat basée en Suisse 

Production (volumes) • Engrais liquide : 10 000 L/an 

• Engrais granulé : 12 000 T/an 

• Phyto : 160 000 L/an 

• Semence : 2 t/an 

Débouchés 
Commercialisation : 

• Vente de toute la production sur le marché ivoirien via ses 11 dépôts 

installés sur l’ensemble du territoire et aussi via des grossistes 

Taille de l’opérateur 

Nombre de salariés 
Equipe : 

• 70 personnes sur l’ensemble des activités 



Production (par 
rapport à la filière – 
part de marché) 

CA, Résultats 

Chiffre d’Affaires : 

• 7 Mds FCFA (11 M€) 

Dynamique • Le secteur en croissance pour les semences dont la demande, surtout pour le 
secteur maraicher, est plus importante. 

• Baisse de la demande pour les produits phytosanitaires  
Appréciation du 
risque logistique et 
financier 

RAS 

Besoins spécifiques 
en sourcing 

RAS 

Besoins spécifiques 
en équipements et 
process 

Les équipements proviennent toutes du siège du groupe RMG en Suisse. Les décisions 
de sourcing y sont également prises 

Recommandation par 
rapport à l’offre 
française 

Vision des produits FR : 

• Les produits français de bonne qualité surtout pour les produits de 

spécialité 

• Les inconvénients  de l’offre française se situent au niveau des prix qui sont 

jugés très élevés 

 


