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-1 La consommation de vin dans le mond
FranceAgr'iMer |

Principaux pays consommateurs de vins en 2009 (millions hl)

Un marché geographiquement concentre...

299 surtout dans les pays producteurs
- 29,0 7 pays = 58% de la consommation mondiale
245 estimee 2009

10,3
e

France Etats-Unis Italie Allemagne . Espagne Argentine

Source : Veille concurrentielle FranceAgriMer 2010
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-1, Le recul des échanges interr_‘J_
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Exportations mondiales de vins (millions hl)
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Source : Veille concurrentielle FranceAgriMer 2010
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Le recul des échanges internationaux

Autres pays

PECO et Maghreb

« Hémisphére Sud »
(Arg, Chili, AFS, Aust, NZ)

et USA

Principaux concurrents

de | 'UE (ltalie, Espagne,
Partugal, Allemagne)

FRANCE | Vol. | Val.
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Les échanges internationaux jusqu’en 2009 (PDM)

Source : Veille concurrentielle FranceAgriMer 2010
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Axe 1 : Le potentiel de production
face aux attentes du marché
250 points

Capacité actuelle des volumes de production
Capacite actuelle des superficies

Potentiel de croissance du vignoble
Encépagement

Les rendements/évolution

Prix du raisin
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Axe 1 : Le potentiel de production face aux attente
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Axe 1 : Le potentiel de production face aux attente
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Le vignoble mondial en 2009
surface totale : 7 636 000 Ha

Espagne
15%

ltalie
Asie* 11%

21%

France

. 11%
Afrique

5%

Océanie
30 Autres Europe
21%
13% *: dont Turquie

Source : OIV
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Axe 1 : Le potentiel de production face aux attente
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Axe 1 : Le potentiel de production face aux attente
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Les principaux pays produc
(millions hl, hors jus et mo(ts)

Ancien Monde Nouveau Monde
41,7 46,7
32,5
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* estimation Abso Conseil Source : Veille concurrentielle FranceAgriMer 2010
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Chili

Etats-Unis L

Italie

1% . I

@ Axe 1 : Le potentiel

aux attentes

2éme 168 pts
162 pts 3éme
157 pts

I I France Héme 153 pts

ETABLISSEMENT NATIONAL DES PRODUITS DE L'AGR

Forces

» Accélération du rythme de plantation
» Récolte exceptionnelle
* Forte competitivité prix du raisin

* Prix du raisin plus compétitif
* Rendement en hausse
»Vignoble en croissance

* Importance des volumes
* Forte compétitivité prix du raisin

» Capacité des superficies
» Capacité des volumes de production

+
1er

2éme

2éme

eme

o
]

Faiblesses

* Potentiel de croissance du vignoble
qui se limite

* Un potentiel de croissance du
vignoble faiblement exploité

* Faible niveau de rendement
* Des arrachages qui se poursuivent

» Dies arrachages qui se poursuivent
* Faible competitivite pnx du raisin
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Axes 3 . Capacité des opérateurs a
conguerir le marcheé
250 points

L’amont viticole

Présence de grands groupes dans la maitrise du vignoble
Présence sur les grands marchés de consommation
Présence sur divers segments

Compétitivité prix
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Axe 3 : Capacité des opérateurs a conquerir le marche

FranceAgr'iMer -

Les fournisseurs du ma

Part de marché des différents
fournisseurs - Volume

Autres; 8%
L

France;
16%

Etats-Unis;

8%
Afrique du
Sud; 10%
Italie; 17%
Chili; 9%
Espagne;
lie- 7%
Austrz;t 1€, Allemagne;
20% 50

Part de marché des différents
fournisseurs - Valeur

Autres;
10%

Etats-Unis;
4%

France;
34%

Afrique du
Sud; 5%

Chili; 7%

Australie;
14%
Italie; 14%
Allemagne; Espagne;
4% 8%

Source : Veille concurrentielle FranceAgriMer 2010
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Les fournisseurs du marc

Part de marché des différents
fournisseurs du marché - Volume

Chili; 3% Autres; 6%

Afrique du
Australie;

Sud; 4%
\ \\
2%

Portugal;
5%

5%

Espagne;
10%

France;
57%
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Axe 3 : Capacité des opérateurs a conquerir le marche

Part de marché des différents
fournisseurs du marché - Valeur

Afrique du

oo

Chili; 3% sud: 2%

Australie; .
1%

Portugal,
5%

Alemagn
4%

Espagne;
7%

Autres; 7%

Italie; 79 ]
France;

64%

urrentielle FranceAgriMer 2010



Etats-Unis
Axe 3 : Capacite d
conqueérir

Australie

m b
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1er
170 pis 3éme
164 pts
I I France 14¢éme 91 pts
+ -
Forces Faiblesses
» Présence de grands groupes E » Présence limitée surles grands

» Marché inténeur porteur marchés de consommation
=Maitrise de I'amont viticole qer » VVentes de domaines

» Présence de grands groupes / marques,
attractivité pour les investisseurs

» Présence surles grands marchés de
consommation

» Maitrise de I'amont viticole

= Vente de domaines

R * Faible maitrise de I'amont viticole
) FthE competitivite prix * Part de marché surles principaux
» Présence sur différents segments 4éme marchés de consommation
» Absence de marque forte
= Présence surles grands marchés de * Faible compétitivité prix
consommation * Faible maitrise de I'amont viticole

148me & (petites exploitations)
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Axes 4 . Capacité du marche et
équilibre des flux
250 points

Marché de substitution

Importance de la consommation locale
Niveau de consommation

Dynamisme des exportations

Image,
notoriéte
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Evolution de la consomm
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BN rase
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E Chine

® Japon

1975

104

108
90
74

84
17

5,3

12
10

i Royvaume Uni jtaxé) 5

0.3 (2003
0.45

2008

49,5

44,1

42,7
28

26,9
22,7

9,2

33,6
22.5
22

0,53
1,79

La consommation de vin dans le mond

2009

47,8
41

43,7
24,5

25.6
22,8

8.9

31,8
20,6
20,6

0,35
2,1

Evolution 08/09

-3.4%

-7,1% B
+2,2%

~12,7%

-4,5%

)y

-3.4%

-5,5%

=l

-6,3%

—+0% p
+17.3%
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Axe 4 : Portefeuille des marches et équilibre des f
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Axe 4 : Portefeuille des marches et équilibre des
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12 principaux pays importateurs en 2009 (millions hl)

16 1142
14 12,8

9,3

_ 33 33 31
4 20 19 19 17

Source : Veille concurrentielle FranceAgriMer 2010
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Axe 4 : Portefeuille des marches et équilibre des f
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France
ﬂo.«‘hts
Italie
. I Espagne
s E
9éme 200 pts
171 pis 3éme
154 pts
Forces

= Consommation locale

* Marchés de substitution
» Exportations en volumes et en valeur

» Image, perception, notoriété

» Tendance « irade up », moins de
volumes plus de qualité en
consommation locale

» Exportations en volumes et en valeur

» Marchés de substitution
» Exportations en volumes

i Axe 4 : Portefeullle des ma

1'Ef

zéme

-

3éme

Faiblesses

» Moindre dynamisme des exportations

» Des exportations dominées par des vins
d'entrée de gamme qui ne couvrent pas
les colts de production

» Un marché domestique pauvre
» Pas de marchés de substitution

= Consommation locale
» Moindre dynamisme des exportations en
volume et en valeur
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Axe 5 . Capacité d’organisation
de la filiere

50 points

Réglementation sur les appellations
Réglementation sur les rendements

Pratiques cenologiques

Soutien financier amont (FEOGA)

Soutien financier collectif (hors entreprise) aval
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France/
Bulgarie

filig

Espagne /
Allemagne

oy, |

34 pts

3éme
31 pts
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Forces

» Réglementation surles appellations
= Soutiens financiers (amont [ aval)

» Réglementation surles rendements
= Soutien financier amont

= | 'état et les régions ont développé
des stratégies de soutien a |a filiére

» Réglementation surles appellations
= Soutien financier amont

» Réglementation surles appellations
= Soutien financier aval

Axe 5 : degré d’'organisatio

1ET

Hﬂl]
o
-

3éme

3éme

Faiblesses

» Réglementation surles rendements
= Pratiques cenologiques

= Soutien financier aval
» Pratiques cenologiques

» Réglementation surles rendements
» Pratiques cenologiques

» Pratiques cenologiques
= Réglementation surles rendements

* 26
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Axe 6 . Facteurs macro-économigques
50 points

Effet parité monétaire

Puissance eéconomique
Dépenses alimentaires

Impact des phénomenes culturels
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Axe 6 : Influence de I'environnement
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140

Evolution des parités monétaires entre 2000 et 2009
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Etats-Unis / e
France

S0
ﬁo:,-,rs

Allemagne /
Italie

o el B |
1 ex

37 pts

Jéme
36 pts

Forces

= Effet parité monétaire
= Puissance et stabilité

» Dépenses alimentaires annuelles par
habitant
» Puissance et stabilité

» Puissance et stabilité
» Impact des phénoménes culturels

» Puissance et stabilité
= Dépenses alimentaires annuelles par
habitant

3'eme \

3éme

Faiblesses

= Un budget alimentaire annuel par
habitant limité et qui stagne

= Effet parité monétaire - un euro fort
qui freine les exportations

= Effet parité monétaire - un euro fort
qui freine les exportations

= Effet parité monétaire - un euro fort
qui freine les exportations
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Italie

Espagne I I
g bl I I

2eme 633 pis
B17 pis 3éme
605 pts
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