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En paralléle, un maintien des actions pour
maitriser son budget :
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A plus long terme, des inquiétudes sur Par ailleurs, les inquiétudes

Uimpact du climat : vis-a-vis des résidus de
pesticides restent a leur plus bas

9 Frangais sur 10 ont conscience du fait que leur alimentation niveau depuis 2014 : moins de 4
changera dans le futur en raison du changement climatique Francais sur 10 tres inquiets
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