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Les achats de fleurs ou plantes a I'occasion de la Toussaint 2016

Cette synthese a été réalisée a partir des données issues du
panel de consommateurs Kantar TNS cofinancé par
FranceAgriMer et VAL'HOR

La Toussaint pése pour 5 % des sommes dépensées
en végétaux. En 2016, en France, 5,3 millions de foyer
ont effectué un achat de fleurs ou plantes a I'occasion
de la Toussaint, soit 19 % des ménages (6,3 millions
de ménages en 2015, 23 % des ménages). Ces
achats ont représenté une dépense de 128,3 millions
d’euros (vs 167,1 millions d’euros en 2015).

Pour I'occasion, le panier moyen par ménage a été de
3 entités achetées en moyenne, et le budget moyen de
23,4 € en baisse de 2,4 % par rapport a 2015.

acheteur
(-2,4€ par rapporf & 2015)

Panier moyen 23 4 de budget moyen par ménage
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Pour 3 entités achetées en moyenne

En termes de profils, les ménages « séniors », qui
constituent le coeur de clientele des végétaux
d’ornement, sont sur-représentés dans ces achats.
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Foyers acheteurs pour la Toussaint

Age du chef de famille

41% 44%

Moins de 50 ans 50-64 ans

65 ans et plus

mEnsemble des ménages en France mAcheteurs pour la Toussaint

ﬁ, Réagion de résidence

25% 299
18%
139% 17% 7% 14%21% 140 150, 170, 120,

Région Bassin  MNord et Est Cuest Sud-ouest  Sud-est
pansienne  pansien

De la méme maniére, les foyers domiciliés dans le
Nord, faiblement représentés dans les achats de
végétaux d'ornement, pésent davantage dans les
achats pour la Toussaint.
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97% des dépenses de la Toussaint 2016 ont été
réalisées en octobre autrement dit avant le jour de la
Toussaint. En 2015, octobre pesait pour 84 % des
dépenses, probablement parce que la Toussaint (le 1%
novembre) avait lieu un dimanche et non un jour en
semaine comme cela a été le cas en 2016.

Le chrysantheme reste de loin I'espéce la plus achetée
a cette occasion.

Top 2 des espéces les plus achetées
{en sommes dépensées)

Chrysanth éme@
Salels, Cyclamen
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En termes de lieux d'achat, la grande distribution se
positionne devant les autres circuits pour les achats de
cette occasion.

EE Les lieux d'achat

En zommez dépensées

Grande Distribution 25%
Fleuristes 20%
{-3ptz)
Sur l'exploitation 20%
{+3pts)
Jardinerie spécialisée 14%

Coopérative agricole,

7%

Sur un marché o

ou une foire 6%

Magasin de bricolage/
décoration

4%

4%

Autres lieux

Ont contribué numéro : unité filieres spécialisées / service Analyse
économique des filieres

FranceAgrl Mer SYNTHESES /une publication de FranceAgriMer. Directrice de la publication : Christine Avelin.

Copyright : tous droits de reproduction réservés, sauf autorisation de FranceAgriMer. L'établissement national des produits de I'agriculture et
de la mer s'efforce de diffuser des informations exactes et a jour et corrigera, dans la mesure du possible, les erreurs qui lui seront signalées.
Toutefois, il ne peut en aucun cas étre tenu responsable de ['utilisation et de linterprétation de linformation contenue dans cette publication
quine vise pas a délivrer de conseils personnalisés.

www.franceagrimer.fr
www.agriculture.gouv.fr
|



