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UE : Surfaces toujours en progression
Production en legere baisse (cf baisse en Italie et Espagne)

La production représente environ les 2/3 de la consommation
Mais deséquilibre entre indica, japonica , riz parfume...
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Campagne 2011/12 (en paddy)

PAYS Surface Rdt Récolte
(ha) (tha)  (mil.t)
ltalie 246 000 6,1 1484
| Espagne 120700 6,4 779
Gréce 32000 7,9 253
Portugal 29 000 6,1 182
France 21 400 5,7 122
Roumanie 12110 5,0 61
Bulgarie 10500 6,5 68
Hongrie 2 850 3,7 10
Total 474000 6,2 2 952
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Ressources
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Enquéte sur la consommation du riz par les menages
en France réalisée par FranceAgriMer

» Reéalisée sur une période de reférence de
2007 a 2011

» Sur une consommation des ménages au
domicile principal




Consommation des riz « Camargue »
et des riz « autres origines »

> Forte stabilite de la consommation sur la période
considérée

| > 90% des ménages achétent du riz : 24 M de ménages en
2011, soit une consommation de 130 000 t

» Un peu plus de 11% d’entre eux achetent du riz de
Camargue. Chez ces consommateurs, le riz de Camargue
représente environ 1/3 des achats (1,7 Kg /5,3 KQ)

> Le prix du riz de Camargue est légerement inférieur a la
moyenne des prix « autres origines » : 2,21 €/kg contre
2,30 €/kg (incluant les parfumes)

Une expertise affinée sera proposee
+ enjeux promotion




Enguéte sur les codts de production du riz

» Necessite pour la filiere de disposer de chiffrage
reactualisé (derniere enquéte en 2002) / enjeux de
filiere

» Enguéte réalisée par FranceAgriMer a partir d’'une
typologie INRA et base Systerre

» Resultats diffusables courant juin
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Programme recherche et développement

Contribution constante de FranceAgriMer

% Axe 1 : Renforcement du dispositif (matériel spécifique en 09-10)
Axe 2 : ltinéraires culturaux gestion des résistances (2012)...
Axe 3 : Apres les caractérisations technologiques, métaux lourd
(arsenic).....



Un programme a faire evoluer

| » Une reunion d’'un groupe restreint d’orientation
/= professionnelle.

1 > AXes prioritaires :
* un axe marches de niches et qualités (riz
colore, riz parfumés, bio...)

= mais aussi un axe « compétitivités » a
renforcer (varietés camarguaises , riz
hybrides, fertilisations....)

» Une note publiée a destinations des porteurs de
projets. Réponse extranet avant le 25 juillet
2012.



Actions
de promotion & communication

Plans de promotion régionaux

Actions en direction des professionnels de la restauration
et de I'hotellerie

Actions destinées a la sensibilisation des jeunes
consommateurs

Opérations d’animation en GMS

Plan meédia Internet, presse, radio et TV

2010

CouT FINANCEMENT CouT
TOTAL FranceAgriMer TOTAL

Promotion 130 K€ 49 K€
Publicite

2011

FINANCEMENT
FranceAgriMer

134 K€ 46 K€

224 K€ 100 K€




Projet d’actions en 2012

Création d'un site de web TV

Opération d’animation en Restauration Hors Foyer
Opération promotionnelle en GMS

Recrutement d'un chargé de relations presse

YV V V Y VY

Participation a des salons nationaux et
internationaux

-
FranceAgriMer



Francehgf?Mer

ETABLISSEMENT NATIONAL
DES PRODUITS DE L'AGRICULTURE ET DE LA MER
—




