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Pres des % du chiffre d’affaires de la Restauration Hors Foyer
réalises par la restauration commerciale

{ Marché de la RHF }

62 Mds € HT
1 ! i

Restauration commerciale Restauration collective
44.8 Mds € HT — 72.3% 17,2 Mds — 27,7%

Chaines Indépendants
11,8 Mds — 19%/ll 33 Mds — 53,3%

SRC Autogérés
5,2 Mds — 8,4% [l 12 Mds — 19,3%




Part de marché des différents secteurs etudiés en ce qui
concerne les repas principaux (6,7 milliards derep  as)

[Indépendants] Service a table
[Autogérés] Collective autogérée
[Indépendants] Hoteliere
[SRC] Collective sous contrat
[Chaines] Rapide
[Indépendants] Rapide
[Chaines] Service a table
[Chaines] Transport (dont stations services)
[Chaines] Hoteliere
[Indépendants] Commerces ambulants
[Chaines] Self service
[Indépendants] De concession
[Indépendants] Boulangeries, boucheries-charcuterie s, traiteurs
[Indépendants] Transport
[Chalnes] De concession

[Indépendants] Self service

26,7%

20,8%

Lun

i

I

| U |

Total = 100%

I RESTAURATION COMMERCIALE
M RESTAURATION COLLECTIVE



Des arbitrages consommateurs en defaveur de larest  auration

depuis le début des annees 2000 .
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L’activité de la restauration structurée progresse r égulierement
aux dépens de la restauration indépendante

Restauration indépendante

66,2% 64,8% 63,1% 59,7% (indépendants + autogérés)
, 0 1 7
Restauration structurée
(chaines + SRC)
33,8% 35,2% 36,9% 40,3%

2002 2004 2006 2010 0



En 2007, la consommation de viande de boucherie (ho rs plats
préparés) représente 38% de I'ensemble des produits carnés

0 12 #3 4 0/ 0)*
2% 2%
Produits tripiers
24% 25%
X Charcuterie
[ I 2 /0 | I 3 % |
16% 0
e 1 Volaille des Plats préparés
0,
i 16%
Volaille + gibier
Viande de boucherie des Plats
41% 38% préparés

Viande de boucherie

CCAF 2004 CCAF 2007 =0 -0



15% des quantités de produits carnés consommeés hors dom icile

;gfg /] 5 # 3 .9 4

180 -

160 -

140 ] 135,7 134,5

120 - o 5 ] 15% Hors domicile

100 m A domicile

(y.c. chez des amis)
80 -
60 -

40

20 A

0 -

2003 2007 , .
56 7 $ $ 8 # =00 - 0)



Hors domicile : Importance du lieu de travail et de la restauration
collective

[ Autres
Dans larue, aire  (cinéma,...); 0,9; Sur le lieu de
d'autoroute; 0,3; 11% travail (hors
4% \ cantine) ou a
Dans les I'école; 1,8; 23%

transports; 0,1, /
1% \

Au café-bistrot; _/

< 0,1;2%

*
()) Au restaurant, a la
2= 1; cafétéria; 1,6; 20%

A la cantine,
\ restaurant
Au fast food, a la d emreggf/f? 2,2,
sandwicherie; 0,8;

\ 11%
o+, -0
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Marché des produits carnés en restauration hors foye r
en volumes
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Marché des produits carnés en restauration hors foye r
en volumes

B 49% il
19%
19%
I Viande de boucherie + volaille
des Plats préparés
25%
27% .
Charcuterie
15%
Volaille + gibier
50%
40%
Viande de boucherie (+ produits
tripiers)
Restauration a domicile + hors Restauration hors foyer en 2008
domicile en 2007 (Source : Enquéte
(Source : Enquéte CCAF - FranceAgriMer - CREDOC,
CREDOC, 2007) 2008) . ->7" ()@
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Marché des produits carnés en restauration hors foye
en volumes
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Marcheé des produits carnés en restauration hors foye
en volumes selon le type de restauration

BN s64%

Restauration commerciale = restauration commerciale + circuits de vente alternatifs

? 1

r

0@
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La viande de boucherie représente
50% des achats de produits carnés en volume

VIANDE DE BOUCHERIE

Boauf haché VIANDE DE
, BOUCHERIE :

Boeuf (hors hacheé) < 40.9%

287 274 tonnes

Veau 43,0 g/ repas

Ovins

Porc S ~ g

) ; Total
Autres viandes hachées produits carnés

Produits élaborés a base de viande de boucherie

. -> 20 )@



Le boeuf représente 65%
des achats de viande de boucherie en volume

115 627

71532

40,2%

24,9%

Boeuf haché Beoeuf
(hors haché)

31 361
23138
10,9% 8.1%
Porc Produits
élaborés

20514

7,1%

Veau

En tonnes
19 608
6.8% 5494
1,9%
Ovins Autres
viandes
hachées

->7?" 0@
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Le boeuf : davantage présent en restauration commerc  iale
gu’en restauration collective

Boeuf haché  TTZTI0%T 4 79,0%

Beeuf (hors haché) #ﬁ

<« B8] sean |
VIANDE DE BOUCHERIE T30 A% T 60,6 % T

Veau — /00 L A2A%
Porc - BF790, | ﬁ

Autres viandes hachées —

Produits élaborés

'E'ii

E RESTAURATION COLLECTIVE = RESTAURATION COMMERCIALE

Restauration commerciale = restauration commerciale + circuits de vente alternatifs

+, . - >?2" ()@

° 17



La viande de volaille et de lapin represente
27% des achats de produits carnés en volume

CHARCUTERIE
DE VOLAILLE :

0,7%
4307 tonnes
VIANDE DE VOLAILLE ET DE LAPIN 0.6 g/repas \ -
Poulet
Dlnde >' produ-li—tztila\rnés
Canard
Pintade o e | )
153 959 tonnes
Lapln 23,1 g/repas

Produits élaborés a base de volaille ou lapin

*18



Le poulet représente 39%
des achats de viande de volailles et lapins envolu  me

62 039
41 796
39,2%
26,4%
Poulet Produits
élaborés

31534

19,9%

Dinde

11 237

7,1%

Canard

4307

2,7%

Charcuterie
de volaille

En tonnes
4 165 3188
2,6% 2,0%
Pintade Lapin

. - >70 0@
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Le canard, les produits élaborés : davantage présen tsen

restauration commerciale qu’en restauration collect ve
Canard . 246% 2\ 75,4%
Produits élaborés  IIIA7;206 I 52,8%

<« B8] sean |
VOLAILLES ET LAPINS e 8400 - e 6%

Poulet 53,5% | 46,5%
Lapin ~______ b5506 | o a215%
Dinde - 651% - 34,9%
Pintade 76,3% | —2370%
Charcuterie de volaille 777;;5?777 - 224%

Z RESTAURATION COLLECTIVE = RESTAURATION COMMERCIALE
Restauration commerciale = restauration commerciale + circuits de vente alternatifs

+, . - >?2" ()@
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Le porc et la charcuterie de porc représentent
24% des achats de produits carnés en volume

CHARCUTERIE DE

PORC ET CHARCUTERIE DE PORC PORC : 18,3% N
105 188 tonnes
Porc 15,8 g/repas _\

Salaisons de porc

> Total

produits carnés

Autres charcuteries de porc
— J
PORC: 5,4%

31 361 tonnes
4,7 g/ repas
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Les salaisons de porc (jambons cuits, crus) repréese ntent
45% des achats de porc et charcuteries de porc en volum e

62118
En tonnes
43 069
45,5% 31 361
31,5%
23,0%
Salaisons de porc Autres charcuteries de porc Porc

. - >70 0@
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Les salaisons de porc : davantage présents en

restauration commerciale qu’en restauration collect

Ive

PORC ET CHARCUTERIE
DE PORC

< 43,6%

56,4% >

Autres charcuteries de

porc

Porc

RESTAURATION COLLECTIVE
Restauration commerciale = restauration commerciale + circuits de vente alternatifs

Z RESTAURATION COMMERCIALE

+, - > 72

0@
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Achats de produits carnés en Restauration Hors Foye
La filiere viande face a de nombreux défis

« Maitriser les codts
Développer des produits d’appel
Développer la cuisson a basse température
Réduire les guantités

» Accroitre 'offre de produits élaborés — Intégrer du service
Découpage
Calibrage

» Développer les produits permettant de se différenci er
Viandes de race — label — bio
Production halal — casher

 Anticiper les attentes environnementales

« Communiquer — promouvoir les produits carnés
! " "#

r.
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