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DES PALNIPEDES A FOIE GRAS

Paris
17 mars 2011

COMMISSION PALMIPEDES France AGRIMER

COMMUNICATION DU CIFOG

e _
COMITE INTERPROFESSIONNELY
FOIE GRA

" Rappel de la stratégie de communication 2010 et du dispositif
publicitaire

=  Résultats post test radio

" Bilan OP sur Marmiton

" Fréquentation site internet

=  Actions de médiatisation ST MARTIN

=  Stratégie de communication 2011 et budget prévisionnel au
17 mars 2011
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Rappel

Stratégie de communication 2010
et dispositif publicitaire
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Stratégie de communication 2010 o

FOIE GRA

= Objectifs marketing
. Augmenter la fréquence d’achats

. Soutenir la période des ventes en élargissant la période festive : 2
mois (NOV et DEC) vs 2 semaines

. Améliorer la présence a I'esprit et 'image de la catégorie

= Objectifs de communication

. Rendre accessible le foie gras sans le désacraliser (démocratiser sans
banaliser) et favoriser sa mise en rayon dés le mois de novembre

. Renforcer le caractére unique et incontournable du Foie Gras
. Renforcer la désirabilité du Foie Gras

. Inscrire le Foie Gras dans son temps : un produit qui fait le lien entre
tradition et vie contemporaine
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Stratégie de communication 2010 e

FOIE GRA

= Cibles
. Cibles marketing : 35 ans et plus
. Cibles de communication : 35/59 ans avec controle sur les CSP+

= Stratégie
. Stratégie globale : avancer le début de la saison en s’appuyant sur un
fait authentique et réel pour la filiere Palmipedes gras : la St Martin
(=créer un 2eme moment de consommation)

. Stratégie média : la prise de parole média doit contribuer a :

1. Etendre la période de vente

2. Capitaliser sur la St Martin pour en faire unvra i RDV du Foie
Gras

3. Faire de la présence a I'esprit tout le moisden  ovembre avant
gue les marques prennent le relais en décembre....
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Une stratégie de communication collective

¥ -
‘COMITE INTERPROPESSIONNELY

FOIE GRA

* Une présence concertée en publicité entre
CIFOG/Palso/Marques du 4 novembre au 31 décembre

» Lastratégie autour de la St Martin initiée en 2009 a été
confortée en 2010.

* Elle a plusieurs atouts :

» Laféte de la St Martin est une tradition rurale et  authentique pour
la filiere : retour des premiers foies gras sur les marchés de gré a
gré ...

Ala St Martin, le foie gras revient !
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e Elle a plusieurs atouts :

» St Martin est réputé pour le partage de sa cape ave ¢ un mendiant,
symbole fort pour un mets comme le foie gras, quin 'a de valeur
que s'il est partagé !

»  En communiquant trés tot, la filiere semble prendre « la main
médiatique » par rapport a ses détracteurs

»  Le concept est déclinable sur une multitude de cibl es pour plus de
puissance : UN DISPOSITIF PUBLICITAIRE RENFORCE
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¢ Une création publicitaire nouvelle qui garde le message clé :
« le foie gras, il a quelque chose de magique que les autres
n‘ont pas ! »
e La Voix d'un ambassadeur de charme : Gérard
Darmon

» Acteur reconnu mais également chanteur, il
déclame une ode au Foie Gras fagon slam...

Sopexa
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Dispositif radio (achat classique)
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‘DES PALMIPEDES A FOIE GRAS]
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I @ > =m
307
Du 04 au 27/11/10/10
12 jours actifs
Nb de jours
1048
Nb de spots Cible achat 35-59 ans Cible contrdile CSP+
950" 800"
GRP 76% 75.5%
125 10.6
199 621 000 98 358 000
899 358€™
*Source Médiamétrie avril-juin 2010
** budget hors honoraires d'achat d'espaces
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Dispositif OP Spéciale St Martin |

Chroniques RTL

Période Du ler au 18 novembre

40 sec lus en direct 2 fois/jour

e + 1 message d'alerte de 10sec

Sopexa

'DES PALAIPEDES A FOIE GRAS]

France Info

Du 2 au 11 novembre

2 chroniques issues du DP sonore
diffusées/jour + 1 message d'alerte
de 15 sec

GROUPE MARKETING INTERNATIONAL ALIMENTAIRE, VIN & ART DE VIVRE

© Tous les éléments contenus dans ce document sont la propriété exclusive de SOPEXA

16/03/2011



Dispositif sur Marmiton R

'DES PALAIPEDES A FOIE GRAS]

==
ety

1 partenariat d'un mois (du 8 novembre au 5 décembre 2010) ﬁ:ﬁ

=

= Création d'un espace dédié pour développer du contenu sur la St Martin +
recettes

= Mise en place d’'un Quizz pour générer du traffic, inciter a la participation
(dotation : repas pour 2 personnes dans un restaurant gastronomique)

= Développer de la visibilité autour des fétes de la St Martin via campagne
banniéres sur Marmiton et sites affiliés

SO0PEXa GROUPE MARKETING INTERNATIONAL ALIMENTAIRE, VIN & ART DE VIVRE 1
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Habillage Home page Marmiton - Le 11 & 14 novembre 2010 St
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L A LA SAINT-MARTIN LE FOIE GRAS REVIENT

o connacior auFeminincom  Mamitonorg  Joycefr | Sani$AZ  Teembx  Uoyage bans plans |4 meckemchzn

fM&l'nﬁtﬂniﬂg La communauté des gourmands _ C'U'Feminin-com
Accul | Hecottas | rabave | Hagazha | Communautd | Espach perso

Form | Uos photos: | Vo< blops | Annuaine de bogs | Vidéos | Votre camet i | tivresii dévarer | Boanes bouteibes K
o, @ |
S

5 .

v
‘vatre e-mai Wahicler. |
e
Toce (vl

IL A QUELQUE CHOSE DE MAGIQUE
QUE LES AUTRES N'ONT PAS,

&3
k¥
JOUEZ

Trouver une recette

Hots-dlés

SO0PEXa GROUPE MARKETING INTERNATIONAL ALIMENTAIRE, VIN & ART DE VIVRE

© Tous les éléments contenus dans ce document sont la propriété exclusive de SOPEXA

16/03/2011



Medium en rotation générale S
mlﬂmﬂmﬂ?ﬁl&!ﬂ?}.

Recettes

Nouveautés

une recette
Recette au hasard

Liste de eourses

Menus de I semains

Préparation : 1h

Menus de saizen Cuicson : 20 min
Sélections thared b 4 )

5 : norédients (pour 4 persennes) ©
Recattes ~d courgettes rendes ou 2 courgettes
incontournables moyennes

Index des recattos

e nuris
Fiopot cns rwost e de champignans de Paris
Top 100 dez internautes | - 2 tranches de j=mbon blanc

TopBdmeon | bt i — —
POUR FETER LE RETOUR

Fhotes des recettes. 2 cubes de bowiilan de poulst
de |3 “persiade” pour |égumes [édhalate, persil, ail)

DU FOIE GRAS

on carnet de recettes
. sicer ot geriser mes receties
criaires, réer ces manss, eie.

Preparanon :

erofe deau 3 b
e, le< sartir et

Mettre un= grands
Dés que fa peau se

¥ plonger les tomates
s laisser refroidir.

Plonger maintenant les courgettes dans l'eau bouillant=.
cuire jusau's ce ue I fourchette €'y enfonce facitement.
3 rafroidir,

Goutez avec les yeux.
RinCer 14 quinoa shondamment puis [ Jeter dans une casserole

remplie de 2,5 fais son volume d'eau. Ajoucer les 2 cubes de
boution.

Comprar 20 min da cuisson 3 pardr da | &bliition

1 e ek Alener olin e 2 I s e bl fob Saeseant
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Mégabanniere rotation S
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Mm‘} ] La communauté des gourmands a H 'w,e N

Forum | Vo Miaics d blogs | Vildus | Vobrs carnet s | Bonnes boutailies.

; = 1L A QUELQUE CHOSE DE MAGIQUE
&oiiGras QUE LES AUTRES N'ONT PAS. E

Recettes B 700 Marmiton @
I Le top des internautes
une recette ¢, vous svez rold... Voicilee receties que vous avez piébiseides
Recette au hasﬂrd . LaTOP 100 de vos paplies... Le podism a degustor!
Liste de courses 05 100 RECETTES PREFEREES...
Menus de la semaine

- |Mon carnet de recettes - 'Q
e - |ue. st ot arganiser mas receties
Salections gt =

1. Ramequins Fondarts su chocolal | e

tas = ( | | comnesen | créarmon camet |
b contomnables 2. Tiramisu [recette orignale) - _Gréer mon came |
. Las tmbales de jeanna (saumon & & moisss de courpettes au micro- =
Index des recettes 2. o5 Dricates U Jnamnc {amnimon A k! okissel g2 e sh Al Mo Goiitez avec les yeux...

Prapaser une recette
Top 100 des intarnautes
Top 20 des envoi
Fhotos dox

4. Le crumble aux pammes du cnat Ui tousss
able moslaus au chocolat

6. 'the’ tarta 20 eitron maringude

7. Filet mignon en cradte
8. Blengueitz de veau facile

9. Taite chocolat - pirss facls
10, Amaur te sauman en papllote
11, Fandant au chocela:

12, Géteal au yaourt

3. Podlet 3 la moutarde, 3 lestragan ot aux shampignens
14, Gelettz das rois

15. Peiits crossents au saumen fumé ( twast
16. Quiche tatn
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Medium en rotation générale sur Auféminin

‘COMITE INTERPROPESSIONNELY
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GUfeminin-comcm

Forum | Albumz shator | Blogs | Voz vieder | Expacs parss | Chst | Growpes | VozQuestiens

o it i i e i
Cuisine
Nos recettes

Du neuf en cuisine

A LA SAINT-M /(1IN
T g . LE FOIE GRAS - \VIENT

Léquilibre danzmen | Quot de el 7
.

A découvrir sur- auFeminin. ..
En cuisine avee les chefs

Je cuisine malin

Mes envies de saison
Que faire avee T
Saveurs d'Europe
Saveurs d'ailleurs
auFeminin. TV

Tous lez articles

= Pour changer
-— W
Géistine stagar gar  prinzper J
wiwitsstara

BN e o viee it moser
aBag
e E

| s B
- ip— Eameaaaisn
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Medium en rotation générale sur Odelices
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[ErE——

DU LIVRE GOURMAND
DE PERIGUEUX PASSIONS A TABLE
12,13 & 14 novembre 2010

{swi1h # han et Gudhes Heeseigamment | CLAR G5 57 98 45 51

saLoN INTErNATIONAL I[TTH! x o i

A LA SAINT-MARTIN
LE FOIE GRAS REVIENT

¢ TE RECETTES
Cocktails

® Apéntis
@ Entses
@ Desserts
® viendes
de Catégories

c(OTE PRATIQUE

® Calendrier des Saisons

® Fiches tachricues g
GROUH B e e | [ B dovemintan FE T
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Sopexa

2 D—m La communaute des gourmands a ern'ninw; @m

Quiz 23 3
A LA SAINT MARTIN
LE FOIE GRAS REVIENT !

Comment gagner 7 Avec la Saint Martin, fétez le retour du Foie Gras

Jouez maintenant
i

Réglement

Tout sur le Foie GAGNEZ UN DINER

Gras D'EXCEPTION

;‘z‘:"s";i;ifmm pour 2 parsonnes, dans |'un des plus grands
de déguster le atablissements étoilés!

foie gras

i %3 g,. e

s

= g ot | = ik SEE £ wesges (1= Sxsec corecaton = Secerant < et
G888 Connors BASMeS LT s & o8 SIS & ATSTERS § L See
Fousnat T stesor st e 1T 53 Oroute nuF eI 03 NeMAS
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La communaute des gourmands GU'Fa‘ninir&Q‘r.r]
S NS/

)

Forum | Vos ohotes | Vostogs | Awnusine de bivps | Viokos | Votre camet Linvea i giwover | Boanes pauteiles

AINT MABTIN
E GRAS REVIENT !

>
=
>
w

LE FOI

Dégouyrez 5 fagons
ariginales de déguster
Ie folz gras

ﬂ_{' Toekes Jos cormasiasnces L Sait Vorin, unes o
/= urlo oo gras ) cescrmiarcis actour dis Yol gres
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Résultats Post test radio

SO0PEXa GROUPE MARKETING INTERNATIONAL ALIMENTAIRE, VIN & ART DE VIVRE 19

© Tous les éléments contenus dans ce document sont la propriété exclusive de SOPEXA

EN SYNTHESE %

POINTS POSITIFS

POINTS A AMELIORER
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Résultats OP Marmiton

SO0PEXa GROUPE MARKETING INTERNATIONAL ALIMENTAIRE, VIN & ART DE VIVRE
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La campagne bannieres

o5’ 7
COMTE INTERPROFESSIONYE)
FOIB R

=  Plus de 9 millions de banniéres délivrées vs 8 410 000 achetées

= Unimpact sur 2 933 360 internautes (ont cliqué sur les banniéres)

= Un taux de clics global tres satisfaisant : 0.32%

SO0PEXa GROUPE MARKETING INTERNATIONAL ALIMENTAIRE, VIN & ART DE VIVRE
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L'espace dédié (dont Quizz)

7o,
‘COMITE INTERPROPESSIONNELY
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B Un espace dédié largement visité

Sopexa

3 206 participants au QUIZZ
79 032 pages vues au total

Espace marque

Affichage Page d'accueil 5692

Affichage Marque 1092

Affichage Recette Cassolette 1645

Affichage Recette Créme de chataigne 3355

Affichage Recette Foie gras pain d'épices 1591

Affichage Recette Foie gras poélée 1384

Affichage Recette Verrine 1383

Clic Vers quiz - 1202

Quiz

Affichage Principe 59 450

Affichage Remerciement 3440

Clic Vers le site client - 942
Clic Vers publi - 2408

GROUPE MARKETING INTERNATIONAL ALIMENTAIRE, VIN & ART DE VIVRE
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Dotations et gagnants

Sopexa

La dotation: 1 diner gastronomique pour 2 d'une valeur

de 499 €

"un diner d’exception pour 2 personnes (apéritifs, eau minérale
et vins compris) a choisir parmi une sélection d'établisseme~*~
prestigieux, étoilés au guide Michelin"

Lo nom du bénéficiaire de.
Tinvitation

Les gagnants
Le gagnant tiré au sort
Mme Perrin Nicole

98 rue de lattre de tassigny
68160 Ste marie aux mines

Les suppléants  (en cas de non réponse) lloplinles
Mme Valerie Grand Pt

1 lotissement les hauts, de ligoure

87110 le vigen

M. Edmond Demuer
Panloup
73340 Aillon le jeune

GROUPE MARKETING INTERNATIONAL ALIMENTAIRE, VIN & ART DE VIVRE
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Pochette confenont finvitation

Tousles aspects pratiques et

7o,
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O G

Votre texte
personnaise

fostiné au
/" bénéficiaire

Utiles : éservation, menu,
date de valdifs ..

16/03/2011
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Conclusion S
COMITE INTERPROFESSIONNELY

Une opération réussie!

Un dispositif trés intégré au site Marmiton
Une mécanique participative pour susciter I'intérét

Des performance supérieurs a nos estimations

Travailler la récurrence et créer le
rendez vous en 2011 en continuant le
partenariat avec Marmiton

SO0PEXa GROUPE MARKETING INTERNATIONAL ALIMENTAIRE, VIN & ART DE VIVRE
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FOIE GRAS
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Contexte

‘COMITE INTERPROPESSIONNELY

FOIE GRA

p

] 10 ans aprés sa création, le site Le foie Gras a fait I'objet d’une refonte en
octobre 2010.

= Rappel des cibles
4 Grand Public : créer un site de vulgarisation sur le Foie Gras
v Professionnels : Donner un acces rapide et facile aux informations filieres

= Un site multilingue
v En trois versions : frangaise, anglaise, et espagnole

SO0PEXa GROUPE MARKETING INTERNATIONAL ALIMENTAIRE, VIN & ART DE VIVRE
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Arborescence (@ m&nm@m

FOIE GRA

0OBO

Home Page

Espace
Professionnel

Découvrir

Actualités
Saint Martin

Parcourir

Comprendre

Conserver

Déguster

Associer '—

Mise en avant :
Foie Gras maison

Découvrir

SO0PEXa GROUPE MARKETING INTERNATIONAL ALIMENTAIRE, VIN & ART DE VIVRE
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+ le nouveau site www.lefoiegras.fr relooké a la fagon

¥ -
‘COMITE INTERPROPESSIONNELY
FOIE GRA

d’un magazine interactif

__|$ Lkl .-L.—

@ it i et

SO0PEXa GROUPE MARKETING INTERNATIONAL ALIMENTAIRE, VIN & ART DE VIVRE

© Tous les éléments contenus dans ce document sont la propriété exclusive de SOPEXA

4| Usccuel | Lesproductews | Rencontrer | Fermes et Marchés au Gras & aime | I 2 personnes aiment ca. Soyez le premier parmi vos amis. | |EREE)

Les producteurs

Rencontrer les producteurs grace a nos adresses gourmandes

Le Foie Gras sinserl dans I3me des Laissezvous guider, partez & a découverte de

sélection pr de nos réglons.

Trouvez le producteu le plus prochie de vous

Entrez votre code postal ou Is nom de vore vile

oz o

Fole Gras SIPP.
Nos Elles

nobles dotout
colorant, consenvateur ou autre produit chimique. Les oies sont gavées
uniquement au mais.

Coordonnées
La Chaumiére dAlsace 68690 Moosh
2 A

Typos racthés : Transfomaton

i Produts venus : Aurss, s  coi, Foe Gras e, Wagrets,Ofs,
(et 5 Riltes, s culsnds

”‘ B AT s ‘Commencialisation - Vente direct, Vente en igne, Vente par corespondance
ey Nous exportons nos raduts :Nor
o

Mentions légales | Plan dusite | Espace jounalistes | Comtact

16/03/2011
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Fréquentation du site lefoiegras.fr

‘COMITE INTERPROPESSIONNELY

120 0004

100 0004

80 000

60 000

40 000

20 000

04

Sopexa
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‘ ..
! Visites
250004 ‘
|
20 0004 ‘
‘ 2009
15 0004 ‘ W 2010
|
10 0004 31
3086 2334 1877 1663 1790 !
50004 2428 2269 1998 1587 1359 1884
o
140 0004 Pages Vues

FOIE GRA

—)

@

Principales sources de trafic sur 'année

¥ -
‘COMITE INTERPROPESSIONNELY

Le trafic généré par les moteurs de
recherche représente plus de 70 %
du trafic : Google reste le plus utilisé
(84.4%)

L'accés direct (adresse du site enregistrée
dans les favoris ou directement tapée dans le

navigateur) est la deuxieme source de
trafic (14.5%), juste devant les sites
affluents (13.7%).

=>» Des échanges de liens avec les
différents sites des producteurs
pourraient générer plus de trafic.

. Motewrs (71,3%)
Accés Direct (14,5%)
Sites affivents (13.7%)
Autres nivesux 2 (0.4%)

W Webmaits (0,1%)

Sopexa

GROUPE MARKETING INTERNATIONAL ALIMENTAIRE, VIN & ART DE VIVRE
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FOIE GRA
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Un dispositif St Martin renforcé

LE FOIE GRAS

Reviert!
SOPEXAa GROUPE MARKETING INTERNATIONAL ALIMENTAIRE, VIN & ART DE VIVRE 3
© Tous les éléments contenus dans ce document sont la propriété exclusive de SOPEXA
C LEDfG
UN E)ISPOSITIF SAINT MARTIN RENFORCE EN 2010 m}.
LES OUTILS DE COMMUNICATION DIFFUSES A
L’ENSEMBLE DE LA PROFESSION :
=2 500 argumentaires
=>10 000 affiches quadri 40x60
=85 000 livrets Saint Martin
=>1 300 Sous-main Calendriers pour la grande distribu  tion
=8 000 Chevalets de table pour la restauration
=>15 000 stickers
= Chemise de presse spécifique Saint Martin pour les infos
du Programme
>
SOPEXAa GROUPE MARKETING INTERNATIONAL ALIMENTAIRE, VIN & ART DE VIVRE
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LES OUTILS DE COMMUNICATION DIFFUSES A
L’'ENSEMBLE DE LA PROFESSION pour leurs clients :

2s
COMITE INTERPROFESSIONNELY

Les affiches
Saint Martin

T oV
SAINTMARTIN

Les Stickers
Saint Martin

Les chevalet Saint Martin
pour les restaurants

Les calendriers — sous-
main remis aux
distributeurs

SOpexXal GROUPE MARKETIN

LE FOIE

Revierit!

NOVEMBRE SAINT MARTIN

NOVEMBRE
SAINT MARTIN

GRAS

Les livrets
de la Saint Martin

rARTIN

NCVEMBRE :

Un Argumentaire GMS

FN‘NVOVVEMBRE
ala
SAINT MARTIN

, VIN & ART DE VIVRE
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LE MAGAZINE DE LA GRANDE CONSOMMATION

Des reprises et des annonces plus
nombreuses dans les médias

2s
COMITE INTERPROFESSIONNELY

LNIA—

FESTIF
LE FOIE GRAS SE MANGE DES LA SAINT-MARTIN
Le 11 novembre, la féte tradition- | de nouveautés, dans les recettes,

nelle de la Saint Martin revient et, | dans les présentations et dans les
cette année, dans un contexte éco- | contenants. Les offres de foie gras
nomique et social difficile, les pro- | cru sous vide, prét & étre poéié ou

ques de prédécoupe. Une campagne
nationale de communication télé
sera lancée le 11 novembre pour
trois semaines. Elle donnera un

fessionnels du foie gras, par | cuising au four, seront proposées ‘ coup de pouce & une consommation

I'intermédiaire du Cifog, font les |
choses en grand. A commencer par
la distribution de 14 tonnes de foie

aux chtés de petits formats avec des | qui se tient assez bien depuis le
tranches de 40 & 80 g conditionnées | début de I'année, selon TNS World-
pour deux personnes. Les rayons se | panel, avec une progression de

gras & 11 associations caritatives |
pour leurs réveillons. | Ques vendus avec des plateaux de |
Dans les linéaires, les consomma- | découpe sur ardoise, ou encore
teurs vont découvrir un ensemble | dans des barquettes avec des mar-

rempliront de produits plus prati- |

‘A la Saint-Martin (11 novembre), le foie gras revient.’ I
année, le Cifog (Comité interprofessionnel des paimipadss & o )
lancait pour la premiére fois cette campagne de Communicatio

= tenu des retours positifs (+ 8 S de ventes en novembre 2009
par rapport 3 novembre 2008), les professionnels du foie gras ont
décidé, cette année, de renforcer leurs actions. La Saint-Martin, féte
qui annonce traditionnellement Ia saison froide et arrivée des premiers
foies gras crus sur les marchés, 3 té choisie une fois de plus comme
fer de lance du dispositif de communication.

Dans ce cadre, une vaste campagne de publicité radio 2 té imaginée
par linterprofession. Elle se compose d'un spot publcitaire déclamé
r Iacteur Gérard Darmon ot
mettant en valeur le produt, proposées en libre diffusion aux
1,000 stations FM frangaises et webracos.

Ce dispositif est complét d'un nouveau site internet grand public,
disponible en Francais, en Anglais et en Espagnol (de loin, les plus gros
importateurs de foie gras), qui s'apparente & un magazine, avec des
recettes, des consils de dégustation, un annuaire des producteurs...
En paraliéle, les 300 restaurants du réseau Eurotoques, partenaire du
Cifog, mettront en valeur le foie gras sur leurs tables, et les cavistes
Nicolas proposeront 3 leurs clients des fiches recettes spéciales Saint-
Martin

Valeur sire et incontournable des produits festifs, le foie g
consomme surtout 3 la fin de Fannée. L'enjeu de [a profess
désormais de développer sa consommation hors des périodd
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2,8 %. En 2008, 18500 tonnes de
foie gras avaient 6té consommées
en France. La GMS cumule 81 %
des volumes écoulés. V.R.

Foie gras : lancement d’une vaste campagne de
communication
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Le foie gras confirme son statut
prédominant de produit festif
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- Le$ MARCHES —:

«A la Saint-Martin le foie gras revient », dit le slogan du Cifog
Une nouvelle communication,
plus précoce pour le ffoiel gras
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dPouverture de la saison festive. La Saint-
Martin, célébrée traditionnellement le 11
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COMITE INTERFROFESSONNE
S 55 pATNTPEDES A FOIE GRAS
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UN DISPOSITIF SAINT MARTIN RENFORCE EN 2010

e r
COMITE INTERPROFESSIONNELY

Mise en place d'un programme dossier de presse
sonore de la saint martin pour renforcer I'impact d
les médias.

ans

Série spmale di
!

INSTANTS MAGIQUES !

la chronique-info du Foie Gras

formation du 17 au 26 novembre 2010

e é/salé

e Francais et (o F

15-

3-La Saint Martin,
midue, avec Alain Labarthe,

Président de la Coliective du Foie Gras

- Les Francais plébiscitent le Foie Gras,

o Pé, secrétaire géndrale

de ta Collective du Fole Gras.

5 -Zoom sur le Fole Gras d'ole, avec Jean-Pierre
Dubols, producteur de Foie Gras d'oie

- Guels vinschosic avec e Fole Gras ?

SvecMatle Perr o, sezrem.rsqenemm
de L Collective du Foie 61
16- déo weckond e P Oas e,
avec Jean-Pierre Dubois, producteur
de Foie Gras d'oie dans l¢ Périgord
17 - Le Foie Gras, ambassadeur de a gastronomie
ise a 'étranger, avec
Guy de Saint Laurent, directeur génral

o' Cotectv P o
7-Le Fole Gras : 4 500 ans d"histoire

18- Le Foie Gras  Uapiitf:  hapey hour,
¢, Cestbranché

19-L i & Gras pour 2010,

8-Loweek-end une occasion

du Foie Gras

2o Caiece o Fls s

9-ldée de
des tartines de (a Saint Martin, avec
Marie-Pherre P4, secrétaire généraie
Collective du Foie Gras
10 - Le Foie Gras dans sa diversité : comment
y retrouver
11~ Comment blen déguster Le Fole Gras,
 Marie-Pierre Pe, secrétaire générale
dela Collective du Foie Gras
12-Zoom sur e Foie Gras de canard, avec
Alain Labarthe, producteur de Foje Gras
13- Le Fole Gras sédut lesjeunes, avec
Camille Chabal, lauréate 2009 du Challenge
Foie Gras des Jeunes Créateurs Culinaires
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Duréece chague chronique : 130
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Quelques reprises et annonces
dans les médias classiques et
sur le web avant diffusion sur
les radios .

Diffusion des chroniques sur le
site internet du CIFOG

Sopexa

=

COMMIINICATION

Le foie gras fait sa chronique rour
diimplanter les produits dés novembre. Tinterprafession du fole gras fait de la Saint-
Martin (e 10 navernbre) un vénemant. Avec le slogan « A la Saint-Martin, le foie gras
Fevient . les professionnels nt une série de 20 chionigues auio dune minute
trente disponibles das fe l‘%surhsﬂe lefpiegras fr, Ces modules fourmissent
des conselis de professionnels et de gastranomes pour ehalsir et eulsiner o

Instants
magiques !

La chronique
info du foie gras

Le CIFOG, qui regroupe toutes
Ies familles professionnelies
de la filitre palmipides & foie
gras, MOpPosE une série de

20 reportages et interviews
Audio paur tout savelr sur le
foie gras.

En celle pinicde de férss, paurguol ne
s chffuser ces 20 dueniques 1,20 ma
dans vatre magasin. Ce programme.

251 une wéritable mine d'nlormanons
pour fes auditeurs, professonneis et
gastrnemes, qui pourront prafiter de
preneus. tonsails poe chaisit ef cuisin
un Fone e, sealiser de nauvelle:
receties festhves ef “tendance” ou treoie
détauyir de nauveiles sikances de
saveurs intitule TntfanEjmagigues,

ce programme et Cizponinle d Nicoutr
£y LElehargernent gratuitemen)
epuis i 1 novemsre fur ir ste
wwwlefaiegracfi
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COMITE INTERPROFESSIONNE
S 55 PALNIPEDES 4 FOIR GRA

« Instants magiques !
La chronique info du Foie Gras »

¥ -
‘COMITE INTERPROPESSIONNELY

20 reportages et interviews audio pour tout savoir

sur le Foie Gras et les fétes de la Saint-Martin

La synthése des retombées du Dossier de Presse sono  re

¢ 105 radios diffusant sur 211 fréquences ont diffusé le programme
« Instants magiques ! La chronique-info du foie gras ».
Parmi lesquelles :

»>Radios locales dépendantes de réseaux nationaux (catégorie C) :
RFM, Nostalgie, Nrj...

»>Radios régionales indépendantes, apparentées au Indés Radios :
100% Fm, Magnum, Radio Star Montbeliard Vesoul, Arl Fm, Flor Fm,
Intensité, Fgl, Lyon 1ére...

FOIE GRA
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« Instants magiques !
La chronique info du Foie Gras »

e -
COMITE INTERPROFESSIONNELY
FOIE GRA

20 reportages et interviews audio pour tout savoir
sur le Foie Gras et les fétes de la Saint-Martin

»>Radios associatives :

Fréquence Mistral, Radio Corse Bellevue, Radio Soleil 35, Zénith Fm, Radio
Altitude, Resonance Fm, Radio Pays d’Aurillac, Bréniges Fm, Diva Fm, Radio
Arc en Ciel, Radio des Ballons, Soleil Fm, Mdm, Ecclesia Fm, Cob’Fm, Radio
Vassiviére, Radio Flam, Radio Aube et Seine, Delta Fm, Vfm...

RADIO SOLETL
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En conclusion,

e -
COMITE INTERPROFESSIONNELY

FOIE GRA

*Une action collective dynamique intense
*Un objectif de mise en rayon plus précoce en
trés bonne voie

*Des ventes en pré-saison tres positives

1200000

Ventes en GMS FOIES GRAS TRANSFORMES Gen codés 1113411
Fin 2010

1000000

00000

600000

——2009
~=-2010

400000 +

200000 +

ol

lsemfnls  lsemfn21  lsemfn28  lsemfin5  lsemfni2  lsemfin1d  lsemfin26  lsemfin2
Decembre 2010 Janvier2011
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Stratégie de communication
2011
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Poursuivre le stratégie 2010

FOIE GRA

=  Optimisation de la campagne Radio
1/ Spot Foie Gras
2/ Dispositif média classique et opération spéciale

= Actions Grand Public - Saint Martin/ en OPTION

" Budget prévisionnel : 2 hypothéses
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Optimisation de la campagne radio
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Poursuivre la stratégie de 2010

‘COMITE INTERPROPESSIONNELY
FOIE GRA

En 2010, installation du principe d’'un RDV radio po  ur associer
« les fétes de la Saint Martin » en novembre a la
consommation de Foie Gras

Créer le réflexe Foie Gras en novembre
dans une logique d’activation de traffic

tout en favorisant la notoriété
de la St Martin, FETE DU FOIE GRAS

Renforcer le lien St Martin / Foie Gras
par la création d’'un contenu
pertinent et porteur

SO0PEXa GROUPE MARKETING INTERNATIONAL ALIMENTAIRE, VIN & ART DE VIVRE
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Poursuivre la stratégie de 2010

e -
COMITE INTERPROFESSIONNELY
FOIE GRA

=  Continuer a conforter cet événement en consolidant sa notoriété,
en faisant de la Saint Martin un événement récurrent / majeur
aupres des consommateurs, de la distribution.

=  Marquer une nouvelle étape en terme de message en renforcant
par rapport a 2010 la dimension conviviale de la St Martin et du
Foie Gras.

SO0PEXa GROUPE MARKETING INTERNATIONAL ALIMENTAIRE, VIN & ART DE VIVRE
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2 leviers d’optimisation e

L'EMERGENCE et L"ATTRIBUTION
1/ le spot radio 2/ le dispositif media
Amélioration par Appel d’offre en cours

une accroche
sonore en cours

SO0PEXa GROUPE MARKETING INTERNATIONAL ALIMENTAIRE, VIN & ART DE VIVRE
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COMITE INTERPROFESSIONNELY
'DES PALAIPEDES A FOIE GRAS]

INNOVATION 2011

Création du Blog Culinaire du Foie Gras
Un blog d’'information culinaire a destination du gr and
public et des internautes pour occuper le terrain s urle
web.

Un contenu riche, varié et dynamique, maitrisé par le
CIFOG :

= Des recettes et des visuels de saison

= Des vidéos de recettes avec des liens vers les
sites de contenu

= Des conseils pratiques et des astuces de
consommation et de préparation du Foie Gras en
relation avec les saisons calendaires

SO0PEXa GROUPE MARKETING INTERNATIONAL ALIMENTAIRE, VIN & ART DE VIVRE
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COMITE INTERPROFESSIONNELY
'DES PALAIPEDES A FOIE GRAS]

INNOVATION 2011

Création du Blog Culinaire du Foie Gras

= Rediffusion des chroniques du dossier de presse
sonore du CIFOG au rythme des saisons

=>» Actualités en fonction des événements de la filiere
(Saint Martin, Foires au Gras, Challenge des Jeunes
Créateurs Culinaires)

= Des liens vers les partenaires, etc...

=» Le Blog Culinaire du Foie Gras renverra en
permanence sur le site officiel du CIFOG,

=» Des alertes d’actu seront envoyées pour chaque
information a destination des abonnés du blog,

SO0PEXa GROUPE MARKETING INTERNATIONAL ALIMENTAIRE, VIN & ART DE VIVRE
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‘COMITE INTERPROPESSIONNELY
FOIE GRA

INNOVATION 2011

Création du Blog Culinaire du Foie Gras

= le Blog du Foie Gras servira de point de départ

pour alimenter en vidéo des sites de contenus image s

comme You Tube ou Dailymotion avec, par exemple, le s
vidéos des recettes CIFOG mais aussi du Challenged es
Jeunes Créateurs Culinaires.

=» Le Blog du Foie Gras sera un lieu d’échange avec
les internautes et bloggeurs gastronomes :
en leur proposant de participer au Challenge des
Créateurs Culinaires du Foie Gras en nous envoyant
leurs recettes pour les mettre en ligne sur le blog et
diffusion aux médias (a vous présenter dans le cadr e
du Challenge)
SOPEXa  GROUPE MARKETING INTERNATIONAL ALIMENTAIRE, VIN & ART DE VIVRE
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Budget prévisionnel
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Hypothéses budgétaires 2011

Sopexa

Budget prévisionnel CIFOG au 31 janvier 2011 - Cam pagne de communication 2011

Honoraires contractuels Dufresne & Corrigan et royalties

Budget
prévisionnel TTC

Budget
prévisonnel TTC

1200 000 1 300 000
resse pro (honos médias inclus) 22 000 22 000
Mesure des résultats 30 000 30 000

Programme de relations publiques presse

140 000 €

140 000 €

Evenementiel - Conférences de presse et Cercle des amoureux du foie gras

80 000 €] 80 000 €]
Challenge des jeunes créateurs culinaires 50 000 €] 50 000 €]
Opération St Martin - Partenariats distributeurs, restaurateurs 130 000 €] 230 000 €]

Dispositif & en radio

90 000 €]

90 000 €]

|Dispositif web sur Marmiton

75 000 €]

75 000 €]

Blog culinaire, jeux concours internet

90 000 €]

Dont site lefoiegras. fr (référencement, maintenance, hébergement, outils stats) 10 000 €] 10 000 €]
Dont site elevage-gavage.fr (référencement, hébergement, noms de domaine...) 4 000 €] 4000 €}
Campagne achat mot clés 10 000 €]
Voix des médias (Abonnement annuel & 3 335 € HT + tarification par alertes recues) 7000 7 000
Frais administratifs (conférences tel, déplacements..) 3 800 3 800
Frais de stockage, routage brochures, frais postaux 1500 1500
Co UPPIA 7700 7700
Honoraires Sopexa 66 000 € 66 000 €]
Total TTC 2000000 € 2 300000 €]

s <
COMTE INTERPROFESSIONNE
DES PLNIPEDES A FOIECRA]
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