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2012 - T1 Evol Evol Prix Evol Structure Nbre panelistes

12 semaines se terminant le tonnage/ tonnage/ moyen prix/ volume acheteurs

18 mars 2012 T-1 (%) A-1 (%) (€/kg) A-1 (%) (%) sur 12.000

TOTAL MARCHE (JAMBON ET AUTRES CHARCUTERIES) 0,0 1,9 9 ,84 2,4 100,0 11 891

TOTAL JAMBON 3,8 0,1 11,68 2,8 30,2 11 219

JAMBON CUIT (LS + COUPE) 5,8 0,3 10,75 2,5 26,3 10 956

Libre-Service 5,5 0,0 10,50 3,5 20,9 10 222

A la coupe 7,1 1,3 11,72 -1,2 5,3 3 584

JAMBON CRU / SEC (LS + COUPE) -7,6 -0,7 17,87 4,4 3,9 6 574

Libre-Service -6,0 1,5 18,42 3,9 2,6 5 481

A la coupe -10,6 -4,8 16,76 5,0 1,3 2 007

AUTRES CHARCUTERIES -1,6 2,8 9,04 2,5 69,8 11 733

LARDONS, POITRINES ET BACON 6,4 9,2 7,32 4,1 11,6 9 121

Libre-Service 8,0 9,1 7,00 4,8 10,3 8 656

dont Lardons 8,7 7,9 5,99 5,0 8,6 7 765

dont Poitrine -3,4 12,0 10,02 1,6 0,7 1 593

dont Bacon 11,3 18,9 13,58 0,2 1,0 2 747

A la coupe -5,0 9,7 9,84 0,5 1,3 1 813

SAUCISSONS SECS ET SALAMIS 0,0 -3,0 12,02 2,6 8,6 8 118

Libre-Service 0,9 -3,5 11,35 3,3 7,2 7 438

A la coupe -4,1 -0,3 15,40 -0,6 1,4 2 142

SAUCISSES A PATE FINE -5,4 3,4 5,55 5,6 7,7 6 671

Libre-Service -5,7 3,6 4,88 7,4 6,6 5 829

A la coupe -3,4 1,9 9,91 1,1 1,0 1 570

SAUCISSES A GROS HACHAGE 4,9 -0,2 8,97 6,9 7,0 5 658

Libre-Service 10,2 1,8 8,50 8,5 2,8 3 052

dont Chipolata 20,3 17,4 8,13 14,3 0,9 1 145

dont Merguez 22,5 2,7 7,57 3,0 0,5 642

dont autres saucisses à gros hachage 0,3 -7,5 9,10 8,8 1,4 1 848

A la coupe 1,6 -1,5 9,28 6,1 4,2 3 559

dont Chipolata 1,5 -4,1 8,43 4,2 2,5 2 214

dont Merguez -1,2 -3,3 8,21 11,6 0,5 642

dont autres saucisses à gros hachage 3,0 5,1 11,46 5,8 1,2 1 574

PATES -11,1 0,6 8,99 -0,3 6,7 6 730

Libre-Service -11,1 1,8 7,40 1,3 4,5 5 480

A la coupe -11,1 -1,7 12,39 -1,3 2,1 2 801

CHARCUTERIE A BASE DE VOLAILLE 10,2 -0,6 9,73 3,9 5,0 4 645

dont Jambon de volaille 9,4 -2,0 10,44 5,0 3,8 3 981

Libre-Service 9,5 -1,4 10,43 5,5 3,8 3 929

dont Saucisse de volaille 16,5 4,4 6,35 1,9 1,0 1 243

Libre-Service 20,1 4,5 5,72 4,5 0,9 1 077

BOUDINS -15,4 5,5 8,14 -1,0 4,5 4 829

Libre-Service -17,5 9,3 6,48 -0,3 2,3 2 754

A la coupe -13,0 1,8 9,84 -0,3 2,2 2 709

SAUCISSONS CUITS OU A CUIRE 4,7 1,5 7,17 3,8 3,7 4 287

Libre-Service 6,6 0,2 6,05 3,7 2,8 3 264

A la coupe -0,4 5,3 10,50 2,1 0,9 1 577

ANDOUILLES ET ANDOUILLETTES 8,9 3,9 13,03 4,5 1,0 1 775

Libre-Service 8,2 -0,4 8,55 10,0 0,5 736

dont Andouilles 5,3 7,4 11,17 -0,1 0,1 234

dont Andouillettes 9,1 -2,6 7,73 13,6 0,3 520

A la coupe 9,5 7,6 16,51 0,6 0,6 1 168

dont Andouilles 16,5 3,8 18,28 -1,7 0,3 760

dont Andouillettes 2,5 12,2 14,49 5,7 0,3 508

AUTRES -3,9 6,0 11,09 1,5 11,9 8 299

Libre-Service -1,6 9,5 11,71 4,7 5,3 6 098

A la coupe -5,7 3,2 10,60 -1,3 6,6 4 756
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Cumul annuel mobile Evol Prix Evol Structure

4 trimestres se terminant le tonnage/ moyen prix/ volume

18 mars 2012 A-1 (%) (€/kg) A-1 (%) (%)

TOTAL MARCHE (JAMBON ET AUTRES CHARCUTERIES) 1,1 9,64 2,0 100,0

TOTAL JAMBON 0,8 11,66 1,9 29,0

JAMBON CUIT (LS + COUPE) 1,0 10,65 2,2 24,9

Libre-Service 1,5 10,36 2,7 19,9
A la coupe -1,0 11,85 1,0 5,0

JAMBON CRU / SEC (LS + COUPE) -0,6 17,70 1,2 4,2

Libre-Service 1,2 18,25 0,7 2,7
A la coupe -3,9 16,66 1,7 1,4

AUTRES CHARCUTERIES 1,3 8,82 2,1 71,0

LARDONS, POITRINES ET BACON 5,1 7,12 2,9 10,2

Libre-Service 5,4 6,80 3,0 9,0

dont Lardons 4,3 5,85 2,8 7,5
dont Poitrine 7,3 9,72 2,4 0,7
dont Bacon 15,8 13,24 -1,8 0,8
A la coupe 3,2 9,67 3,0 1,1

SAUCISSONS SECS ET SALAMIS -4,6 11,88 2,9 8,5
Libre-Service -5,2 11,16 3,0 7,1

A la coupe -1,5 15,55 1,4 1,4

SAUCISSES A PATE FINE 1,6 5,36 4,4 7,2
Libre-Service 2,1 4,78 5,8 6,4

A la coupe -1,8 9,69 1,5 0,9

SAUCISSES A GROS HACHAGE 1,6 8,13 4,3 9,9
Libre-Service 5,1 7,42 4,9 4,2

dont Chipolata 8,0 6,94 7,2 1,5
dont Merguez 2,5 6,70 5,6 1,0
dont autres saucisses à gros hachage 4,0 8,35 3,0 1,6
A la coupe -0,8 8,66 4,4 5,7

dont Chipolata -2,7 8,36 4,2 3,5
dont Merguez 3,6 7,90 6,0 1,4
dont autres saucisses à gros hachage 0,4 11,33 3,2 0,8

PATES -0,2 8,93 -0,2 6,9

Libre-Service 0,3 7,34 0,2 4,7

A la coupe -1,1 12,26 -0,4 2,3

CHARCUTERIE A BASE DE VOLAILLE 2,8 9,65 4,3 5,1
dont Jambon de volaille 0,7 10,35 5,3 3,8
Libre-Service 1,1 10,34 5,5 3,8

dont Saucisse de volaille 7,7 6,77 1,8 1,1
Libre-Service 8,6 6,03 1,6 0,9

BOUDINS 3,2 8,06 -0,6 3,5
Libre-Service 8,4 6,49 -1,5 1,8

A la coupe -1,5 9,68 1,5 1,7

SAUCISSONS CUITS OU A CUIRE -2,8 7,04 1,2 3,5
Libre-Service -3,3 5,93 1,2 2,6

A la coupe -1,3 10,29 0,6 0,9

ANDOUILLES ET ANDOUILLETTES -4,1 11,44 4,7 1,4
Libre-Service -10,1 7,77 7,5 0,7

dont Andouilles -6,3 10,76 -0,7 0,1
dont Andouillettes -10,7 7,27 9,2 0,6
A la coupe 2,4 14,92 0,0 0,7

dont Andouilles -0,1 18,10 -1,0 0,3
dont Andouillettes 4,2 12,78 1,7 0,4

AUTRES 3,7 10,54 1,4 12,4
Libre-Service 7,0 11,00 2,4 4,9

A la coupe 1,6 10,24 0,6 7,5

FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel

ACHATS DE CHARCUTERIE PAR LES MENAGES
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(y compris saucisses à gros hachage)


