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Marchés a la production vrac 2017/18*

e Avril 2018

2017/18 Volumes cumulei*pour la
campagne
en 1000 hl Rouges | Rosés Blancs
Total Vins de 836 273 754
France (SIG) | (+21%) | (+47 %) (+29 %)
Fravn'gz ?Sel o | 24 47 449
do c& (+19%) (-9%) (+23 %)
e cépages
2989 1581 1505
ToallGP 1 006 | (6%) | (+10%)
IGP de 2416 987 1286
cépages (-1%) (+5%) (+11 %)
AOC A A A
Prix moyens pour la
2017/18 campagne**
en €/hl Rouges | Rosés Blancs
Total Vins de 70,68 75,22 79,80
France (SIG) | (+1%) (+2%) (+0%)
Fr;"g: ?Sel o | 8109 | 8260 86,61
) 0 .20
de cépages (+3%) (+4%) (-2%)
88,04 88,90 98,31
Total IGP (+0%) (+6%) (-2%)
IGP de 90,71 88,70 100,85
cépages (+2%) (+6%) (-2%)
AOC A A 2

(*) Evolutions par rapport & 35 semaines de campagne 2016/17 pour

les IGP et VSIG, 30 semaines pour les AOC.
(**) Tous millésimes confondus (millésimes 2010 a 2017).

Marchés ala production

A 8 mois de la campagne 2017/18, toutes couleurs
confondues, les volumes de ventes cumulées sont
supérieurs a ceux de la campagne antérieure, en Vin De
France (SIG) (+ 27 %). lls sont plutdt stables en vins IGP
(+ 1 9%). Toutefois, les données de transactions
continuent de faire apparaitre un certain ralentissement a
mettre en relation avec la faiblesse des disponibilités
globales.

Cette situation d’ensemble reste cependant différenciée
selon les catégories de vins avec des volumes vendus en
AOC/AOP qui continuent a se développer depuis le début
de la campagne, tout en restant largement supérieurs a
2016/17. Cela est particulierement vrai pour les
AOC/AOP rouges et rosés et, dans des proportions
moindres, pour les AOC/AOP blancs.

Les cours moyens des Vin De France (SIG) tous
millésimes confondus, affichent une |égére progression
des prix (75,04 €/hl). aussi bien pour les rosés que pour
les rouges et une stabilité pour les blancs. Néanmaoins, si
'on fait cette méme analyse par millésime, les Vins De
France (SIG) sont a des prix bien supérieurs pour les
transactions du millésime 2017 (82,34 €/hl). En ce qui
concerne les vins IGP, on observe une amélioration pour
les rouges, une stabilité pour les rosés et une légére
dégradation pour les blancs. Concernant les AOC/AOP,
les prix sont en augmentation pour les trois couleurs mais
la hausse est plus importante pour les rouges et les
rosés que pour les blancs.

Marché Vins de France (SIG)

Aprés les déstockages et les achats de précautions du
début de campagne 2017/18, l'activité des marchés a la
production en vrac amorce une |égére décrue par rapport
aux niveaux observés en début de campagne. On note
également que la part du millésime 2017 par rapport au
millésime 2016, dans les transactions en vrac, continue
d’augmenter pour atteindre jusqu’a 57 % des volumes.
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Transactions vrac Vin De France (SIG) a 35 semaines
de campagne 2017/18

DETAIL PAR "MILLESIME" I

Volume en milliers d'hl

TRANSACTIONS MILLESIME 2016 | TRANSACTIONS MILLESIME 2017

tNAE Y28Sy S RouGe | RosE | BlANC | TOTAL | ROUGE | ROSE | BLANC | TOTAL

Volume 442 77 191 710 341 183 547 1071
Total Vin De France

Prixmoyen| 64,6 61,85 | 69,53 | 6563 80,1 81,76 | 83,93 | 8234

Vin De France
"Blend" sans mention
de cépage

Volume 311 69 104 484 195 145 189 529

Prixmoyen| 60,67 | 6156 | 62,15 | 61,11 | 73,39 | 80,48 | 7465 | 7578

Volume 132 8 87 227 146 39 358 543
Vin De France avec

mention de cépage

Prixmoyen| 73,86 | 6424 | 7831 | 7523 | 89,06 | 86,57 | 8884 | 88,74

Ventes en vrac a 35 semaines de campagne 2017/18 (fin mars 2018)
{2dNDS Y /2y{iNyiGa RQFOKFG CNIyOS! aNRkRaSNI

En cumul, sur les 8 premiers mois de la campagne, les
échanges de Vin De France (SIG) s’élévent a
1,8 million d’hl, soit une hausse de 27 % par rapport a
2016/17. Le marché des Vin De France (SIG) présente
encore des volumes de ventes beaucoup plus élevés que
lors de la campagne 2016/17, mais inférieurs de 24 %
par rapport & la moyenne quinquennale.

Transactions vrac Vin De France (SIG) en 2017/18*
(dz%rai.l des volumes et des prix des produits avec et sans mention de cépage)

;z' FoLges 5ans cép. blancs sans cépage

o 542 mhi (+ 22 %) 305 mhi (+ 39 %)

- 65,04 €hi f+ 1 %) 69,78 €/hi (+ 8 %)

~ rouges cép.

S 294 mhi (+ 19 %)

s 10 rosés cép. 8108 €N+ 3%) rasés sans cép.
o 47 mhl (-9 %) 226 mhl (+ ij
2 82,60€hI (+4 %) 73,68 €Ml (+ 3 %)
c

g

2
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E

X 0

5 TOTAL

3 Vin De France** (SIG)

5 1863 mhl (+ 27 %)

= 75,04 €hl (+ 1%,

% blanes eép. & )

449 mhl {+ 23 %) = 10x
o -0 86,61 €l (- 2 %) (mhl = 1000 hi)
-20 0 20 40 60 80

Evolution du volume vs 2016/17 (en %)
(*) Tous millésimes confondus (millésimes 2010 4 2017)
(**)Vin Da France (SIG) avec cépages = 42 % des volumes
Ventes en vrac a 35 semaines de campagne 2017/18 (fin mars 2018)
Source : Contrats d'achat FranceAgriMer

Avec un volume cumulé de 1,1 million d’hl, les ventes de
Vin De France (SIG) ne mentionnant pas un cépage
représentent 58 % des transactions et progressent de
34 % par rapport a la campagne précédente. La
demande demeurant trés active sur les trois couleurs
d’abord en rouge (542 milliers d’hl; + 22 % / 2017/18),
ensuite en blanc (305 milliers d'hl ; + 39 % / 2017/18), et
enfin en rosé (226 milliers d’hl + 68 % / 2017/18).

Avec un volume cumulé de 790 milliers d’nhl, les ventes
de Vin De France (SIG) mentionnant un cépage
représentent pour leur part 42 % des transactions et
progressent de 19 % par rapport a la campagne
précédente. La demande demeurant soutenue en rouges
avec 294 milliers d’hl (+ 19 %) tout comme en blancs
avec 449 milliers d’hl (+ 23 %) mais accuse un retard en
rosés (— 9 %) par rapport a la campagne précédente
avec 47 milliers d’hl.

Le cours pour les Vins De France (SIG) avec mention de
cépage, tous les millésimes confondus, sont en hausse

de 3 % pour les rouges a 81,09 €/hl, de 4 % pour les
rosés a 82,60 €/hl mais en baisse de 2 % pour les blancs
a 86,61 €/hl. Lorsqu'on observe en détail le millésime
2017, les prix apparaissent supérieurs a ceux du
millésime 2016: 89,06 €/hl pour les rouges,
86,57 €/hl pour les rosés et 88,84 €/hl pour les blancs.

En ce qui concerne les Vins De France (SIG) sans
mention de cépage tous les millésimes confondus, les
cours sont en hausse de 8 % pour les blancs a
69,78 €/hl, de 3 % pour les rosés a 73,68 €/hl et de
1 % pour les rouges a 65,04 €/hl. Les prix du millésime
2017, sont au dessus de ceux du millésime 2016 :
74,65 €/hl pour les blancs, 80,48 €/hl pour les rosés et
73,39 €/hl pour les rouges.

Marché Vins a Indication Géographique
Protégée (IGP)

Les transactions en vins IGP depuis le début de la
campagne diminuent fortement. Par conséquent, le
cumul de campagne a 8 mois est tout juste supérieur a
celui de 2016/17. Les transactions en vins IGP sont ainsi
supérieures (+ 1 %) a celles de la campagne précédente
mais inférieures de 12 % par rapport a la moyenne
quinquennale.

On observe également que 77 % des échanges
concernent les vins vendus avec une mention de cépage,
soit 4,7 million d’hl (+ 3 % par rapport & 2016/17) répartis
de la facon suivante: 2 416 milliers d’hl de rouges
(- 1 %), 1 286 milliers d'hl de blancs (+ 11 %) et
987 milliers d’hl de rosés (+ 5 %).

Les ventes de vins IGP sans mention de cépage
(23 % des transactions) enregistrent quant a elles un
cumul de 1,4 million d’hl (- 7 %), dont 572 milliers d’hl de
rouges (+ 6 %), 595 milliers d’hl de rosés (- 20 %) et
219 milliers d’hl de blancs (+ 5 %).

Transactions vrac IGP en 2017/18*
(détail des volumes et des prix des produits avec et sans mention de cépage)

20

R
mhl (- 20 %) %)
89,22 €l (+ 6 %) 88,70 €/hi (+ & %)

rouges cép.
2416 mhi(-1%)
90,71 €h1(+2 %)

rouges sans cép.
572mhi (+ 6 %)
76,80 €/hi (+0 %)

blancs cép.
1286 mhl (+ 11 %)

TOTAL** 100,85€i (-2 %)

6 076 mhi (+ 1%)
90,81 €hl (+ 2 %) blancs sans cép.
219 mhi (+ 5 %)
10 1 8339€mi(-3%)
30 20 -10 [ 10 20

(mhl= 1000 h)

Evolution du prix moyen vs 2016/17 (en %)

Evolution du volume vs 2016/17 (en %)
(*)IGP Pays d'Oc = 72 % des volumes

(*) Tous millasimes confondus (millesimes 20104 2017): Données IGP Val de Loire amrétées a fin janvier 2018,
Ventes en vrac 4 35 semaines de campagne 2017/18 (fin mars 2018)
Source : Contrats d'achat FranceAgriMer

Les cours des IGP avec mention de cépage s'établissent
a 90,71 €/hl (+ 2 %) pour les rouges, a 88,70 €/hl pour les
rosés (+ 6 %) et a 100,85 €/hl (- 2 %) pour les blancs.
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Pour les IGP sans mention de cépage, le prix moyen des
transactions est de 76,80 €/hl en rouges (stable), de
89,22 €/hl en rosés (+ 6 %) et de 83,39 €/hl en blancs
(- 3%).

Marché Vins a Appellation d’Origine Contrélée
(AOC/AOP)

Le début de la campagne de commercialisation des vins
a AOC/AOP vrac est en bonne progression en termes de
volumes et de prix par rapport a la campagne précédente
pour toutes les couleurs avec notamment une trés bonne
performance pour le rosé et le rouge.

AOP rouges/rosés/blancs en 2017/18

Transactions vrac a la production***
30
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Evolution du prix moyen vs 2016/17 (en %)
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«* Variations en vol. non significatives

«** Sud-ouest non compris Cahors ;| AOP Val de Loire arrétés a fin janvier 2018.

« *** Tous millésimes confondus Ventes en vrac a 7 mois de campagne 2017/18 (fin février 2018)

Source : Organisations interprofessionnelles, Elaboration : FranceAgriMer

Les transactions en vins rouges et rosés sont
globalement en progression dans les principales régions
productrices. Les appellations en blanc suivent la méme
tendance haussiére mais dans des proportions moindres.

Ces transactions se font a des prix en hausse d’abord
pour les vins d’appellations rouges avec notamment une
forte augmentation en Rhéne-Provence et en Bordeaux,
ensuite pour les rosés avec la Provence et enfin pour les
blancs avec le Val de Loire.

Sorties de chais des récoltants et négociants
vinificateurs (en milliers d’hl) en 2016/2017

Selon les informations ommuniquées par les douanes
frangaises a fin janvier 2018, les sorties de chais des 6
premiers mois de la campagne sont en progression de
125 % par rapport & fin janvier 2016, soient

29,7 millions d’hectolitres.

Cette augmentation découle d’'une hausse conjointe des
sorties AOC/AOP (+ 17 % a 19,8 millions d’hectolitres)
mais aussi des Vin De France (SIG)
(+ 10 % a 4,4 millions d’hectolitres).

Evolution des sorties de chais des récoltants
2017/18 vs 2016/17

Sorties de chais (en million d’hl)

201617 2017/18 Var. en %

AOC/AOP 16,834 19,762 + 17,4 %

IGP 5,536 5,520 -03%

VDF SIG et autres 4,001 4,387 +9,7 %

TOTAL 26,371 29,669 +12,5 %

Sorties de chais 4 6 mois de campagne 2017/18 (fin janvier 2018)

‘Source : DGDDI
Achats de vins tranquilles pour la

consommation a domicile en 2017
(Source KANTAR pour FranceAgriMer-CNIV)

D’aprés les résultats du panel Kantar pour 'année 2017,
prées de 83,8 % des ménages francais ont déclaré
acheter du vin tranquille pour leur consommation a
domicile, soit environ 23,4 milions de ménages
acheteurs sur l'année, et un taux de pénétration en
baisse de 2,3 % par rapport & 2016 et de 2,5 % par
rapport a la moyenne 2012/2016.

VAY NI} YlidAfES Y S@2tdzirzy

89,3 87,1 87,0 86,0 879 882 874 863 858 864 854 858 g3g
< 871 87,0 860 579 T2 874 863 858 864 854 858 g3,

3,91 3,85 3,88 3,60 3,60 3,70 3,70 3,68 3,58 3,50 3,41 3,37 3,36

2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

Niveau Moyen d'achat (cols 75cl)
Nbre Actes Achat/Acheteur

—Pénétration (%)
—Quantités Achetées/Acte (cols 75cl)

SourceKantarg élaborationFranceAgriMer

Le niveau moyen d’achat (46,5 cols) recule de 2,8 % vs
2016 et de 10,5 % vs 2012/16, conséquence d’une
baisse de la fréquence d’achat (- 2,8 % vs 2016 et
- 6,7% vs 2012/16 a 13,8 actes d’achats annuels) et
d’'une diminution des quantités achetées a [lacte
(3,36 cols soit - 0,3 % vs 2016 et - 4,3 % vs 2012/16).

Le prix moyen d’achat des vins tranquilles augmente
pour sa part de 1,5 % vs 2016 et de 7,2 % vs 2012/16 a
2,73 €/col.

Si les vins rouges prédominent toujours dans les achats
de vin tranquille des ménages (51 % du volume total des
achats de I'année 2017), seuls les vins rosés recrutent de
nouveaux acheteurs, dans I'ensemble des catégories
sociales et, dans toutes les tranches d’ages (sauf les
50/64 ans).

On trouve également davantage d’acheteurs de vins
rosés dans les tranches de prix les plus élevées et dans
les achats de bag in box.

Les AOP pésent pour 42 % dans le volume total des
achats de vins tranquilles, les IGP de cépages pour
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20 %, les IGP standard pour 13 %, les VSIG UE pour Poids des circuits dans les achats de

16 %, les vins de France SIG pour 8 %, et les vins vin tranquille en 2017(en volume)

étrangers pour 1 %. B % m— % T 2 — — % 5
gers b T

%It 5%
X, o - a% . 23% -
Achats de vin tranquille en 2017 - - - .
Répartition en volume par couleurs et catégories . . .

L]
18% AOP o553 55%
IGP DE CEPAGE 45% 0% 45% 43% 44%

H IGP STANDARD 29%

H VSIG UE
31% m VDF SIG Total vin AoP IGP de IGP Vin VDFSIG  VDFSIG  VSIG UE
tranquille cépage standard étranger avec standard
B VIN ETRANGER (*) cépage
(*)Vin étranger = vin hors UE Hypers Mag o Supers Mag u Edmp (*) Proximite
SourceKantarg élaborationFranceAgriMer B On Line Generalistes M Cavistes B Vente Directe B Autres Specialistes

*) EDMP = enseignes & dominante marques propres y .
) 8! a prop; SourceKantarg élaborationFranceAgriMer

En 2017, aucune de ces catégories de vins tranquilles

; , Les ménages de plus de 65 ans constituent toujours le
n’a recruté de nouveaux acheteurs. 9 P |

cceur de clientéle, méme s’ils sont un peu moins
nombreux (-0,9 %) en 2017, et contrairement aux
autres tranches d’ages, leurs quantités de vins
tranquilles achetées augmentent (+ 0,4 % vs 2016.

Néanmoins, on observe une progression des niveaux
moyens d’achat et des quantités achetées a I'acte sur
les IGP standard (respectivement + 4% et + 4 % vs
2016), les vins étrangers (+ 26 % et + 6 %), les vins de
France SIG de cépage (+ 25 % et + 4 %) et les
VSIG UE (+ 1 % et + 5 %).

Par ailleurs, le bag in box toujours en vogue, avec une
part de marché volume de 41 % dans le total des
achats de vin tranquille, continue a recruter (+ 3,7 % de
. P LA L A . nouveaux acheteurs vs 2016), et les quantités de vins
902t dziAzy RSa AYRAOFUSAINE R gingi conditionnées enregistrent une croissance de

2017 (vs 2016) 3,3 % vs 2016.
énétration (%) Niveau moyen d'achat(COL)
Pénétration (%) o Niveau moyen d'achat(COL) -
— - . Ari
= o . I = Commerce extérieur
-9% s 2% 11%
-14%
Aop IGPde IG Vin  VDFSIG VDFSIG VSIG o N in . . .
P e scind ctmer o B0 oot somiord cmger et e Les exportations francaises de vins
cépage cépage cépage cépage
T et Achetées/ Acte (COL Cumul 7 mois 2017/2018 (aolt-février)
% 6% %
o 4— || ﬁ 5- ) ]
. 2% % || Pour les 7 premiers mois de campagne 2017/2018, les
-1% - -1 . . . .
% o ” exportations francaises de vins poursuivent leur
Ao G e VOF VORSIG Vs uE PP e standard tmmer et o dynamique a la hausse en volume comme en valeur.

cépage cépage cépage cépage

Ainsi, les volumes exportés sur le cumul d’aolt a février
SourceKantarc élaborationFranceAgriMer 2017/2018 atteignent 8,62 millions d’hectolitres. La
hausse est plus marquée en valeur (+ 7 %) qu’en volume

La fré,quence d’achat est quant a elle en hausse sur les (+ 6 %) par rapport a la méme période sur la campagne
vins €trangers (+18 % vs 2016) et les vins de France 2016/2017. Les valeurs atteingent ainsi un chiffre
SIG de cépage (+21 % vs 2016). d’affaires record sur la période de 5,42 milliards d’euros.

Toutes catégories confondues, les ménages continuent
a privilégier les hypermarchés (45 % de PDM volume),
les supermarchés (25 %) et les EDMP (13 %) pour
leurs achats de vins tranquilles, avant les magasins de
proximité (7 %), les cavistes (2 %) ou la vente directe
(2 %).

Les exportations frangaises de vins
7 mois campagne 2017- 2018 (aolt -février)

mm\/olumes (millions d'hl) ——valeurs (milliards d‘€)

Avec respectivement 23 % et 25 % de part de marché
volume, les magasins de proximité et les EDMP sont
sur-représentés dans les achats de vins étrangers,
alors que les poids des hypers (29 %) et des supers
(17 %) y sont bien inférieurs a la moyenne.

volume
najen

Source: Agreste
Elaboration FranceAgriMer
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Les exportations frangaises par catégorie

En volume, les 7 premiers mois de 2017/2018 on été
marqués par une progression des exportations par
rapport a la méme période 2016/2017 sur toutes les
catégories, a I'exception des vins tranquilles > 15°

(- 2 %).

Les hausses les plus importantes concernent les vins
effervescents hors Champagne (+ 16 %), les Vins de
France SIG (+ 10 %) et les vins hors UE réexportés
(+ 9 %).

Les exportations francaises de vins par catégorie
7 mois campagne 2017 - 2018 (ao(t - février)

2%, 0%
Vol - ..

en millions d'hl

9
8,17 Mhl

8
8%
7

IS @ o
-HI
Q
:

37% Vins hors UE < 15°
0, s
38% Vins étrangers
®Vins SIG UE tranquilles <15°
Champagne
3
uVins effervescents hors Vins effervescents
23% Champagne
2 23% ®Vins AOP tranquilles < 15°
1 . MVins IGP tranquilles <15° Vins tranquilles
13% d <15°
S Vins de France SIG tranquilles
0 1% 1% - <15°
2016-2017 2017-2018 ®Vins tranquilles >15°
} Vins tranquilles > 15°

Source : Douanes francaises - Elaboration FranceAgriMer

En valeur, on observe également une hausse des
exportations sur 'ensemble des catégories avec les plus
fortes évolutions observées pour les vins hors UE
réexportés (+23 %), les vins effervescents hors
Champagne (+13%) et les Vins de France SIG
(+ 11 %). Cette hausse des valeurs sur ces produits
s’explique par une meilleure valorisation de ces exports
notamment pour les vins hors UE et par une
augmentation des volumes pour les Vins de France et les
vins effervescents. A noter pour ces derniers qu’il semble
qu’ils soient moins bien valorisés a I'export.

Sur la période allant d’aolt 2017 a février 2018, les parts
de marché des exportations francaises de vins se
répartissent comme suit :
Effervescents

- Champagne, 8 % en volume, 33 % en valeur ;

- Autres effervescents, 5 % en volume, 4 % en valeur;
Vins tranquilles < 15°

- AOP, 37 % en volume, 47 % en valeur ;

- IGP, 24 % en volume, 9 % en valeur ;

- Vins de France SIG, 13 % en volume, 4 % en valeur ;

- Vins SIG UE, 8 % en volume, 2 % en valeur ;

- Vins hors UE, 3 % en volume, 2 % en valeur ;
Vins tranquilles > 15, 1 % volume, 1 % en valeur.

Les exportations francaises par destination

Sur le cumul d’aolt 2017 a février 2018, les exportations
francaises de vins augmentent en volume vers
'ensemble des destinations, UE (+ 3 %) et Pays Tiers
(+ 8 %). Seuls les volumes exportés au Royaume-Uni
sont stables. Les volumes exportés sont en hausse en
direction de ['Allemagne et de la Belgique, avec
respectivement + 4 % et + 3 %. Le retour a la hausse des
exportations vers la Chine est aussi a noter (+ 8 % par
rapport au cumul aoGt-février 2016/2017 et + 29 % par
rapport a la moyenne 5 ans). La destination Etats-Unis
qguant a elle progresse de + 10 % par rapport au cumul
de la précédente campagne.

Sur ce cumul campagne, par rapport a la campagne
précédente, on continue d’observer une perte de part de
marché des destinations de 'UE (- 2 % sur la période) au
profit des pays Tiers.

L’Allemagne reste le premier marché en volume des vins
francais a I'export avec 15 % de part de marché, devant
la Chine (13 %). Cette derniére a supplanté le Royaume-
Uni qui tombe a 12 % de part de marché.

Suivent les Etats-Unis, en hausse a 11 % de part de
marché et enfin la Belgique en baisse a 8 %.

Les exportations francaises de vins par destination
7 mois campagne 2017 - 2018 (ao(t - février)
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Source: Global Trade Atlas

Evolution du volume vs my 5 ans(en %) Elaboration FranceAgriMer

Sur le début de campagne, les Etats-Unis restent le
premier marché pour les vins frangais en valeur (17 % de
part de marché) en légere baisse par rapport au cumul
campagne précendent ; devant le Royaume-Uni qui perd
2 points de part de marché (13 %). Outre les volumes en
hausse, les vins francais exportés vers ces marchés ont
été un peu mieux valorisés avec un prix moyen en
hausse de 1% par rapport a la méme période en
2016/2017, excepté pour les Etats-Unis (- 4 %).
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Les importations francaises de vins
Cumul 7 mois 2017/2018 (aolt-février)

Les importations francaises de vins
7 mois campagne 2017 - 2018 (ao(t - février)
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Source: Agreste
Elaboration FranceAgriMer

Les volumes de vins importés par la France restent
stables sur ao(t-février 2017/2018 par rapport a la
méme période 2016/2017.

En revanche, en valeur, les importations francaises
poursuivent une progression marquée (+ 17 %).

Au final, pour les 7 premiers mois de la campagne
2017/2018, les importations restent sur des valeurs
hautes en volume avec 4,28 millions d’hectolitres, et
atteignent a nouveau un niveau maximal en valeur avec
481 millions d’euros.

Les importations francaises par catégorie

Les importations francaises de vins sont avant tout
constituées de vins en vrac. La France a légérement
diminué ses imports de vin en vrac entre aolt 2017 et
février 2018 comparativement a la méme période
2016/2017. Ces derniéres représentent toutefois 77 % du
volume total importé soit 3,3 millions d’hectolitres.

Le manque de disponibilit¢ en vin d’entrée de gamme
frangais est en partie a l'origine de ce phénoméne. La
France a, en effet, toujours des difficultés a satisfaire la
demande en vins SIG a la fois sur son propre marché
mais aussi sur ses marchés d’exportations. La majeure
partie de ces volumes importés correspond a des vins en
vrac SIG et sans mention de cépage.

Ces derniers représentent 63 % des volumes et 26 %
des valeurs, en hausse, importées par la France sur le
cumul aoGt-février 2017/2018.

La note de conjoncture Vins estune publication de FranceAgriMer. Directeur de la publication : Christine Avelin.

FranceAgr'iMer
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Les importations francaises par provenance

En volume, la prépondérance de 'Espagne constatée au
cours des campagnes précédentes se confirme a
nouveau sur aoQt-février 2017/2018. En effet, la part de
marché de 'Espagne dans les importations francaises de
vins est de 72 % contre 64 % en sur le cumul aoQt-février
2013/2014.

L’'origine Espagne domine surtout parmi les vins en
vrac SIG sans mention de cépage (87 % de part de
marché en volume).

Parmi les importations, en valeur, le poids de I'Espagne
est plus modéré avec 37 % de part de marché en
raison du segment importé (vins SIG en vrac entrée de
gamme). Cependant, les prix sont en forte hausse pour
cette provenance (+ 36 % comparé a la moyenne 5
ans).

Les importations francaises de vins par provenance
4 mois campagne 2017-2018 (ao(t - novembre)
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