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PRESENTATION DU PROJET
Formulaire de demande d’aide
CE DOCUMENT A POUR OBJECTIFS :
· DE COMPLETER DE FAÇON QUALITATIVE LES INFORMATIONS CHIFFREES FOURNIES VIA LE TELE-SERVICE

· DE STANDARDISER LA PRESENTATION DES PROJETS 
IL DOIT ETRE COMPLETE INTEGRALEMENT ET TRES PRECISEMENT AVANT TRANSMISSION VIA LE TELE-SERVICE.
IDENTIFICATION DU DEMANDEUR

	RAISON SOCIALE

K-bis pour les entreprises/fiche d’identité INSEE pour les autres
	

	FORME JURIDIQUE 
	

	N°SIRET DE L’ETABLISSEMENT DEMANDEUR 
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	ADRESSE

	N°
	

	LIBELLE/RUE
	

	CODE POSTAL
	

	VILLE
	


LE PROJET SERA EXAMINE 
SUR LA BASE DE CINQ CRITERES D’ADMISSIBILITE
· Les opérations et leurs actions constituantes sont clairement définies.
Elles décrivent les activités de promotion, la mention des produits concernés par l'action y compris le montant prévisionnel des coûts correspondants.
· L’assurance que le montant des coûts proposé de l’action n’est pas supérieur au prix normal du marché 

· L'assurance que les bénéficiaires disposent de capacités techniques suffisantes pour faire face aux contraintes spécifiques des échanges avec les pays tiers, ainsi que des ressources nécessaires pour faire en sorte que l'action soit mise en œuvre de la manière la plus efficace possible
· Les bénéficiaires démontrent que la disponibilité des produits, en qualité comme en quantité, sera suffisante pour répondre à la demande du marché sur le long terme après la clôture de l’action de promotion

· La cohérence des stratégies proposées avec les objectifs fixés et l’incidence prévisible sur la croissance de la demande produits concernés.
POUR ETRE ELIGIBLE UNE DEMANDE D'AIDE DOIT PRESENTER L’ENSEMBLE DES INFORMATIONS SUFFISANTES POUR EVALUER SON ADMISSIBILITE.

LE NON-RESPECT D’UN DES CINQ CRITERES D’ADMISSIBILITE CONDUIT AU REJET DE LA DEMANDE.
LE PROJET DOIT ETRE COMPOSE 
D’EVENEMENTS ELIGIBLES TELS QUE :
Les fiches événements complétées dans le télé-service, établies par pays, vous permettront de présenter chaque type d’évènements : 
· Publicité, internet et annonces dans les médias 

· Sponsoring / placement de produit

· Relations presse

· Dégustations (en pays tiers)

· Animation / mise en avant  (sans dégustation)

· Formation / participation à la dégustation ou à la connaissance des vins 

· Participation / organisation concours

· Voyage sur lieux de production 

· Plaquette et brochures techniques 

· Participation salons internationaux

· Campagne d’information

· Etude de marchés nouveaux

· Etude d’évaluation
· Autre évènement, à présenter sur la Fiche libre disponible via le télé-service (FranceAgrimer ne peut garantir l'éligibilité des évènements présentés sur la fiche libre)
PRESENTATION GLOBALE DU DEMANDEUR

PRESENTATION DE L’ACTIVITE 
Historique

Activité 
Type de produits 
SECTEURS D’INTERVENTION
France, UE et pays-tiers
Circuits de distribution
Débouchés
PRINCIPAUX CHOIX ET ORIENTATIONS STRATEGIQUES GLOBALES DU DEMANDEUR EN FRANCE/UE ET A L’EXPORT PAYS-TIERS
CAS PARTICULIERS DES PROJETS D’ENTREPRISES REGROUPANT LEURS MOYENS OU DE PROGRAMMES COLLECTIFS

PRESENTATION GENERALE DU PROJET DE MISE EN COMMUN DE MOYENS DES PARTENAIRES SUR LE(S) PAYS CIBLE(S)
Eléments plaidant en faveur de la pérennité du partenariat

Intérêt de la démarche pour chacun des partenaires 
Cadre juridique

Eléments d'appréciation d'ordre économique (exemple : existence ou non d'économies d'échelle) et d'ordre commercial, complémentarités 

STRATEGIE DU PROJET TOUS PAYS- OBJECTIFS / CIBLES
PAYS TIERS CONCERNES
Analyse du marché par pays / études et références / données chiffrées

Connaissance des comportements des consommateurs

Connaissance des circuits de distribution

CIBLES VISEES PAR LE PROJET
Grand public, on-trade, off-trade, journalistes, sommeliers...

Par pays : villes(s), état(s), zone(s) … ciblés
OBJECTIFS SPECIFIQUES DU PROJET
Objectifs d’image, de développement de marché, de mise en place d’un circuit de distribution ….
Quelles incidences sur la croissance de la demande des produits concernés attendez-vous ?
DESCRIPTION DES VINS MIS EN AVANT DANS LE CADRE DU PROJET
Précisions sur leur éligibilité (AOP, IGP, Vins sans IG avec mention de cépage)
CAPACITES TECHNIQUES ET RESSOURCES NECESSAIRES
Justifiez que vous disposez de capacités techniques suffisantes pour faire face aux contraintes spécifiques des échanges avec les pays tiers ainsi que des ressources nécessaires pour faire en sorte que l'action soit mise en œuvre de la manière la plus efficace possible.
ORGANISATION DE LA STRUCTURE 
Organigramme fonctionnel
Organisation générale et dédiée à l’export
PERSONNEL DEDIE EN INTERNE A LA PROMOTION 
Qualification des personnes en charge de la conception, coordination et réalisation des actions

Part du temps de travail consacré à la conduite du projet...
MOYENS COMMERCIAUX VIS-A-VIS DU/DES PAYS CIBLES
Commercial export spécifique au pays démarché ?
Présence de commerciaux ou de représentants dans le pays visé ?
Bureau commercial ? Réseau de distribution ? Importateurs ?
RAISONS DU RECOURS A D’EVENTUELS PRESTATAIRES OU INTERVENANTS EXTERIEURS POUR LES ACTIONS DU PROGRAMME

Stratégie de sous-traitance, type d’actions déléguées
JUSTIFICATION DES RESSOURCES FINANCIERES 
Commentez les éléments financiers fournis dans le télé-service. 

Justifiez que vos ressources sont suffisantes pour mettre en œuvre votre projet 
DISPONIBILITE DES PRODUITS
Démontrez que vous disposez de la disponibilité des produits, en qualité comme en quantité suffisante pour répondre à la demande du marché sur le long terme après la clôture de l'action de promotion.
Commentez les éléments chiffrés transmis via le télé-service, pour démontrer que vous disposez des produits en quantité et en qualité pour répondre à la demande du marché
Expliquez dans quelle mesure les objectifs commerciaux déclarés dans le télé-service sont atteignables 
PRESENTATION DU PROJET - PROMOTION SUR PAYS TIERS
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