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Le report de ce rendez-vous printanier des aliments et des boissons était anticipé par les exposants.

A Ia suite de I'évolution de la situation de covid-19 en Chine, le commandement provincial d'urgence de la province du
Sichuan a publié un avis le 27 janvier, demandant la suspension des expositions et des activités de promotion jusqu’au
31 mars 2021.

China Food and Drinks Fair est la foire commerciale la plus importante de I'industrie des vins et spiritueux chinois. De
nombreuses entreprises et cavistes du secteur sont présents. L'année derniére, la 103®me exposition avait été
transformée en exposition en ligne aprés plusieurs reports successifs. La 104éme China Food and Drinks Fair devait
initialement se tenir a Chengdu West China International Expo City du 25 au 27 mars 2021, I'exposition a cependant
été reportée au 7 avril.

Chaque année, Food and Drinks Fair est un grand rassemblement pour les distributeurs a travers le pays. Grace aux
efforts de communication et de marketing, c'est un événement qui permet a chacun de mieux comprendre les forces
des entreprises. Ainsi le report ne fait qu’augmenter la charge de travail des différentes équipes.

Thématique : China Food and Drinks Fair — report — contrle de I'épidémie

Date : le 8 février 2021

Source : :
https://mp.weixin.qg.com/s? _ biz=MzA4NjAzMDYXxMA==&mid=2651089769&idx=1&sn=0277eefb1538794ae92af545
77660d99&chksm=843e2b14b349a202206ccac031dee2c6fc1296beb3cdde26e72b59808101b8034386ch66bb34&m

pshare=1&scene=1&srcid=0219IRijub9H2sHoya3bglub&sharer sharetime=1613716196842&sharer shareid=b0404

4fe9ff61323de33606244ccfecc#rd
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Ce salon a accueilli plus de 50 enseignes chocolatiéres et a attiré de nombreux amateurs de chocolat taiwanais.

Depuis 2017, Taiwan a remporté sa premiere médaille aux International Chocolate Awards (ICA), et par la suite des
récompenses conseécutives aux Prix internationaux du chocolat, I'effet de la haute performance des fabricants de
chocolat taiwanais a ces concours a joué un rdle capital dans le développement de I'industrie chocolatiére. Notant le
plein essor du marché du chocolat et I'intérét grandissant des consommateurs pour le chocolat plus qualitatif et
provenant d’'une production éthique, la plateforme e-commerce spécialisée dans les produits d’épicerie fine, Eatpire, a
organisé la premiére édition du salon du chocolat a Taiwan, en rassemblant plus de 50 marques de chocolatiers.

Des marques frangaises étaient préentes sur des stands en co-branding avec des patissiers locaux ou individuellement,
tels Cacao Barry, Michel Cluziel, et La Chocolaterie de 'Opéra en partenariat avec leurs importateurs locaux.

Le concept du « Bean-to-bar » (de de la féve a la tablette) a été particulierement mis en avant. Ce sujet est de plus en
plus prisé par les professionnels et appliqué par de nombreux artisans a Taiwan.

A c6té des nombreuses marques locales et internationales présentées, différentes mini-conférences sur I'industrie du
chocolat ont été proposées aux visiteurs. Un des conférenciers invités dans un forum au sujet du développement du
chocolat haut de gamme a Taiwan, I'éditrice du média spécialisé dans l'industrie agroalimentaire FoodNext, a présenté
le bilan des ventes de chocolats a Taiwan. Le CA généré est de 8,8 Mds de TWD (soit 262 M EUR) pour 118 000
tonnes en 2019. D’aprés elle, I'appréciation des consommateurs taiwanais pour les chocolats qualitatifs augmente
d’année en année, méme si I'essentiel du marché reste détenu par les grandes surfaces et dominé principalement par
des produits industriels. On recense un développement croissant du marché des chocolatiers de qualité. Des artisans
locaux comme Yu chocolatier, TEERA profitent de la montée en gamme avec des installations dans des boutiques
propres ou des corners en grands magasins. Par ailleurs, elle indique que la plupart des consommateurs taiwanais ne
sont pas encore enclins a payer plus de 300 TWD (soit 8,9 EUR) pour un chocolat haut de gamme selon une enquéte
réalisée par FoodNext. Cela montre que les opérateurs doivent redoubler leurs efforts de communication pour éduquer
les consommateurs sur la variété, le terroir du chocolat et sur I'aspect santé qui prend une place toujours importante
dans le paysage taiwanais. Selon I'analyse de FoodNext, les Taiwanais savent de mieux en mieux distinguer les
qualités différentes de chocolat, et reconnaissent les concepts de production éthique et responsable, ce qui confortent
les nouvelles tendances d’une consommation de chocolats issus du concept bean to bar, ou labellisés « commerce
équitable », ouvrant de nouvelles opportunités et créant de nouvelles vocations dans ce secteur.

Thématiques : Tendance alimentaire — chocolats — bean to bar — Taiwan
Date : le 27 février 2021
Source : https://www.foodnext.net/news/newstrack/paper/5616555160
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STRATEGIE D’'ENTREPRISES DE
GROUPES LOCAUX
OU ETRANGERS

CHINE : STARBUCKS REALISE SA PREMIERE CROISSANCE EN TERMES DE
CHIFFRE D’AFFAIRE SUR LE MARCHE CHINOIS POST-COVID-19

Le marché chinois est désormais le marché étranger le plus important de Starbucks dans le monde.

Le 27 janvier dernier, le géant nord-américain de la chaine de cafés-restaurants Starbucks a publié son rapport financier
du 4éme trimestre 2020. Sur cette période, Starbucks a enregistré un chiffre d’affaires de 6,75 milliards d’'USD et un
revenu net de 620 millions d’'USD. La valeur moyenne par commande a augmenté de 17%, du fait de la baisse globale
du flux de clients pendant la crise liée a la Covid-19, le nombre total de commandes a chuté d’environ 19%.

Le marché chinois est pour sa part reparti a la hausse au cours du 4éme trimestre 2020 pour le géant nord-américain.
Désormais, la Chine est le marché étranger le plus important de Starbucks. En 2021, Starbucks prévoit d’ouvrir 600
nouveaux cafés-restaurants sur le territoire chinois. Fin 2022, Starbucks projette une présence dans 230 villes chinoises.
Le nombre total de café-restaurants Starbucks en Chine devrait atteindre 6 000 a cet horizon.

Pour rappel, le 16 novembre 2020, la construction du Starbucks China Coffee Innovation Park (£ B 52 # E I B &1 ™=
Al Ee)) a été lancée a Kunshan, dans la province du Jiangsu. Ce projet, d’'un investissement total de 1,1 milliard de CNY
(environ 138 millions d’EUR), hébergera la plus grande usine de torréfaction de cafés de Starbucks en Asie.
Thématique : Starbucks - bilan financier - croissance - Covid-19

Date : le 27 janvier 2021
Source : https://www.jiemian.com/article/5607647.html
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Tandis que les exportations vers le marché britannique ont augmenté, I’Australie a enregistré une chute de 14% en
valeur et 29% en volume de ses exportations de vins vers la Chine en 2020.

A la suite de la publication du dernier rapport sur les exportations de vins par Wine Australia, la récente dégradation
des relations bilatérales sino-australiennes a officiellement justifié le manque de fluidité dans les échanges entre les
deux marchés. L’application provisoire d’'une nouvelle politique tarifaire et I'ouverture d’'une enquéte antidumping et
anti-subvention par les autorités chinoises a perturbé les dynamiques de flux entrants de vins australiens depuis fin
2020, dissuadant les importateurs chinois de poursuivre leurs initiatives d’approvisionnement. En effet, ce coup de
massue justifie la baisse de 14% en valeur et 29% en volume des exportations de vins d’Australie vers la Chine sur
'année 2020, impliquant a plus grande échelle une diminution générale des exportations de vins australiens de 1%,
chutant a 2,89 milliards d’AUD (1,88 milliards d’euros).

En paralléle, le volume global des exportations de vins australiens a augmenté de 0,5% atteignant 7,47 millions
d’hectolitres, dont le prix unitaire moyen est en Iégére baisse de 1%, estimé a 3,87 d’AUD (2,52 d’euros) par litre (FOB).
Malgré I'ampleur de la situation pandémique et les nombreuses conséquences inhérentes, la valeur globale des
exportations de vins australiens est en augmentation, atteignant un total de 3,1 milliards d’AUD (2,02 milliards d’euros)
a lissue de la période de 12 mois précédant octobre 2020. D'aolt a octobre 2020, la valeur des exportations a
augmenté de maniére significative en raison d’'une forte attractivité des marchés chinois et britannique, représentant
les principaux aimants permanents encourageant cette tendance haussiére. La baisse initiée dés novembre 2020 est
néanmoins justifiée majoritairement par la détérioration des rapports entre la Chine et I'Australie.

Bien qu’ayant interrompu I'ascension des vins australiens, la secousse chinoise ne brise cependant pas la forte
dépendance de 'Australie auprés de la Chine en 2020, le marché chinois demeurant le premier marché a I'export en
valeur de ses vins et le troisieme en volume.

Toutefois, Wine Australia prévoit un prolongement de cette tendance baissiere, affectant possiblement I'activité globale
des exportations australiennes au cours des prochains mois de 2021.

Thématiques : Wine Australia, vin australien, antidumping, anti-subvention
Date : le 4 février 2021
Source : https://www.lookvin.com/article/news/detail-59505.html
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EVOLUTIONS / TENDANCES DU MARCHE AGROALIMENTAIRE LOCAL

Bien que les vins étrangers aient une excellente réputation, depuis les blocages créés a la suite de I'épidémie, le vin
chinois est en plein essor ; les consommateurs chinois recherchent de plus en plus des vins locaux.

Mme Gao Yuan dirige la cave et les vignobles de Silver Heights dans la région autonome de Ningxia en Chine, a
environ 1 000 kilomeétres a 'ouest de Pékin. lls sont situés au pied de la montagne Helan, ou le climat est sec, le soleil
est abondant et les températures estivales sont modérées. Les vins de cette région sont de plus en plus populaires sur
le marché chinois, ce qui est trés bénéfique pour le domaine Silver Heights. Il s'agit d'un domaine viticole de taille
moyenne avec une production annuelle d'environ 200 000 bouteilles, en plus d'approvisionner le marché intérieur, il
exporte également dans 15 pays.

Selon I'enquéte Wine Intelligence de l'agence d'analyse de l'industrie, a la suite de la crise sanitaire, les pays
producteurs de vin consomment de plus en plus de vins locaux. En Chine, ce phénomene est évident. Dans une
enquéte menée par Wine Intelligence en ao(t 2020, 54% des personnes interviewées ont déclaré qu’elles achetaient
désormais plus de vins chinois.

Roger Chow, sommelier et professeur de vin de Xiamen, au Fujian, a déclaré : "La consommation de vin local a
fortement augmenté cette année." Il pense que l'une des raisons de ce changement peut-étre que I'épidémie a rendu
le vin importé plus difficile a trouver. En 2020, le volume des importations chinoises de vin a chuté de 28,8% en
glissement annuel pour atteindre 471 millions de litres et la valeur des importations de 20,2% en glissement annuel a
19,487 milliards de yuans (2.5 milliards d’euros).

Mais selon Janet Wang, auteur de "The Chinese Wine Renaissance", il est peu probable que ce soit la seule raison ;
en effet, la plupart des magasins de détail et des distributeurs ont importé des stocks considérables, qui prendront
plusieurs mois a écouler. Au contraire, elle estime que ce changement est d( au fait que les producteurs de vins chinois
sentent vivement les opportunités de marché et que la qualité globale des vins chinois s'était considérablement
améliorée ces derniéres années. De plus en plus de vins chinois remportent des concours. Janet Wang a déclaré :
"J'entends des gens dire que la promotion des vins nationaux a augmenté et que de nombreux distributeurs
commandent ou consultent des vins nationaux.”

Thématique : vin local — Ningxia
Date : le 10 février 2021
Source : https://m.winesinfo.com/NewsDetail.aspx?id=84257

L’Australie est le premier exportateur de boeuf vers la Chine, en perte de vitesse par rapport a 'année passée.

Selon les données des douanes chinoises, en 2020 la Chine a importé au total 266 117 tétes de bovins, soit une
croissance de 33,5% par rapport & 2019. Parmi ces bovins, 140 972 tétes sont en provenance de I'Australie (53% des
importations totales, -12% par rapport a 2019) ; 100 619 tétes ont été importées de Nouvelle-Zélande (37% de parts
de marché, +208% par rapport a 2019) ; 13 313 tétes sont en provenance du Chili (5% des importations totales) ; et 11
213 tétes sont en provenance e I'Uruguay (4% des importations totales, +72% par rapport a 2019).

La plupart des bovins vivants importés étaient des bovins reproducteurs, dont 60% étaient des vaches laitieres.

Avec un investissement de 41 milliards de CNY (environ 5,2 milliards d’EUR), 210 fermes laitiéres sont en construction
en Chine en 2020, pouvant a termes rassembler un total de 1,37 million de tétes. Ces investissements ont largement
poussé la demande chinoise en bovins importés.

Thématique : bovins — beeuf — ferme laitiéres — lait
Date : le 10 février 2021
Source : http://www.hesitan.com/nnyw xjxm/2021-02-10/371562.chtml
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EVOLUTIONS / TENDANCES DU MARCHE AGROALIMENTAIRE LOCAL

Portions individuelles, plats de réveillon pré-cuisinés, livraisons de thé au lait, plats a faible teneur en calories... Dans
I'impossibilité de se rendre dans leur famille, 100 millions de personnes ont redoublé d’inventivité pour célébrer le
Nouvel An Lunaire a distance, autour de bons plats.

Selon le Ministére du commerce chinois (Mofcom), prés de 821 milliards de CNY de ventes ont été réalisées auprés
des principales enseignes de la restauration et distribution alimentaire sur la période du Nouvel An Lunaire 2021, soit
+28,7% par rapport aux ventes 2020 pour le Nouvel An Lunaire et la Golden Week (septembre/octobre) cumulés, et
+4,9% par rapport a 2019 sur ces deux périodes de vacances nationales. Différents opérateurs en ligne, restaurants
renommeés et distributeurs traditionnels ayant positionné une offre en ligne ont bénéficié de 'augmentation des
commandes de e-restauration. Ainsi, les ventes en ligne de Carrefour ont augmenté de 483,46% pendant cette période.
Le changement le plus marquant sur cette période est la demande massive de portions pour « petites familles », voire
de repas individuels, notamment chez les jeunes, principalement dans les villes de rangs 1 et 2.

Ensuite, les saveurs régionales (Sichuan, Yangzhou, Suzhou, Fujian, Guangxi, etc.) ont dominé les commandes pour
le soir du Réveillon, marquant un désir pour les individus éloignés de leur famille de consommer les mets de leur ville
natale.

Les opérateurs de livraison ont également enregistré une augmentation de 20% de I'envoi de colis depuis les provinces
rurales (Gansu, Guizhou, Hunan, Yunnan, etc.) vers les grandes villes durant la période précédant le Nouvel An Lunaire.
Concernant les cadeaux du Nouvel An, les snacks, patisseries ou autres mets traditionnels connaissent un recul.
L’emballage rouge et les offres promotionnelles ne constituent pas des éléments prioritaires dans I'acte d’achat
notamment pour les générations post-1990 qui représentent désormais 175 millions d’individus.

Les jours suivant le Réveillon, les commandes de thé au lait ont été multipliées par 3 par rapport au Nouvel An Lunaire
2020 sur Ele.me. Les ventes de fondue chinoise autochauffante ont connu la plus forte augmentation sur Taobao2, 15
fois supérieure a 2020 et Carrefour a enregistré une augmentation de 190% en janvier 2021 par rapport au mois
précédent.

Enfin, les professionnels du secteur ont remarqué une attention particuliére portée a la teneur calorique des repas
commandés. Le groupe Alibaba rapporte une diminution de 29% des calories par commande par rapport a I'année
derniére et Hema3 note une augmentation de 19% des salades et de 14% des produits sans sucres et hypocaloriques.

1 Ele.me : plateforme de livraison alimentaire, filiale du groupe Alibaba
2 Taobao : place de marché e-commerce appartenant au groupe Alibaba
3 Hema : opérateur O20 (online to offline), filiale du groupe Alibaba

Thématique : e-restauration — Nouvel An Lunaire
Date : le 18 février 2021
Source : https://www.jiemian.com/article/5692095.html

Le marché chinois des spiritueux est en phase de numérisation, une initiative impulsée par les marques étrangeres qui
dynamisent leur présence en ligne.

L'Institut international de recherche sur les vins et spiritueux (IWSR) a récemment publié un rapport de recherche sur
les stratégies liées au commerce électronique sur le marché chinois des boissons alcoolisées en 2020.

Historiguement marquée par la culture du baijiu qui reste la clé de voute de la filiére chinoise des spiritueux, la Chine
connait une augmentation progressive des références de spiritueux importés qui se fraient un chemin sur les nouveaux
canaux de distribution domestiques et gagnent en popularité. Ainsi, seulement 4% de ventes de baijiu sont réalisées
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EVOLUTIONS / TENDANCES DU MARCHE AGROALIMENTAIRE LOCAL

en ligne tandis que les ventes e-commerces de spiritueux ont cru de 18% en 2020, soit une valeur estimée a 41,92
milliards de RMB. Au sein de cette tendance haussiére, les spiritueux importés occupent 10,9% des parts de marché,
contre 8,9% en 2019.

Parmi les spiritueux étrangers commercialisés en Chine, le brandy conforte sa position de leader, totalisant 74% des
ventes en 2020 dont 10% issues du canal e-commerce. Les acteurs de I'industrie du brandy démultiplient les initiatives
promotionnelles en ligne dans 'optique de pleinement investir ce canal, encourageant une rupture avec les dynamiques
de consommation traditionnelles gravitant autour d’amateurs &gés qui achétent en points de vente physiques. Les
whiskies sont en deuxieme position des spiritueux importés sur le marché chinois, les meilleures ventes étant réalisées
par les références écossaises et américaines.

L'épisode épidémique de la Covid-19 a encouragé l'intensification des rapports compétitifs entre les canaux en ligne et
hors ligne au sein de la filiere. En raison de la hausse des ventes en ligne, les distributeurs du circuit offline ont
généralement di se résoudre a baisser le prix de vente de leurs produits. En paralléle, cette situation a renforcé le
phénoméne de digitalisation du marché chinois pour les marques internationales de spiritueux. Enregistrant des parts
de marché en ligne de respectivement 87% et 83% en 2019 et 2020, le baijiu perd progressivement son avance face a
d’autres spiritueux, notamment le brandy qui occupe 12% des ventes en ligne en 2020, contre 10% en 2019.

Thématiques : spiritueux, importations, E-commerce, brandy, whisky, baijiu, IWSR
Date : le 4 février 2021
Source : https://www.lookvin.com/article/news/detail-59507.html

Le secteur de la restauration est menacé par la fermeture de 3000 restaurants, soit pres de 20% des 16 000
établissements que compte la ville, en raison des prolongations successives des mesures de distanciation sociale.

Habituellement, le Nouvel An Chinois est une période propice pour les restaurants grace a une fréquentation plus
élevée que la moyenne durant plusieurs jours. Cependant, I'obligation pour les établissements de ne plus proposer de
service aprés 18h s’ajoutant a une réduction de leur capacité durant la journée a des répercussions néfastes sur
I’économie de ce secteur: d’apres Simon Wong, président de la Hong Kong Federation of Restaurants and Related
Trades, le manque a gagner est évalué a prés de 7 milliards d’HKD, soit 743 millions ’EUR.

Le renforcement des regles de distanciation sociale est appliqué depuis le 10 décembre 2020 et a été prolongé
plusieurs fois, couvrant les périodes de Noél et du Nouvel An. Cette décision fait suite a la recrudescence de cas positifs
dans la ville.

Les mesures prendront fin le 17 février 2021, soit deux jours aprées la fin du Nouvel An Chinois.

Thématique : restauration — économie — coronavirus
Date : le 3 février 2021
Source : https://vino-joy.com/2021/02/03/industry-leader-warns-3000-restaurants-on-the-verge-of-closure-in-hk/

La Chine renforce ses dynamiques d’importation de viande bovine en raison de la baisse de la production nationale et
I'augmentation de la demande des consommateurs.
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EVOLUTIONS / TENDANCES DU MARCHE AGROALIMENTAIRE LOCAL

Selon de récentes statistiques publiées par I'Administration générale des douanes, la Chine a importé 2,118 millions
de tonnes de viande de bceuf en 2020, soit une augmentation de 27,65% par rapport a 2019, établissant ainsi un
nouveau record. La Chine reste majoritairement son propre fournisseur, enregistrant un taux de dépendance a
'importation de viande bovine de 25% en paralléle d’une production annuelle d’environ 6,37 millions de tonnes.

En 2018, la Chine a importé 1,039 millions de tonnes de viande bovine dépassant pour la premiére fois le volume
symbolique du million. En ao(t de la méme année, le recensement de cas d’épidémie de peste porcine africaine en
Chine a engendré une baisse des volumes de viande produite, encourageant les acteurs de la filiere et les
consommateurs chinois a s’orienter vers des produits importés, davantage basés sur la viande de bceuf et de mouton.
L’émergence de nouveaux viviers de consommateurs sensibles et consciencieux résulte en une dépendance croissante
vis-a-vis des importations de viande bovine en 2019, atteignant 1,659 millions de tonnes, soit une augmentation
annuelle de prés de 60% et un volume triplé en I'espace de trois ans.

Selon des experts locaux de la filiere, cette tendance haussiére des importations est notamment expliquée par différents
facteurs clefs actuels. Premiérement, la production nationale de viande de bovine a fortement été impactée par
I'épidémie de la Covid-19 ; deuxiemement, les nouvelles mesures de prévention et de contrble sanitaire garantissent
des importations monitorées et saines satisfaisant une demande croissante des consommateurs ; enfin, la Chine gagne
en compétitivité, attirant de nombreux pays producteurs se disputant de nouvelles opportunités sur un marché dont la
reprise économique est compléte.

Thématiques : viande bovine — importation — Covid-19
Date : le 12 février 2021
Source : https://www.yicai.com/news/100948969.html

La Chine a enregistré un nouveau record d’importations de viande porcine en paralléle d’une augmentation continuelle
des prix de ses produits porcins et bovins.

La propagation de I'épidémie de peste porcine africaine en Chine en aolt 2018 a secoué les habitudes de
consommation de viandes domestiques. Autrefois prétant une attention particuliere aux viandes d’origines locales, les
consommateurs se sont progressivement orientés vers des solutions importées face a la chute de la production
nationale. Les importations chinoises de viande ont conséquemment augmenté de 43% entre 2018 et 2019, atteignant
2,1 millions de tonnes, dans une volonté de rajuster le marché intérieur et de répondre aux nouveaux différents besoins.
Malgré la reprise opérationnelle compléete des capacités de production de viande porcine en 2020, la production de
porc demeure en baisse de 3,3% par rapport a 2019, chutant a 41,1 millions de tonnes produites. Selon les données
de I'Administration générale des douanes, la Chine a importé 9,9 millions de tonnes de viande en 2020, soit une
augmentation de 60,4% d'une année sur l'autre. Au centre de cette tendance haussiére, les importations de viande
porcine sont estimées a 4,4 millions de tonnes, soit une augmentation de 108%.

Les importations de viande porcine atteignant de nouveaux sommets, la production nationale de porcs continue en
parallele de se redresser. Selon un rapport du ministére de I'Agriculture et des Affaires rurales, la période estivale de
2020 a été marquée par une croissance exponentielle de la taille du cheptel national de truies et de porcs reproducteurs,
constituant une réelle source motrice de reprise pour la filiére chinoise. Le marché du porc encourage également une
optimisation de son offre, s’améliorant qualitativement et quantitativement, dont les prix ont enregistré une baisse
moyenne jusqu’a la fin du mois de novembre 2020. Cependant, en raison de la prévention et du contrdle de I'épidémie
de la Covid-19 dés la fin de 'année 2020, les prix de la viande porcine ont initié une ascendance encore d’actualité,
passant en moyenne de 37,4 CNY a 46,6 CNY par kilo.

Parallelement, le prix de la viande bovine sur le marché chinois est également en augmentation constante dont la valeur
moyenne était de 87,3 CNY par kg en décembre 2020 contre 71,5 CNY par kg en janvier 2020.

Thématiques : viande porcine — importation — viande bovine — Covid-19
Date : le 13 février 2021
Source : https://www.yicai.com/news/100949191.html
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GLOSSAIRE DES ACRONYMES ET
SOURCES D'INFORMATION

ACRONYMES

AUD Australian Dollar
COVID Corona Virus Disease
CNY Chinese Yuan

EUR Euros

Institut international de recherche sur les vins

IWSR i,
et spiritueux

Mofcom Ministére du commerce chinois

usD US dollars

ICA International Chocolate Awards TWD Taiwan Dollar

SOURCES D’'INFORMATION

WWW.FOODNEXT.NET

Créée en 2015, Food Next est une plateforme en
ligne de média spécialisée dans [Iactualité de
l'industrie agroalimentaire, et dont le but est de
transmettre  des informations  précises et
pédagogiques concernant les dernieres informations
réglementaires et actualités du marché
agroalimentaire pour les consommateurs finaux ainsi
que les professionnels. Cette revue en ligne organise
régulierement en parallele des colloques et
conférences avec des influenceurs pour parler de
I'origine des ingrédients, des derniéres tendances du
marché agroalimentaire et gastronomique.

Créé en juillet 2003, site internet de CBN (China

Business  Networks), presse financiere et
économique, appartenant a SMG, Shanghai Media
Group, le deuxieme groupe de presse chinoise.

Site internet lancé par “Shanghai United Media
Group” avec 11 collaborateurs dans les secteurs
d’internet, de la finance, de la communication etc.,
spécialisé en fourniture d’informations pour la classe
moyenne chinoise.
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Site internet du magazine mensuel « Holstein
Farmer », créé en 2005 par Beijing Orient Dairy
Consultants Ltd., la seule publication DM (Direct Malil
Advertising) en Chine dédiée a la filiere de I'élevage
bovin.

MP.WEIXIN.QQ.COM

Compte Wechat spécialisé en fourniture des
informations sur le secteur des produits alimentaires.

Site internet créé par la société Bon-wine Culture
Consulting Co., Ltd., société de consulting
spécialisée en communication autour de la culture du
vin.

WWW.VINO-JOY.COM

Basé a Hong Kong, Vino Joy est un site internet
spécialisé dans le marché du vin en Asie. Les
contenus sont publiés en anglais sur son site internet
et en chinois sur son compte WeChat.

WWW.LOOKVIN.COM

Un média spécialisé dans le vin et dédié a
partager et a diffuser les connaissances les plus
récentes sur le vin et I'expérience de la vie du vin
dans un esprit de simplicité, de divertissement et
d’interaction.
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