>> Horticulture

Chiffres-clés

> février 2017

Lhorticulture ornementale
Donnees 2015




Sommaire

Chiffres clés de I'horticulture ornementale en 2015
La production horticole ornementale francaise

Les principales caractéristiques structurelles en 2015
Caractéristiques et poids économique des entreprises horticoles et des pépinieres
Evolution des moyens de production et de la productivité
La gamme commercialisée
Les marchés par zone géographique
Les marchés par circuit
Répartition géographique de la production

Activité et santé financiére des entreprises de production en 2015 (exercice 2014)
Répartition selon la phase de vie des exploitations

Le commerce horticole

Le commerce de gros
Les grossistes en fleurs et plantes
Les grossistes sur marchés
Le commerce de détalil
Le commerce de détail spécialisé non alimentaire
Le commerce de détail non spécialisé

Les prestataires de service

La consommation des particuliers en biens et servic es d’horticulture ornementale
Les achats des ménages en végétaux d’ornement en 2015

Sapins de Noél

Prestations de service pour le jardin

Les échanges extérieurs en horticulture ornementale

Les importations
Les exportations

Production, marché et flux commerciaux de I'Union e uropéenne
Statistiques 2015

Répartition et valeur de la production
Echanges UE

p 17
p 18

p 19
P19

p 20
p21



Chiffres clés de I'horticulture ornementale en 2015

L'horticulture ornementale regroupe quatre branches d'activités spécialisées, avec chacune des
caractéristiques particuliéres a tous les niveaux de la filiere :

» fleurs et feuillages coupés,
» plantes en pot et a massif,
» pépinieres,

» bulbes.

Le secteur se caractérise par :

» une consommation des ménages de 2,8 milliards d’euros,
» un déficit important de la balance commerciale de 814 millions d’euros en 2015
» une internationalisation des échanges.

L'horticulture ornementale, c'est :

» 3611 entreprises de production du secteur marchand ayant la production horticole ornementale
comme activité principale,

» 15 471 hectares de production dont 1 613 hectares couverts,

» Environ 20 000 entreprises spécialisées dans la distribution et la commercialisation de fleurs et
plantes ornementales (fleuristes, jardineries, graineteries, fleuristes de marché),

» 28600 entreprises du paysage (entrepreneurs paysagistes, reboiseurs, engazonneurs, élagueurs).
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La production horticole ornementale francaise

La place de I'horticulture dans I'agriculture

Elle représente toutes productions ornementales confondues :
1,4 % du nombre total d’exploitations agricoles®
6,8 % de la valeur des livraisons des produits végétaux 2

La production horticole ornementale est un secteur de production intensive. Elle se rapproche de l'industrie
par l'importance du capital, du travail et des technigues requises.

C'est I'un des secteurs les plus employeurs de main d’ceuvre en agriculture.

La production francaise fournit les deux tiers des végétaux d’extérieur vendus dans les jardineries
spécialisées.

1. Les principales caractéristiques structurelles e n 2015°
o Caractéristiques et poids économique des entreprise s horticoles et des pépiniéres en France

La dynamique de concentration des structures de pro duction s’accompagne sur la période récente
d’une baisse du chiffre d’affaires.

L'étude recense, fin 2015, 3 611 horticulteurs et pépiniéristes en activit¢ en France
métropolitaine (hors Corse), représentant :

 un chiffre d’affaires total de 1 582 millions d’euros HT, dont 12 % sont réalisés sur
des activités autres que I'horticulture et la pépiniere (agriculture, commerce de détail,
vente de services, dont aménagements paysagers...) ;

 un chiffre d'affaires « horticole » de 1 392 millions d’euros HT (ventes de végétaux
d’ornement, de plants fruitiers et de plants forestiers), dont 11 % environ sont réalisés en
négoce (achat-revente de végétaux en I'état) ;

» un chiffre d’affaires « production » de 1 215 millions d’euros HT correspondant
aux ventes de végétaux produits sur I'exploitation ;

» une surface globale en culture de 15 471 hectares, dont 1 613 hectares couverts en
serres et tunnels et 1 981 hectares de plates-formes hors sol (conteneurs);

» 19 289 emplois directs en équivalent temps plein, y compris les chefs d’entreprises,
dont 10 951 emplois salariés permanents (57 %).

Entre les enquétes réalisées sur les données de 2013 et celles de 2015, le secteur de I'horticulture
ornementale et de la pépiniere a vu le mouvement de concentration de ses structures de production se
poursuivre avec la disparition de prés de 13 % des entreprises, soit un taux moyen de I'ordre de 6,5 % sur
les deux dernieéres années. Le rythme de disparition d'entreprises apparait en Iégére augmentation sur la
période récente (en lien avec la succession d'années difficiles). Sur la décennie 2005-2015, le rythme de
disparition moyen se situe a 4,1 % par an.

Depuis I'enquéte de 2010, on constate que la concentration ne s’effectue plus a chiffre d’affaires constant.
Aprés un recul du chiffre d’affaires horticole de plus de 9 % entre 2005 et 2011, de plus de 4,3 % entre les
enquétes 2011 et 2013, on constate une baisse de plus de 12 % entre 2013 et 2015. Le chiffre d'affaires
réalisé a partir de la production propre des entreprises (hors négoce) affiche un recul moins important
(-7,9 % sur deux ans). La part du négoce apparait en recul (13 % en 2015, contre 17 % en 2013) en raison
de la sortie de I'échantillon d’entreprises importantes ayant une forte activité de négoce.

Y Recensement Général Agricole — Ftudes régionales AND 2014

2 Comptes prévisionnels de la branche agriculture en 2014

% Les études de Fra nceAgriMer / Observatoire structurel des entreprises de production de I'horticulture et de la pépiniére ornementale
(a3 partir dune enquéte sur panel national représentatif en 2015 et des enquétes exhaustives réalisées sur 7 grands bassins en 2016)
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Le secteur a globalement perdu 543 entreprises et 1 935 emplois (ETP) en deux ans, les effectifs reculant
cependant moins (- 4,6 % / an) que le chiffre d’affaires.

Le chiffre d'affaires horticole moyen par entreprise progresse de l'ordre de 0,5 % par an, tandis que les
surfaces diminuent de 3,5 % en rythme annuel.

Comparaison des principaux indicateurs socio-économ iques (2005/2015)

: Evolution
Principaux indicateurs 2015 2013 2011 2005 BleLey moyenne

5013 - 2015 annuelle
4154 4504 6 144 -13,07% -6,54%

Nombre d'entreprises 3611

Chiffre d’affaires horticole (1000 €) 1392050 1584970 1644104 1797179 -12,17% -6,09%

Chiffre d’'affaires en production (1000 €) 1214848 | 1318841 1452267 | 1567 893 -7,89% -3,94%

Chiffre d’affaires horticole moyen (1000 €) 386 382 365 293 0,92% 0,46%

Surface totale (ha) 15471 16 630 18 050 21 145 -6,97% -3,48%

Emplois totaux (ETP) 19 289 21224 22544 29912 -9,12% -4,56%

Dans ce contexte de marché difficile, les disparitions d’entreprises ne touchent plus seulement comme par
le passé les petites exploitations difficilement transmissibles, mais également des entreprises de taille
moyenne et grande. Ceci se vérifie au niveau du chiffre d’affaires moyen des entreprises ayant disparu sur
la période 2013-2015 qui est trés proche de celui des entreprises restées en activité.

0 Evolution des moyens de production et de la produc tivité

Entre 2013 et 2015, les surfaces en production ont reculé de I'ordre de 1 160 ha, soit environ - 7 %. Ce recul
concerne en grande majorité les aires de cultures extérieures avec la perte de 936 hectares de parcelles de
pleine terre et de 68 hectares d’aires de conteneurs.

Evolution des surfaces de production
Surfaces en ha

Surfaces de production 2013 2011 2005 SviEl 200 -

2015

Surface totale -6,97%
Surface en pleine terre 11878 12 814 13 867 15 920 -7,30%
Surface en conteneurs 1981 2 049 2 244 2799 -3,30%
Surface couverte en serres 1133 1226 1299 1675 -7,59%
Surface couverte en tunnels 480 542 639 750 -11,44%

En termes d’emploi, le secteur a perdu un peu plus de 9 % de ses effectifs en deux ans, soit 1 935 ETP,
avec une réduction tres significative des emplois salariés permanents (- 1 449 ETP) compensée en partie
par un recours accru a I'emploi saisonnier et/ou a la main d'ceuvre familiale.

Evolution de I'emploi et du chiffre d’affaires par ETP

2013 2011
Emplois totaux (ETP) y.c. dirigeants

Dont salariés permanents (ETP)

Nombre moyen d'ETP/entreprise

Nombre moyen d'ETP/hectare
C.A. horticole / ETP (€)

Sur la derniere décennie, on constate une baisse plus importante de I'emploi salarié au sein de I'effectif
cumulé des entreprises. Le nombre moyen d’ETP par ha, en baisse entre 2005 et 2011, apparait stable sur
les derniéres années.
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Le chiffre d'affaires par emploi (exprimé en ETP) baisse de 3,4 % entre 2013 et 2015, passant de prés de
74 700 €/ETP & moins de 72 200 €/ETP.

o] La gamme commercialisée : une gamme diversifiée
Nouvelle baisse de la fleur coupée, progression de s plants maraichers et des vivaces

La gamme commercialisée par les producteurs francais reste relativement diversifiée. Les ventes de plantes
en pots et a massifs représentent de I'ordre de 38 % du chiffre d'affaires total en ventes de végétaux (y
compris négoce) a I'échelle nationale, devant les végétaux de pépiniéres qui pésent pour un tiers de la
valeur commercialisée.

Répartition des ventes par type de produits (ensemb  le France, hors Corse)

Plantes en pots : 20,7% _ 288,1 M€
Plantes a massifs: 17,5% _ 243,8 M€
Autres : 8,4% _ 116,3 M€
Fleurs coupées : 7,0% - 98,1 M€
Vivaces et aromatiques : 5,6% - 77,5 M€
Jeunes plants de pépiniére : 3,6% - 49,6 M€
Jeunes plants horticoles : 2,5% - 35,2 M€

Bulbes: 1,4% 19,4 M€

0,0 M€ 50,0 M€ 100,0 M€ 150,0 M€ 200,0 M€ 250,0 M€ 300,0 M€ 350,0 M€ 400,0 M€ 450,0 M€ 500,0 M€

Sur la période 2013 - 2015, on constate une progression des ventes des « autres » produits (+6 %), en lien
avec le poids important des plants potagers dans cette rubrique. Tous les autres produits connaissent une
baisse en valeur significative, comprise entre 13 et 14% sur deux ans pour les grands ensembles plantes en
pots, plantes a massifs et plantes de pépiniére. La baisse la plus importante concerne les fleurs coupées qui
perdent un quart de leur valeur entre 2013 et 2015.

o] Les marchés par zone géographique : un replisur|l  es marchés locaux

La zone d'influence géographique des producteurs francais reste trés nettement orientée sur les marchés
locaux (notamment en lien avec la vente directe pratiquée par de nombreux producteurs) et régionaux
(rayon de 200 km). Les ventes dans un rayon inférieur a 200 km représentent en cumul plus des deux tiers
des ventes de végétaux de I'ensemble des producteurs francais.

A I'opposé, les exportations ne représentent que 5,4 % du chiffre d’affaires en vente de végétaux

Répartition des ventes par zone géographique en 201 5

Locales (10 km) : 33,9% 472,6 M€
Régionales (200 km) : 33,5% 465,7 M€
France (au dela de 200 km) : 27,2%
Ventes intra U.E.: 4,8%
Export sur Pays tiers : 0,6% I 8,2 M€
0,0 M€ 100,0 M€ 200,0 M€ 300,0 M€ 400,0 M€ 500,0 M€
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Les ventes sur les marchés locaux (vente au détail sur I'exploitation et dans les environs immédiats)
affichent un recul de pres de 15 % sur les deux derniéres années. Les ventes régionales (rayon de 10 a
200 km environ) baissent dans une proportion moindre (-12 % en deux ans).

Les ventes dites « France », réalisées au-dela de 200 km, connaissent un recul plus mesuré (-7,5 %).

0 Les marchés par circuit
Les ventes au détail, réalisées sur les exploitations et/ou les marchés de plein air et/ou en VPC,
représentent le premier débouché en valeur, avec 28 % du chiffre d’affaires horticole cumulé.

Les autres circuits traditionnels de commercialisation des végétaux d’ornement ; jardineries et grossistes
arrivent en deuxieme et quatrieme rang, avec respectivement 22 % et 11 % de parts de marché.

Répartition des ventes par circuit en 2015

Distribution Jardineries: 21,8%
spécialisée
36,3 %

I 5o v
I 1524 me
Fleuristes: 3,5% - 48,8 M€ 381,5 M€
producteurs:13,6% [ NNGNNNEGgGgN 1300 ve
ams:83% |GG 1161 ve
VPC et internet : 0,6% I 7,7 M€
collectivités:6,8% [ GG 227 vie

opeage ot Entreprisesdepaysage:7.c N 5.2
paysage et ntreprises de Paysage : 7,1% 98,2 M€

collectivités oME 100 M€ 200 M€ 300 M€ 400 M€
13,9 %

Grossistes: 10,9%

Les parts des différents circuits dans le débouché en valeur (tableau ci-dessous) évolue de la fagon
suivante entre 2005 et 2015 :

« Lavente au détail, premier circuit en valeur, voit son poids dans le débouché global augmenter,
avec une progression de 2,2 points ;

« Lesjardineries, deuxieme segment en valeur, aprés une progression entre 2005 et 2011, se
stabilisent Iégérement en dessous de 22 % du débouché en valeur ;

e Les circuits « producteurs » et paysage et collectivités voient leurs parts de marché progresser de 1
a 2 points sur la décennie, tandis que le poids du débouché GMS apparait en légerrepli (- 0,7
point) ;

* Le poids des circuits « grossistes » et « fleuristes » reculent fortement. La baisse des ventes aux
grossistes s’explique pour partie par les stratégies de repositionnement de certains producteurs qui
cherchent a récupérer des marges en travaillant des circuits plus directs, et pour partie en raison du
repli de la production francaise de fleurs coupées. Ce dernier phénomeéne est également a I'origine
de la baisse constatée des ventes aux fleuristes.
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Répartition géographique de la production

La carte ci-dessous présente les principaux indicateurs par bassin. Pour plus de détail, se reporter aux
synthéses par bassin

SEINE - MANCHE Note: La somme des CA horticuliure +
pépiniere + fleur coupée est inféneure au CA
583 entreprises horticole total des bassins ; le CA en « autres
2 391 ha dont 202 ha couverts Prodets » b merichees, [
etant
2 680 emplois dont 1 569 salariés SME
GRAND OUEST C.A_ horticole : 200 863 k€
C.A. production : 169 814 k€ GRAND EST

525 entreprises

3 888 ha dont 486 ha couverts

4 982 emplois dont 3 226 salariés I
C.A. horticole : 398 113 k€
C.A. production : 348 825 k€

446 entreprises

1 736 ha dont 149 ha couverts
2 051 emplois dont 1 052 salariés
C.A. horticole : 153 011 k€
C.A. production : 130 244 k€

"

\\- / Horticulture
Sl 121618 Ke

-_—

Pépiniére
63 614 K€

Fleur coupée

Pépiniére
45 378 K€

Horticulture
41 262 K€

CENTRE - LIMOUSIN .
Fleur coupée

274 entreprises 1 489 K€

1 198 ha dont 116 ha couverts >

1471 emplois dont 825 salariés 0 o

C.A. horticole : 102 044 k€ \/ Pépiniére - -

C.A. production : 91 599 k€ 83084 Ke ./ Horticulture

N 92683 ke

Fleur coupée
3 070 K€

Fleur coupée
39 433 K€

Pépiniére
56 760 K€

SUD - OUEST RHONE-ALPES AUVERGNE MEDITERRANEE
544 entreprises 546 entreprises 693 entreprises
2 250 ha dont 198 ha couverts 2 612 ha dont 169 ha couverts 1 397 ha dont 293 ha couverts
2 524 emplois dont 1 424 salariés 2 834 emplois dont 1 491 salariés 2 747 emplois dont 1 367 salariés
C.A. horticole : 173 238 k€ C.A. horticole : 188 553 k€ C.A. horticole : 176 229 k€
C.A. production : 154 726 k€ C.A. production : 162 587 k€ C.A. production : 157 053 k€
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2. Activité et santé financiere des entreprises de production en 2015 (exercice 2014)

L'observatoire national des entreprises des secteurs d’'activité horticulture et pépiniéres est réalisé pour la
7éme année consécutive, a partir d'un échantillon de 200 entreprises réparties sur I'ensemble de la France
en respect des poids relatifs des types de production et des modes de commercialisation.

La tendance agrégée du secteur horticulture-pépiniére pour I'exercice 2014 laisse apparaitre une baisse du
chiffre d'affaires (-2,4 %) qui fait suite a la baisse constatée I'année précédente (2013). La baisse des
charges opérationnelles (-7 %) et des charges de structure hors main d’ceuvre (-0,4 %) ne suffisent pas pour
empécher une baisse de la valeur ajoutée de prées de 2.2 %.

Cette analyse doit cependant étre différenciée entre :

= d'une part, les pépinieres de plein champ, qui subissent une forte baisse de leur produit brut
(11%), de leurs marges et de leur valeur ajoutée,

= et, d'autre part, les autres secteurs pour lesquels le produit brut baisse, mais beaucoup moins, avec
des charges en forte baisse, permettant une amélioration des marges et de la valeur ajoutée.

Pour T'excédent brut d’exploitation, le constat est le méme : baisse en pépiniére plein champ et hausse
dans trois autres « métiers ».

Les prélevements privés sont en forte baisse, sauf en horticulture, et atteignent des niveaux trés bas,
notamment en pépiniére hors sol et en fleurs coupées.

Le taux d’endettement progresse légerement (+1 pt) : il est trés élevé en horticulture et fleurs coupées.

Le volume de main d'ceuvre est globalement en légere hausse, avec une stabilité de la main d'ceuvre
familiale et une légére hausse de la main d'ceuvre salariée. En valeur, par contre, le poste charges
salariales est en trés légere baisse (-0,2 %). Cette baisse est surtout liée aux emplois occasionnels (-8%)
qui sont la variable d’ajustement a la conjoncture.

L'année 2014 montre donc quelques évolutions notables :

Pépiniéres de plein champ : c’est le secteur qui est cette année touché par une conjoncture générale
défavorable. L'immobilier et les grands travaux n’ont sans doute pas tiré les commandes comme les années
précédentes.

Horticulteurs : le secteur est globalement a I'équilibre, mais malgré des résultats en léger progres, les
investissements chutent de moitié.

Fleurs coupées : I'année 2014 confirme le constat alarmant de I'année précédente. Ces entreprises sont
exsangues, ne permettant plus de prélévements privés ni d’investissement. L'avenir est donc sombre en
'absence de rentabilité et de préparation de I'avenir. Pourtant, méme sur ce secteur en difficulté, certaines
entreprises réussissent a dégager des résultats encourageants.

Répartition des entreprises horticoles et pépiniéres
selon leur situation économique et financiéere en 2014

H FRAGILE
42%
SENSIBLE 42%
50% 14%
SAINE
70%
20% 23% 23%
ensemble pépiniéres horticulteurs fleurs coupées
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Par ailleurs, I'étude « phase de vie » (ou trajectoire financiere), permet de faire le point sur I'évolution
financiere des entreprises et de déceler des tendances préoccupantes ou rassurantes pour pouvoir
anticiper. L'observation porte sur 3 ans, d’ou la notion de phase de vie.

Les 5 variables utilisées pour illustrer au mieux les choix et les décisions d'un chef d’entreprise sont : 'EBE
(excédent brut d’exploitation), la variation de besoin de financement du cycle de production (stocks +
créances-dettes), I'investissement net, la variation d’encours et les prélevements.

EBE - Il mesure la performance et la rentabilité économique potentielle de I'entreprise
BFCE (variation du Besoin du Financement du Cycle d’Exploitation) = L’entreprise doit
faire face a son augmentation.

L'investissement - |l peut étre effectué par I'entreprise dans le but de renouveler ou
développer 'outil permanent de production.

La variation d’encours : La différence entre les remboursements de capital des emprunts et
les nouveaux emprunts & moyen et long termes.

Les prélévements privés du chef d’entreprise

A partir de ces variables, on peut déterminer le comportement annuel d’utilisation de la trésorerie :

Comportement de ralentissement : Ces exploitations sont caractérisées par un manque de
rentabilité qui met I'entreprise en difficulté. Le revenu disponible de I'année ne permet pas
une stabilité de I'entreprise face aux besoins privés, aux engagements de remboursement
des emprunts et aux besoins dinvestissements courants. Pour la majorité ils
désinvestissent.

Comportement de croisiére : Ces exploitations remboursent plus qu’elles n'empruntent et
effectuent proportionnellement a leur niveau d’'EBE des prélévements privés importants.
L'utilisation du revenu disponible de I'année montre une stabilité de I'entreprise. Il N’y a pas
de dynamisme attendu, ce sont en général des exploitations qui ne pratiquent pas de
modifications importantes engageant I'avenir de leur exploitation.

Comportement de développement : L'utilisation du revenu disponible montre un effort
d’investissement particulier cette année.

Comportement de renforcement : L'utilisation du revenu disponible de I'année montre un
accent mis a la consolidation de la marge de manceuvre financiére de I'entreprise (forte
progression du fonds de roulement).

En synthése, la population constante sur 3 ans est |égérement inférieure a celle de 2 ans : 177 entreprises.
Par ailleurs, méme si I'échantillon constant sur les 3 années 2012-2013-2014 différe quelque peu de
'analyse des années précédentes, les grandes tendances restent les mémes.

21 % des entreprises sont en déclin, et 27 % en développement soutenu.

27%

Répartition des entreprises horticoles et pépiniéres
selonleur phase de vie entre 2012 et 2014

M DECLIN

CROISIERE

CALME 28%

CROISIERE 19%
DYNAMIQUE 24%
9 0,
20% DEVELOPPEMENT 26% - " 12%
0, (]
18% M DEVELOPPEMENT L) 22%
SOUTENU
Vente a Vente a
Ensemble Vente directe distributeur final grossiste
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Le commerce horticole

Environ 20 000 entreprises spécialisées dans la vente de végétaux *

Le commerce horticole comprend :
e un secteur de gros, intermédiaire entre production et commerce de détail,
e un secteur de détail qui approvisionne directement le consommateur final.

Cet univers est assez hétérogene d'une famille a l'autre, les végétaux prenant une part variable dans le
chiffre d'affaires (certaines vendent plus de matériel que de plantes). Le phénoméne peut aussi se
rencontrer a l'intérieur d'une méme famille (jardineries, par exemple).

Ce secteur est de plus générateur de nombreuses activités annexes telles que fournitures d'emballage,
papiers, vanneries, engrais, produits phytosanitaires, poteries et contenants, matériel a moteur, etc.

En 2015, le marché des produits de jardin, englobant végétaux et produits inertes est estimé a 8,1 milliards
d’euros TTC ° soit une hausse de 1,6 % par rapport & 2014 (-1 % vs 2011/14).

1 Le commerce de gros

La fonction commerciale de gros existe principalement dans le secteur de la fleur coupée. Dans les autres
secteurs, cette fonction est assurée par les producteurs-acheteurs-revendeurs. Elle peut s'exercer sur ou
hors marché de gros.

Les grossistes en fleurs et plantes et grainesets  emences de fleurs et plantes

Les ventes des grossistes en fleurs et plantes + semences de fleurs et plantes sont en retrait (- 4,6 % en
volume et - 2,4 % en valeur). Avec des exportations en baisse, le déficit du commerce extérieur du secteur

se creuse légérement sur les neuf premiers mois de 2015 (- 0,5 %)6'
L'INSEE recense 1020 entreprises de commerce de gros en fleurs et plantes + semences de fleurs et

plantes qui réalisent 1,4 milliard d’euros HT de chiffre d’affaires.
Cette branche emploie 4 093 personnes.

Analyse fournisseurs (2011) Analyse clients (2011)

Grossistes, centrales
d'achats, producteurs,

B Commerce indépendant
isolé

Etranger
37% Grande distribution,
Producteurs, filiales de commerce organise
commercialisation, Vente a utilisateurs
France professionnels
25%

, B Grossistes
M Centrales d'achats,

grossistes, France
M Détaillants du réseau
57% propre a l'entreprise

H Autres France e PR
M Vente aux particuliers

W Etranger
4%
2%
2%

4%

I

4 pautres entreprises font également partie de la filiere, telles que les GSB et les GMS qui vendent réguliérement ou occasionnellement
féte des méres, Toussaint) des végétaux d'ormement.
Source : Promjardin

6 Insee — la situation du commerce en 2015
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Les grossistes sur marchés
Les Marchés de Gros de France, gu'ils soient d’Intérét National ou privés, sont des sites dédiés a la
distribution. Au service de la production locale et du commerce indépendant et de proximité, ils regroupent
les activités des opérateurs grossistes, producteurs, prestataires de services et acheteurs des secteurs
horticoles.
Les marchés de gros ou opérent les apporteurs horticoles sont au nombre de 12.

Le chiffre d'affaires le plus élevé est réalisé par le MIN Rungis: 241,1 M€ (73 % effectués par les
grossistes, 8 % par les producteurs, 18 % par les accessoiristes et 1 % par les courtiers et sociétés

d’'import/export).
Carte des Marchés de oros

Rungis
s 1] Strasbourg
[
Angers F,
=a
-
SECTEURS antes
REPRESENTES = \ TS s
@ Fruifs ef légumes 4
@ Maree .f
@ Viandes
at Prodults camés
@ Produits laitiers, Lvon
gostronomia, cash Bordeaux yﬁ
® Non alimentaire ' 1
a FI( .ff' ITYerr I.TI E‘ » Gfenoble
eurs, Plantes et -
Accessoires

Agen
a

s="Avignon

Toulouse s Chateaurenagrd
2 :

2 Le commerce de détalil

Le commerce de détail spécialisé ou non représente environ 90 % des ventes de détail en fleurs, plantes et
végétaux d'extérieur, le reste étant assuré par la vente directe des producteurs.

La prédominance d'un circuit par rapport a un autre est tres différente selon les groupes de produits :

Leaders en fleurs et plantes : les détaillants en boutiques, toutefois les volumes d’achat sont en
baisse au profit des circuits moins cher tels que les GSA

Leaders en végétaux d'extérieur : les jardineries. Les GSA deviennent le second circuit en volume,
néanmoins, les producteurs restent le deuxiéme lieu d’achat en valeur.
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Répartition des sommes dépensées par circuits de di  stribution en 2015

3 2% 2%

M Fleuriste
M Jardinerie spécialisée
W Grande Distribution
M Exploitation
Coopérative agricole, LISA
m Marché/foire
VPC
H Autre
B Mag bricolage/déco
M Internet

Source : panel de consommateurs TNS Sofres

2.1 Le commerce de détail spécialisé non alimentair e

Le chiffre d'affaires du commerce de détail en plantes, fleurs et graines s’éléve, en 2011, a 6,5 milliards
d’euros, ce qui représente 3 % du commerce des produits non alimentaires (hors produits liés a la
pharmacie, 'équipement de la personne, I'automobile)’.
Les composantes du négoce de fleurs et plantes sont diverses, trés différentes en terme de taille, d’'offre
produits et d’évolution.

Les fleuristes en boutique indépendante &
lIs sont a la fois commercgants (vente de fleurs et plantes) et artisans, car ils disposent d'un savoir-faire
particulier. Les fleuristes peuvent étre qualifiés de « traditionnels » ou de « libre services ». Parmi les
traditionnels, les fleuristes-décorateurs sont les plus « hauts de gamme ». Ceux qui optent pour le libre-
service cherchent avant tout a contrer 'offensive de la grande distribution et des jardineries, en jouant sur
les prix et la proximité.

En 2015, la profession dénombre 15 104 entreprises (-1 % par rapport a 2013) dont 9 004 sans salarié.

Le chiffre d’affaires est de 1,97 milliards d’euros HT (-6 % vs 2013), soit 63 200 € par actif, et un chiffre
d’affaires moyen de 130 450 € par entreprise.

31 180 personnes (salariés + non salariés) constituent le nombre d’actifs, 15 980 sont salariées dans la
profession, avec une moyenne d’age de 35,5 ans.

2/3 des points de vente sont situés en centre-ville, les autres dans les quartiers (16,5 %) les zones péri-
urbaines (11 %), les centres commerciaux (5,5 %) et les marchés (1,5 %).

La surface moyenne d’'un point de vente est de 64 m2. 4,5% des points de vente sont sous franchise.

Répartition du chiffre d’affaires selon les famille s d’activité

Fleursal'intérieur

Plantesd'intérieuren potou
coupe
M Pourles cérémonies de deuil
31,50%
M Autres*
M Plantes d'extérieuren potou
coupe

Objets décoratifs

M Fleurs enbottes a I'extérieul

" INSEE : Résultats sectoriel 2010
8 Valhor « Chiffres clé fleuristes » en 2015
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Prés des ¥%. des entreprises de la profession travaillent avec une ou plusieurs chaines de transmission
florale (Florajet, Interflora, téléfleurs...) qui apportent en moyenne 7,5 % du chiffre d’affaires total des
entreprises concernées.

32 285 actifs sont recensés, soit 2,1 actifs par entreprises, dont 53,5 % sont salariés.

Fleuristes sur inventaires et marchés
Ces commercants sont soit des fleuristes en boutique (2,5 % des fleuristes), soit des producteurs qui font en
général plusieurs marchés par semaine en plus de leur activité habituelle.

Marbriers fleuristes
Installés en général a proximité des cimetiéres, leur activité principale consiste en la vente de monuments
funéraires. lls offrent aussi des végétaux et surtout des plantes fleuries, en particulier des chrysanthémes au
moment de la Toussaint.

La vente par correspondance (V.P.C.)
Elle est réalisée soit par des entreprises spécialisées (Willemse, Bakker, Hortico,...) ou multi-spécialisées
(le Jardin du Cheminot,...) soit par des pépiniéristes qui vendent sur catalogue essentiellement des bulbes,
des graines et des rosiers conditionnés sous sachets. En 2015, ce segment pése pour 2,2 % dans les
dépenses des particuliers en végétaux.

La vente par Internet
Certains opérateurs vendent exclusivement sur internet. En 2015, ils pésent pour 1,1 % dans les dépenses
des particuliers en végétaux.

Jardineries/ graineteries o

Les jardineries sont des points de conseils et de ventes pour les végétaux, les fleurs, les produits et articles
de jardinage, et plus généralement toutes les fournitures liées au jardin et a I'environnement, qui disposent
de plusieurs secteurs ou rayons : pépiniere, serre chaude, fleuristerie et marché couvert, produits et
accessoires de jardin, semences et bulbes, animalerie et ses aliments spécifiques. Leurs surfaces
commerciales sont supérieures a 1 000 m2.

Les graineteries sont des commerces de proximité qui proposent, sur des surfaces allant jusqu’a 1 000 m2,
des semences, graines, bulbes, plants, végétaux, contenants, produits de jardin, animaux et produits pour
les animaux.

1 675 points de vente de jardineries/graineteries sont recensés en 2014 (-1,5 % vs 2013), et se répartissent
en 1 215 jardineries (-1 %) et 460 graineteries (-2 %).

Le chiffre d’affaire global s’établit & 2,9 milliards d’euros HT.

Répartition du chiffre d’affaires selon les famille s de produits :

Végeétaux d'intérieur

B Végétaux d'extérieur

B Amendement, terresux
atproduits

phytosanitairas
H Animalerie

Au 31 décembre 2014, les jardineries réalisent 95 % du chiffre d’affaires du secteur jardineries et grainetiers
(soit 2,76 milliards d’euros HT) et emploient 19 060 salariés.

S FNMJ — rapport de branche - données 2014
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Les graineteries réalisent quant a elles 5 % du chiffre d’affaires (14 millions d’euros HT) et emploient 990
personnes.

Les effectifs salariés de cette branche reculent de 1 % par rapport a 2013.
2.2 Le commerce de détail non spécialisé

Il s'agit essentiellement de la grande distribution (hyper-super, supérettes), des grandes surfaces de
bricolage (GSB) ou des libres-services agricoles (LISA) qui vendent régulierement ou occasionnellement
des fleurs, plantes et/ou végétaux d'ornement.

Les grandes surfaces alimentaires (GSA)
On ne connait pas exactement le nombre de points de vente qui vendent des végétaux d’ornement. La
grande distribution dispose de points de vente permanents et occasionnels qui varient selon les enseignes.
Le chiffre d’'affaires réalisé est trés variable selon la taille de I'établissement, la saisonnalité des ventes, le
type de végétaux vendus et I'intérét que chaque magasin porte a la vente de ces végétaux.

Les grandes surfaces de bricolage (GSB)
Considérant le jardin comme partie intégrante de la maison, les sociétés de commerce de bricolage
distribuent des gammes darticles diversifiés, et vendent de nombreux produits liés a 'aménagement du
jardin. Ces circuits occupent une place encore modeste dans la vente de végétaux.

Les libres-services agricoles
A lorigine, les LISAS étaient des dép0ts de coopératives agricoles approvisionnant leurs membres en
produits nécessaires au fonctionnement de leur exploitation : produits de traitements, engrais, semences,
outils, complétés peu a peu par des produits, disparus avec les commerces qui les vendaient, tels que
quincaillerie, bricolage, articles de péche, chasse. Cette catégorie de distribution spécialisée est constituée
d'un maillage territorial d'unités de vente de taille moyenne. Par ailleurs, ce circuit, en phase de
restructuration liée en partie a la mutation du monde agricole, compte 1730 points de ventes.
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Les prestataires de services

Les entrepreneurs du paysage fournissent aux utilisateurs privés ou publics de nombreuses prestations :

la création, I'aménagement et I'entretien des parcs et jardins, terrains de sport, milieux aquatiques,
les travaux de génie végétal et de génie écologique,

l'installation des systemes d’arrosage intégrés, et d’'éclairage,

le paysagisme d'intérieur,

la végétalisation des terrasses et des toitures,

I'élagage, le fauchage,

le reboisement forestier...

OO O0OO0OO0OO0OOo

Principales caractéristiques des entreprises de jar din en 2014 *°

28 600 entreprises (+ 0,7 % entre 2012 et 2014)

91 100 actifs (-1,5 % entre 2012 et 2014), dont 72 % de salariés

5,34 milliards d’euros de chiffre d’affaires hors taxes (+1,5 % entre 2012 et 2014)

285 millions d’euros d'investissements (dont 89% en matériel de chantier, outillage et véhicules).

ANENENEN

Entre 2012 et 2014, le chiffre d’'affaires de la profession a augmenté de moins de 1% par an, soit a peu pres
le rythme de l'inflation. Aprés les croissances significatives du début des années 2000 et la crise de 2008,
I'évolution actuelle du chiffre d'affaires est un indicateur supplémentaire d’un secteur qui arrive a maturité et
se stabilise.

Répartition du chiffre d’affaires :

Par activité Selon le commanditaire de s travaux

M particuliers

H Création de jardins et

d'espaces verts Répartition
duCA
(en%)

aas el marchés publics (*)
((i_l:,s/s Entretien des jardins

et espaces verts

M entreprises privées
autres

28,5%

(*) Etat, collectivités territoriales + SEM, EPA, EPIC)
56% du chiffre d'affaires du secteur découle de I'entretien des jardins et espaces verts.
42 % du chiffre d'affaires est réalisé avec les particuliers.
Les entreprises de 10 salariés réalisent 60 % du chiffre d’affaires du secteur.

Les entreprises de services a la personne (SAP) représentent 32 % du secteur et réalisent 11 % de son
chiffre d’'affaires.

Prés de 30 % des entreprises du paysage francaises sont concentrées sur 2 régions : Provence-Alpes-Cote
d’Azur et Rhéne-Aples.

63 % des entreprises n'emploient aucun salarié et 25 % en comptent moins de 6.

19 source: UNEP- Chiffres Clés 2015
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La consommation des particuliers en biens et servic es
d’horticulture ornementale

Les achats des ménages en végétaux d’'ornementen 20 15 ™

En 2015, en France, prés de 8 foyers sur 10 ont acheté un végétal, notamment d’'ornement. 4 foyers sur 10
ont acheté un plant potager ou une plante aromatique ou condimentaire.

Tous segments confondus, ces achats représentent 709 millions de végétaux et 2 815 millions d’euros en

sommes dépensées. Le panier moyen annuel de végétaux par ménage acheteur s'établit & 30,1 végétaux
pour un budget d’achat correspondant de 113 €.

Ensemble des végétaux

Nombre de foyers A » e
ﬂ 21,5 M  Quantitésachetées

(en millions) (en millions d’entités) %

éné i & 9 EVégétaux
Taux de pénétration - 41% volume g
(% des foyers en France) 770/0 aé‘% 709 M potagers
PANIER MOYEN ANNUEL 12% Végétaux
Nombre ¢ d'intérieur
de Véméotgﬁz aé‘% 30’ 1 Végé!iafjx YegetaUX
par acheteur Sommes dépensées  492% d’extérieur d’ornement
Somme (en millions d'euros) : Cimetiére/
moyenne = 113,0 € @ o obséques
dépensée t ’ = valeur o
par acheteur = 2 815 M€ 39%
0
Soit en prix moyen par végétal : 318 € 29%
En 2015 en France, 27,976 millions de ménages Base : ensemble des végétaux d’ornement et de potager

résidaient sur le territoire métropolitain.

Un peu plus de 7 foyers sur 10 ont acheté un végétal d’'ornement en 2015. Le panier moyen annuel par
ménage acheteur s'établit & 18,5 végétaux pour un budget correspondant de 106 € ;

Les végétaux d'intérieur représentent 82 millions d'entités achetées et une dépense correspondante de
1,94 milliard d’euros (+0 % en volume et +6 % en valeur vs 2014). Pour ce segment de marché, le panier
moyen annuel par ménage acheteur est de 4,6 végétaux pour un budget moyen de 59,8 €, soit un prix
moyen de 13 € par végétal.

En valeur, les plantes fleuries arrivent en téte des achats (35 % de parts de marché), suivies des bottes de
fleurs de plusieurs espéces (23 %), des bottes de fleurs d'une seule espece (22 %), des fleurs coupées
achetées a la piéce (12 %), des plantes vertes (5 %) et des cactées / plantes grasses / bonzais (3 %).

En termes d’espéces, la rose et I'orchidée sont en téte du podium des achats de végétaux d'intérieur.

Les végétaux d’extérieur représentent 293 millions d’entités achetées et une dépense correspondante de
811 millions d’euros (-7 % en volume et +3 % en valeur par rapport a 2014). Le panier moyen annuel par
ménage acheteur est de 20,9 végétaux pour un budget moyen de 55,2 € soit un prix moyen de 2,6 € par
végétal d'ornement d’extérieur.

Les plantes, les bulbes et les graines concentrent un peu plus de la moitié des sommes dépensées (54 %)
de ce segment dont le géranium est, de loin, I'espéece la plus achetée.

En 2015 en France, les ménages ont dépensé 636 millions d'euros pour I'achat de 50 millions de végétaux
destinés aux cimetiéres / obséques , soit un -1 % en volume et -10 % en valeur vs 2014. Pour ce
segment de marché, le panier moyen annuel par ménage acheteur s’établit & 4,4 végétaux pour un budget
moyen de 53 €, soit un prix moyen de 12,0 € par végétal pour cimetiére / obséques.

Les achats pour la Toussaint, largement orientés sur les plantes, les bulbes et les graines, représentent ¥
des sommes dépensées dans ce segment. Les cérémonies hors Toussaint, qui concentrent des achats de
compositions florales et de bouquets ronds, représentent 34 % des sommes dépensées dans ce segment.
Le chrysanthéme est incontournable dans ce marché ou les plus de 65 ans sont trés présents, alors que les
foyers agés de moins de 35 ans ne représentent que 8 % des acheteurs.

Y Source : Panel TS Sofres pour le compte de FranceAgriMer et de Val'Hor
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Le budget annuel par ménage acheteur pour I'achat de végétaux potagers (23,90 €) est quatre fois moins
élevé que celui des végétaux d’'ornement, mais en volume, le panier moyen « potager » (26,3 entités) est
plus important. 35,8 % des ménages francais ont effectué au moins un achat de végétaux pour le potager
en 2015, soit environ 10,1 millions de foyers. En volume, les achats de plants potagers sont majoritaires, et
les graines potageéres et les plantes aromatiques/condimentaires génerent plus de valeur que de volume.

En termes de circuits, et tous végétaux confondus, en 2015, la grande distribution précéde les fleuristes et
les jardineries spécialisées en pénétration (pourcentage de ménages acheteurs) ; 45 % des acheteurs en
grande distribution effectuent également des achats chez les fleuristes, 22 % également sur I'exploitation.
L'achat par Internet est a 6 %, et décroit avec I'age, bien que les seniors constituent une population de plus
en plus connectée.

En valeur, les fleuristes concentrent prés d'un tiers des achats de végétaux (32 %), et sont en téte du
classement, notamment grace a I'ornement (36 % des achats). Le poids des végétaux de potager est trés
faible dans ce circuit (1%).

= Pour davantage d’informations, vous pouvez consulter sur le site de FranceAgriMer dans la collection données
et bilans : « Végétaux d’ornement : achats des ménages en 2015 »
http://www.franceagrimer.fr/content/download/47373/ 453558/file/BIL-
HOR%20Achats%20des%20m%C3%A9nages%20en%202015. pdf

Les sapins de Noél en 2015 13

En 2015, on observe une baisse tendancielle du marché des sapins de Noél : le taux d’acheteurs recule de
1,4pt par rapport a 2014 (22,0 % vs 23,4 %), et cette diminution est imputable aux sapins naturels dont le
taux de ménages acheteurs passe de 19,8 % a 18,3% en 2015 (-1,5pt).

Au sein des sapins naturels, en volume les Nordmanns et les Epicéas sont stables, mais en valeur le
premier diminue et le second progresse (respectivement -1,6pt et +2,6pts). Par ailleurs, et bien
gu’anecdotique, le marché des sapins tend a progresser de fagon constante depuis ces 3 derniéres années.

Globalement, les sapins sont achetés de plus en plus tét ( plus de 4 sapins naturels sur 10 et prés de la
moitié des sapins artificiels sont achetés entre le ler et le 9 décembre), ils sont plus grands (plus d’un tiers
mesurent plus d’1m50) et la présentation en pots ou mottes progresse, notamment via I'achat en ligne.

Si la grande distribution reste le principal lieu d’achat des sapins (un peu plus de 3 sur 10), les achats
d’Epicéas se développent bien dans les exploitations (+2,3pts de part de marché vs 2014). En paralléle, des
circuits moins traditionnels émergent, comme les écoles, les mairies ou les associations (6% des achats de
sapins naturels). Par ailleurs, I'achat sur les marchés ou les foires régresse de facon significative en 2015.

Recours a une prestation de service pour le jardin 12

D’aprés les résultats du panel TNS cofinancé par FranceAgriMer et Val'hor, 7 foyers frangais sur 10
possédent un jardin ou une terrasse en 2015 soit 19,6 millions de ménages.
59 % d’entre eux possédent un jardin, 49 % une terrasse, et 28 % les deux.

3,2 millions de foyers ont fait appel a une personne extérieure au foyer pour une prestation sur leur jardin ou
terrasse. Cette clientéle progresse depuis 5 ans.

Le budget annuel des particuliers qui ont recours a des spécialistes du jardinage tend a progresser depuis
deux ans, alors que celui pour les non professionnels présente une tendance a la baisse.

Par ailleurs,les entreprises de services a la personne performent, qu’elles soient spécialisées dans le
jardinage ou généralistes. Celles-ci se développent dans I'entretien et notamment la plantation de végétaux,
pour laquelle le client achete lui-méme le plus souvent ses plantes ou fleurs.

*Les spécialistes du jardinage : jardinier professionnel, entreprise de jardin, paysagiste et des entreprises de
services a la personne spécialisée dans le jardin

*Les non professionnels du jardinage : personnes rémunérées en Cheéque emploi service, personne avec
un autre mode de rémunération, entreprise de services a la personne généraliste, autre professionnel,
artisans

12 source : Panel TS Sofres pour le compte de FranceAgriMer et de Val'Hor — enquéte spécifique
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Les échanges extérieurs de I'horticulture **

Horticulture ornementale

Le bilan des échanges extérieurs produits de la filiere horticole ornementale (bulbes, végétaux d’extérieur
d’ornement, plantes d’intérieur, fleurs coupées fraiches, feuillages frais, hors fleurs séchées et feuillages
séchés) fait apparaitre un déficit de 814 millions d’euros en 2015 (-0,4 % versus 2014), correspondant & :

* Importations : 870 millions d’euros (-0,4 % par rapport a 2014 et -4,5 % vs 2010/14)
»  Exportations : 56 millions d’euros (-8,9 % par rapport a 2014 et -18,3 % vs 2010/14))

Le taux de couverture (rapport valeur exportations / valeur importations) pour 'ensemble des produits de
la filiere horticole ornementale est de 6 %, la France important en valeur pres de 16 fois plus qu’elle
n'exporte.

Balance commerciale 2015 de I'horticulture ornementale par catégorie (avec les plants, arbres,
abustes de comestibles et plans forestiers)

en millions d’euros
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1. Les importations

Les deux premiers postes d'importation en valeur sont les fleurs coupées fraiches et les plantes d’intérieur
avec respectivement 34 % et 28 % de la valeur totale des importations de produits de la filiére horticole

ornementale.

Répartition (valeur) des importations par Evolution de la valeur de s importations
catégories
Total horticulture ornementale -0,4 %
mbulbes Plantes d'intérieur -32%
. W végétaux d'extérieur Végétaux d'extérieur d'ornement -13%
végétaux d'intérieur Fleurs coupées fraiches -1,1%
fleus coupées Feuillages coupés frais +1,6%
fraiches Bulbes +10,8 %

M feuillages frais

28%

13 Sources : Direction générale des douanes/GTA février 2015
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Depuis 2011, la baisse des importations concerne tous les postes de produits a I'exception des importations
du groupe « bulbes, hors chicorée » qui augmente avec notamment le poste « bulbes en végétation ou en
fleur » qui progresse de 21 % versus 2014 et de 56 % par rapport a la moyenne 5 ans.

Les principaux fournisseurs en 201 5

L'Union européenne a 28 concentre 95 % de la valeur totale des importations francaises de végétaux
d’ornement.

Les Pays-Bas rassemblent 84 % de la valeur des importations de bulbes et 83 % de la valeur des
importations de fleurs coupées fraiches (stable vs 2014), dont 78 % des importations de roses fraiches
(+8,6 %/ 2014)

La part des importations en provenance directe des pays tiers est modeste avec 5 % de la valeur totale des
importations (-9 % vs 2014).

2. Les exportations
Pour les produits de la filiere horticole ornementale, les végétaux d’extérieur d’'ornement représentent 50 %

de la valeur totale des exportations, et les bulbes, dont la valeur a fortement baissé (-46 % vs 2014) ne
pésent plus que 22 % du total des exportations.

Répartition (valeur) des exportations par Evolution de la valeur de s exportations
catégories

12015 /2014

Total horticulture ornementale -8,9%
mbulbes Plantes d'intérieur +19,9%
W végétaux d'extérieur Végétaux d'extérieur d'ornement -75%

végétaux d'intérieur Fleurs coupées fraiches +3,9%
fleus coupées Feuillages coupés frais +59,4 %
fraiches Bulbes - 46,0 %

MW feuillages frais

= Pour davantage d'informations, vous pouvez consulter sur le site de FranceAgriMer dans la collection données
et bilans : « Bilan annuel 2015 — Commerce extérieur des produits de I'horticulture»
http://www.franceagrimer.fr/index.php/content/downl 0ad/45371/432316/file/BIL -

HORTI%20Com%20Ext%202015.pdf
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Production, marché et flux commerciaux de ['Union
européenne *

Les plantes vivantes et produits de la floriculture englobent les arbres, arbustes et buissons vivants et les
autres produits fournis habituellement par les horticulteurs, les pépiniéristes ou les fleuristes, en vue de la
plantation ou de lI'ornementation.

L'Union européenne, dont le niveau de production de fleurs et de culture de plantes ornementales ne cesse
d'augmenter, possede une des plus grandes densités de production de fleurs par hectare au monde (10 %
de la superficie mondiale totale et 44 % de la production mondiale de fleurs et de plantes en pot).

L'Union européenne:

est un exportateur net de plantes en pot, de coniféres et de plantes, oignons et bulbes vivaces
rustiques

est un importateur de fleurs coupées et de feuillage ornemental ;

affiche un excédent commercial en ce qui concerne les plantes vivantes et les produits de la
floriculture.

Statistiques UE 2015

o

Superficie totale de production consacrée aux fleurs et aux plantes ornementales : 224 000 hectares
en 2015, soit -2 % vs 2014

Production UE estimée en 2015 a 18,9 milliards (en euros constant) soit -1 % vs 2014.

Les évolutions des principaux producteurs par rapport a 2014 sont estimées a +0,2 % pour les Pays
bas, -2,5 % pour I'ltalie, et -4 % pour la Belgique. La France, 'Espagne et le Royaume-Uni sont
stables.

Valeur des importations totales de plantes vivantes et produits de la floriculture : 1,685 milliard d'€
en 2015 (+ 5,3% vs 2014) dont 1 321 en fleurs coupées.

Seules les importations en provenance d’Israél diminuent (-4,5% vs 2014).

Valeur des exportations totales de plantes vivantes et produits de la floriculture hors de I'Union
européenne : 1,98 milliard d'€ (+5,1% vs 2014). Les principaux partenaires sont la Russie (22 %) et
la Suisse (21 %).

Excédent commercial dégagé par les plantes vivantes et les produits de la floriculture avec les pays
hors UE de 299 millions d’€ (+4,4 % vs 2014).

4 Eurostat - Live plants and products of floriculture sector in the EU- Civil Dialogue Groupe — 26 oct 2016
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Valeur de la production en fleurs et plantes en mil
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Echanges UE

Méthodologie

Dans cette analyse sur le commerce extérieur, quatre catégories principales des plantes vivantes et produits
de floriculture ont été considérés :

- Fleurs et feuillages coupées d’'ornement (roses, ceillets, orchidées, glaieul, chrysanthéme, coupe de
feuillage et d'autres produits - codes NC : HS 0603 + HS 0604)

- Plantes vivantes, boutures et plantes de pépiniére (rhododendrons, azalées, chrysantheme, bégonia,
géranium, impatiens, autres plantes mises en pot, autre bouture pour balcon — codes NC: HS 0602 a
I'exclusion de 06022090, de 06029010, de 06029020, de 06029030, de 06029041, de 06029049)

- Coniféeres et plantes vivaces robustes (coniferes, autres produits de pépiniére non forestier — codes NC
06022090, 06029041, 06029049)

- Bulbes et tubercules (tulipes, jacinthes, orchidées, narcisses et autres — code de NC : HS 0601)

Part des échanges par produit en 2015 (% en valeur)
78%

M import
M export
27%
13%

1% - 5%

Fleurs et feuillages  Plantes vivantes, Coniféres et plantes Bulbes
coupées boutures, a massifs vivaces robustes
et balcons

Répartition des importations et exportations de fle
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en 2015 g
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