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1/ Le contexte mondial
2/ Les facteurs de comp étitivité
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Principaux pays consommateurs de vins en 2009 (millions hl)
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7 pays = 58% de la consommation mondiale 
estimée 2009

Un marché géographiquement concentré…
surtout dans les pays producteurs

La consommation de vin dans le monde

Cas de la Chine : de 6 à 14 Miohl selon mode de calcu l

Source : Veille concurrentielle FranceAgriMer 2010
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Exportations mondiales de vins (millions hl)
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Le recul des échanges internationaux 

Source : Veille concurrentielle FranceAgriMer 2010
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Les échanges internationaux jusqu’en 2009 (PDM)

Le recul des échanges internationaux 

Source : Veille concurrentielle FranceAgriMer 2010
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1/ Le march é mondial du vin
2/ Les facteurs de comp étitivité
3/ Le classement
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Axe 1 : Le potentiel de production 
face aux attentes du marché

250 points 

Capacité actuelle des volumes de production
Capacité actuelle des superficies
Potentiel de croissance du vignoble
Encépagement
Les rendements/évolution 
Prix du raisin
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Superficie totale du vignoble mondial 
(inclus jeunes vignes) 
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Axe 1 : Le potentiel de production face aux attente s du marché
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Source : OIV
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Axe 1 : Le potentiel de production face aux attente s du marché

Le vignoble mondial en 2009 
surface totale : 7 636 000 Ha
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Les principaux pays producteurs de vins en 2009
(millions hl, hors jus et moûts)
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Axe 1 : Le potentiel de production face aux attente s du marché

Source : Veille concurrentielle FranceAgriMer 2010* estimation Abso Conseil
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Axe 1 : Le potentiel de production face 
aux attentes du marché
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Axes 3 : Capacité des opérateurs à
conquérir le marché

250 points  

L’amont viticole
Présence de grands groupes dans la maîtrise du vignoble
Présence sur les grands marchés de consommation
Présence sur divers segments
Compétitivité prix
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Les fournisseurs du marché britannique en 2009
Part de marché des différents 

fournisseurs - Volume
Part de marché des différents 

fournisseurs - Valeur

Axe 3 : Capacité des opérateurs à conquérir le marché

Source : Veille concurrentielle FranceAgriMer 2010
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Les fournisseurs du marché belge en 2009

Part de marché des différents 
fournisseurs du marché - Volume

Part de marché des différents 
fournisseurs du marché - Valeur

Axe 3 : Capacité des opérateurs à conquérir le marché

Source : Veille concurrentielle FranceAgriMer 2010
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Axe 3 : Capacité des opérateurs à
conquérir le marché
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Axes 4 : Capacité du marché et 
équilibre des flux

250 points

Marché de substitution
Importance de la consommation locale
Niveau de consommation
Dynamisme des exportations
Image, 
notoriété
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Evolution de la consommation de vin par habitant

La consommation de vin dans le monde

Source : Veille concurrentielle FranceAgriMer 2010
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12 principaux pays importateurs en 2009 (millions hl)

14,2
12,8

9,3

5,9
4,5

3,3 3,3 3,1
2,0 1,9 1,9 1,7

0

2

4

6

8

10

12

14

16

Axe 4 : Portefeuille des marchés et équilibre des f lux 

Source : Veille concurrentielle FranceAgriMer 2010
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Axe 4 : Portefeuille des marchés et 
équilibre des flux 
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Axe 5 : Capacité d’organisation 
de la filière
50 points

Réglementation sur les appellations
Réglementation sur les rendements
Pratiques œnologiques
Soutien financier amont (FEOGA)
Soutien financier collectif (hors entreprise) aval 
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Axe 5 : degré d’organisation de la 
filière et de soutien public 
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Axe 6 : Facteurs macro-économiques
50 points

Effet parité monétaire
Puissance économique
Dépenses alimentaires
Impact des phénomènes culturels
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Axe 6 : Influence de l’environnement macro-économiq ue 

Evolution des parités monétaires entre 2000 et 2009

Source : Veille concurrentielle FranceAgriMer 2010
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Axe 6 : Influence de l’environnement 
macro-économique 
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Merci de votre attention


