Les achats de sapins de Noél

en 2014
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Enjeu : préparer la croissance du marché du sapin naturel
pour Noél 2015

Principal enjeu de croissance
Le marché du sapin se porte bien - celui-ci demeure un symbole fort de Noél.

L’objectif est de trouver les arguments ou les actions pour soutenir la production francaise et les
circuits spécialistes du végetal a travers 2 axes de développement :

- Fidéliser les clients qui sont déja acheteurs en circuit spécialisés ; si possible en y
augmentant la part des sapins produits en France.

- Développer de nouveaux axes de communication ou des services inédits, pour attirer des
nouveaux clients vers la distribution spécialisée ou vers la production frangaise si une part de
celle-ci est distribuée en circuit généraliste.
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Synthese des enjeux de croissance

* Principales observations

» Le sapin naturel demeure incontournable pendant les fétes : le nombre de foyers acheteurs et les
indicateurs volume et valeur sont en hausse. Mais cette progression est inégale selon les espéces,
le sapin Nordmann est en forte hausse alors que le sapin Epicéa continue de décliner depuis
plusieurs années. En parallele, le marché des sapins artificiels augmente sensiblement mais le prix
moyen recule.

e Pres d’un tiers des achats sont réalisés en grande distribution, une part en hausse notable tirée par
les achats de sapins Epicéa. Depuis 3 ans, les spécialistes du végétal perdent des parts de marché ;
en parallele les lieux d’achats plus atypiques (mairies, associations...) continuent de gagner des
parts de marché mais uniguement pour les sapins Nordmann.

» Plus de 6 acheteurs de sapin naturel sur 10 déclarent que leur sapin reste en tres bon état jusqu’a
Noél et ceux qui achetent chez un spécialiste du végétal ont une perception plus positive de I'état de
leur sapin.

» Seulement 2 acheteurs de sapin naturel sur 10 utilisent une méthode pour conserver le sapin
jusqu’au jour de Noél : et ils sont plus nombreux a prendre soin de leur sapin lorsqu’ils 'achétent
chez un spécialiste. 3 acheteurs sur 10 ne savent pas quelle méthode utiliser.
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Synthese des enjeux de croissance

* Les enjeux pour 2015

Veiller a bien approvisionner le rayon sapin de Noél dans les différentes especes. Communiquer sur les
avantages du sapin Epicéa, notamment son prix plus attractif et le « made in France » ou le « made in
local » qui caractérise cette espece.

Continuer de mener une réflexion sur les politiques tarifaires et les offres promotionnelles proposés par
les spécialistes.

Réfléchir a des services additionnels pour justifier le prix plus élevé chez les spécialistes, par exemple
developper / amplifier des services tels que le drive ou la commande sur Internet avec livraison du sapin
a domicile, atelier « ex : déco-sapin : apprenez les regles du sapin design ! »

Communiquer sur les bénéfices de longévité / bon état de conservation du sapin naturel acheté en
circuit spécialisé.

Valoriser I'acheteur de sapin en circuit spécialisé comme un « amateur du jardinage / du végétal » afin
de le fidéliser sur les sapins et sur les autres végétaux d'ornement. Profiter de ce manque de
connaissance pour en faire un conseil additionnel a la vente en circuit spécialisé afin de justifier I'écart
de prix avec la GSA.
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Rappel méthodologique et
éléments de contexte pour I'étude
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Suivre les achats de sapins de Noél, un enjeu important

pour I'interprofession des vegétaux d’ornement.

Les ventes de sapins de Noél représentent un enjeu économique important a la fin de chaque
année pour les professionnels des végétaux d’ornement, tant au niveau de la production que de la
distribution.

L’étude que menée annuellement pour FranceAgriMer et Val’hor, a I'issue de chaque féte de Noél, a
pour objectifs de d’apporter les éléments de connaissance et plus précisément :

Evaluer la taille du marché des sapins de Noél naturels et artificiels en 2014.
Déterminer le taux et le profil des foyers acheteurs de sapins de Noél

Décrire les sapins achetés en termes de type, présentation, taille, prix, lieu d’achat et date
d'achat

Ces indicateurs étant mis en perspective avec des séries en historique afin de dégager des

tendances de comportement sur le long terme, au-dela des appréciations conjoncturelles.

Une thématique d’actualité a été insérée dans cette vague de mesure, concernant la conservation
des sapins de noél naturels.
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Methodologie de I’étude 2014

Cette étude a été réalisée a
partir du Panel
consommateurs de TNS
Sofres (Metascope),
représentatif des
meénages francgais selon
les criteres
sociodémographiques
usuels.

6000 ménages
représentatifs appartenant a
ce panel ont été
sélectionnés pour cette
étude.

4748 questionnaires ont été
retournés par les ménages
et intégrés dans l'analyse.

@0

O Mode de recueil

Un questionnaire auto-
administré a éte adressé
par voie postale fin
décembre 2014 aux
ménages sélectionneés.

U U
@ Dates de terrain

L’acheminement, le
remplissage et le retour des
guestionnaires s’est
effectué entre le 29
décembre 2014 et le 13
février 2015.

o il
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Quelgques eéléments de contexte pOur I'année 2014

La confiance des ménages repart legérement a la hausse sur la fin d’'année 2014

Données CVS
110 -

100

80 /

80 A

TU I 1 I
2007 2008 2008 2010 2011 2012

2013 2014

Indicateur synthétique de confiance des ménages prenant en compte la situation personnelle (financiere,
épargne), et le contexte économique en France

Source Insee
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Source Kantar WorldPanel
630/0 des MENAges prév,

Que |

Cependant les arbitrages d’achats
demeurent présents et touchent aussi
les achats de Noél

- . CACTUS 40

des ménages 1 1 D/ .
@ td
faicelours achats » NOEL AU POGNON
alimentaires

exclusivement en
comptent se rendre

U directement chez lo Les courbes s’inversent. La reprise
e est 13. Vous ne la voyez pas ? Pas de

A panique: les Francais non plus. Cette
année_ile dénenceront en movenne,

DR | e et o shraciae pos s 234,34 euros pour leurs cadeaux de
achats de fétes (+4pt vs 2013) Noél, soit une baisse de 10 % par rap-

‘L port a I'an passé, comme I'indique

une enquéte TNS Sofres reprise par la
Tribnine Entre 2017 et 2013 _cette

‘% ent diner au restaurant le . v .
Sl Rbraon G Noarrl an baisse n’était « que » de 0,78 %. Une

situation précaire qui laisse un porte-
parole du site eBay de marbre, 'en-
treprise d’encheres entre particuliers
bénéficiant toujours des reventes de
cadeaux au lendemain des fétes. C’est

I’essentiel.

(1] Les achats de sapins de Noél des foyers frangais
FranceAgriMer ~ Val'ho Décembre 2014

ETABLISSEMENT NATIONAL DES PRODUITS DE LU'AGRICULTURE ET DE LA MER
[E— EEE—— I




IS
Pour Noél 2014, des opérations de promotion tres
presentes en grande distribution

DU MARDI 2 AU SAMEDI 20 DECEMBRE

“POUR LACHAT
'D’1 SAPIN*

d’'une \ﬂeur de15€" -

SAPIN NORDMANN 125/150 CM EN QUALITE EXTRA

+ blche offerte
JACHETE CE SAPIN TOUT DE SUITE = Je bénéficie de 10 € en bon d'achat & valoir sur
I'ensemble du magasin®

14,99 €
RECEVEZ UN
BON D’ACHAT DE INTERMARCHE

VOISIN
‘ - LA PROBUCTEUR

nnnnnnnnnn J\rrlnnnn:

Source : http://www.le-bon-plan.com/les-bons-plans-et-promotions-pour-acheter-son-sapin-de-noel.html
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Quel type de sapin soutenir
1 pour géenerer de la valeur ?

'p 1 Les achats de sapins de Noél des foyers francgais
FranceAgriMer ~ Val'hor Décembre 2014

Lem embessiannis e vietal

ETABLISSEMENT NATIONAL DES PRODUITS DE LU'AGRICULTURE ET DE LA MER
N ——— I




Une hausse du nombre de foyers acheteurs et des indicateurs volume
et valeur du marché des sapins de Noél

2012 2013 2014

Nombre de ménages

acheteurs de sapins
(en millions)

Taux de ménages

acheteurs de sapins
(en %)

Nombre estimé de

sapins achetés
(en millions)

Chiffre d’affaires

estimeé
(en millions d’euros)

22.6% 23,490 -+ospt

S

160,1M€ 168,7M€ 174,1M€
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Profil des acheteurs de sapins en 2014
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Depuis 2010, le taux d’acheteur de sapin naturel évolue sur une
pente ascendante

(o)
En % -A—Sapins de Noél -A—Sapins naturels -&—Sapins artificiels

23,5 24,0 23,4
Sapins de Noél 22,2 : ; a

10.4 253 & : 19.4 : , 3 19.3 19,2 19,4 1,8
dont Sapins Naturels # & & é % !

45 4,6

4,2 4.0 3,9 3,6 3,7 3,8
dont Sapins Artificiels Wm r —A— 3E’3 3a’5
2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014
Base : ensemble des foyers (n=4748)
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Mais la hausse des acheteurs de sapins naturels profite

uniguement aux sapins Nordmann, qui continuent de progresser
de facon constante depuis 10 ans

—&-Nordmanns -A-Epicéas -A—Sapins artificiels ===—Sapins blancs A

En % A A A 14,5

13,1

Nordmanns
Epicéas
Sapins 5,5 A
artificiels N
3,4
. 3,5

Sapins

blancs
0,5 0,4 0,4 0,2 0,5 0,2 0,3 0,3 0,4 0,6 0,5
2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014

Base : ensemble des foyers (n=4748)
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En volume, la part de marché des sapins Nordmann progresse de

facon notable au détriment des sapins Epicéa, confirmant la
tendance de ces 10 dernieres années. Des prix moyens stables,
hormis pour le sapin artificiel qui retrouve son niveau de 2012

Poids en volume des A 61.6% AZO 1% &15,1%

_a types de sapin ’
. = +2,4pts _3,6pts S +0,6pt

Prix moyen en euros

I I
1 1 1
1 1 1
1 1 1
1 I I
1 1 1
Total Sapin ! Nordmann ! Epicéas ' Sapins artificiels
(n=1148) ; s : (n=231) : (n=174)
: (n=707) | l
| : :
1 1 1
! 28,6 ! ' 29,3
! 28,1 27.9 28,2 28,4 ! !
25,9 25,9 | ' ' 26,1
240 247 248 o | : 17,6 17,7 17,7 24,6 24.9
F 1 1 1
/_ ! . y .
: : | 24,0
\ 1 15,9 |
1 1 1
I I I
1 1 1
2010 2011 2012 2013 2014 2010 2011 2012 2013 2014 2010 2011 2012 2013 2014 2010 2011 2012 2013 2014
Base: ensemble des sapins achetés (n=1148) \ﬂ Hausse ou baisse significative par rapport a 2013
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Sur quels élements s’appuyer
pour soutenir la croissance des
sapins naturels ?
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Le sapin naturel en progression constante depuis 3 ans sur tous les

indicateurs

Nombre de ménages
acheteurs de sapins
naturels (en millions)

Taux de ménages
acheteurs de sapins

naturels
(en %)

Nombre estimé de
sapins naturels

achetés
(en millions)

Chiffre d’affaires
estimé des sapins

naturels
(en millions d’euros)

2012 2013

—

134,3M€  141,4M€ 147,6M€
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@7 profil des acheteurs de sapins naturels en 2014
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En volume, les sapins Nordmann progressent de facon notable et

représentent pres de % des quantités achetées

Autres types de sapins naturels en 2014 : 1,5%

en 2013 : 0,8%

En % volume en 2012 : 1,2%
en 2011: 1,7%

-&-Nordmanns —=—Epicéas —=—Sapins blancs
72,5

64,3 +4,4pts ¥
54,9
42,
-4pts
23,7 ~
2,1 2,4 3,2
HE,7 i 2.3 12 o 1,2 14 15 2,4 - . 2,3

2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014

) L / Hausse significative par rapport a 2013
Base: ensemble des sapins naturels (n=975), en quantité

\ Baisse significative par rapport a 2013
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Méme observation en valeur, en 2014 les sapins Nordmann
génerent 80% des sommes dépensées

_Autres types de sapins naturels en 2014 : 1,7%
en 2013 : 0,8%

(o)
En 26 Valeur en 2012 : 0,9%
en 2011 : 2,4%

—=—Nordmanns —e—Epicéas —=—Sapins blancs

80,2
. +3,7pts A

30,3

-3pts ‘
2,7
3,0 ’ 26 2,2 3,3 1,9
B— . ’ _ l,2 L 1,3 ... 1.2 ~ 1.0 1,8 O — -l,4ptS ‘
2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014
/ Hausse significative par rapport a 2013
Base: Ensemble des sapins naturels (n=975), en valeur \ Baisse significative par rapport a 2013
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La présentation coupée demeure prédominante notamment pour les

sapins Nordmann

é La part de la présentation Coupée des sapins naturels

-
En 26 volume

En % . - s
Total sapin naturel Nordmann Epicéa

90,0 86,0 86,0
83,7

89,3
88‘4/8928'9/ v
82,0 .

2010 2011 2012 2013 2014 2010 2011 2012 2013 2014 2010 2011 2012 2013 2014

Base: Ensemble des sapins naturels (n=975)
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Des sapins naturels plus grands qu’en 2013

Taille des sapins naturels

5 & En 2o volume

Moins de 1m

2014 (16.8) (o
2013 @
2012 @
2011 @

2010

Base: Ensemble des sapins naturels (n=975)

1m a 1m50

2013

Plus d’1m50

Evolution tendancielle par rapport a
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Des sapins un peu plus grands en raison de la hausse notable

des Epicéas de 1m a 1m50

ﬁ En %6 volume
i Taille des sapins Nordmann

Moins de 1m 1m a 1m50

51,1 49,2

.

14,5 15,0

2010 2011 2012 2013 2014

& Taille des sapins

2010 2011 2012 2013 2014

A

Base: Nordmanns (n=707)
Epicéas (n=231)

Plus d’1m50

34,5 35,7

2010 2011 2012 2013 2014

/ Hausse significative par rapport a 2013
\ Baisse significative par rapport a 2013

1 1

1 1

1 1

1 1

i i

Epicéa H +10,6pts !

Moins de 1m 1 1m a 1m50 1 Plus d’1m50

1 1

i i

i i

~ i 46,4 i

1 1

_712pts 1 1 32’8
23,9 26,3 i || @97

i i

1 1

1 1

i i

2010 2011 2012 2013 2014 | 2010 2011 2012 2013 2014 | 2010 2011 2012 2013 2014
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Les sapins naturels sont achetés de plus en plus tot, en 2014 pres

d’un sapin naturel sur 4 est achete entre le ler et le 9 décembre

laa Date d’achat des sapins naturels

I | I En 26 volume
4

Du lerau 9 Entre le 10 et le Entre le 15 et le Apres le 21
14 20
38,1 38,6 37,2
37,6 =~ "™ 35,2 339 31,9 355

31,3
20,5

20,7 25,2 232 22,6

18,7 86 63 98 g7 73

2010 2011 2012 2013 2014 2010 2011 2012 2013 2014 2010 2011 2012 2013 2014 2010 2011 2012 2013 2014

Pas de hausse ou de baisse significative par rapport a 2013

Base: Ensemble des sapins naturels (n=975)
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Des périodes d’achat qui different en fonction du type de sapin : les sapins Epicéa
considéres comme moins résistants sont achetés plus tard, a I'inverse des sapins
Nordmann dont les achats s’effectuent principalement entre le ler et le 9 décembre

E Date d’achat des Nordmanns

En 26 volume

Du lerau9 Entre le 10 et le 14 Entre le 15 et le 20 Apreés le 21
2013 Iss
Ex s e
2011 36,7 27.0 32,2 3,6
U U
m Date d’achat des Epicéas
2014 22,3 - 22,8 +4,6pts . 9,4
-7,4pts
2013 29,7 "\ - 21,7 I 7.7
2012 27,7 . 16.0 . 14,6
2011 17,3 20,3 51,7 9,0
2010 | 16,8 27,5 42,0 13,5
N Base: Sapins Nordmann (n=70
: Hl / Hausse significative par rapport a 2013 Sapins Epicéa (n=23
' Val'hor
FranceAgnMer U v e \ Baisse significative par rapport & 2013 TNS
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Les sapins artificiels

3 représentent-ils une menace
pour le marché des sapins
naturels ?
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Légere hausse du taux d’acheteur et des quantités achetées mais un

|éger recul des sommes dépensées en raison d’'une diminution du
2012

prix moyen

Nombre de ménages
acheteurs de sapins
artificiels (en millions)

Taux de ménages
acheteurs de sapins

artificiels
(en %)

Nombre estimé de
sapins artificiels
achetés
(en millions)

Chiffre d’affaires
estimé des sapins

2014

2013
3,3%0

3,8%0

S
S

artificiels \./ -0,8M
en millions d’euros
( ) 25 8M€
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£anProfil des acheteurs de sapins artificiels en 2014
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La hausse des sapins artificiels de petite taille explique le recul du

prix moyen

Evolution tendancielle par rapport a

T 2013
© Taille des sapins artificiels
A En % volume
) Moins de 50cm 50cmalm 1m a 1m50 Plus d’1m50
-7,9pts
2014 +9,7pts/
s 09 @2
o @s) @8
2011 @ @
oo (49) @8

Base: Ensemble des sapins naturels (n=975)
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Des achats qui demeurent globalement concentrés entre le ler et
le 9 décembre mais plus tardifs qu’en 2013

A

L'l" Date d’achat des sapins artificiels

I F En 26 volume
| 4

Du 1" au 9
55,4
47,5 47,4
43,1 40,9
6.5pts

2010 2011 2012 2013 2014

Entre le 10 et le 14

zz’wro
15,8 14,3

Entre le 15 et le 20

+7,5pts

30,9 28,7

26,2 21,3 21,2

Evolution tendancielle par rapport a 2013

Le 21 et apres

81 58 91 79 .,
V\’

2010 2011 2012 2013 2014

2010 2011 2012 2013 2014

2010 2011 2012 2013 2014

Base: Ensemble des sapins artificiels (n=174)
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4 Quels sont les lieux d’achat les
plus performants ?
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Définition des professionnels des végeétaux versus les généralistes

A

[ )
‘g Que regroupe-t-on ?

Professionnels des végétaux

- Fleuristes

- E-fleuristes

- Jardineries spécialisées
- Sur I’exploitation

- Grainetiers

- Coopératives agricoles, libre

Les généralistes

- Hypermarchés, supermarchés et
supérettes

- Jardineries d'hypermarcheés

- Marchés et foires

- Magasins de bricolage et de décoration

- Autres lieux (Solderie, association école,

service station service etc....)
- VPC
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Nouveauté 2014 le « drive » pour les sapins de noél

Pour Noé&l 2014, on ne déroge pas a la régle et le géant de I'ameublement a annoncé
Chez lkea gep d J

que son sapin sera disponible dés le 29 novembre 2014 prochain. Petite nouveauteg,

il sera possible cette année de réserver et de payer son sapin de Noél directement en
ligne, sur internet, pour aller le chercher ensuite en magasin.

Source : http://www.argentdubeurre.com/

Alsace: Le sapin de
Noél en mode drive

http://www.20minutes.fr/strasbourg/

Une petite entreprise de Turckheim, La société Alsacork isolation (spécialisée dans le
negoce du liege) innove avec le premier drive de sapins de Noél.

Il est désormais possible de choisir sur Internet un sapin de Noél, puis de venir le récupérer
a la date et a I'heure de son choix révélent les Derniéres Nouvelles d'Alsace.

Vers une franchise du concept?
Le sapin, conditionné dans un sac (ce qui évite de salir le coffre), peut &étre chargée
immédiatement dans la voiture.

«Dans la période bousculée des achats de Noél, le service fait gagner du temps aux clients
presses et stressés», confie aux DNA Loic Freyburger, le gérant de la société qui envisage
de déposer le nom de domaine sapins-noel fr aprés I'avoir testé en Alsace.

Loic Freyburger n'exclut pas de franchiser le concept au niveau national, avec un réseau de
partenaires.

(1] Les achats de sapins de Noél des foyers francgais
FranceAgriMer  Val'hor Décembre 2014

Lem embessiannis e vietal

ETABLISSEMENT NATIONAL DES PRODUITS DE LU'AGRICULTURE ET DE LA MER




La hausse des achats de sapins naturels a ete profitable ala grande
distribution qui voit sa part de marché revenir a son niveau de 2012. De

facon générale, les specialistes du végetal perdent progressivement des

parts de marche _ :
Lieux d’achat des sapins naturels En % volume

+3,8pts

323 327 m2012 =2013 m2014

ST Professionnels des végétaux : @ @@
Dont école/mairie

et association :

1a,s u,
DOD
N v

-1,9pt
7268 6,816,955 " 5569

Coopérative Fleuriste Magasin ou GS  Autres lleux

Grande Jardinerle Magasin de  Hertlculteur/ Marché,
distribution spéclalisée décoration/ péplinlériste folre agricole, de bricolage
aménagement LISA
malsan / Hausse significative par rapport a 20:

Grande distribution : Hyper, super, grands magasins et jardinerie d’hypermarché
Base: Ensemble des sapins naturels (n=975) \ Baisse significative par rapport a 201:
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Une progression de la grande distribution qui se répercute sur les sapins
Nordmann. A noter, la progression notable des circuits associatifs

/Hausse significative par rapport a 201:
\ Baisse significative par rapport a 201.

Lieux d’achat des sapins Nordmann En % volume

2,5pt
reopte 2012 ©=2013 m2014
29, z’f
ST Professionnels des végétaux : @ @ @ Dont école/mairie
et association :
5 +2pts ~
15,8
15 d
14,1°° 3'“3 l @@@,
11,4 ‘
8,0
: 7459 ' 6,9
] 6.5 Y
i 5'4 611 6,0
4,3
Grande Jardinerle Magasin de  Hortlculteur/ Marche, Coopdrative Fleuriste Magasin ou GS  Autres lleux
distribution spéclalisée décoration/ pépinlériste folre agriccle, de bricolage
aménagement LISA
malson

Base: Ensemble des sapins Nordmann (n=707)
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La hausse de la grande distribution observée au global se vérifie
pleinement pour les sapins Epicea

/ Hausse significative par rapport a 201.
\ Baisse significative par rapport a 201

Lieux d’achat des sapins Epicéa En % volume

+9,5pts

44,0 m2012 w=2013 m2014

ST Professionnels des végétaux : @ @@

Dont école/mairie
et association :

-31pts
8181 767062 _72pts

18,2
14,
12,7

Grande Jardinarle Magasin de Hortlculteur/ Marché, Coopérative Fleurlste Magasin ou GS Autres lleux
distributlen spéclalisée décoratien/ pépinlériste folre agricels, de bricelage
aménagament LISA
malsen

(Base: Ensemble des sapins Epicéa n=231)
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 Des niveaux de prix en grande distribution inférieurs aux prix
moyens des spécialistes du végétal quel que soit le type de sapins

Prix moyen en € — Total Sapins Naturels ““° Evolution du prix moyen

Grande distribution n=293, Jardineries spé n=161, Horticulteurs Pépiniéristes
n=87

I Grande distribution
[ Jardineries spécialisées
B Horticulteurs - Pépiniéristes

31,2 28,4 | 30,0

2012 2013 2014

Prix moyen en € — Nordmann

Professionnels
2012 2013 2014 2012 2013 2014 2012 2013 2014 des végetaux :

Prix moyen en € - Eplcea Grande distri n=206, Jardineries spé n=111, Horticulteurs Pépiniéristes n=66

Grande distribution n=101, Jardineries spé n=42, Horticulteurs
Pépiniéristes n=19

2012 2013 2014 2012 2013 2014 2012 2013 2014 2012 2013 2014 2012z 2013 2014 2012 2013 2014
Base: ensemble des sapins achetés (n=1148)
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Hausse tendancielle des achats de sapins artificiels en magasin de
décoration et d’aménagement de la maison au détriment de la grande

distribution

Lieux d’achat des sapins artificiels

En 26 volume

m2012 w2013 m2014

+8,5pts

37,3
ST Professionnels des végétaux : @ @ @

-4,9pts

3,2
% 1,2 “ 18 1,5 _2 R
Grande Magasin de Jardinere Magasin ou GS Sclderle/Bazars Marché, folre Autres lleux
distribution décoration/ spéclalisée de bricolage Base: Ensemble des sapins artificiels (n=174)

aménagement malson

Evolution tendancielle par
rapport a 2013
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Les méthodes de conservation
5 du sapin naturel : un service a
apporter par les professionnels ?
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Plus de 6 acheteurs de sapin naturel sur 10 déclarent que leur sapin naturel
restent en tres bon état jusqu’a noél ; ceux qui achetent chez un spécialiste
du végétal ont une perception plus positive de I’état de leur sapin

Q3 Est-ce que le jour de Noél votre sapin naturel vous parait en bon état (c’est-a-dire qu’il conserve encore ses
aiguilles et gu’il n’est pas défraichi)?

Oui: 9190

(Trés bon état +
assez bon état)

Nordmann: 92%
Epicéa: 87%

Oui, il est en trés bon état

Nord : 81%0
Retraité/Inactif: 76%0 FPRINT sz o
dont A_ 65 ans et plus: 83% Spécialiste du végétal 6520
» Nordmann @

62%0

Généraliste

Epicéa

Une perception trés corrélée avec la date d’achat
almbs

P

Du 15 au 20 Du 21 au 24

Du ler au 9

Du 10 au 14
74 | 80
53 | 3 1 o0 | »
% %0

Oui, il est en trés bon état

Bleu : Significativement supérieur a '’ensemble Bases: Acheteurs de sapins naturels (n=940)
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FranceAgriMer

Lem embessiannis e vietal

Les achats de sapins de Noél des foyers francgais
Décembre 2014

ETABLISSEMENT NATIONAL DES PRODUITS DE LU'AGRICULTURE ET DE LA MER




2 acheteurs de sapin naturel sur 10 déclarent utiliser une méthode pour
conserver leur sapin jusqu’au jour de Noél. A noter que pres de 3 acheteurs

sur 10 ne savent pas quelle méthode utiliser

Q4 Est-ce que vous utilisez des_méthodes pour que votre sapin naturel garde son état de fraicheur initiale, au

moins jusqu’au jour de Noél?
_
Garde a I’extérieur

Le pied dans un récipient d’eau
Oul: 21%0
0
% O
& W 1200 g
Dans une piéce pas trop Autres

chauffée

Brumisation

Sioui, que faltes—\{stjtsdpour Le pied dans un récipient avec
consgrver son €tat de du sable mouillé
fraicheur initiale?

Je ne sais pas quelle méthode L’état de fraicheur du sapin
n’est pas important pour moi

Non: 79% Je n’en ai jamais eu besoin > -
utiliser

Pourquoi ?
%/ 28% @

Bases: Acheteurs de sapins naturels (n=940)
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