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_:' Transactions vrac Vins de France sans IG en 2011-

FranceAgriMer
(mhl = 1000 hl)
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Ventes en vrac a 30 semaines de campagne 2011/2012 (fin février 2012)

Source : Contrats d’achat FranceAgriMer
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Evolution prix moyen Vins de France sans IG rouges

o

, 2011-
FranceAgriMer
VDF(SIG) Rouges/Rosés : 56,93 €/hl +4 % /10/11
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Ventes en vrac a 30 semaines de campagne 2011/2012 (fin février 2012)

Source : Contrats d’achat FranceAgriMer
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Evolution prix moyen Vins de France sans IG bla

o

FranceAgr'iIVIer

VDF(SIG) Blancs : 53,36 €/hl +1 % / 10-11

— PRIX HEB === PRIX MENS

En euros/°hl

Ventes en vrac a 30 semaines de campagne 2011/2012 (fin février 2012)

Source : Contrats d’achat FranceAgriMer
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Transactions vrac Vins de France sans IG* en 2011-2

FranceAgrlil\/ler
15 -

=) Rouges TOTAL VDF (SIG)

o 1 349 mhl (+31%) 2 528 mhl (+35%)

S |10 57,82 €/l 55,77 €/hl

so fosé (4,64 €/ °hl) (+4%) (4,60 €/ °hl) (+3%)
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Ventes en vrac a 30 semaines de campagne 2011/2012

Source : Contrats d’achat FranceAgriMer
ETABLISSEMENT NATIONAL DES PRODUITS DE L'AGRICULTURE ET DE LA MER

(fin février 2012)
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_ﬁansactions vrac Vins de France sans IG sans menti

, en 20
FranceAgriMer ‘
15 Rouges
870 mhl (+5%)
56,50 €/hl

o 0,
1o (454€°h)) (+5%)

Rosés
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(4,35 €/ °hl) (+3%)
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TOTAL VDF (SIG)
1 675 mhl (+15%)
52,43 €/hl
(4,35 €/ 2hl) (+1%)
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Blancs
511 mhl (+43%)
45,88 €/hl
(3,98 €/ °hl) (-6%)
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Ventes en vrac a 30 semaines de campagne 2011/2012

Source : Contrats d’achat FranceAgriMer
ETABLISSEMENT NATIONAL DES PRODUITS DE L'AGRICULTURE ET DE LA MER

(fin février 2012)



_ﬂransactions vrac Vins de France sans IG avec menti ond

. en 20
FranceAgriMer —_———
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a‘ Blancs TOTAL VDF (SIG)

S 309 mhl (+76%) 854 mhl (+107%)

o o 0, '
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Ventes en vrac a 30 semaines de campagne 2011/2012 (fin février 2012)

Source : Contrats d’achat FranceAgriMer
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FranceAgrlil\/ler

TOTAL VDF (SIG)
2 528 mhl (+35%)
55,77 €/hl (+3%)

15

rouges sans cep.
870 mhl (+5%)
10 56,50 €/h (+5%)

O I T
rosés sans cép.

294 mhl (+7%)

5 51,75 €/hl (+3%) |

Evolution du prix moyen (en %/ 2010-11)
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Transactions vrac Vins de France sans IG* en 2011-2
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Source : Contrats d’achat FranceAgriMer
ETABLISSEMENT NATIONAL DES PRODUITS DE L'AGRICULTURE ET DE LA MER

(fin février 2012)



_ﬁansactions vrac Vins de France sans IG mentionnan

FranceAgrliIVIer =

en 20

tun cé

(en 1000 hi) 2011-2012 2010-2011
Volume Prix en Volume Prix en
en 1 000 hl €/hl en 1 000 hl €/hl
Total VDF (SIG) Rouges avec cépage: 479 60,21 197 64,52
dont Merlot 257 59,25 92 64,43
dont Cabernet/Sauvignon 96 59,63 25 66,01
dont Syrah 37 64,53 33 65,30
Total VDF (SIG) Rosés avec cépage: 66 61,84 39 61,78
dont Grenache 39 63,48 16 63,90
dont Cinsault 10 66,69 10 62,93
dont Merlot 6 55,86 3 54,76
Total VDF (SIG) Blancs avec cépage: 309 65,69 176 62,04
dont Chardonnay 109 78,45 65 78,65
dont Colombard 82 62,95 24 62,74
dont Sauvignon 58 67,43 35 74,91
dont Ugni blanc 28,26 43 23,50

(*) contrats dont les lots de Vin de France sans IG portent une indication de cépage

Ventes en vrac a 30 semaines de campagne 2011/2012

Source : Contrats d’achat FranceAgriMer
ETABLISSEMENT NATIONAL DES PRODUITS DE L'AGRICULTURE ET DE LA MER

(fin février 2012)
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Transactions vrac Vins de France a IGP en 2011-

o

FranceAgriMer
(mhl = 21000 hl)
VDF(IGP) Rouges/Rosés : 4 698 mhl -4 9%/ 10-11
700 - VDF(IGP) Blancs : 972 mhl -13 %/ 10-11
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Ventes en vrac a 30 semaines de campagne 2011/2012 (fin février 2012)

Source : Contrats d’achat FranceAgriMer/InterOc/Ivs
ETABLISSEMENT NATIONAL DES PRODUITS DE L'AGRICULTURE ET DE LA MER
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Evolution prix moyen Vins de France a IGP rouge

o

FranceAgr'iIVIer

VDF IGP Rouges/Rosés : 69,48 €/hl +7 %/ 10-11
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Ventes en vrac a 30 semaines de campagne 2011/2012  (fin février 2012)

Source : Contrats d’achat FranceAgriMer/InterOc/Ivs
ETABLISSEMENT NATIONAL DES PRODUITS DE L'AGRICULTURE ET DE LA MER .12



_:Fvolution prix moyen Vins de France a IGP blancs en

FranceAgr'iIVIer

VDF IGP Blancs : 80,88 €/hl -6% / 10-11
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Ventes en vrac a 30 semaines de campagne 2011/2012 (fin février 2012)

Source : Contrats d’achat FranceAgriMer/InterOc/Ivs
ETABLISSEMENT NATIONAL DES PRODUITS DE L'AGRICULTURE ET DE LA MER .13



Transactions vrac Vins de France IGP* en 2011-20

o

FranceAgr'HVIer
15 Rosés
,‘_.? 1 343 mhl (-10 %) Rouges
67,77 €/hl (+7 %

g 10 (+7 %) 3 355 mhl (-1 %)
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S 972 mhl (-13 %)

= 80,88 €/hl (-6 %)
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Evolution du volume (en % / 2010-11)

Ventes en vrac a 30 semaines de campagne 2011/2012 (fin février 2012)
(*) IGP Pays d’'Oc = 69% des volumes.

Source : Contrats d’achat FranceAgriMer/ InterOc/lv _
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Transactions vrac Vins de France IGP* avec mention

o

en 20

Rosés
744 mhl (-11%)
69,34 €/hl (+8%)
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Blancs
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TOTAL
4 011 mhl (-5%)
74,33 €/hl (+3%)
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Source : Contrats d’achat FranceAgriMer/ InterOc/Iv

ETABLISSEMENT NATIONAL DES PRODUITS DE L'AGRICULTURE ET DE LA MER

Ventes en vrac a 30 semaines de campagne 2011/2012

Evolution du volume (en % / 2010-11)
(fin février 2012)

SO i*i IGP Pais d’Oc = 94% des volumes.
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_H}ansactions vrac Vins de France IGP mentionnant un

cepage* e

= 2011-
FranceAgriMer |
(en 1000 hl)
Volume Prix en Volume Prix en
en 1 000 hl €/hl en 1 000 hl €/hl
Total VDF (IGP) Rouges avec cépage: 2484 72,65 2 468 68,30
dont Merlot 1154 71,16 1181 66,83
dont Cabernet/Sauvignon 772 72,06 743 67,17
dont Syrah 886 71,84 304 68,76
dont Grenache 101 69,69 80 64,67
dont Pinot 53 130,84 48 129,70
Total VDF (IGP) Rosés avec cépage: 744 69,34 844 64,18
dont Cinsault 280 69,54 329 63,86
dont Grenache 268 68,74 260 63,39
dont Syrah 157 70,13 184 65,50
Total VDF (IGP) Blancs avec cépage: 783 84,39 915 89,55
dont Chardonnay 344 89,60 424 93,84
dont Sauvignon 285 79,73 284 88,59
dont Colombard 44 68,91 44 69,28
dont Viognier 41 102,24 63 101,16

(*) contrats dont les lots portent une indication de cépage

Ventes en vrac a 30 semaines de campagne 2011/2012 (fin février 2012)

Source : Contrats d’achat FranceAgriMer/InterOc/IVS gum®

ETABLISSEMENT NATIONAL DES PRODUITS DE L'AGRICULTURE ET DE LA MER _ .16



Transactions vrac Vins de France IGP* sans mention

':' en 2011-

FranceAgr'HVIer
20 -
— TOTAL
. 1659 mhl (-7%) Rouges
= 15 64,43 €/hl (+6%) 870 mhl (-6%) .
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£
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o -10 1
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Evolution du volume (en % / 2010-11)

Ventes en vrac a 30 semaines de campagne 2011/2012 (fin février 2012)

Source : Contrats d’achat FranceAgriMer/InterOc/lvs o *) IGP Pays d'Oc = 9% des volumes.
ETABLISSEMENT NATIONAL DES PRODUITS DE L'AGRICULTURE ET DE LA MER «17



Transactions vrac Vins de France IGP* en 2011-2012

o

FranceAgriMer
20 o rouges sans cép.
— roses cep. 870 mhl (-6 %) rouges cép.
2 |15 744 mhl (-12 %) 63,04 €/h (+9 %) 2 484 mhl (+1 %)
—
o
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Ventes en vrac a 30 semaines de campagne 2011/2012 (fin février 2012)
(*) IGP Pays d’'Oc = 69% des volumes.

Source : Contrats d’achat FranceAgriMer/ InterOc/lv _
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Transactions vrac Vins de France IGP* en 2011-2012

o

FranceAgriMer
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Ventes en vrac a 30 semaines de campagne 2011/2012 (fin février 2012)
(*) IGP Pays d’'Oc = 69% des volumes.

Source : Contrats d’achat FranceAgriMer/ InterOc/lv _
ETABLISSEMENT NATIONAL DES PRODUITS DE L'AGRICULTURE ET DE LA MER «19



Transactions vrac Vins de France AOC rouges/roses

. en 2011-
FranceAgriMer
15 7
R [
~ 10 i T
O\O Bdx VDL
- blanc rouge
3 S Bergerac PrI%\/Stznfe / Bgne Boiigﬁgne :(/)iz
% blanc rouge O
B\ 0 T T T 1) T T T 1
Bergerac
S O rouge ‘
é -5 Alsace Beaujolais VdR Bordeaux
o rouge rouge
S 10 Total |
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c
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Lﬁ 20 | blanc
-70 -60 -50 -40 -30 -20 -10 0 10 20 30
Ventes en vrac a 6 mois de campagne** 2011-2012 (fi n janvier 201
A 6 mois d 2011-2012 (fi n janvier 2012)
Evolution du prix moyen (en %)

*Variations en vol. non significatives ; **Campagne 1°" aoGt 2011 - 31 juillet 2012.

Source : Organisations interprofessionnelles, Elabo
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