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1) Les tableaux de conjoncture  (à définir)
 

2) Les notes de conjoncture (en cours de validation)
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3) Les bulletins de conjoncture
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Situation des marchés 
des céréales biologiques
Campagne 2008/2009

> CÉRÉALES / OLÉOPROTAGINEUX / mai 2009. 

Bilan du blé tendre
Collecte : +19% par rapport
à 2007/08

Bilan du maïs
Collecte : +23% par rapport
à 2007/08

Bilan du triticale
Collecte : +53% par rapport
à 2007/08

Les bilans prévisionnels, actualisés sur la base des données arrêtées au 1er février 2009, 
font ressortir une meilleure adéquation entre l’offre et la demande en céréales biologiques. 
La collecte de blé tendre biologique est prévue en hausse par rapport à celle de 2007/08 
sans toutefois rattraper les volumes de 2006/07. Face à une demande toujours croissante 
des meuniers en farine biologique, le recours aux importations reste nécessaire. Le bilan 
prévisionnel du maïs biologique bénéficie de disponibilités en forte hausse.

Les analyses présentées dans les bilans ci-
après portent sur les trois principales céréales 
collectées en mode biologique : le blé tendre, 
le maïs et le triticale. Ces bilans de prévision 
de campagne sont établis sur la base des in-
formations enregistrées par FranceAgriMer 
au 1er février 2009 et prennent en compte les 
données à dires d’experts selon une méthode 
comparable à celle des bilans faits pour les cé-
réales conventionnelles. Il est à rappeler que 
les statistiques des douanes ne permettent pas 
d’identifier les flux en entrée et en sortie pour 
les produits biologiques. De plus, il ne faut 
pas perdre de vue que ces prévisions sont sus-
ceptibles d’évoluer en fonction des aléas cli-
matiques. La méthodologie est décrite à la fin 
du document.

BILAN DU BLÉ TENDRE
> Recours aux importations 
indispensable à l’équilibre du bilan
Malgré un stock de report en hausse de 59% 
par rapport à celui de la campagne précédente 
et une collecte en augmentation de 19%, les 
besoins du marché intérieur prévus en hausse
ne pourront être satisfaits. Le recours aux 
importations est toujours nécessaire mais à 
un niveau moins important que celui atteint 

lors de la campagne précédente. Poste de bi-
lan estimé par projection à partir de données 
FranceAgriMer. Poste de bilan estimé à dires 
d’expert. Source : FranceAgriMer (*) Chiffres 
semi-définitifs (**) Estimations sur la base de 
données arrêtées au 1/02/09

> Collecte de blé tendre biologique
en augmentation
Les surfaces en blé tendre, déclarées en agri-
culture biologique dans le fichier de données 
de la PAC, sont en progression de 6% autour 
de 30 500 ha. Selon les experts, le rendement 
est identique à celui estimé en novembre 
2008 en tonnes 2007/08 * 2008/09 ** Evol. 
(%) Surfaces (ha) 28 680 30 446 6 Rende-
ment (q/ha) 23 27 17 Ressources pour le mar-
ché Stock de report au 1/7 6 956 11 083 59 
Collecte 49 520 59 000 19 Echanges nets 29 
266 22 000 -25 / Total des ressources 85 742 
92 083 7 / Utilisations / Meunerie 60 802 66 
000 9 =/ F.A.B. 12 517 13 000 4 / Semences 
840 900 7 / Autres 500 500 0 Echanges nets 
Total des utilisations 74 659 80 400 8 / Stock 
final au 30/6 11 083 11 683 5 / Les bilans 
prévisionnels, actualisés sur la base des don-
nées arrêtées au 1er février 2009, font ressor-
tir une meilleure adéquation entre l’offre et 

BILAN BLÉ TENDRE : 
taux de couverture
encore insuffisant

Les légumes transformés
La France, leader européen en 2009

> FRUITS ET LÉGUMES / octobre 2009. 

Production
Chiffres Diat. Ci tin hent velis-
cil er sequi ea at incidunt.

Transformation
Chiffres giamconsed ming 
endit iliquam, quisi.

Exportation
Chiffres It wissi. Pis nonse 
dipit nit irilit accum alit.

Amet lortio eum accum irit duisis delit vel el ulluptatummy niam, sum ea feugue doloreriure 
molor sequip erosto dolenim velisl ipit eumsan volorero odoloborper sequat. In essi blam, 
quat. Liquat. Am adipis am, conum diam, sed dio odiam nostin ea facilit lorper si eugait 
vendrem adion hendiat am duis nullum dolorting etum dolessi. Se duisit vulla faccum 
zzriliquam, conse do cor acipsum incilit ametue magnim et pratue eugueraessed tisi blam, 
sumsan ullutat nullam, velit, sit in hent augiat. 

Nulla amet ipis nonsequatem ero commodit 
delit ulla coreet, sed etummy nonsecte volore 
conullum incinim velisl irit dit wisit vullum-
mod tat lut ate ming estrud do odignisl dipit 
augueri liquatin exer senismodiat vullandipit, 
susto do consenibh ex ero odolore raessed 
er iure eros augiam ipsusto ex eu faccumm 
olobor ipsustrud dolesequi esequamet do do-
loreet, verciliquis del inci esed tinit aci eliqui 
blaor sum vel elenis ex er adiat. Duiscip essed 
eliquat ionsequat at wiscidunt augait veli-
quatie dolorem nibh enisit utat volorerate dit 
praesse ndreet esectet utet, quisi.

PUT IRILIQUATET VELISMOLORE 
MINCIDUI 
> Blam volorpe rostin henis alismolorem 
ver sisi. 
Nim ing et, qui blam, sequisi. Ed tat nos 
nosto doluptat. Utpatem nostrud dolendre 
tate tincinibh eliquam quissed dolortincil do-
lobore feummolore magnim vulla conse esto 
do consequat.
Niam, sim dit wis aliquam quip essi tin henim 
nostinisi bla feum nosto dolortie et dipsusc 
iliquipissim do consequ amconse quamcon 
ullandit lumsand ionsenim autat.
Cummolore magniscil ute magnis eros nul-

luptat. Ut erat, vel del ip euguero core vent 
iliqui tem in henis niam vullutat wissenis nis-
sequ issequi te eui et, consecte modignismod 
ea consecte vel inim zzrilit dignis delit, sent 
alis nos adiamet, conum venis etum iustisi.
Lutat. Tum venit augiat. Rat, consed molor-
tis auguer ad diat. Putpat alit ut ver aliquip 
summolor sis delendi amcommy nulput nulla 
facilla consequam, venim alis nosto etum 
irillao rerillaore ming et wisci bla adipisi tat 
ut wissequisi exerit, quamet eugait vulputat, 
quat. Peraessectet iustrud magnisc ilissed do-
lorperos nulput ullam quamcon seniamet vel 
elit venim ipsum do digna ad magnisim vel in 
ut wismodo digna faci bla commy nonullam 
vero duisl erostin henim ex et lortie exeros 
nosto dolore magnibh eugait nonsequat vel 
ullan utem dit, quissim volesse.

> Quisim enibh exerit veriusto 
Odignibh et la consequate do commodi ame-
tum zzrit inim vero deliqua tionse esecte min 
ulla facil deliquatem quatet, voloreetum do-
lorerosto eugue faciliquis dionsequi blandia 
mconsequis nis endipsu scidunt nisim dolo-
reet luptat. Conse conum adit nibh ex eni-
bh et, con velis niam dipit dio consed ercip 
eugueros doloreet ulputatue con henit lan 

CHIFFRES CLÉS
Ero eraestrud et praes-
tie molobor si et autpat. 
Sandip elent amcon ver 
iriuscil illan henis alit 
wisciliquis adignibh.

L’innovation en France 
sur le marché de la pêche 
Les acteurs, les lieux et la recherche

> PÊCHE ET AQUACULTURE / octobre 2009. 

Production
Chiffres Diat. Ci tin hent velis-
cil er sequi ea at incidunt.

Transformation
Chiffres giamconsed ming 
endit iliquam, quisi.

Exportation
Chiffres It wissi. Pis nonse 
dipit nit irilit accum alit.

Amet lortio eum accum irit duisis delit vel el ulluptatummy niam, sum ea feugue doloreriure 
molor sequip erosto dolenim velisl ipit eumsan volorero odoloborper sequat. In essi blam, 
quat. Liquat. Am adipis am, conum diam, sed dio odiam nostin ea facilit lorper si eugait 
vendrem adion hendiat am duis nullum dolorting etum dolessi. Se duisit vulla faccum 
zzriliquam, conse do cor acipsum incilit ametue magnim et pratue eugueraessed tisi blam, 
sumsan ullutat nullam, velit, sit in hent augiat. 

Nulla amet ipis nonsequatem ero commodit 
delit ulla coreet, sed etummy nonsecte volore 
conullum incinim velisl irit dit wisit vullum-
mod tat lut ate ming estrud do odignisl dipit 
augueri liquatin exer senismodiat vullandipit, 
susto do consenibh ex ero odolore raessed 
er iure eros augiam ipsusto ex eu faccumm 
olobor ipsustrud dolesequi esequamet do do-
loreet, verciliquis del inci esed tinit aci eliqui 
blaor sum vel elenis ex er adiat. Duiscip essed 
eliquat ionsequat at wiscidunt augait veli-
quatie dolorem nibh enisit utat volorerate dit 
praesse ndreet esectet utet, quisi.

PUT IRILIQUATET VELISMOLORE 
MINCIDUI 
> Blam volorpe rostin henis alismolorem 
ver sisi. 
Nim ing et, qui blam, sequisi. Ed tat nos 
nosto doluptat. Utpatem nostrud dolendre 
tate tincinibh eliquam quissed dolortincil do-
lobore feummolore magnim vulla conse esto 
do consequat.
Niam, sim dit wis aliquam quip essi tin henim 
nostinisi bla feum nosto dolortie et dipsusc 
iliquipissim do consequ amconse quamcon 
ullandit lumsand ionsenim autat.
Cummolore magniscil ute magnis eros nul-

luptat. Ut erat, vel del ip euguero core vent 
iliqui tem in henis niam vullutat wissenis nis-
sequ issequi te eui et, consecte modignismod 
ea consecte vel inim zzrilit dignis delit, sent 
alis nos adiamet, conum venis etum iustisi.
Lutat. Tum venit augiat. Rat, consed molor-
tis auguer ad diat. Putpat alit ut ver aliquip 
summolor sis delendi amcommy nulput nulla 
facilla consequam, venim alis nosto etum 
irillao rerillaore ming et wisci bla adipisi tat 
ut wissequisi exerit, quamet eugait vulputat, 
quat. Peraessectet iustrud magnisc ilissed do-
lorperos nulput ullam quamcon seniamet vel 
elit venim ipsum do digna ad magnisim vel in 
ut wismodo digna faci bla commy nonullam 
vero duisl erostin henim ex et lortie exeros 
nosto dolore magnibh eugait nonsequat vel 
ullan utem dit, quissim volesse.

> Quisim enibh exerit veriusto 
Odignibh et la consequate do commodi ame-
tum zzrit inim vero deliqua tionse esecte min 
ulla facil deliquatem quatet, voloreetum do-
lorerosto eugue faciliquis dionsequi blandia 
mconsequis nis endipsu scidunt nisim dolo-
reet luptat. Conse conum adit nibh ex eni-
bh et, con velis niam dipit dio consed ercip 
eugueros doloreet ulputatue con henit lan 

CHIFFRES CLÉS
Ero eraestrud et praes-
tie molobor si et autpat. 
Sandip elent amcon ver 
iriuscil illan henis alit 
wisciliquis adignibh.
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4) Les données statistiques
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5) Les synthèses

1
> Les synthèses de FranceAgriMer

septembre 2010 • numéro élevage / viandes

LA consoMMAtion 
FrAnçAise de viAndes
évolutions depuis 40 ans
et dernières tendances 

www.franceagrimer.fr12 rue Henri rol-tanguy  / tsA 20002 / 93555 Montreuil-sous-Bois cedex 
Tél. : +33 1 73 30 30 00 / Fax : +33 1 73 30 30 30

/ édition
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6) Les marchés
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 Photos : FranceAgriMer / Droits réservés / Impression - Atelier d’impression de l’Arborial

FranceAgriMer / Établissement national des produits de l’agriculture et de la mer
12, rue Henri Rol-Tanguy / TSA 20002 / 93555 Montreuil-sous-Bois cedex

tél. : +33 1 73 30 30 00 / fax : +33 1 73 30 30 30
 © FranceAgriMer 2010  / www.franceagrimer.fr

Campagne 2009/10 
Perspectives 2010/11

Bilan céréalier  / oléo-protéagineux

> édition de juillet 2010
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7) Les chiffres-clés
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8) Les études
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9) Les guides (en cours de réalisation)

10) Les aides
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11) Autres publications

Note d’information

165
> La note d’information de la filière Vins de FranceAgriMer

novembre 2009 • numéro VINS ET CIDRES /

TABLEAU DE BORD
à fin octobre 2009

LES VENTES DE 
VINS TRANQUILLES 
EN GRANDE DISTRIBUTION
Bilan de campagne 
2008/2009

www.franceagrimer.fr12 rue Henri Rol-Tanguy  / TSA 20002 / 93555 Montreuil-sous-Bois cedex 
Tél. : +33 1 73 30 30 00 / Fax : +33 1 73 30 30 30

infos

Lettre d’information

/ édition
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11) Autres publications

mai 2010 

Marchés à la production vrac 

 Volumes* 
 Rouges Rosés Blancs 
Vins de 
France (SIG)  (-2%)  (+7%)  (+46%)

Vins de 
France (SIG) 
cépage 

n.s n.s n.s 

Vins de 
France IGP 

 (+20%)  (+21%)  (-9%)

Vins de 
France IGP 
cépages 

 (+37%)  (+31%)  (-4%)

Vins de 
France 
AOC 

  

Total Vin    
(*) Évolution des échanges cumulés par rapport à 8 
mois de campagne 2008-2009. 

 Prix 
 Rouges Rosés Blancs 
Vin de 
France (SIG)  (+10%)  (+2%)  (-26%)

Vin de 
France (SIG) 
cépage 

n.s n.s n.s 

Vins de 
France IGP 

 (+1%)  (+0%)  (-2%)

Vins de 
France IGP 
cépages 

 (-3 %)  (-1 %)  (-0%)

Vins de 
France 
AOC 

  

Total Vin    
(*) Évolution des prix moyens pondérés par rapport à 8 
mois de campagne 2008-2009. 

Source : contrats d’achat FranceAgriMer et Inter Oc. 
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Commercialisation vrac Vins de France sans IG en 2009-2010

TOTAL VDF (SIG)
2 609 mhl (+11 %)
3,73 €/°.hl (-3 %)

Rouges 
1 343 mhl (-2 %)

3,58 €/°.hl (+10%)

Blancs 
791 mhl (+46 %)

3,88 €/°.hl (-26 %)

Source : Contrats d’achat FranceAgriMer Ventes en vrac à 39 semaines de campagne 2009/2010

Rosés 
472 mhl (+7 %)

3,94 €/°.hl (+2 %)

À fin avril 2010, les transactions hebdomadaires 
des vins de France sans IG sont plus réduites en 
rouge et en rosé dont les cours sont en baisse. 
Forte chute des prix en blanc du fait de la mise sur 
le marché de volumes importants de la zone 
Charente à prix peu élevés. 
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Commercialisation vrac Vins de France IGP en 2009-2010

Rouges 
4 133 mhl (+20 %)
54,47 €/hl (+1%)

TOTAL
IGP*

7 236 mhl (+13 %)
60,45 €/hl (-2%)

Blancs 
1 346 mhl (-9 %)
83,33 €/hl (-2 %)

Source : Contrats d’achat FranceAgriMer et InterOc Ventes en vrac à 39 semaines de campagne 2009/2010

Rosés 
1 758 mhl (+21 %)
57,02 €/hl (+0 %)

(*) IGP Pays d’Oc = 59 % des volumes.

De même, les transactions sont moins importantes 
sur les vins à IGP rouges, rosées et faibles sur les 
blancs, avec des prix qui restent relativement 
fermes. 

Tableau de bord

/ édition
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11) Autres publications

>INFORMATION

Arrachage 
de parcelles de vignes 
en vue d’une 
restructuration

www.franceagrimer.fr

12 rue Henri Rol-Tanguy  / TSA 20002 / 93555 Montreuil-sous-Bois cedex 
Tél. : +33 1 73 30 30 00 / Fax : +33 1 73 30 30 30

Services de FranceAgriMer auprès 
desquels retirer la demande préalable 
à l’arrachage : 

Dijon / Division vins et spiritueux
FranceAgriMer
12 rue Henri Rol-Tanguy  / 
TSA 20002 / 
93555 Montreuil-sous-Bois cedex 
Tél. : +33 1 73 30 30 00 /
Fax : +33 1 73 30 30 30

Reims / Division vins et spiritueux
FranceAgriMer
12 rue Henri Rol-Tanguy  / 
TSA 20002 / 
93555 Montreuil-sous-Bois cedex 
Tél. : +33 1 73 30 30 00 /
Fax : +33 1 73 30 30 30

Colmar / Division vins et spiritueux
FranceAgriMer
12 rue Henri Rol-Tanguy  / 
TSA 20002 / 
93555 Montreuil-sous-Bois cedex 
Tél. : +33 1 73 30 30 00 /
Fax : +33 1 73 30 30 30

Mâcon / Division vins et spiritueux
FranceAgriMer
12 rue Henri Rol-Tanguy  / 
TSA 20002 / 
93555 Montreuil-sous-Bois cedex 
Tél. : +33 1 73 30 30 00 /
Fax : +33 1 73 30 30 30

Lons-le-Saunier / 
Division vins et spiritueux
FranceAgriMer
12 rue Henri Rol-Tanguy  / 
TSA 20002 / 
93555 Montreuil-sous-Bois cedex 
Tél. : +33 1 73 30 30 00 /
Fax : +33 1 73 30 30 30

Lyon / 
Division vins et spiritueux
FranceAgriMer
12 rue Henri Rol-Tanguy  / 
TSA 20002 / 
93555 Montreuil-sous-Bois cedex 
Tél. : +33 1 73 30 30 00 /
Fax : +33 1 73 30 30 30

Valence / 
Division vins et spiritueux
FranceAgriMer
12 rue Henri Rol-Tanguy  / 
TSA 20002 / 
93555 Montreuil-sous-Bois cedex 
Tél. : +33 1 73 30 30 00 /
Fax : +33 1 73 30 30 30

Draguignan / 
Division vins et spiritueux
FranceAgriMer
12 rue Henri Rol-Tanguy  / 
TSA 20002 / 
93555 Montreuil-sous-Bois cedex 
Tél. : +33 1 73 30 30 00 /
Fax : +33 1 73 30 30 30

Montpellier / 
Division vins et spiritueux
FranceAgriMer
12 rue Henri Rol-Tanguy  / 
TSA 20002 / 
93555 Montreuil-sous-Bois cedex 
Tél. : +33 1 73 30 30 00 /
Fax : +33 1 73 30 30 30

Toulouse / 
Division vins et spiritueux
FranceAgriMer
12 rue Henri Rol-Tanguy  / 
TSA 20002 / 
93555 Montreuil-sous-Bois cedex 
Tél. : +33 1 73 30 30 00 /
Fax : +33 1 73 30 30 30

Bordeaux / 
Division vins et spiritueux
FranceAgriMer
12 rue Henri Rol-Tanguy  / 
TSA 20002 / 
93555 Montreuil-sous-Bois cedex 
Tél. : +33 1 73 30 30 00 /
Fax : +33 1 73 30 30 30

Saintes / 
Division vins et spiritueux
FranceAgriMer
12 rue Henri Rol-Tanguy  / 
TSA 20002 / 
93555 Montreuil-sous-Bois cedex 
Tél. : +33 1 73 30 30 00 /
Fax : +33 1 73 30 30 30

de parcelles de vignes 
en vue d’une 
restructuration

Arrachage 

Vous venez de déposer 
une déclaration d’intention 
d’arrachage de vigne 
(hors arrachage définitif indemnisé…) auprès des 
services de la DGDDI. 

Dans la mesure où vous souhaitez utiliser 
les droits nés de l’arrachage des parcelles 
correspondantes, au titre du régime d’aide à la 
restructuration du vignoble, il vous appartient, 
AVANT TOUT ARRACHAGE, de vous 
rapprocher des services de FRANCEAGRIMER 
afin d’obtenir une demande préalable à 
l’arrachage (cf liste verso).

En effet, une déclaration et un contrôle sur 
place préalables de la parcelle à arracher 
sont nécessaires pour l’octroi de l’aide à la 
restructuration du  vignoble, tant dans le cadre 
d’un plan individuel que d’un plan collectif. 
En l’absence de ces formalités préalables, vous 
ne pourrez bénéficier de l’aide correspondant à 
l’utilisation de droits nés de cet arrachage.

La date limite de dépôt des demandes 
préalables à l’arrachage 2009/2010 en 
vue d’une restructuration est fixée au 
31/12/2009.

• Cette disposition ne vise pas les exploitants qui 
ont été retenus au titre de la prime à l’arrachage 
définitif.

Dépliant d’information

/ édition


