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1 Hypermarchés - Supermarchés - Enseignes à Dominante Marques Propres françaises - E-commerce des Grandes Surfaces Alimentaires - 

Magasins de Proximité.  

 Cumul août 2022- Octobre 22 (à 11 

semaines de campagne 2022/23)

Volume Cumulé 

(hl)
Prix (€/hl)

Volume Cumulé 

(hl)
Prix (€/hl)

Volume 

Cumulé (hl)
Prix (€/hl)

67 852                  79,12             56 616               51,83             94 960            100,89           

+11% +1% +119% -29% +65% +11%

 51 988                 83,50              2 759                83,93              40 147           109,28           

+239% -3% +21% +1% +71% +8%

 95 799                 96,92              120 421            90,76              97 902           116,91           

-10% +5% +53% +2% +89% +10%

 79 753                 97,02              50 602              91,54              87 258           117,78           

+1% +5% +58% +6% +121% +9%

AOP (cumul 1 mois, Août 2022)

     Dont VDF de cépage 

IGP

      Dont IGP de cépage

Transactions au 1
er

 stade de vin en vrac

Rouges Rosés Blancs

Vins de France (SIG)



  
     

  

 
  

  
    

 

  
 

  
 

 

Volume 

(milliers hl)

Évolution 

par rapport 

à 2021

Évolution 

vs moy. 

2019/21

Valeur 

(Millions €)

Évolution 

par rapport 

à 2021

Évolution 

vs moy. 

2019/21

6.149        -6% -9% 2.982       -4% -4%

Vin De France 341          0% 6% 101         4% 11%

IGP 2.146        -4% -7% 793         1% 0%

AOP 2.607        -8% -9% 1.862       -6% -5%

Vins étrangers 64            -8% -14% 31           -8% -12%

VSIG EM 527          -8% -16% 98           -7% -17%

VSIG UE 464          -12% -17% 98           -9% -15%

Rouges 2.505        -11% -15% 1.274       -10% -11%

Rosés 2.412        0% -4% 1.021       4% 2%

Blancs 1.232        -7% -4% 687         -5% 2%

Total des ventes (vins tranquilles)

Ventes par segment

Ventes par couleur



 

 

 

 


