
DONNÉES DE CONSOMMATION DES 
PRODUITS À BASE DE CÉRÉALES
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1Direction marchés, études et prospective



Mieux comprendre la consommation des Français des 
produits issus de filières de grandes cultures 
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1. Méthodologie

2. Trois exemples : 

a. les bières et les panachés

b. la farine

c. les biscuits sucrés

3. Une comparaison des produits à base de céréales



Le panel Food Usage
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1. Méthodologie

Le panel 
Consommateur

Kantar Worldpanel
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1. Méthodologie
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1. Méthodologie

1. Année 2021 (CAM P13 2021)

2. Moyenne de consommation à la semaine à domicile 
ou emportée du domicile

a. Combien d’individus 

b. À quelle fréquence

3. Produits étudiés

Périmètre
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1. Méthodologie

24 groupes de produits étudiés
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2. Trois exemples

Les bières et panachés
La farine
Les biscuits sucrés

1. Quels sont les consommateurs ?

2. Quels sont les moments de consommation ? Dans 
quel contexte ?

3. Quelles sont les motivations de consommation ? 
Avec quoi sont-ils consommés ?
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3. Une analyse comparée

Les produits céréaliers sont des produits du quotidien…

Pénétration hebdomadaire (% de 
la population consommatrice)

Source : Kantar Panel Food Usage pour FranceAgriMer – Année 2021
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3. Une analyse comparée

… consommés par tous.
Par sexe

Source : Kantar Panel Food Usage pour FranceAgriMer – Année 2021
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3. Une analyse comparée

Mais avec des spécificités régionales ou économiques.

Source : Kantar Panel Food Usage pour FranceAgriMer – Année 2021
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3. Une analyse comparée

Sans surprise, les aliments ne sont pas consommés aux mêmes 
moments.

Source : Kantar Panel Food Usage pour FranceAgriMer – Année 2021
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3. Une analyse comparée

Ni dans les mêmes contextes, 

Source : Kantar Panel Food Usage pour FranceAgriMer – Année 2021
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3. Une analyse comparée

Et donc avec les mêmes personnes.

Source : Kantar Panel Food Usage pour FranceAgriMer – Année 2021
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3. Une analyse comparée

Certains aliments sont spécifiques à des recettes, des moments.

Source : Kantar Panel Food Usage pour FranceAgriMer – Année 2021
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Retrouvez le détail sur les documents mis en ligne sur 
le site de franceagrimer.fr 

Merci pour votre attention

18/01/2023Direction marchés, études et prospective 24


