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Des résultats issus de sondages réalisés aupres d'un échantillon
constant de foyers représentatif des résidants en France metropolitaine

O}%{O I
g Echantillon

= Cette étude a été
réalisée a partir du Panel
consommateurs de Kantar :
Metaskope, représentatif des
foyers francais selon les criteres
sociodémographiques usuels.

= 7000 foyers interrogés
sur les achats de végétaux
d’ornement et les achats de
plants potagers, de plantes
aromatiques ou condimentaires

Mode

{;é} de recuell

= Un double mode depuis 2019

pour tenir compte de I’évolution
des comportements et pour
bien représenter 'ensemble
des foyers

Une partie de I'’échantillon est
interrogée online, I'autre partie
par voie postale

=— Dates

“E de terrain

goo

= Chaque mois
(rétrospectif) dans
la vague mensuelle
du panel, de janvier
a decembre.
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Les analyses du panel consommateurs sont conduites sur 3 niveaux, en segmentant les lieux

d'achats en deux grandes categories d’acteurs

Plusieurs niveaux Les lieux d'achats :

J
d’analyse PROFESSIONNELS

DU VEGETAL

= En cumul : addition des achats effectués sur les
12 mois de I'année (volume, valeur)

= En constant : sélection des réponses des foyers
ayant répondu au moins 10 mois sur 12
(pénétration, profil, panier moyen, mixité)

*  Fleuristes

« E-fleuristes

« Services de commande a
distance de fleurs ou plantes

« Jardineries

- Coopératives agricoles

* Libres-services agricole (LISA)

«  Sur I'exploitation (producteurs)

«  Grainetiers

*  VAD (vente a distance)

Nous bénéficions en premier lieu d’'un niveau
foyer, et en 2019 le niveau individu a été intégré
aux analyses, grace a l'identification des individus
ayant effectué des achats au sein de chaque foyer
acheteur.

GENERALISTES

Hypermarchés, supermarchés et
supérettes

Jardineries d'hypermarchés
Magasins de bricolage et de
décoration

Marchés et foires

Autres lieux (solderie, association
école, station service, etc.)

NB : Grande distribution = Hypermarchés,
supermarchés et supérettes + jardineries
d’hypermarchés
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Lorsque le total des pourcentages ne
fait pas 100, cela provient soit de
réponses multiples, soit des arrondis
effectués sur les pourcentages (dans
ce cas, la somme des pourcentages
est égale a 99 ou a 101).

Le terme acheteur désigne ici une
personne qui a fait au moins un achat
de végeétaux dans I'année de référence.
Une guantité achetée mentionne ici un
végétal, fleur, bouquet, un sachet de
graines... acheté.

Les extrapolations sont fournies
a titre indicatif et sont a utiliser
avec prudence.

Les achats de végétaux par les Francais en 2022

Eléments de contexte
sur les restrictions de
mobilité

> Premiere période de confinement :
du 17 mars au 11 mai 2020

Fermeture de nombreux lieux de vente, et dans les
lieux de vente encore ouverts des mesures
restrictives sur la vente d’achat non essentiels.

> Seconde période de confinement :
du 30 octobre au 15 décembre 2020

Fermeture plus souple des lieux de vente,
jardineries ouvertes.

> Troisieme période de confinement :
du 3 avril au 3 mai 2021

Fermeture de nombreux lieux de vente, et dans les
lieux de vente encore ouverts des mesures
restrictives sur la vente de biens non essentiels
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Contexte & enseignements clées en 2022 (1/2)

L'année 2022 a été marquée par la levée des restrictions sanitaires et des limitations du commerce qui avaient
bouleversé les comportements d’achats des Francgais en 2020 et 2021. Mais elle a été marquée par l'installation
durable de différentes contraintes : la crise générale de la logistique et les difficultés d’acces aux matiéres
premieres, couplées avec une augmentation des prix de I'énergie et des codts de production qui ont créé une

spirale inflationniste lourde de conséquence sur le pouvoir d’achat des Francais.

Dans un contexte de baisse du pouvoir
d’achat en raison de l'inflation, il est
important d’établir le bilan annuel des
achats et des dépenses de végétaux
effectués par les Francais et d’identifier
les nouvelles tendances et opportunités.

Suite a la crise sanitaire qui avait
commencé en mars 2020, le marché du
végeétal a subi plusieurs fluctuations.
En 2020, le marché avait globalement
souffert, surtout en volumes, alors qu’en
2021, malgré certaines restrictions
encore en place, le marché avait bien
performé, avec une reprise des volumes
et une tres forte progression en valeur,
signe d’un réel engouement pour les
végétaux.

Malgré une tendance des Francais a vouloir
s’entourer de plus de vert, 'année 2022 n’a pas pu
tenir ses promesses : les Francais ont
rationnalisé le budget dédié et acheté beaucoup
moins de végétaux. Les Francais dépensent
moins pour des occasions calendaires (loin des
niveaux pré-crise) et par rapport a la bonne année
2021 ont mois acheté simplement pour se faire
plaisir.

Le marché montre néanmoins une réelle solidité
sur le long terme avec un nombre de foyers
acheteurs qui reste presque stable (21 millions).
Cependant, les quantités achetées souffrent
d’'une baisse importante. Cette tendance se vérifie
tout au long de I'année, en particulier sur les mois
forts de mars et avril, loin des niveaux pré-crise.

La pression sur les prix, déja
présente en 2021, s’est
renforcée : les Francais
dépensent de plus en plus pour
les végétaux, avec un prix
moyen payé par article en
forte hausse depuis plusieurs
années. Cela n’a toutefois pas
empéché le marché de baisser
en sommes dépensées : le
budget moyen par foyer
diminue et se positionne juste
au-dessus du niveau de 2020,
tout comme le niveau du
marché en valeur.
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Contexte & enseignements clées en 2022 (2/2)

Le segment le plus impacté par
I'essoufflement du marché est celui
des végétaux d’extérieur, en
particulier dornement, alors qu’il
s’agissait du marché le plus
dynamique en 2021. Les achats de
végétaux pour le potager
continuent de baisser également,
mais de fagcon moins importante.

En effet, les achats de végétaux ont
du mal a se redynamiser tout
particulierement chez les
possesseurs de maisons avec des
grands jardins, plus particulierement
en volume (impact de la sécheresse
? Autoproduction ?). Globalement
I'attrait pour le jardin reste bien
présent mais les achats pour le
potager tendent a s’essouffler
progressivement, tout comme les
achats bio pour le potager (malgré
des prix plus stables) qui avaient
pourtant régulierement progressé
dans les derniéres années.

Le segment des végétaux d’intérieur se porte
légérement mieux, mais est en baisse également. La
pénétration des foyers achetant pour eux-mémes est en
baisse, alors que les achats pour offrir sont préservés.

Le marché du deuil est également trés faible en
volumes. Apres la reprise de 2021, les Francais ont
acheté moins de végétaux pour le cimetiere, en valeur
le marché reste au-dessus de 2020. D’autre part, aprés
I'évolution atypique de 2021, le segment des végétaux
pour les obséques progresse en quantités, mais baisse
en valeur.

Les taux de fréguentation des lieux d’achats reviennent
aux niveaux de 2020, avec un Iéger recul des jardineries,
de la grande distribution et également de la vente a
distance. Les parts de marché restent globalement
stables, avec des évolutions similaires dans les
principaux circuits. La jardinerie reste en téte en volume,
suivie par la grande distribution qui continue de baisser,
mais se porte mieux en valeur, avec une augmentation
des prix moyens. Les fleuristes restent leaders en valeur,
avec des budgets dépenseés plus éleves. Malgré leur
petite part de marché, les magasins de bricolage et
décoration sont en progression sur plusieurs segments.

Les achats de végétaux en
ligne, en croissance au moment
de la pandémie, se stabilisent
depuis 2020 : le taux
d’acheteurs sur Internet reste
stable, tout comme la part de
marché, qui reste marginale. Les
Francgais préférent toujours
acheter dans les magasins : les
achats faits par internet dans les
circuits traditionnels restent trés
minoritaires (1/2%).

Le profil des acheteurs est
toujours trés caracterisé :
environ deux tiers de la valeur
du marché sont réalisés par des
femmes et par les personnes de
55 ans et plus, et cette tendance
se renforce, avec une
augmentation de la part des 65
ans et plus, le socle du marché.
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Les enseignements clés en 2022 : global
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Les foyers ont globalement acheté moins de végetaux et ont rationnalisé le budget dédié.

= En 2022, 73% des foyers ont » |’ensemble du marché s’essouffle et

acheté au moins un végétal,
taux assez stable par rapport aux
années précédentes mais toujours
inférieur au niveau pré-crise
(76%). Cela représente 21 millions
de foyers. Au niveau individu c’est
plus de la moitié (54%) des
Francais de 18 ans et plus qui ont
effectué au moins un achat de
végétaux dans 'année (-3pts vs
2021). +

Apreés la progression spectaculaire
de 2021, le budget annuel
moyen des foyers baisse et
s’éléve a environ 116€ (-14€ vs
2021), mais reste tout de méme
supérieur aux niveaux de 2020 et
2019. La baisse est plus forte en
guantités moyennes, qui passent

semble se diriger vers un changement
d’habitudes d’achat. Aprés la partielle
reprise de 2021, il subit une forte baisse en
volume (-15%) atteignant le plus faible
niveau jamais enregistré, quel que soit le
segment. Cette baisse est principalement
portée par les végétaux d’extérieur, qui
constituent I'essentiel des volumes. Les
autres segments se portent mieux
(intérieur, cimetiére, obseques), avec un
niveau inférieur mais proche de 2020.

En valeur, la baisse est moins importante
(-11%) : le niveau reste supérieur a 2020,
mais toujours inférieur aux niveaux pré-
crise. Malgré cet essoufflement des
sommes dépensées au global, les foyers
dépensent de plus en plus pour un végétal,
avec un prix payé a l'unité qui continue de
progresser (4,40€ en 2022), en particulier

= Saufles magasins de
bricolage/décoration, en volume
comme en valeur, tous les lieux
d’achat sont en baisse par
rapport a 2021, méme si les
fleuristes se portent un peu
mieux en volume, et la grande
distribution en valeur
(significative augmentation des
prix). Les parts de marché
restent stables : les jardineries
restent en téte en volume, les
fleuristes en valeur.

= Les achats sur Internet, qui ont
fortement augmenté en 2020,
restent stables : ce mode
d’achat vaut 4% des quantités
achetées et 6% des sommes
dépensées, le taux des foyers
acheteurs sur internet est de

d’environ 32 a 26 végétaux. dans la grande distribution. 9%.
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Les enseignements clés en 2022 : intérieur Q

Le segment des végétaux d'intérieur recule
mais reste supérieur a 2020 en sommes dépensées.

= Apres I'exceptionnelle progression de 2021, le » Les quantités achetées et les sommes dépensées sont
marché des végétaux d’intérieur connait un recul : en baisse de fagon uniforme sur tous les lieux
-10% en volumes achetés et en sommes d'achats, sauf dans la grande distribution ou la perte en
dépensées. Méme si le segment reste en deca des valeur est plus limitée. Cette derniére reste le circuit
valeurs pré-crise sanitaire, il ne perd pas totalement principal en volumes (35%) suivie par les fleuristes (28%).
la croissance générée en 2021 et reste au-dessus En sommes dépensées les fleuristes sont largement en
du niveau de 2020 en sommes dépenseées. téte du classement (46%). Ces deux circuits sont de loin

les plus fréquentés pour I'achat de végétaux d’intérieur.
= 52% des foyers ont acheté un ou plusieurs

végétaux d’intérieur, une pénétration plutét stable = Méme si en volume et en valeur la répartition entre achats
dans les 3 dernieres années. Le budget annuel pour offrir et pour soi-méme ne change pas

moyen baisse a environ 60€ (-6€ vs 2021), mais drastiguement, apres la hausse de 2021 la part

reste supérieur aux années précedentes (58€ en d’acheteurs qui s’offrent des végétaux d’intérieur

2020 et 2019). Au niveau individu, c’est 38% des baisse sensiblement et revient au niveau de 2020. Offrir
Francais de 18 ans ou plus qui ont acheté des aux autres reste I'occasion la plus importante et

végétaux d’intérieur, comme en 2021. représente 72% du marché en valeur. De maniere

similaire, la part de foyers acheteurs pour des occasions
calendaires baisse significativement.
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Les enseignements clés en 2022 : extérieur

= En 2022, les végétaux d’extérieur * Le budget moyen consacré aux végétaux d’extérieur baisse de
(d’ornement et pour le potager) ont été facon significative a 63€ (-8€ vs 2021), mais reste plus élevé
achetés par 52% des foyers, qu’auparavant. Une baisse de budget impactant plutét les
sensiblement moins que les derniéres végétaux d’ornement (-7€), alors que le budget pour le potager
années (-5pts vs 2021). Cela représente baisse a la marge (-1€).

au niveau individu 39% des Francais,
stable. Apres la hausse de 2021, cette
année ce segment est celui qui souffre le
plus, il affiche une baisse de -16% en
volumes achetés - niveau le plus bas
depuis 2019 - et de -14% en sommes
dépensées - niveau qui demeure toutefois
supérieur a la période pré-crise.

» |’essoufflement du marché des végétaux d’extérieur est donc
corrélé a la baisse de I'ornement, en volume (-21%) et en
sommes dépensees (-16%), apres la forte hausse de 2021. Le
segment des végétaux pour le potager est moins fluctuant, mais
reste en tendance baissiere depuis plusieurs années (-12% en
volume, -5% en sommes dépensées vs 2021).

» Les évolutions sont assez homogénes dans tous les lieux d’achat.
Les jardineries restent toujours en téte du classement en
guantités achetées et en sommes dépenseées, mais perdent des
petites parts de marché dans le segment de I'ornement. En
fréquentation, la grande distribution et les jardineries restent les
lieux les plus populaires, mais perdent quelques points en
pénétration.

» Plus en détail, 42% des ménages ont
acheté des végétaux d’ornement (-5pts vs
2021) et 33% des végetaux a destination
du potager, taux qui baisse pour la
premiere fois depuis 2019 (-3pts).
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Les enseignements clés en 2022 : cimetiere & obseques

VEGETAUX
CIMETIERE ET
OBSEQUES

Le marché du cimetiére est en baisse,
le marché des obseques est en reprise en volume.

= 29% des foyers ont acheté un végétal pour le = 10% des foyers ont fait un achat de

cimetiere (-1pt vs 2021). Le marché du cimetiére végétaux pour les obseques (-1pt vs 2021).
baisse, avec une diminution de -11% en quantités Ce segment de marché, a l'inverse de 2021,
achetées et -7% en sommes dépensées (niveau qui est en hausse en volume (+8%) et en baisse
demeure supérieur a 2020). La baisse se concentre en sommes dépensées (-11%).
sur la période d'octobre, juste avant la Toussaint. = Le budget moyen par foyer acheteur est
» Le budget moyen par foyer acheteur est d’environ d’environ 87€.
43€. = Le fleuriste, malgré une baisse des volumes,
» Lagrande distribution reste en téte des parts de demeure trés largement le lieu d’achat
marché en volume, et le fleuriste en sommes principal pour les obséques. La vente a
dépensées. Les jardineries restent a la 2™ place. distance reste le deuxiéme circuit.
Ex
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Les foyers ont
acheté moins de
végetaux et ont
rationnalisé le
budget dediée
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Le nombre de
foyers acheteurs reste
plutot stable mais le
marché baisse en
volume et en valeur
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En 2022, la part de foyers acheteurs de végétaux reste presque stable : pres de 3 foyers sur 4 en ont
achete, soit 21 millions de foyers. Au niveau individu, toujours plus de la moitié des plus de 18 ans
achetent des végétaux, mais cette part baisse un peu par rapport a 2021.

@ ENSEMBLE DES VEGETAUX (ORNEMENT ET POTAGER)

®

Nombre de foyers acheteurs

en millions
Niveau foyer 2021:21,3M
Taux de pénétration /7 )()/n B  sssssssssssssssssssnssnnanannns 2 1 O I\/I 2020:21,1 M
% des foyers acheteurs 2021 : 75% _ : ] 2019:21,5M
de végétaux en France 2020 : 75%
2019 : 76%
G
Niveau individu
Taux de pénétration
% des individus acheteurs de végétaux en France L
d Nombre d’individus acheteurs
en millions
2021:29,1 M
Individus 18+ |G 54% (\) ssssssssssssssssssssssssssasnannnns A1 §§§; 27,9 M gindividus de 18 ans et plus 2020:27.8 M
i
2021 :57%
2020 : 55%

NB : Les extrapolations sont fournies a titre indicatif et sont & utiliser avec prudence.

Base : Ensemble des foyers (7000). En 2022, 28 665 069 foyers et 51 224 191 individus de 18 ans et plus en France @ @ Significativement supérieur/inférieur a fannée précédente
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En détail, une baisse des gquantités achetées en moyenne par foyer (5 vegetaux de moins) et &
également du budget annuel moyen (-14€), qui reste toutefois en ligne avec les niveaux de 2019 =es
et de 2020. Le prix moyen par végétal continue d’augmenter depuis 2019 (+ 0,85€ sur 3ans).

Quantité moyenne achetée et budget moyen dépensé par foyer

2019 2020 2021 2022

W svamenorn ® S 26
<
«Qﬁ Budget moyen 130,00 € ® 115,60 €

par foyer acheteur
%@ > ar vegeml 3,52€ @3,79€ @ 4,10 € @ 4,37 €

par végétal

@
@

Base : Ensemble des foyers acheteurs de végétaux (5137). Ensemble des végétaux @ @ Significativement supérieur/inférieur a lannée précédente
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La répartition des sommes dépensees par revenu, type d’habitation et région de réesidence du

foyer reste toujours stable. ENSEMBLE
VEGETAUX
Répartition des sommes dépensées selon le profil du foyer (en valeur %) @
2019 m 2020 m2021 m2022
@ 44 44 45 45 46 44
E% 11 10 11 I I I I
= -
Revenu Moins de 1500 € 1501 a 3000 € 3001 € et plus
25 25 24 50 30 >
18 19 18 22 22 22
a0
Olog|O I I 3 2 3 2 21
s N . —
Type d’habitation Maison avec jardin  Maison avec jardin ~ Maison avec jardin ~ Maison sans jardin Appartement Autres
de plus de 1000m2 de 500 a 1000m2 de moins de 500m2
18 18 19 17 17 16
i II 151I6i II 14ii 11 11 11 131313 12 1212
Reégion de residence Région parisienne Nord et Est Bassin Parisien Ouest Sud-ouest Sud-est Méditerranée
Base : Ensemble des foyers acheteurs de végétaux (5137). Ensemble des végétaux
EN
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Un profil des individus acheteurs de végétaux qui reste plus féminin, plus aisé et plus senior
que celui de 'ensemble de la population.

Profil des individus acheteurs de végetaux (en % d’individus) @

ENSEMBLE
 DES
VEGETAUX

B Acheteurs de végétaux
Ensemble de la population

Hommes <
S
38%© % )
48%
K \ Quantités moyennes Budget moyen
Femmes CSP+ CSP- Inactifs* par individu @ par individy
0/, © 2021: 23,6 2021 : 96,90€
62% 30%%9m  23%50  A7% 50, 20,2 om0 7 88,50€ Zong. sesoc
52% 2019:22,9 2019 : 80,90€
lle-de-France  16% 16%
0 Nord-Est  14% 15%
o Bassin parisien  17% 17%
[ +) Ouest  14% 14%
000 e . - 16 19 Sud-Ouest  12% 12%
1
~ A . Sud-Est  13% 13%
15-24ans  25-34 35-44 45-54 55-64 65 et + Méditerranée  14% 13%

@ @ Significativement supérieur/inférieur a I'année précédente

Base: Ensemble des individus acheteurs de végétaux (6710) *la catégorie inactif regroupe les individus sans profession, dont les étudiants mais aussi les retraités 0 Q Significativement supérieur ou inférieur a 'ensemble de la population
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En conséquence, les dépenses sont réalisées majoritairement par les seniors (64% par

O

les 55 ans et plus) et les femmes (68%). ENSEMBLE
VEGETAUX
Répartition des 0600 47 © @
sommes dépensées nnn 42 44
selon le profil de
Pindividu acheteur % %) 14 15 14 22 21 22
(en valeur %) Age 7 9 9 g 1111
individu 121 CF LB e I I
h _—
Q 2020 acheteur 18-24 ans 25-34 ans 35-44 ans 45-54 ans 55-64 ans 65 ans et plus
m 2021
m 2022
@
67 68 Y -_j
! 52 52
33 32 2129 ® ©
e . 192119
Inﬂlwdu Individu I I I
acheteur
Homme Femme acheteur PCS+ PCS- Inactif

Base: Ensemble des individus acheteurs de végétaux (6710)

@ @ Significativement supérieur/inférieur a I'année précédente
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En historique, des quantités achetées en forte baisse, impactées par la crise covid puis par la &

tendance inflationniste. Les sommes dépensees réesistent et reviennent au niveau de 2020, ENSEMELE
apres une forte progression en 2021. VEGETAUX

Volume et valeur du marché des végétaux (en millions)

747,6
%% 709,1 709,1 6945 7114 - 707,7
° 671,9
Volume +2% +2% +5%
Quantités achetés (QA) A% -10% 602.6

2815 2
@ 2760.3 2709.3 2761.8

Valeur 2% ot +2%
Sommes dépensées (SD) 6% -11%
2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022
NB : Les extrapolations sont fournies & titre indicatif et sont & utiliser avec prudence. -X% / +x% = évolution vs I'année précédente

EXx =g
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Les sommes dépensees reviennent au niveau de 2020 dans chagque segment. Les végétaux

d’intérieur résistent mieux que les autres segments.

Volume et valeur des différents marchés (en millions)

Volume
Quantités achetés (QA)

2019 100,461
2020 88,215 -12%
95,518 +8% Les végétaux d’intérieur
2021 86,196 I -10% g
2022
582,706
525,447 -10%
550,893 +5% . , . .
' Les végétaux d’extérieur
4607061 -16% (ornement et potager)
11%
+8% - LN
47373 B -11% Pour le cimetiere
9,354 |
9,136 % -2%
7,845 -14% .
8395 | +7% Obseques

NB : Les extrapolations sont fournies a titre indicatif et sont a utiliser avec prudence.

©

-11%
+16%
-10%

-1%
+19%
-14%

-12%
+9%
-7%

+14%
+8%
-11%

ENSEMBLE
 DES
VEGETAUX

Valeur
Sommes dépensées (SD)

' 1088,214
964,426
1 1114,952

998,897

I.(ANTAR Les achats de végétaux par les Frangais en 2022

1 052,997
1 038,860
1 236,285
1 063,482
408,226
357,436
390,120
RN 363,524
241,004
274,026
296,575
B 264,200
-X% / +x% = évolution vs I'année précédente
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Le marché des vegétaux d'extérieur reste le plus important, surtout en quantité, mais son

poids baisse legerement en 2022.

Poids des différents marchés

Les végétaux d’intérieur

(maison, appartement, véranda,
hors achat pour le cimetiére et les obséques)

i

Les végétaux d’extérieur (omement et potager)

(jardin, rebord de fenétre, balcon ou terrasse, potager,
hors achat pour le cimetiére et les obséques)

Pour le cimetiere

@ Sapins de Noél naturels

Base : ensemble des végétaux + sapins de Noél naturels

ENSEMBLE
. DES
VEGETAUX
+ SAPINS DE
NOEL
% Volume % Valeur
Quantités achetés (QA) Sommes dépensées (SD)

2019 2020 2021 2022

2019 2020 2021 2022

@ @ Significativement supérieur/inférieur a I'année précédente
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[NEW Depuis la crise sanitaire, les achats de végétaux ont diminué surtout chez les &
possesseurs de maisons avec grand jardin (500m2 ou plus), particulierement en  evsevee

VEGETAUX
volume.
Quantités achetées et sommes dépensées par type d’habitation en indice (2019=100)
A A
94 95 87 89 94
79 73 68 85 103
89 88
Quantités achetés (QA) e -
Maison avec jardin Maison avec jardin Maison avec jardin Maison sans jardin Appartement
de plus de 1000m2 de 500 a 1000m2 de moins de 500m2
val N e e
aleur 110 122 126
Sommes dépenseées (SD)
90 89 93
! 108 108 96 98 " 95 v
NB : Les extrapolations sont fournies a titre indicatif et sont & utiliser avec prudence. 94 101
Base : ensemble des végétaux 107
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Chez les possesseurs de grands jardins, la part des végétaux d’extérieur est la
NEW St : .
plus elevée en volume comme en valeur. Les especes les plus achetées sont les ENSEMBLE

geraniums, les rosiers et les chrysanthemes. VEGETAUX

Poids des différents marchés chez les possesseurs de grands jardins

Sommes dépensées par especes m Végétaux Végétaux g Végétaux pour g Végétaux pour
(pOUI’ soi-méme et pour le jardin) d’intérieur d’extérieur le cimetiére les obséques
% Volume % Valeur
Quantités achetés (QA) Sommes dépensées (SD)

Q Rose (4,7%)
‘ Rosier (3,7%)

Chrysanthéme (3,1%) ': by _'; 4 Tulipe (1,8%)
', Dipladenia (2,6%) B e 10
2019 2020 2021 2022 2019 2020 2021 2022
EN

REPUBLIQUE -
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[N EW] Les achats de végétaux sont sujets a une forte saisonnalité, avec des pics &
d’acheteurs en avril et mai (achats de véegétaux d’extérieur et pour le potager) et en ENSEHELE
octobre (achats pour le cimetiére avec la Toussaint / célébration des défunts). e

Taux de foyers acheteurs par type de végétaux (en %)

40
34
24
0
19 18 0 19
1717 16 16
14
8
6
3.3 4 3 3 33 2 3 3 3 4
2 I L J B
mil
Janvier Février Mars Auvril Juin Juillet Aot Septembre Octobre Novembre Décembre
mmm \/égétaux d'intérieur Végétaux d'extérieur ornement mmmm\Végétaux d'extérieur potager mmm\/égétaux pour cimetiére et obséques =—=Ensemble des végétaux

Base : ensemble des foyers (7000)
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En quantité, la majorité des achats est réalisée sur la période février-mai, avec un pic marque &
en valeur en octobre. Les volumes et les sommes déepensées sont en baisse sur tous les mois  evseveie
de I'année par rapport a 2021, notamment en mars.

VEGETAUX

Evolution des volumes et sommes dépensées en indice (2019=100)

2019 w2020 m2021 m=2022

97100 85 90 86
96
70
64
79 85 79 I II II 11244 83 92 96 go

Volumes 11491 85 II I 9910171 10093 85 1181492 II 77 81 63 11599 g7
achetés L]

L[] LT L[] L[] mm
Janvier Février Mars Auvril Mai Juin Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre  Décembre

zzzz o (gl ) TR Il
dépensées
9 o5 91 48 129111 10310289 10110191 128124110 103 92
99 104101 90 11410296
116

08 96 94

NB : Les extrapolations sont fournies a titre indicatif et sont a utiliser avec prudence.
Base : ensemble des végétaux
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Une baisse
du marche liee
principalement a la
b baisse des quantités
achetées, quel que
soit le lieu d'achat

A ©

ENSEMBLE
_ DES
VEGETAUX




La grande distribution, les jardineries et la vente a distance voient leur nombre de clients
reculer, alors qu’il reste stable dans les autres lieux d’achat. ENSEMBLE

VEGETAUX

Pénétration des lieux d'achats en % de foyers

@ 2020 w2021 m2022
y Professionnels des végétaux

@ ® 83/84 /82
57 59 56
@
46 46 46 2o
41 41
22 o1 @
19 200 19 19
16 18 18 ) 5 4 O
12 12 11
: ll I
Grande Distribution Fleuriste Jardinerie Producteur Libre service Sur un marché Magasin de Vente a distance
agricole bricolage/déco

Base : ensemble des acheteurs de végétaux (ornement ou potager) : 5137 @ @ Significativement supérieur/inférieur & fannée précédente
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Les inactifs et les plus de 55 ans sont encore plus en force sur les marchés et chez les @
producteurs. Les femmes sont tres majoritairement présentes sur tous les lieux d’achats, mais ENSENLE
de facon moins marquée sur les LISA. VEGETAUX

Profil des individus acheteurs de végétaux par lieu d’achat (en % d'individus) @

?;; O %’

NAAANAAN
ge 15-34 pEEEI-3 170

| Inactifs .
I
° pcs.

Grande distribution Fleuriste Jardinerie Producteur Libre service agricole Sur un marché Magasin de bricolage/déco Vente a distance

Base: Individus acheteurs de végétaux dans chacun deus lieux d’achats o ° Significativement supérieur ou inférieur a 'ensemble des acheteurs
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Seuls les magasins de bricolage / décoration resistent en volume et progressent en valeur.

Tous les autres lieux sont en recul vs 2021. Les fleuristes résistent mieux en volume, la grande

distribution en valeur.

Quantités achetées et sommes dépensées par lieu d’achat (en millions)

2020 m2021 m2022

164,9

151,4 1383 156,0 1515 1296
104,2 103,9 85,4 904 912 5.
: 51,2 54,0 49,0
Volumes
achetés . .
+9% -16% 3%  -14% stable -18% +1% -17% +5%  -9%
Jardinerie Grande Distribution Producteur Libre service Fleuriste
agricole
+27% -15% +11% -8% +4% -17% +23% -17% +15% -11%
Sommes I l . . - -
dépensées
166,9 171,5
293,6 305,9 253,2 2061
409,3
512.8 — 453,3 419,2
652,2 ’
786,7
902.9 807,5

NB : Les extrapolations sont fournies a titre indicatif et sont & utiliser avec prudence.
Base : ensemble des achats de végétaux

106,0 138,4 128,9

ENSEMBLE
 DES
VEGETAUX

Professionnels des végétaux

434,8M / 444,5M | 375,1M

458 °90 474

208 278 27,8 339 278 257

B N B .
+29% -20% +33% = -18%  -8%
Sur un marché Magasin de Vente a distance

bricolage ou déco

+31% 7%
N Em

+37% +20%
s .
496 681 817

-11% -8%

2283 202,1 186,0

Professionnels des végétaux

1992,0M /2 269,8M / 1967,7M

-X% / +x% = évolution vs l'année précédente
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Les parts de marché restent globalement stables, avec une tendance a la baisse chez les &
producteurs et une tendance a la hausse dans les magasins de bricolage/décoration en  evstvse
volume. Les jardineries restent en téte en volume, les fleuristes en valeur.

Part de marché des lieux d'achats en % volume et en % valeur

2020 m2021 m2022

23
8
I ll EE oEE

Volumes
achetés

Jardinerie Grande Producteur Libre service Fleuriste Sur un

Distribution agricole marché
Sommes . . [ ] B L1
depensees 6 4 5 g
7 6
11 10 10

2o 21
30 30 30

Base : ensemble des achats de végétaux

VEGETAUX

Professionnels des végétaux

65/63/62
3 4 5 5 4 4 4 5 4
e N I N .

Magasin de Vente a distance Autres lieux
bricolage/déco

. e pEm T
o 7
©

Professionnels des végétaux

76175173
)

@ @ Significativement supérieur/inférieur a I'année précédente

I.(ANTAR Les achats de végétaux par les Frangais en 2022

EX
REPUBLIQUE - .
FRANCA%E FranceAgriMer YALHOR 37

11 S LS FURCES L0 VEGE 1L
Libers
Eyali l
Frateriiié



[N EW 9% des foyers acheteurs de végétaux font des achats sur Internet, part stable
depuis 2020. Avec un prix moyen par végétal en constante hausse, ce mode ENSEMBLE

_ DES
se maintient en valeur, sans toutefois confirmer I'engouement de 2020. YReR
Pénétration et part de marché des achats sur internet
% part de marche évolution des achats
2019 52020 =2021 m2022 des achats sur internet en indice (2019=100)

% des foyers acheteurs
de végétaux sur internet

@ 117 106
4 4
Volumes . .

achetés
2019 2020 2021 2022 2019 2020 2021 2022

- P s m— Sommes
4 EIRE R dépensées
m— \ T . Q 6 g
| Vi 157
170 168
@

Soit en prix moyen 2019 2020 2021 2022
par végétal : g g5e 8,40€ 9,19€ 10,90€

@

2019 2020 2021 2022

Base : Ensemble des foyers acheteurs de végétaux d’ornement (5137)

Sur 'ensemble des végétaux, les achats sur internet en 2022 représentent 4% des volumes et 6% des valeurs Base : Ensemble des achats de végétaux d’ornement @ @ Significativement supérieurfinférieur a lannée précédente
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[NEW]

Les achats sur Internet se concentrent uniquement aupres des specialistes de la

vente a distance. Ce canal est un peu plus utilisé pour des occasions tres  =smee
T VEGETAUX
specifiques.
Part des achats sur internet par lieu d’achat et par occasion
LIEUX D’ACHAT OCCASIONS
A 54 A A
21 18 18
% Volumes 12 10
i n B .
. 2 2
sSur internet — — 1 1 1 0 - - - —
Vente & Producteur Magasin de Fleuriste Libre service Grande Jardinerie Féte du Anniversaire  Fétes des Fétes des Grandes  Anniversaire Saint Valentin
distance bricolage/déco agricole Distribution prénom d'un - de mariage méres  grands-méres occasions,
proche félicitations
% Sommes — — [ ] - . -
dépensées 4 1 1 3 1 1 . -
| 9 11 10 12
sur internet 17 15
v 66 v v

Base : ensemble des achats de végétaux
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Seule la vente a distance connait une augmentation des quantités moyennes, en recul dans tous
les autres lieux d’achat. Les producteurs restent en téte, suivis par le LISA et la jardinerie. ENSEVBLE

VEGETAUX

Quantités achetées en moyenne par foyer acheteur dans le circuit

2020 m2021 m2022

223228

20,1 20,9
17’3 15 8 16 5
12,0
9,8 9 ol 115 s 10194
4,8 4 9 4 6
Quantités
moyennes par

foyer acheteur

Producteur Libre service Jardinerie Marché Vente a distance Grande Magasin de Fleuriste
agricole Distribution bricolage/déco

Base : ensemble des acheteurs de végétaux (ornement ou potager) dans chaque canal
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De méme, les budgets dépensés en VAD et magasin de bricolage augmentent, alors qu'ils
retrouvent les niveaux de 2020 dans les autres lieux d’achat. L'augmentation du prix moyen par  evsqee

vegeétal est nette en grande distribution, sur les marchés et les magasins de bricolage/déco.

Budget moyen par foyer acheteur dans le circuit

2020 m2021 m2022

€82,20
€76,80
74,70 € ’ €68,20
€63,30 €62,90
61,00 € 58,70 € €58,20
3
Budget moyen
par foyer acheteur
Fleuriste Vente a distance Producteur
Soit en prix moyen 16,80€ 16,70€ 7,00€ 6,50€ 2,80€ 2,80€

par végétal : +8% -1% +13% -7% +8% =

Base : ensemble des acheteurs de végétaux (ornement ou potager) dans chaque canal

VEGETAUX

€47,00
ses0c il o 32,20 210
: 30,90 € ) €24,60
I [ €' ' €.23 50
I I [ -
Libre service Sur un marché  Grande Distribution Magasin de
agricole bricolage/déco

2,20€ 2,40€ 2,20€ 2,50€ 2,90€ 3,30€ 2,30€ 2,60€
+22% +10% +5% @ +12% -8%

-X% / +x% = évolution vs l'année précédente

I.(ANTAR Les achats de végétaux par les Frangais en 2022

EN
REPUBLIQUE _M
FRANGAISE FranceAgriMer YALHOR 36

Liberse
Egalité
Frateriiié



En volume, le panier moyen par achat est le plus elevé chez les producteurs (environ 10
vegetaux) et LISA. En valeur, les paniers moyens par achat sont les plus elevés pour la vente =
a distance et les fleuristes. VEGETAUX

Panier moyen par achat dans le circuit

2020 m2021 m2022

10,3
91 8,6
I

6,7
35 3,3
. ’ ’ 1,9 19
Il Il sEE UEE "EE == -
par achat . B -
En volume
Producteur Libre service Magasin de Jardinerie Vente a distance Sur un marché Grande Distribution Fleuriste
agricole bricolage/déco
I 1930€ 1720 .I 00e 13,80€ 101 I
Panier moyen 19,90 € 19,90 € 24,40 €
par achat 29,90 € 25,40 € 30,90 €
En valeur 31,30€ 31,00 €
41,30 €

41,60 €

Base : ensemble des acheteurs de végétaux (ornement ou potager) dans chaque canal
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La baisse des

1.3

V4

guantités moyennes

égétaux

V4

O

ENSEMBLE

plus « petits »

achetees fait
acheteurs de v

progresser la part des

_ DES
VEGETAUX

p
.'~ w
&



La baisse des quantités achetées par foyer fait augmenter significativement la part des petits &
acheteurs au détriment des gros. Les gros acheteurs représentent encore la majoritée des achats e
en volume mais pas en valeur, ou les moyens et petits acheteurs gagnent en importance. e

Indicateurs pénétration, volume et valeur

B Petits acheteurs (1 & 10 végétaux)
B Moyens acheteurs (11 & 36 végétaux)

I Gros acheteurs (37 végétaux ou plus)

Répartition des Acheteurs (foyer) Répartition des quantités achetées Répartition des sommes dépensées

@+2pts
7 -8pts @
22 ®+3pts

44
2 O @+4pts

36

@ +4pts

Base : foyers acheteurs de végétaux : petits (2316), moyens (1693), gros (1128) @ @ Significativement supérieurfinférieur & fannée précedente
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Les petits acheteurs fréquentent beaucoup moins les professionnels des vegétaux, en faveur de @
la grande distribution. Plus on achete de végetaux, plus on s’approvisionne dans des lieux =gt
d’achats différents. VEGETAUX

Pénétration des lieux d'achats en % foyers acheteurs

B Petits acheteurs (1 & 10 végétaux) Professionnels des végetaux
@ B voyens acheteurs (11 & 36 végétaux) 6@%/ 90/97
Gros acheteurs (37 végétaux ou plus 2pts .
. ( g plus) Nombre moyen de lieux d'achats
15/23/3,1
-7pts
+4pts
+2pts 2pts 38
29
4pts
18
10 14
ail = : II
Grande Distribution Jardinerie Fleuriste Producteur Libre service Sur un marché Magasin de
agricole bricolage/décoration

Base : foyers acheteurs de végétaux : petits (2316), moyens (1693), gros (1128) @ @ Significativement supérieurfinférieur a fannée précédente
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En volume, la grande distribution reste le 1" circuit chez les petits acheteurs. Les jardineries
sont tres importantes chez les moyens et surtout chez les gros acheteurs, ou elles creusent leur — =sevee

, . . . VEGETAUX
écart avec la grande distribution.
PETITS ACHETEURS MOYENS ACHETEURS GROS ACHETEURS
34 @ W 2022
Volumes Grande Distribution 236},) Grande Distribution Jardinerie B 2021
achetés rand @ 2020
. L rande
Jardinerie Jardinerie Distribution
Fleuriste Fleuriste Producteur |
Producteur Producteur Libre service

agricole

Libre service

Sur un marché Sur un marché

9o oYsn ooo

agricole
Libre _serl\/lce Professionnels Sur un marché Professionnels Fleuriste | Professionnels
agricole 6 des végétaux des végétaux ‘ des végétaux
i /1591760 /64165
Magasin de 55154152 Vente a distance ) Vente a distance | Q
bricolage/déco i )

Magasin de bricolage/ Q
déco :

Magasin de bricolage/

Vente a distance , .
décoration

Autres Autres

3
Autres @2 4@

Base : foyers acheteurs de végétaux : petits (2316), moyens (1693), gros (1128) @ @ Significativement supérieurfinférieur a fannée précédente
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En valeur, le fleuriste reste le ler circuit quel que soit le type d'acheteurs (en baisse chez les
gros acheteurs et en hausse chez les moyens acheteurs). Par rapport a 2021, les petits et les et

gros achetent moins aupres des professionnels des vegétaux, les moyens un peu plus.

PETITS ACHETEURS

©)

Sommes
dépensées
Grande Distribution

Fleuriste

Jardinerie
Vente a distance

Producteur

Libre service .
agricole Professionnels

des végétaux

m
i 4

74173171

Q

4
Sur un marché Qsﬁ

Magasin de Q23
bricolage/déco i 5

Autres

Base : foyers acheteurs de végétaux : petits (2316), moyens (1693), gros (1128)

Fleuriste

Jardinerie |

Grande

Distribution

Producteur

Vente a distance

Sur un marché

Magasin de
bricolage/déco

Autres

MOYENS ACHETEURS

Grande

Libre service
agricole

Professionnels Vente a distance

des végétaux

171173
ORG)

Magasin de
bricolage/déco

Autres

Fleuriste E

Jardinerie

Distribution

Producteur :

Sur un marché

ENSEMBLE

VEGETAUX

GROS ACHETEURS

H 2022
# 2021
#2020

Professionnels
des végétaux

77175

Q

@ @ Significativement supérieur/inférieur a I'année précédente
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Les depenses
pour les occasions
personnelles et de
plusieurs categories de
veégetaux se maintiennent
au niveau pre-crise

N

<1é§;>

VEGETAUX
D’ORNEMENT



[NEW]

restent en dessus des attentes.

Evolution des sommes dépensées par occasion d’achat (2019=100)

Malgre la baisse, les dépenses pour les principales occasions personnelles se
maintiennent aux niveaux pre-crise, alors que celles pour des d’occasions calendaires

VEGETAUX
D’ORNEMENT

2019 ®m 2020 m2021 m=2022
110
Sommes
7 7 98
depensées 94
Détail des principales occasions calendaires Détail des principales occasions personnelles
aoo
ooo 127
0
61037 9810996
11403
95 11611
1 9210297 86
II 10018 0215234 II JJ 0600%01 101111903 10010605
L[] L] C T — — —
ST OCCASIONS Noél / fétes de Toussaint/féte  Fétes des ST OCCASIONS Pour se faire Pour fleurir une  Anniversaire Invitation Remerciements Grandes Anniversaire de
CALENDAIRES fin d'année des défunts meres PERSONNELLES plaisir tombe / occasions, mariage
sépulture félicitations
Top 5 espéces par Rose Chrysantheme  Rose Top 5 espéces par Rose Rose Rose Rose Rose Rose Rose
occasion d’achat Jacinthe Pensée Pétunia occasion d’achat Géranium Chrysantheme  Orchidée Orchidée Orchidée Orchidée Orchidée
(en valeur): Poinsettia Bruyere Pivoine (en valeur): Orchidée Lys Lys Lys CEillet Hortensia Lys
’ Orchidée Cyclamen Orchidée ’ Rosier Cyclamen Pivoine Citronnier Lys Lisianthus Olivier
Hellébore Dendranthema  Rose Tulipe Gerbera Tulipe Tulipe Jacinthe Olivier Gerbera
Base : achats de végétaux d’ornement
EN
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[NEW]

Similairement, plusieurs catégories de végétaux maintiennent les niveaux pre-crise

sanitaire en valeur.

Evolution des volumes et sommes dépensées par catégorie en indice (2019=100)

2019 w2020 m2021 m2022

VEGETAUX
D’ORNEMENT

97
84 78
96 83 89
87 93 89 - 81 gg 103 92
pEm DEER -or ccie sacs DEEE
Volumes — —— = ™ ] T ---
achetés
Fleurs coupées Plantes fleuries Plantes vertes ou Plants, Arbres et Arbres et arbustes Bulbes Plantes vivaces Plantes annuelles et
grasses Arbustes fruitiers non fruitiers biannuelles
Sommes N . I e . . . --- ...
95 97 116 107
89 104 89 e 93
106
Base : achats de végétaux d’ornement
‘i A
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vlg
(o] (o]

[N EW] En Automne / Hiver, les especes les plus achetées sont les pensées, suivies par les =
chrysanthemes et les roses. En valeur cependant, les roses sont largement en téte, VEGETAUX
suivies par les chrysanthemes (prix moyen bien plus éleve).

Evolution des volumes et sommes dépensées par espéce en Automne / Hiver - TOP 8 (2019=100)

2019 w2020 m2021 m=2022

96
87 81 92 g1 97 79 79
88 94 g8 94
Vwm IRN COEE DEm vEmm ool cooo sonm
achetés 1 ] L1 1 e —
@ Pensée chrysanthéme Rose < J:' ¥ ’9 Tulipe 0 Cyclamen Q Orchidée 9 Lys
I
Sommes o - L] ]| NEn ] ] [ el
4 4 81
dépensees 106 90 91 99 96 98 95 90 94 113 114 80 g5 70 96 92 79
O o6 88
91 88
Base : achats de végétaux d’ornement @ @ Significativement supérieur/inférieur a I'année précédente
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[N EW] En Eté / Printemps, les espéces les plus achetées sont les géraniums, suivies par les

roses et les bégonias. En valeur, les roses sont en téte, loin devant les autres especes. e
Evolution des volumes et sommes dépensées par espéce en Eté / Printemps - TOP 8 (2019=100)
2019 m 2020 m2021 m2022
99
81 I 77
88 81 88 g
97 83 80 88 89 86 119 133
5| LI nane ||| : cale cEEE CaE
achetés ... ..- -.- -.- L] |
Rose Bégonia ’1 Pé&tunia G CEillet d’'Inde w ?"’ Tulipe % Dipladenia @ Pensée
Sommes L L I - — — — — - -  —
dépensées .I. 87 108 83 101 109 107 110 103 103 48 124 120 o8 !5 73 66
O 116
Base : achats de végétaux d’ornement @ @ Significativement supérieur/inférieur a I'année précédente
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[N EW] Le profil des acheteurs de roses est similaire au profil des acheteurs au global, alors @

que les acheteurs de bégonias, chrysanthemes, géraniums et pensées sont plus agés  vecerux
et plus inactifs. Les pensées sont plus achetées par les femmes.

Profil des individus acheteurs par espéce (TOP 5) (en % d’individus)

A

Sexe

=
000 55+
non
NAANAANA
A 35-54
ge 15-34
I,‘ [EB °  Inactifs
H |
o= o pcs.
PCS  PCs+

Base: Individus acheteurs de I'espéce

66 Q@

19@

Bégonia Chrysantheme Géranium

D’'ORNEMENT

68 @ 58
160 20
23

Pensée Rose

o Q Significativement supérieur ou inférieur a 'ensemble des acheteurs
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Le segment des
— végetaux d’intérieur
recule mais reste
supérieur a 2020 en
sommes dépenseées.

VEGETAUX
D'INTERIEUR




Plus de la moitié des foyers francais a acheté au moins un végetal d'intérieur en 2022. Le
budget moyen et la quantité moyenne par foyer acheteur diminuent et retrouvent un niveau vecerux
similaire a 2020, ce qui entraine une baisse des sommes dépensées et des volumes achetés.

% Les végétaux d’intérieur

(maison, appartement, véranda, hors achat pour le cimetiére et les obséques)

@ Taux de pénétration

% des foyers en France

52%

2021 :53%
2020 : 52%
2019 : 55%

Nombre de foyers
en millions

u

/ 2021 :15,2M
2020 : 14,7M
2019 :15,5M

NB : Les extrapolations sont fournies a titre indicatif et sont & utiliser avec prudence.

Base : ensemble des foyers (7000). En 2022, 28 665 069 foyers en France

Quantité moyenne
en volume

..................... 5 ’ 3

Quantités en moyenne
par foyer acheteur
2021:5,7
2020:5,3
2019:5,6

Volumes achetés
86,2M (-10%)

2021 : 95,5M (+8%)
2020 : 88,2M (-12%)
2019 : 100,5M

D'INTERIEUR

Budget moyen
en valeur

Sy,

............................ 60,20€®

De budget moyen

par foyer acheteur
2021 : 65,806 (7)
2020 : 58,20€
2019 : 58,30€

Sommes dépensées
998,9ME€ (-10%)

2021 : 1 115,0M€ (+16%)
2020 : 964,4M€ (-11%)
2019 : 1088,2M€

@ @ Significativement supérieur/inférieur a I'année précédente
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38% des individus de 18 ans et plus ont acheté au moins un vegetal d’intérieur en 2022, comme %

en 2021. La majorité du marché en valeur est réalisée par des femmes et par des personnes

ageées de plus de 55 ans.

Taux de pénétration individu

by 38%

Taux de pénétration
% des individus de 18
ans et plus en France

2021:38%@IIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIII

2020 : 35%

Répartition des sommes dépensées selon le profil individu acheteur (en %)

Y
Age
Moins de 35 ans
35-44 ans
45-54 ans
55-64 ans

65 ans et plus

I 14
Il 12
Bl 15
20
I 39

31
I 21

48

PCS+ PCS- Inactif

2 sexe

71
30 I

Homme Femme

oo
ao
oo ‘

Type d’habitation

Appartement sans balcon
ou terrasse

Appartement avec balcon
ou terrasse
Maison individuelle sans jardin
Maison individuelle avec jardin
de moins de 500m2

Maison individuelle avec jardin
de 500 & 1000m2

Maison individuelle avec jardin
de plus de 1000m2

B 12
I 20
ms3

I 22
I 20
B 14

Base : ensemble des individus 18+ et ensemble des individus 18+ acheteurs de végétaux d’intérieur (4621). En 2022, 51 224 191 individus de 18 ans et plus en France

D% Revenu

Moins de 900 euros
901 a moins de 1500 euros
1501 a moins de 3000 euros

3001 euros et plus

VEGETAUX
D'INTERIEUR

Qm‘mm} 19 y 6M d’individus de 18 ans et plus 2021 :19,4M /2020 : 17,6M

12
N 8
I 45
I 43

@ @ Significativement supérieur/inférieur a I'année précédente
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Malgré une bonne performance a remarquer sur la période mai/ juin, les volumes acheteés et les %
sommes dépensées sont en baisse et encore en dessous des niveaux pre-crise sur la plupart veceroc
de I'année.

Evolution des volumes et sommes dépensées en indice (2019=100)

2019 w2020 ®=2021 =2022

100102

8783
04 e
10010690 90 10304, 87 100 100 1054, (iO5
107 108 100.05g7 75 10083 8172 10014 1028 10091 01 79 74 9384

9075
olumes
achetés . . II. II. I. III I I

Janvier Février Mars Auvril Mai Juin Juillet Aolt Septembre Octobre Novembre  Décembre

Sommes . I I I I I I
dépensées 42
87 9082 10 9789
85 g3 82 100 9786 100 11399 1o
100 100,98 91

129127 100879381 ;709295882 100 811393
109[ 9593
Base : achats de végétaux d’intérieur
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Le marché
des végeétaux
d’intérieur baisse de
facon plutot uniforme
entre lieux d’achat,
avec une stabilité des
parts de marche

VEGETAUX
D'INTERIEUR



En pénétration, les niveaux restent plutét stables, sauf pour les fleuristes qui reviennent au
niveau de 2020. Les fleuristes et la grande distribution sont les circuits les plus frequentés,  veceroc
suivis de loin par les jardineries.

Pénétration des lieux d'achats en % foyers acheteurs

@ =2020 =2021 m2022

Professionnels des vegeétaux

73173172
50 °2 50 50 50 50
25 25 94
I I I 13 )
Fleuriste Grande Jardinerie Sur un marché Libre service Magasin de bricolage/ Producteur
Distribution agricole de décoration
Base : foyers acheteurs de végétaux d'intérieur @ @ Significativement supérieur/inférieur a I'année précédente
ENR
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La grande distribution est en téte en volumes achetés, les fleuristes largement en valeur. On %
observe de maniere génerale une baisse des quantites achetees et sommes depensées dans e

tous les lieux, sauf dans les magasins de bricolage et décoration.

Quantités achetées et sommes dépensées par lieux d’achats (en millions)

2020 = 2021 m2022

31,2
30,0 26.3 24.4
12,1
’ 10,5

Volumes I I - 5.9 7,1 44 5,0
achetés L L
+7% -11% +8% -15% Stable -14% +32% -9% -9% +25%
Grande Fleuriste Jardinerie Sur un marché  Vente a distance

Distribution

+12% -5% +13% -12% +19% -13% +34% -13% +7% -16%

Sommes . [ ] [
dépenseées 49,6 579 764 68.6

114,6 119,3 ’ '

@ 188,1 199,0

462,5 463,0

NB : Les extrapolations sont fournies a titre indicatif et sont a utiliser avec prudence.
Base : achats de végétaux d’intérieur

Professionnels des végétaux

47,4M | / 43,8M
1,8 2,7 2,4 2,2 2.3 2,0
+6% +4_3% +9% -;% +9% 27%
Magasin de Libre service Producteur
bricolage/déco agricole
+16% +45% +25% -20% +26% -6%
14,4 24_,2 20,9 277 21,7 25_6

Professionnels des végétaux
695,0M / / 695,1M

-/+ x% : évolution vs année précédente

I.(ANTAR Les achats de végétaux par les Frangais en 2022
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En conséquence, les parts de marché restent plutdt stables, avec la grande distribution en téte
en volume et les fleuristes en valeur. Cependant, la part de marche des professionnels des  vesemoc

vegétaux tend a diminuer en valeur cette annee.

Part de marché des lieux d'achats en % volume et en % valeur

2020 = 2021 m2022

35 35
% 30 28
14 12
§ ans

Volumes 5 6 . 3
achetés . [ -
Grande Fleuriste Jardinerie Sur un marché Vente a distance Magasin de

Distribution bricolage/déco

Sommes
dépensées

© | 7"

12 12

48 46

Professionnels des vegétaux

54/ & /51
3 3 3 2 2 3
- - .
Libre service Producteur Autres lieux
agricole
] | | |
2 2 2 3 2 2

Professionnels des végétaux
72/72170Q

@ @ Significativement supérieur/inférieur a I'année précédente

Base : achats de végétaux d’intérieur
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[NEW

11% des foyers acheteurs de végeétaux d’intérieur font des achats sur Internet, stable
depuis 2020. La part de marche est cependant marginale. Cette année les sommes

VEGETAUX
D'INTERIEUR

déepensées baissent, mais restent supérieures au niveau pre-crise sanitaire.

Pénétration et part de marché des achats sur internet

@

% foyers acheteurs de végétaux
d’intérieur sur internet

: Y
11

Volumes
achetés

Sommes
dépensées

O

2019 2020 2021

2022

Base : foyers acheteurs de végétaux d'intérieur (3652)

évolution des achats
en indice (2019=100)

% part de marche
des achats sur internet

3 184 147

2019 2020 2021 2022 2019 2020 2021 2022

5 I

135
) 161

SOIt en prix MOyen  ,4 nge 18 46€ 26.33€ 19,43€
b par végeétal :

Base : achats de végétaux d'intérieur @ @ Significativement supérieur/inférieur & l'année précédente
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Les quantités moyennes et le budget moyen par foyer acheteur sont en baisse chez les %
fleuristes, les jardineries, les producteurs et le LISA, mais augmentent sur les marchés. Les veemux
fleuristes restent le circuit avec le plus haut budget moyen par foyer acheteur, avec la VAD.

Budget moyen et quantités moyennes par foyer dans le circuit

=2020 =2021 m2022

D'INTERIEUR

3,1 3,0
25 24 2,9 30 29 27 2,9 24 24 21
Quantités moyennes
par foyer acheteur
Marché Grande Vente a distance Fleuriste Jardinerie Producteur Libre-service agricole
Distribution
5520€  56308°°
49,10 €90 € 5570€
< :
Q 3170€ 32,20 € 30,80 € 32.40€30,00 €
27,00 € 22,80 €24.70€ 24,70 € 2830 o 2090 € 2590 € 19,80€2370€21,50 €
lll 11 lll lll 11
par foyer acheteur
Marché Grande Vente a distance Fleuriste Jardinerie Producteur Libre-service
Distribution agricole
Base : foyers acheteurs de végétaux d’intérieur par type de canal (3652)
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2.2

Les achats pour

offrir et pour les
occasions
personnelles restent
les plus importants
et résistent mieux.

VEGETAUX
D'INTERIEUR




Offrir reste le premier motif d’achat de végétaux d’intérieur et la part des foyers achetant pour %
soi-méme diminue sensiblement. La part de marché des vegetaux achetés pour offrir tend a la  vecerc
hausse depuis 2020, et progresse également en sommes dépensees.

Pénétration et part de marché selon I'occasion d’achat

%2020 ®W2021 2022 @ % O

% des foyers acheteurs de % des guantités achetées % des sommes dépensées
végétaux d’intérieur

78% /9%  79% 70% 71% 72%
\—_Q 53% 54% 56%
% d'exclusifs pour offrir > 37% 32% Q) 35% ()
60%@ 0
O mum
% d'exclusifs pour soi-méme > 22% 21% 21%

Base : foyers acheteurs de végétaux d’intérieur (3652) et achats de végétaux d’intérieur @ @ Significativement supérieur/inférieur & fannée précédente
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La grande majorité des foyers achete pour des occasions personnelles. La répartition selon le %
motif d’achat reste stable, mais en 2022 le nombre de foyers ayant fait des achats pour des  vecermoc
occasions calendaires baisse significativement.

Pénétration et part de marché selon le motif d’achat

e ® o O

% des foyers acheteurs de % des quantités achetées % des sommes dépenseées
végetaux d’intérieur

. 0) 0)
, 89% 89% 82% 81% 79% 79%
Occasion . . .
personnelle Invitation: 35% Invitation : 16% Invitation : 20%
Anniversaire : 34% Anniversaire : 13% Anniversaire : 18%
42% 41%Q
ooo,- 18% 19% 21% 21%
] — —
Occasion Noél, fétes de fin d’année : 18% Noél, fétes de fin d’année : 7% Noél, fétes de fin d’'année : 7%
calendaire Féte des meéres/péres : 14% Féte des méres/péres : 4% Féte des meéres/péres : 7%
Saint Valentin : 8% Saint Valentin : 2% Saint Valentin : 3%

. sk o e Significati t érieur/inféri al S écédent
Base : foyers acheteurs de végétaux d’intérieur (3652) et achats de végétaux d’intérieur @ @ \gnificativement superieurrinierieur a fannee precedente

REPUBLIQUE __
l( ANTAR Les achats de végétaux par les Francais en 2022 FRANCA%E FranceAgriMer Y{\LL‘QB 61

Liberse
Egalits
Frateriiié



A retenir, concernant les achats de vegetaux d’'intérieur en France en 2022...

des foyers ont acheté un végeétal d’intérieur soit 15,0 millions de foyers, un peu moins qu’en
2021 (-1pt), on retrouve le méme niveau qu’en 2020.

c’est le budget moyen consacreé aux végétaux d’intérieur par les foyers acheteurs.
Celui-ci est en baisse cette année (-5,60€), mais reste plus élevé qu'en 2019 et 2020.

de sommes dépensees pour des vegétaux d’intérieur vs 2021, mais un niveau toujours plus
élevé qu’en 2020. -10% en volumes achetés vs 2021, et un niveau supérieur a 2020 également.

des acheteurs fréquentent les fleuristes pour 'achat de végétaux d’intérieur, qui reviennent au
méme niveau que la grande distribution (50%). La part des achats réalisés par Internet
représente 3% des quantités et 5% des sommes dépenseées.

des dépenses sont réalisées chez les fleuristes, part de marché stable vs 2021.
Grace a une meilleure performance relative, la grande distribution diminue son écart de part de
marché en valeur (20%) et creuse son avance en volumes (35% vs 28% pour le fleuriste).

des sommes dépensées sont consacrées a des achats pour offrir, stable vs 2021.
La part de foyers achetant pour eux-mémes diminue (56% vs 60% en 2021), tout comme celle
des foyers qui achetent pour des occasions calendaires (41% vs 44% en 2021).
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En 2022, 52% des foyers ont acheté au moins un végétal d’extérieur (ornement ou potager),
en baisse par rapport aux dernieres années en raison du recul des quantités moyennes

achetées et du budget moyen par foyer acheteur.

Les végétaux d’extérieur (ornement et potager)

(jardin, rebord de fenétre, balcon ou terrasse, hors achat pour le cimetiére et les obséques)

Taux de pénétration Nombre de foyers

@ % des foyers en France en millions

Quantité moyenne

en volume

2021 : 57% 2021:16,2M
Q 2020 : 55% 2020 : 15,6M
2019 - 56% 2019 - 15.6M

Ornement : 42% Q
2021 : 47%
2020 : 44%
2019 : 46%

Potager : 33% ©

2021 : 36%
2020 : 36%
2019 : 36%

NB : Les extrapolations sont fournies a titre indicatif et sont & utiliser avec prudence.

Quantités en moyenne
par foyer acheteur

ket

Budget moyen
en valeur

SV,

..................... @

de budget moyen
par foyer acheteur

2021:32,8 2021 :71,10€
2020:32,1 2020 : 60,90€
2019: 34,2 2019 : 58,90€
Ornement : 15,7 @ -2,9 Ornement 58,80€ @ -7,10€

Potager : 24,7 ) 28

Volumes achetés

©

2021 : 550,9M (+5%)
2020 : 525,4M (-10%)
2019 : 582,7M

Potager : 24,50€ © -1,30€

@ Sommes dépensées
©

2021 : 1236,3M€ (+19%)
2020 : 1038,9M€ (-1%)
2019 : 1053,0M€

@ @ Significativement supérieur/inférieur a I'année précédente

Base : ensemble des foyers (7000). En 2022, 28 665 069 foyers en France.
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Au niveau individu, pres de 4 Francais sur 10 ont acheté des végeétaux d’'exterieur en 2022.
La majorité des achats sont effectues par des femmes et des seniors (55 ans et plus).

Taux de pénétration individu

[ﬁ] Taux de pénétration
L\} % des individus de 18 ans et + en France
2021 : 39%

2020 : 37%

d’individus de 18 ans et plus

2021 :19,7M /2020 : 18,7M

Répartition des sommes dépensées selon le profil individu acheteur (en %)

000 Ao oo
& Age ’[ﬁ]! PCS ,Q\Q\ Sexe Oloo|0  Type d’habitation

] Appartement sans balcon ou terrasse
Moins de 35 ans 7 51 (7) +3pts
@ 4 pts 66 Appartement avec balcon ou terrasse
35-44 ans 13
32 S ps Maison individuelle sans jardin
45-54 ans 14 @ 3 pts 34 Maison individuelle avec jardin de moins
17 de 500m?2
) Maison individuelle avec jardin de 500 a
55-64 ans 23 1000m2
65 ol 42 Maison individuelle avec jardin de plus
ans et plus . de 1000m2
P © 2p PCS+ PCS- Inactif Homme Femme
-2 pts

Une ferme

Base : ensemble des individus 18+ et ensemble des individus 18+ acheteurs de végétaux d’extérieur (4755). En 2022, 51 224 191 individus de 18 ans et plus en France

2

BK% Revenu
18 +3 pts

@ Moins de 900 euros | 2

901 a moins de 1500 euros 7
24

1501 a moins de 3000 euros 43
23 @ -2 pts

3001 euros et plus 48

25

@ @ Significativement supérieur/inférieur a I'année précédente
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En détail, les végétaux d’extérieur d’'ornement sont en forte baisse en volume et en valeur, aprés
I'exceptionnelle progression de 2021. Sur le potager, les quantités achetées continuent de baisser

depuis 2019. Sur les deux marchés, les sommes dépenseées reviennent au niveau de 2019.

Volumes et valeur des différents marchés (en millions)

Volume

Quantités achetées (QA) %

267,307
225,092
264,768
209,488

315,399
300,354
286,12
250,573

NB : Les extrapolations sont fournies a titre indicatif et sont & utiliser avec prudence.
Base : achats de végétaux d’extérieur

-5%
-5%

-12%

VEGETAUX
D'EXTERIEUR
ORNEMENT

VEGETAUX
POTAGER

Valeur

Sommes dépensées (SD) @

793,420
758,176

960,702
802,491

+17%

-16%

259,577
280,684
275,583

260,991

-/+ X% : évolution vs année précédente
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La majorité des achats de végétaux d’extérieur se fait au printemps (mars a mai). Les achats en
volume sont en baisse sur tous les mois de 'année. Méme constat en valeur, avec toutefois
une bonne performance en avril et sur des « petits » mois comme janvier et septembre.

Evolution des volumes et sommes dépensées en indice (2019=100)

2019 =m2020 2021

&t

Volumes
achetés

Janvier Février

Sommes
; 4 100
dépensées 100

O

Base : achats de végétaux d’extérieur (potager inclus)

2022

Mars Avril Mai Juin Juillet

100 100

100
100

100

Aot Septembre Octobre Novembre  Décembre

100 100
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Le classement des lieux d'achats les plus fréquentés reste identique a 2021, mais les
pénétrations de la grande distribution, des jardineries et de la VAD sont en baisse en 2022, et
plus largement on remarque une baisse en pénétration des professionnels des végetaux.

Pénétration des lieux d'achats en % foyers acheteurs

@ 2020 m2021 =2022
. N 5 o

42

46

25 ) 23

Grande Distribution Jardinerie Producteur Libre service
agricole

Base : foyers acheteurs de végétaux d’extérieur (potager inclus)

13

Sur un marché

Professionnels des végétaux

77 )

11 9 )

Fleuriste Magasin de Vente a distance
bricolage/déco

@ @ Significativement supérieur/inférieur a I'année précédente
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Les quantités achetées et les sommes dépensées sont en baisse dans tous les principaux lieux %@

9

d’achat, de facon assez uniforme, a I'exception des magasins de bricolage/déco.

Quantités achetées et sommes dépensées par lieux d'achats (en millions)

m2020 =2021 =2022

140,9
92,9 94,2
85,2 77.3 84,0 84,6 702
olumes .
achetés - -
+9% -17% -8% -17% +1% -18% +1% - 7% +28% -21%
Jardinerie Grande Distribution Producteur Libre service Sur un marché
agricole
+30% -17% +14% -13% -3% -16% +26% -16% +31% -7%
Sommes . . I I
depensees 40,8 535 49,6
1434 164 11432 176.4 1208 5y £128,0
216,6 210,6
325,8 349.3
4233

NB : Les extrapolations sont fournies a titre indicatif et sont a utiliser avec prudence.
Base : achats de végétaux d’extérieur (potager inclus)

D’EXTERIEUR

Professionnels des végétaux

348,3M / 356,6M / 296,8M

17,6 24,0 23,5 26,5 226 19,3 116 115 12,0
+37% -2% -15% -15% -1% +5%

Magasin de Vente a distance Fleuriste
bricolage/déco

+56% +15% -13% +1% +22% -13%

26,2
409 470 gag 732 741 589 720 62,4

Professionnels des végétaux

805,0M / 937,1M / 788,9M

-/+ X% : évolution vs année précédente
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Les parts de marché des lieux d’achat restent donc stables, avec la jardinerie en téte, suivie par

les producteurs en valeur et la grande distribution en volume.

Part de marché des lieux d'achats en % volume et en % valeur

m2020 =2021 =2022

9

s

VEGETAUX
D’EXTERIEUR

Professionnels des végétaux

66 /65 /65
o5 26 25 1
19 19
18 17 17 16 15 15 €)
9 8
achetés -.. == BN BB I == = — — mu BN BN
Jardinerie Grande Producteur Libre service  Sur un marché Magasin de  Vente a distance Fleuriste Autres lieux
Distribution agricole bricolage/déco
Sommes 3§ el .-. HEB = I .
depensees 4 4 5 3 3 4 s 6 7 6 6 6 S 4 4
14 13 14 12 12 12 @
18 17
Professionnels des végétaux
34 33
78176174
©
Base : achats de végétaux d'extérieur (potager inclus) @ @ Significativement supérieur/inférieur a I'année précédente
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La baisse des acheteurs concerne le jardin comme la terrasse. En sommes dépensees la part
de végetaux achetés pour des espaces exterieurs autres que le jardin progresse, méme si les
achats pour le jardin restent tres majoritaires.

Pénétration et part de marché selon la destination

®) L ©

% des foyers % des quantités achetées % des sommes dépensées
Q
0,
85% 77%
Q
44%
Jardin
g
&l I- C) ()
Terrasse, balcon,
rebord de fenétre
Autre extérieur @
34% 36% 34% 2% 1% 1% 3% 2% 3%

(cours, devant la porte...)

Base : foyers acheteurs de végétaux d’extérieur et achats de végétaux d’extérieur (potager inclus) @ @ Significativement supérieur/inférieur & l'année précédente
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Malgré le recul des volumes, globalement de bonnes performances en valeur tout au long de

'année, la baisse se concentre sur les mois importants de mars et mai.

Evolution des volumes et sommes dépensées en indice (2019=100)

@ 2019 m 2020 =2021 m2022
100
100 8
100 81 100 93
100 100117
77 45 140 100
Volumes 100107 100 100119 10082 7 100125
achetés
Janvier Février Mars Auvril Mai Juin Juillet Aot Septembre Octobre Novembre  Décembre
Sommes
A s 99
dépensées a4 37 127 151 136 103 116
163 118
87
85
NB : Les extrapolations sont fournies a titre indicatif et sont a utiliser avec prudence.
Base : achat de végétaux d’extérieur (hors potager)
b | ™
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La frequentation des fleuristes résiste bien mais recule dans la grande distribution, la
jardinerie, les producteurs et la VAD, ce qui entraine comme sur le marché global de .. .,

D'EXTERIEUR

I'extérieur, une baisse des professionnels des végetaux. ORNEMENT

Pénétration des lieux d'achats en % foyers acheteurs

@ =2020 =2021 m=2022

2 Q
II41

Professionnels des végétaux

62 /63 /60
)

34 35 34

@
3 O
30 30
17 15 © @
14 15 15 14
III II 11 : TF
I III 1 9 II8

Grande Fleuriste Jardinerie Producteur Libre service Sur un marché Magasin de Vente a distance
Distribution agricole bricolage/
déco

Base : foyers acheteurs de végétaux d’extérieur (hors potager) @ @ Significativement supérieur/inférieur a I'année précédente
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En valeur, les magasins de bricolage/déco et la VAD progressent, mais les quantités achetéees
sont en baisse dans tous les lieux d’achat, en particulier les LISA, les marchés et les
jardineries.

Quantités achetées et sommes dépensées par lieux d'achats (en millions)

2020 w2021 = 2022 Professionnels des végétaux
145,5M
60,8 58,7
35,3
Volumes 21,1 20,2 9.2 5.6 79
achetés
+33% -24% +2% -18% +12% -17% +38% -34% -24% -14% +42% -29% +57% -9% +2% -6%
Jardinerie Grande Distribution Producteur Libre service Vente a distance Sur un marché Magasin Fleuriste
agricole bricolage/déco
+37% -21% +31% -16% +5% -20% +44% -15% -15% +6% +52% -10% +69% +12% +25% -17%
Sommes s a 175
dépensées : ’
54,8
7 )
96,2 67,8 70,7
@ 159,0
253,1 Professionnels des végétaux
605,3M

NB : Les extrapolations sont fournies a titre indicatif et sont & utiliser avec prudence.

- 0 * A i A Ach
Base : achats de végétaux d’extérieur (hors potager) I+ x% : évolution vs année précédente
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La part de marche de la VAD progresse grace a sa croissance, alors que celle des principaux
lieux d’achat recule. Les jardineries restent en téte des lieux d’achats, en volume comme en

valeur.

Part de marché des lieux d'achats en % volume et % valeur

2020 m=2021 w=m2022

@ © Professionnels des végétaux
Volumes
achetés
Jardinerie Grande Producteur Libre service Vente a distance Sur un marché Magasin de Fleuriste Autres lieux
Distribution agricole bricolage/déco
Sommes
dépensées

Professionnels des végétaux

@ O

Base : achats de végétaux d’extérieur (hors potager) @ @ Significativement supérieur/inférieur a 'année précédente
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Sur les vegetaux d’extérieur d'ornement, les achats sur Internet ont connu un essor
significatif en 2020, autant en pénétration qu’en volume et valeur. En 2022, les achats
sur Internet performent bien en valeur, mais reculent en volume.

Pénétration et part de marché des achats sur internet

% part de marche évolution des achats
des achats sur internet en indice (2019=100)
@
@ % foyers acheteurs de vegétaux Q 128
\ d’extérieur d’'ornement sur internet
Volumes
@ achetés
2019 2020 2021 2022 2019 2020 2021 2022
Sommes
dépensées

2019 2020 2021 2022 O S
203

So't eNn prix MOYyen  35e 484€ 415€ 6,17€
par végétal :

Base : foyers acheteurs de végétaux d’extérieur (hors potager) (2931) Base : achats de végétaux d’extérieur (hors potager) @ @ Significativement supérieur/inférieur a fannée précédente
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Des végétaux a
destination du potager
en tendance baissiere

depuis deux annees

VEGETAUX
D'EXTERIEUR
POTAGER




\
Les achats de végétaux pour le potager se concentrent sur la péeriode février-mai. A part sur le |‘l
mois de mai, les quantités achetes baissent tout au long de I'année et restent en retrait par

VEGETAUX

D’EXTERIEUR
AN 4 /7 = - - POTAGER
rapport a 2019. En sommes dépensées, la baisse globale est moins importante.
Evolution des volumes et sommes dépensées en indice (2019=100)
@ 2019 =2020 =2021 =2022
120
100 98
100 92
100 o 58 95 80 87
100 65
71 78 77 100
878172 10094 1061 10012195 g3 15
volumes | 10011310286 I O 100129156110 1007610352 10015867 66 100272300203
achetés - [ [ - — — _
Janvier Février Mars Auvril Mai Juin Juillet Aot Septembre Octobre Novembre Décembre
Sommes ] | - = - m—— - -
dépensées | 100912359 ugn 10011010375 ~ 10011089101 100131112147 10098 9763 100152124154 10016210596
10080 1,597 10094 95 87
Q 100 91
120110
100 o7 °
NB : Les extrapolations sont fournies a titre indicatif et sont & utiliser avec prudence.
Base : achats de végétaux pour le potager
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Apres le pic de 2020, la fréguentation de la grande distribution continue de baisser. Malgré une S
diminution, celle des jardineries devient la plus elevée. VEGETAUX

D’EXTERIEUR
POTAGER

Pénétration des lieux d'achats en % foyers

@ =2020 =2021 m2022

Professionnels des végétaux

71/69/70
2 ©
35
32
24 23 3 O
22 20 20 @
13 13 15 @
10
7 8
I I BN .
= B BN
Grande Jardinerie Libre service Producteur Sur un marché Magasin de Fleuriste
Distribution agricole bricolage/déco

Base : acheteurs de végétaux pour le potager @ @ Significativement supérieur/inférieur a I'année précédente
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\| o
En valeur, les jardineries et les marchés arrivent a maintenir le niveau de 2020, alors que les ‘\‘9
LISA reculent de fagon significative. Tous les lieux d’achat baissent en volumes, a I'exception VEGETAUX.

des magasins de bricolage et décoration.

Quantités achetées et sommes dépenseées par lieux d'achats (en millions)

m2020 =2021 m2022

44 3 36 1
Volumes I
achetés

-12% -8% -12% -8% 5% -19% -19% -16%

Jardinerie Libre service agricole Producteur Grande Distribution

+5% -1% +2% -17% 5% -12% -20% -1%
Sommes
dépensées

37,5

@ 550 45,2 51, 43,3
72,7 75,7

Base : achats de végétaux pour le potager

POTAGER

Professionnels des végétaux

202,8M /183,1M / 212,8M

27,6 28,1
15,5
mim o
] | [— —
+23% -18% +27% +2% +16% -16%

Sur un marché Magasin de bricolage/déco Vente a distance

4% -1% +29% +24% 1% -21%
] l - B -
17,4 17,9 8.8 14,1 13,2 10,5

Professionnels des végétaux

199,8M / 199,5M / 182,5M

-/+ x% : évolution vs année précédente
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En conséquence, les parts de marché en volume restent stables et plutét équilibrées entre

circuits. En valeur, les LISA perdent des parts de marché.

Part de marché des lieux d'achats en % volume et % valeur

=2020 =2021 m=m2022

15
14 12 11
Volumes . . .
achetés
Jardinerie Libre service Producteur Grande Sur un marché
agricole Distribution
Sommes - . .
depensees 6 7 7
14 14
21 20 19 18 17

28 29

Base : achats de végétaux pour le potager

VEGETAUX
D'EXTERIEUR
POTAGER

Professionnels des végétaux

68 /64 /65

6 @7
2 3 2 4 O

Magasin de Vente a distance Autres lieux
bricolage/déco

N TEE gy

5 5 4 7 7

@ ®@

Professionnels des végétaux
71/72170

@ @ Significativement supérieur/inférieur a I'année précédente
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[N EW] Le BIO pour le potager représente environ un vegetal sur cing. Apres deux annees
de hausse en volume et en valeur, il marque un recul malgré un prix qui reste stable.

Pénétration et part de marché des achats de végétaux BIO pour le potager

@ % des foyers acheteurs de
. végétaux pour le potager
Végétaux non-bio

@ Q

Végétaux bio

83

@ ©
29

2019 2020 2021 2022 2019 2020 2021 2022

Prix moyen par végétal

% part de marché
des achats de vegétaux bio

% :
Volumes
achetés

2019 2020 2021 2022

Sommes
dépensées

O

@

0O
D
o,

VEGETAUX
D’EXTERIEUR
POTAGER

évolution des achats
en indice (2019=100)

18 109 95

2019 2020 2021 2022

128 112

Végétaux bio %%b Végétaux non-bio 21
2019 2020 2021 2022 2019 2020 2021 2022 @ @ ©
1,03€ 1,21€ 1,22€ 1,21€ 0,76€ 0,86€ 0,88€ 0,97€
Base : foyers acheteurs de végétaux pour le potager (2313) Base : achats de végétaux pour le potager (7) (V) significativement supérieurfinférieur a Fannée précédente
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A retenir, concernant les achats de végétaux d’extérieur (ornement et potager) en 2022...

des foyers ont acheté au moins un végétal d’extérieur soit , en baisse
par rapport aux dernieres années (-5pts vs 2021). Cela représente au niveau individu des
Francais, stable.

c'estle consacré aux végétaux d’extérieur par les foyers acheteurs, en baisse
de , mais qui reste supérieur a 2020 et 2019. La baisse se concentre sur les
, alors que le budget pour le potager diminue a la marge.

B

des foyers ont acheté un végétal d'ornement a destination de I'extérieur, c’est 5 points de
moins qu’en 2021. Aprés la trés bonne reprise de 2021, le marché est a nouveau en baisse :
-21% en volumes achetés et -16% en sommes dépenseées.

VZITINN

TiZ] -24%

de quantités achetéees dans les jardineries pour des vegetaux d’'ornement a destination de
I'extérieur, et -21% en sommes dépenseées. Les jardineries restent le circuit leader sur ce
segment mais cette baisse leur fait perdre des parts de marche.

g 33%

des foyers ont acheté des vegetaux pour le potager : -3pts par rapport aux années
précedentes. Le marché continue de baisser en volumes achetés (-12%) et reste en tendance
baissiere en sommes dépenseées (-5%) pour la deuxiéme année de suite.

M[]H

Tz -17%

de sommes dépenseées dans les libres-services agricoles pour des végétaux a destination du
potager, ce qui leur fait perdre des parts de marché. Les jardineries restent leader du segment.
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. Le marché du cimetiere
' est en baisse, le marché

des obseques baisse en
valeur mais est en
reprise en quantités

VEGETAUX
POUR LES
OBSEQUES




Malgré un budget par foyer stable, le marché des vegetaux a destination du cimetiere retrouve Q
un niveau similaire a 2020. Cette décroissance est due a une Iégere baisse du nombre de VEGETAUX

-, P CIMETIERE
foyers acheteurs et des quantités moyennes achetées.
Quantité moyenne Budget moyen
@ en volume en valeur
. <
Niveau foyer Qﬁ
fover 200/ [ - Y. ﬁ% .............................................
Taux de pénétration 2021 : 30% ‘ 2021 6.1 2021 - 42 70€
% des foyers en France 2020 : 28% 5, 2020:5,7 42150 2020 : 42,00€
. 0, L, ! ‘ 4
2019 : 33% 8,3M Quantités en moyenne de budget moyen

2021 : 8,6M par foyer acheteur par foyer acheteur

2020 : 7,9M

2019:9,3M , . .

Volumes achetés Q Sommes dépenseées
47 .AM (-11%) @ 363,5M€ (-7%) ©
2021 : 53,2M (+8%) 2021 : 390, 1ME€ (+9%)
2020 : 49,1M (-11%) 2020 : 357,4M€ (-12%)
@ 2019 : 55,0M 2019 : 408,2M€
Niveau individu \
TaUX de pénétratlon 19% ............................................ e 9’6M d’lindividus de 18 ans et +
% des individus en France 2021 : 19% { ) 2021:95M
2020 : 17% ‘ 2020 : 8,6M
NB : Les extrapolations sont fournies a titre indicatif et sont & utiliser avec prudence. @ @ Significati " srieurfinférieur 3 Iannée précédent
Base : ensemble des foyers (7000). En 2022, 28 665 069 foyers, 51 224 191 individus de 18 ans et plus, en France. \gnificativement superieurrinierieur a fannee precedente
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La grande distribution et les jardineries résistent mieux que les autres lieux d’achat, avec une

{d

performance qui reste supérieure a 2020. VEGETAUX
CIMETIERE
Quantités achetées et sommes dépensées par lieux d'achats (en millions)
= 2020 2021 m2022 : .
Professionnels des végétaux
31,0M/ /| 27,3M
12,8 13,8
. 104 8,3 7,5 8,3 58 40
prl mEE ’ .
achetés - - - - - I
+14% -6% +19% -7% +5%  -15% -18%  -15% 4%  -21%
Grande Distribution Jardinerie Fleuriste Producteur Libre service agricole
+9% -3% +28% -10% +2%  -4% +5%  -15% +14% -17%
Sommes . -
depensees
23,5 22,2
43,5
61,8
71,3 _
Professionnels des végétaux
106,7 104,7
256,3M / / 251,8M
NB : Les extrapolations sont fournies a titre indicatif et sont a utiliser avec prudence. o & . ) P
Base : achats de végétaux a destination du cimetiere -/+ x% : évolution vs année précedente
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Les parts de marché restent stables : la grande distribution conserve sa premiere place en
volume, les fleuristes conservent leur premiere position en valeur. VEGETAUX

Les jardineries se positionnent au 2™M¢ rang.

Part de marché volume et valeur des lieux d'achats

% Volume
Quantités achetés (QA)

Grande
distribution
0]
Jardinerie 29@ Fleuriste
22% 16%

4e > Producteurs : 12%

Base : achats de végétaux a destination du cimetiére

POUR LE
CIMETIERE

% Valeur
Sommes dépensées (SD)

Fleuriste
0 Grande
Jardinerie 29 /0 distribution
20% 19%

4e > Producteurs : 12%

@ @ Significativement supérieur/inférieur a I'année précédente
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En volume comme en valeur, environ la moitié des achats est concentrée sur le mois

d’octobre, avec les achats de la Toussaint.

Evolution des volumes en indice (2019=100)

2019 = 2020 2021 m 2022
100
Volumes 100L3254101 10083 7690 1007611188 36
achetés B e EmE ] | -
Janvier Février Mars
|| ||
Sommes : ; [ . 42 . 23
dépensées 1o 10a08¥115 190 12928

O

Base : achats de végétaux a destination du cimetiere

Avril

300ct|{31loct 1nov | 2nov

2019 Me Je Ve Sa

2020 Ve | sa oi | L
Di Lu | Ma Me

101 10011110473
10096 186

100t1395100
I I 100206 138 10078 9055 10080 80 46 10010393 86
Mai Juin Juillet Aot Septembre
" | U EEET EmEs SEE.
10087 8394 1001050184

{d

VEGETAUX
POUR LE
CIMETIERE

93 l
100 o1
100
69
50 1003311991
Eull| cEEm

Octobre  Novembre| Décembre Toussaint
10009 '© 84 I I
100 °1

59 I
‘ ‘ 78
100
95 96

(7) (\) significativement supérieurfinférieur & I'année précédente
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Les vegetaux pour les obseques affichent une evolution un peu differente : le nombre
d'acheteurs décroit Iégéerement ce qui entraine un recul des sommes dépensées. Néanmoins, le

marché progresse en volume : on achete plus de végétaux mais moins chers.

@,
Niveau foyer 1 O%

Taux de pénétration
% des foyers en France

© -

Niveau individu
Taux de pénétration 5%

% des individus en France

2021 :11%
2020 : 10%
2019 : 10%

2021 : 6%
2020 : 6%

NB : Les extrapolations sont fournies a titre indicatif et sont & utiliser avec prudence.
Base : ensemble des foyers (7000). En 2022, 28 665 069 foyers ; 51 224 191 individus de 18 ans et plus, en France

2,TM

2021 : 3,0M
2020: 2,7M
2019 : 2,8M

ket

2,8M d’individus de 18 ans et plus

Quantité moyenne

en volume

2,5

2021:2,0
2020:2,7

Quantités en moyenne
par foyer acheteur

Volumes achetés

8,4M (+8%)

2021 : 7,8M (-14%)
2020 : 9,1M (-2%)
2019 : 9,4M

2021 :3,1M
2020 : 3,0M

VEGETAUX
POUR LES
OBSEQUES
Budget moyen
en valeur
86 60 2021 : 86,20€
’ 2020 : 90,60€

de budget moyen
par foyer acheteur

O Sommes dépensées
264 ,2ME€ (-11%)

2021 : 296,6M€ (+8%)
2020 : 274,0M€ (+14%)
2019 : 241,0M€

ICANTAR

Les achats de végétaux par les Francais en 2022

EN
REPUBLIQUE
FRANCAISE

Lsberié
Eyalité
Frateriiié

=
FranceAgriMer YALHOR oo

L LES FUKCES UL VEGE 1AL



Les fleuristes conservent leur premiére place, méme si on constate un recul en volume

2¢& canal d’achat.

Part de marché volume et valeur des lieux d'achats

% Volume
Quantités achetés (QA)

Fleuriste

VEGETAUX

(apres la forte progression de 2021) au profit de la vente a distance, bien installée comme EGETAU)

OBSEQUES

% Valeur
Sommes dépensées (SD)

589 Fleuriste
Vente & distance Grande L .
12% Q) -9 pts distribution Vente a distance 67% Jardinerie
0 0
Drams 6% 13% 5%

Base : achats de végétaux pour les obséques @ @ Significativement supérieur/inférieur a 'année précédente
EN wmy
REPUBLIQUE

Les achats de végétaux par les Francais en 2022
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A retenir, concernant les achats de vegetaux pour le cimetiere et les obseques en 2022 ...

(o0,
<
(W0, ]
N

[~

29%

des foyers ont acheté un végétal pour le cimetiere, en légere baisse (-1pt). Avec une diminution
des quantités achetées par foyer, ce segment baisse en volume (-11%) et en sommes
dépensées (+7%), apres la bonne progression de 2021.

29%

de part de marché pour la grande distribution, 18" circuit en volume. Les fleuristes restent
toujours le premier circuit en valeur (29%).

10%

des foyers ont acheté un végétal pour des obseques en 2022, en légére diminution. Ce
segment baisse en valeur (-11%), mais progresse en volume (+8%), apres le recul atypique de
2021.

58%

de parts de marché en volume pour les fleuristes, une proportion en baisse et en faveur des
autres lieux d'achats, apres la hausse de 2021. Part stable et tres dominante en valeur (67%).
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