
Toute publication de ces données doit impérativement être assortie de la mention complète suivante : “Etude Kantar pour FranceAgriMer et VALHOR”.
Source : étude réalisée à partir du panel consommateurs Kantar pour VALHOR et FranceAgriMer (données 2023 et 2022). Échantillon de 7000 foyers 
représentatif des foyers de 18 ans et plus situés en France. NB : les extrapolations sont fournies à titre indicatif et sont à utiliser avec prudence 

LES ESPÈCES LES 
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(-3 pts)

Jacinthe

(-7 pts)

26%
Fleuristes

Jardinerie, LISA*

Grande distribution
Producteur

Marché
Autres lieux**

LIEUX D’ACHAT
37% (-3 pts)

22% (-1 pt)

21% (+1 pt)

6% (+2 pts)

5% (+2 pts)

9% (-1 pt)

* Libre Service Agricole ** Magasin de bricolage, vente à distance, marché/foire…
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En sommes dépensées
2023 vs 2022

MOTIF D’ACHAT
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En sommes dépensées 2023 vs 2022

Budget moyen
par foyer

Pour o�rir Pour soi-même

21,40€
(23,00€)

8,60€
(5,40€)

3
en ont acheté en 2023
soit 10% des foyers

89,0
millions d’euros
dépensés à cette 
occasion en 2023
(90,4 M en 2022)

2,3
en moyenne (2,4 en 2022)

entités
achetées

30,00 €
de budget moyen 
par foyer acheteur (28,40 € en 2022)

millions
de foyers en 
France qui

(3,2 M en 2022, soit 11% des foyers)

LES FLEURS ET PLANTES ACHETÉES À L’OCCASION DES 

FÊTES DE FIN D’ANNÉE HORS SAPINS
DE NOËL


