Les 360°
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Structures ayant construit une offre cenotouristique a 360° avec a minima une offre structurée de
prestations payantes, une offre de restauration et une offre d’hébergement. Pour certaines

éventuellement de I'événementiel.

PRINCIPALES CARACTERISTIQUES

Indicateurs généraux Moyenne Indicateurs cenotourisme Moyenne
Production moyenne Nombre de visiteurs [ an 15 250
b de b il 144 000

(nb de bouteilles) % des effectifs dédiés cenotourisme 59%
Chiffre d'affaires moyen (€) 4130000 € % du CA en vente directe 18 %
Effectif total moyen (en ETP) 23,8 % du CA cenotourisme 38%
Prix moyen en vente directe 3re CA cenotourisme par ETP (€) 78127€
(€/bouteille) % ayant réalisé un investissement 100 %
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BILAN & PERSPECTIVES
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STRUCTURE DE L'ECHANTILLON : 5 structures — 40 % Caves particulieres, 60 % Négoces — 40 % Bordeaux, 60 % Champagne, 0 % Vallée du Rhéne

Cette fiche appartient a la synthése de I'étude Place de |'cenotourisme dans le modéle économique des propriétés vitivinicoles, 2025.

Retrouvez la synthése de |'étude ainsi que I'ensemble des fiches typologiques sur le site de FranceAgriMer.



