Les Classiques
avec un chiffre d’affaires < 800 000 €

Structures dont le chiffres d’affaires total est inférieur 2 800 000 € et qui proposent des
prestations gratuites ou payantes « classiques », c’est-a-dire visite et/ou dégustation, sans avoir
une offre d’activités trop étoffée.

PRINCIPALES CARACTERISTIQUES

Indicateurs généraux Moyenne Indicateurs cenotourisme Moyenne

Production moyenne Nombre de visiteurs [ an 1042
b de b il 107 452

(nb de bouteilles) % des effectifs dédiés cenotourisme 8%

Chiffre d'affaires moyen (€) 425817 € % du CA en vente directe 30%

Effectif total moyen (en ETP) 41 % du CA cenotourisme 1%

Prix moyen en vente directe 5e CA cenotourisme par ETP (€) 26 390 €

(€/bouteille) % ayant réalisé un investissement 48 %

OFFRES & MOTIVATIONS

Développer la vente directe 76 %

Meilleure valorisation
76 % Enieu & . o
62 % njeu economique 29 %
Développer sa notoriété
19 % 19 %
Interét de faire découvrir son o
Prestation Prestation Hebergement Evénementiel Restauration métier 29 %
gratuite payante

BILAN & PERSPECTIVES

Développer
L . 28 % i Hausse du temps
|'évenementiel | . 76 %
3 de travail
I'hébergement | fidélisation i
Stabiliser et Meilleure
I'existant 3 bouteille
Stabiliser !
: . Favorise la vente
' Investissements 1M % . 38 %
‘ directe
m Satisfaits Recruter
® En partie satisfaits 3 Développer 1 Booste Ia
‘ L Ty ° i notoriété/l'image
Insatisfaits lactivite : / ¢

Communication

STRUCTURE DE L'ECHANTILLON : 21 structures — 100 % Caves particulieres — 24 % Bordeaux, 29 % Champagne, 47 % Vallée du Rhéne.

Cette fiche appartient a la synthése de I'étude Place de |'cenotourisme dans le modéle économique des propriétés vitivinicoles, 2025.

Retrouvez la synthése de |'étude ainsi que I'ensemble des fiches typologiques sur le site de FranceAgriMer.



