Les Vignerons Hebergeurs e

Uniquement des caves particuliéres qui proposent une offre classique a laquelle s’ajoute un
gite/une chambre d’héte

PRINCIPALES CARACTERISTIQUES

Indicateurs généraux Moyenne Indicateurs cenotourisme Moyenne

Production moyenne Nombre de visiteurs [ an 1680
b de b il 139537

(nb de bouteilles) % des effectifs dédiés cenotourisme 15 %

Chiffre d'affaires moyen (€) 1106 181€ % du CA en vente directe 42 %

Effectif total moyen (en ETP) 46 % du CA cenotourisme 4%

Prix moyen en vente directe 13e CA cenotourisme par ETP (€) 34651€

(€/bouteille) % ayant réalisé un investissement 89 %

OFFRES & MOTIVATIONS

Développer la vente direct 78 %
Enjeu économique 44 %

Meilleure valorisation 33%

Interét pour l'oenotourisme,
faire découvrir son métier

Développer sa notoriété 22 %

Hébergement Prestation Prestation Evenementiel Restauration
gratuite payante

33%

BILAN & PERSPECTIVES

Développer les Meilleure
offres classiques valorisation de la
bouteille
Developper Meilleure
['hebergement fidélisation
Développer 22% i Hausse du temps
I'événementiel ! de travail
Organisés par
‘ I'exploitation
i Stabiliser 'activité o Impact notable 8
! . . (e] 1
oenotouristique i sur la résilience °

m Satisfaits ® En partie satisfaits

STRUCTURE DE L'ECHANTILLON : 9 structures — 100 % Caves particulieres — 33 % Bordeaux, 22 % Champagne, 44 % Vallée du Rhéne.

Cette fiche appartient a la synthése de I'étude Place de |'cenotourisme dans le modéle économique des propriétés vitivinicoles, 2025.

Retrouvez la synthése de |'étude ainsi que I'ensemble des fiches typologiques sur le site de FranceAgriMer.



