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2024
VOLUME 

(milliers de 

cols)

PDM 

Volume 

(%)

Evol         

volume vs 

2023

Evol 

volume vs 

2021/23

VALEUR 

(milliers d'€)

PDM 

Valeur 

(%)

Evol        

valeur vs 

2023

Evol        

valeur     

vs 2021/23

Prix 

moyen 

€/col

Evol              

prix              

vs 2023

Evol prix 

vs 2021/23

Total effervescents* 163 775 -2,4% -4,4% 1 390 651 -2,0% -3,1% 8,49 +0,4% +1,9%

Champagne 26 705 16,3% -10,3% -26,1% 668 629 48,1% -6,1% -14,4% 25,04 +4,6% +14,9%

AOP 46 965 28,7% +1,0% +5,7% 316 795 22,8% +3,0% +11,6% 6,75 +2,0% +6,1%

Crémant d'Alsace 17 940 38,2% +1,9% +11,0% 123 259 38,9% +3,6% +15,8% 6,87 +1,7% +4,8%

Crémant de Bordeaux 1 884 4,0% -0,4% -2,0% 12 156 3,8% +3,3% +7,9% 6,45 +3,8% +10,5%

Crémant de Bourgogne 5 961 12,7% -5,2% -7,0% 46 779 14,8% -4,2% -2,6% 7,85 +1,0% +5,1%

Crémant du Jura 490 1,0% -5,3% -1,0% 4 078 1,3% -4,1% +3,6% 8,32 +1,3% +5,2%

Crémant de Limoux 995 2,1% +12,7% +22,0% 6 368 2,0% +13,5% 26,8% 6,40 +0,8% +4,3%

Crémant de la Loire 4 491 9,6% -1,3% +1,8% 28 863 9,1% -0,6% +5,6% 6,43 +0,7% +4,8%

Crémant de Die 29 0,1% +19,1% +31,3% 186 0,1% +21,7% +40,4% 6,36 +2,2% +7,5%

Saumur 5 131 10,9% -25,9% -42,8% 28 364 9,0% -19,6% -32,5% 5,53 +8,5% +17,4%

Touraine 215 0,5% -7,4% -8,2% 1 396 0,4% -5,7% -2,7% 6,49 +1,8% +6,1%

Vouvray 3 404 7,2% +7,0% +25,1% 23 151 7,3% +13,5% +38,3% 6,80 +6,1% +11,1%

Clairette de Die 5 043 10,7% -+3,0% -1,8% 31 594 10,0% +2,0% +7,8% 6,26 +5,2% +10,1%

Blanquette de Limoux 441 0,9% +6,4% +2,8% 2 965 0,9% +8,0% +11,5% 6,73 +1,6% +8,3%

Bugey Cerdon 290 0,6% -9,4% -10,9% 2 583 0,8% -7,4% -5,6% 8,90 +2,2% +6,0%

Cuves closes et 

méthodes traditionnelles
49 541 30,2% -4,5% -7,2% 164 136 11,8% -3,9% -1,6% 3,31 +0,6% +7,0%

Effervescents étrangers 32 784 20,0% +2,3% +9,3% 210 594 15,1% +5,4% +18,6% 6,42 +3,1% +9,0%

Pétillants et aromatisés 1 020 0,6% -12,4% -17,8% 4 832 0,3% -10,9% -3,4% 4,74 +1,7% +14,9%

(Source Circana - élaboration FranceAgriMer)



 

 

0

5 000

10 000

15 000

20 000

25 000

P1 P2 P3 P4 P5 P6 P7 P8 P9 P10 P11 P12 P13

Tous effervescents en volume (milliers de cols)

Moy. 2021/23 2024

0

50 000

100 000

150 000

200 000

250 000

300 000

P1 P2 P3 P4 P5 P6 P7 P8 P9 P10 P11 P12 P13

Total vins effervescents en valeur (milliers d'euros)

Moy. 2021/23 2024



 

 

 

 

  

0

1 000

2 000

3 000

4 000

5 000

6 000

7 000

8 000

9 000

P1 P2 P3 P4 P5 P6 P7 P8 P9 P10 P11 P12 P13

Champagne en volume (milliers de cols)

Moy. 2021/23 2024

0

20 000

40 000

60 000

80 000

100 000

120 000

140 000

160 000

180 000

200 000

P1 P2 P3 P4 P5 P6 P7 P8 P9 P10 P11 P12 P13

Champagne en valeur (milliers d'euros)

Moy. 2021/23 2024



 

 

 

 

  

0

1 000

2 000

3 000

4 000

5 000

6 000

7 000

8 000

P1 P2 P3 P4 P5 P6 P7 P8 P9 P10 P11 P12 P13

AOP effervescents en volume (milliers de cols)

Moy. 2021/23 2024

0

5 000

10 000

15 000

20 000

25 000

30 000

35 000

40 000

45 000

50 000

P1 P2 P3 P4 P5 P6 P7 P8 P9 P10 P11 P12 P13

Vins effervescents AOP en valeur (milliers d'euros)

Moy. 2021/23 2024



 

 

0

1 000

2 000

3 000

4 000

5 000

6 000

P1 P2 P3 P4 P5 P6 P7 P8 P9 P10 P11 P12 P13

Cuves closes en volume (milliers de cols)

Moy. 2021/23 2024

0

2 000

4 000

6 000

8 000

10 000

12 000

14 000

16 000

18 000

20 000

P1 P2 P3 P4 P5 P6 P7 P8 P9 P10 P11 P12 P13

Cuves closes en valeur (milliers d'euros)

Moy. 2021/23 2024



 

 

0

500

1 000

1 500

2 000

2 500

3 000

3 500

4 000

4 500

P1 P2 P3 P4 P5 P6 P7 P8 P9 P10 P11 P12 P13

Vins effervescents étrangers en volume (milliers de cols)

Moy. 2021/23 2024

0

5 000

10 000

15 000

20 000

25 000

30 000

P1 P2 P3 P4 P5 P6 P7 P8 P9 P10 P11 P12 P13

Vins effervescents étrangers en valeur (milliers d'euros)

Moy. 2021/23 2024



 

 

   

9% 9% 9% 9% 10% 10% 10% 10% 10% 10% 10%

6% 6% 6% 6% 6% 6% 6% 6% 6% 6% 6%

11% 11% 11% 11% 11% 11% 11% 11% 11% 10% 10%

20% 20% 20% 20% 20% 20% 20% 20% 20% 20% 19%

17% 17% 17% 17% 17% 17% 17% 17% 17% 17% 17%

11% 11% 11% 11% 11% 11% 11% 11% 11% 11% 11%

12% 12% 12% 12% 12% 12% 12% 12% 12% 12% 12%

8% 7% 8% 8% 8% 8% 8% 8% 8% 8% 8%

6% 6% 6% 6% 6% 6% 6% 6% 6% 6% 7%

0%

10%

20%

30%

40%

50%

60%

70%

80%

90%

100%

2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024

Centre-Est Centre-Ouest Est Nord Ouest-Nord Ouest-Sud Région Parisienne Sud-Est Sud-Ouest



 

 

 

 

52% 51% 54% 53% 50%

13% 14%
15% 16%

16%

20% 20%
19% 18% 19%

15% 15% 13% 13% 15%

2020 2021 2022 2023 2024

Évolution des parts de marché volume

MARQUES NATIONALES FRANCAISES MDD AUTRES MARQUES  MARQUES INTERNATIONALES

51% 50% 53% 52% 49%

10% 11%
12% 13% 13%

15% 15%
15% 15% 16%

23% 24% 20% 21% 22%

2020 2021 2022 2023 2024

Évolution des parts de marché valeur

MARQUES NATIONALES FRANCAISES MDD

AUTRES MARQUES  MARQUES INTERNATIONALES



 

 

  

 

 

-10%

-2%

-15%

-2%

-11%

-26%
-24%

-30%

-22% -21%

TOTAL CHAMPAGNE AUTRES MARQUES MARQUES NATIONALES
FRANCAISES

MARQUES
INTERNATIONALES

MDD

Évolution des ventes en volume

vs 2023 vs moy. 2021/23

-6%

+1%

-11%

+1%

-7%

-14%

-7%

-19%

-13%

-8%

TOTAL CHAMPAGNE AUTRES MARQUES MARQUES NATIONALES
FRANCAISES

MARQUES
INTERNATIONALES

MDD

Évolution des ventes en valeur

vs 2023 vs moy. 2021/23



 

 

 

 

 

  



 

 

 

   

 

AOP EFFERVESCENTS; 
46 965   

CREMANT D'ALSACE; 
17 940   

CREMANT DE 
BOURGOGNE; 5 961   

CREMANT DE LOIRE; 4 491   SAUMUR; 5 131   

CLAIRETTE DE DIE ; 5 043   

BLANQUETTE DE 
LIMOUX ; 441   

-5%

-3%

0%

3%

5%

8%

10%

-10% -5% 0% 5% 10% 15%

Ev
o

lu
ti

o
n

 d
u

 p
ri

x 
m

o
ye

n
 (

e
n

 %
)

Evolution des volumes commercialisés (en %)

Volume en milliers de col



 

 

 

 

   

     

 

19% 16% 14% 13% 12% 11% 8% 9% 7%

5% 4% 3% 2% 2% 2% 2% 3% 2%

43%
42%

40% 38%
32% 29%

24% 23% 22%

26% 31% 37% 40%
44% 49%

52% 53% 60%

6% 5% 5% 6% 9% 9% 13% 11% 8%

2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024

Évolution du poids des vins étrangers effervescents

Lambrusco Asto Moscato Cava Prosecco Autres

8
,5

% 1
0

,0
%

1
1

,5
%

1
2

,8
%

1
4

,8
%

1
6

,0
%

1
7

,8
%

1
9

,8
%

2
0

,0
%

5
,3

%

6
,3

%

7
,4

% 9
,1

%

1
0

,4
%

1
0

,9
%

1
2

,8
%

1
4

,8
%

1
5

,1
%

2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024

Evolution du poids des vins étrangers dans les ventes totales de vins effervescents 
en grande distribution 

Part de marché volume Part de marché valeur



 

 

  

 

  

   

  

  

  



 

 

 



 

 

 

 

 

                                                 
1 

. 



 

 



 

 

19%

35%
24%

18%

4% Champagne

AOP

Mousseux Natures
(hors AOP)
Mousseux
étrangers
Mousseux
Aromatises

48,2
49,8 49,6 48,6 48,4

45,5 45,8 47,1 45,7 44,3 43,3

9,6
10,0 9,9 9,9 9,64 9,60

9,07 9,12 9,4 9,5

9,7

4,3 4,6 4,5 4,6 4,5 4,7 4,6 4,5 4,5 4,6 4,7

2,25 2,17 2,19 2,17 2,15 2,04 1,99 2,03 2,09 2,07 2,05

7,88
7,48 7,56 7,51 7,51 7,14 6,91 7,11 7,15 7,02 6,92

 0,0

 5,0

 10,0

 15,0

 0,0

 10,0

 20,0

 30,0

 40,0

 50,0

 60,0

2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024

Pénétration (%) Niveau Moyen d'Achat (col 75cl)

Nbre Actes Achat/Acheteur Quantités Achetées/Acte (col 75cl)

Prix moyen €/col



 

 

                                                 
2 EDMP : Enseigne à Dominante Marque Propre (anciennement Hard Discount)  

1% 3%2%
7%2%

6%

1%
5%

3%

4% 4% 7%

16%
9%

16% 18%
22%

4% 5%
3% 4%

5%

38% 39%
42% 36%

35%

31% 27% 30% 33%
25%

Tous effervescents Champagne AOP Mousseux Natures hors AOP Vin étranger

Supermarchés

Hypermarchés

Proximite

EDMP

On Line Généraliste

Autres spécialistes

Vente Directe

Cavistes



 

 

Vins effervescents : évolution des principaux indicateurs d’achats 
selon l’âge et la classe socio-économique des ménages
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Champagne : évolution des principaux indicateurs d’achats 

selon l’âge et la classe socio-économique des ménages
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AOP (hors champagne) : évolution des principaux indicateurs 
d’achats selon l’âge et la classe socio-économique des ménages
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