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Ce guide des bonnes pratiques du déposant
vise a vous accompagner vers une meilleure
compréhension des attendus du dispositif
d'information dans les Etats membres concernant
les vins de I'Union européenne, financé par la
politique agricole commune.

Il présente, a partir d'exemples concrets, les bonnes
pratiques et les erreurs a éviter lors du depot de
vos évenements, avec les documents a fournir pour
justifier de la réalisation d'un évenement.

Il est concu de la maniére suivante :

- Breve présentation du dispositif et de ses
specificites,

- Présentation de chaque évenement,

- Explications lorsque lintitulé de l'€venement
demande a étre clarifié,

- Preuves de réalisation attendues (celles de
I'annexe de la décision de gestion reégissant le
dispositif),

- Un exemple d'une bonne pratique vis-a-vis de la
preuve de réalisation et/ou du descriptif,

- Le cas échéant, un point d’attention avec les
erreurs fréquentes a éviter et des informations
concernant I'€ligibilité de certaines dépenses.

Quelques remarques complémentaires :

Les preuves de réalisation attendues par évenement
sont cumulatives. Elles permettent de veérifier la
mateérialité de I'action réalisée et de montrer la mise
en avant du message d'information. Par ailleurs, les
descriptifs doivent €tre precis et €clairer les preuves
transmises.
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Le dispositif

L] (]
Objectif
Informer les consommateurs en ce qui concerne les
systemes d‘appellations d'origine protégées et d’indications
géographiques protégées dans I'UE etfou la consommation
responsable de vin et les risques associés a la consommation

d‘alcool via :
N

des campagnes la participation a des
d’information manifestations, foires et
expositions d'importances
nationale ou au niveau de I'UE

9

Les campagnes
d’information se
fondent sur les qualités
intrinseques du vin ou ses
caractéristiques.

%)

Elles ne doivent pas étre
orientées en fonction des
marques commerciales ni
inciter a la consommation
de vin en raison de son
origine particuliere.

Demandeurs éligibles Lieux de réalisation

lls doivent étre régulierement installés Le dispositif finance des actions réalisées
sur le territoire national, disposer d’'un dans les pays de I'Union européenne y
numéro d’identification SIRET actif et compris en France mais pas au Royaume-Uni
appartenir a une catégorie professionnelle (depuis le Brexit)

correspondant aux demandeurs éligibles :
« Eligibles : interprofessions et structures
collectives (voir la décision pour plus
d’informations)
« Non éligibles : chambres d'agriculture
et de commerce, entreprises privées
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Eléme.nts.
constitutifs
U MESsSaZ@

o IRrermacion

Les éléments suivants doivent obligatoirement étre

intégrés a vos messages d’information :

Le logo européen
et officiel
« AOP » et/ou « IGP »

Une mention
explicite du produit
vin : utilisation
de mots ou visuels
relatifs a vin, verre,
bouteille...

En cas de mention

de l'origine francaise du vin,
le texte ou le symbole faisant

référence a celle-ci ne peut
pas dépasser de plus de 30 %

du message d’information.
L'information sur les systemes

AOP/IGP est principale par
rapport a I'éventuelle mention

de l'origine francaise.

Au moins un des éléments
concernant la qualité,
le terroir (terre, terroir,
territoire, sol, climat...),
la réputation (origine,
histoire, tradition...), le
savoir-faire (technique,

travail des hommes...)

Le logo de I'Union
européenne et la
mention « Financé par

I’Union européenne » ou
« Cofinancé par I'Union

européenne »

Financé par Cofinancé par
I’Union européenne I’'Union européenne

JUSTIFIER DES ACTIONS D'INFORMATION DANS LES ETATS MEMBRES CONCERNANT LES VINS DE L'UNION EUROPEENNE @ 5



Publicite et

annonces dans les
medias (télévision, radio,

affichage, presse), y compris numerique

Affichage numérique

— POINTS D’ATTENTION —
Cet évenement concerne l'achat et la création de ) ,
« bandeaux » internet et les publicités sur internet. L'acces aux chaines et aux
meédias des influenceurs sur
T intern it étre incl n
Preuves de réalisation attendues : internet doit étre inclus dans
« Les supports de communication févenement type « Internet ot
I pz .dias de diffusi | b réseaux sociaux ». En revanche,
- Laliste des medias de di usion, le nombre les émissions web et podcasts
d’exemplaires, la date ou la période de diffusion sont inclus dans cette fiche
événement.

@@[ﬁ]@ Description : « Diffusion de bannieres web, d'habillage de site,
[@[F@{ED@H ye d'interstitiel : du 03/06/2024 au 31/07/2024 sur une sélection de sites

culinaires et grand public/féminin — 4 millions impressions »

Référence au terroir
(paysages, mer)

Bt _.-#"'-.- ::.-1 T (] R R ERA e 8 e e
& rose |foterdnNEe L &
—— gy Y| Do
o \'_'.'1
. & : = L = 1. 1. La bouillabaisse i
En week-end & Marseille ? 7 spécialités & tester i

absolument Nlrmtmra \-ri:

B %\ P

Q Référence au produit Présence des logos

IGP et UE
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Radio

Cet événement concerne des campagnes

de diffusion de spot radio. Les termes AOP/
IGP ainsi que la mention « Financé par I'Union
européenne » doivent obligatoirement étre
cités.

La diffusion de messages d’'information sur
les plateformes de type Spotify/Deezer est
recevable. S'agissant de plateformes pouvant
diffuser a l'international, il faut justifier que la
zone couverte par ces diffusions concerne le
pays présenté a |'aide.

Benne
Praticue

Description :

Preuves de réalisation attendues :
+ Les supports de communication
« Laliste des médias de diffusion, le nombre
de diffusions, la date ou la période de
diffusion.

« NRJ : campagne du 03/05/2024 au 28/07/2024.
Diffusion de 1 283 spots pour 6,8 millions de contacts [..] »

SPOT IGP ARDECHE

Ambiance vacances été et cigale
Voix homme, naturel :
Verres qui tintent et rires.

Voix femme, enjouée :

varies.
Voix homme, souriant, rapide :
signe officiel de la qualité et de lorigine

Voix femme, enjouée :

Q Réference au produit

Qu'ils soient rouges, blancs ou rosés, cet été, les vins d’Ardeche vont emerveiller votre palais

Découvrez les vins a indication géographique protégée Ardeche : des vins créatifs et
accessibles, aux arémes frais et fruités, issus d’'un vignoble tout en nuances, et aux paysages

Consommez local, et faites le choix des vins a indication Géographique Protégee Ardeche,

Retrouvez la liste des producteurs d’IGP d’Ardeche, sur 3w.lesvinsdardeche.com

Pour votre santé attention a l'abus d'alcool. Financeé par ['Union européenne.

v

a Réfeérence au terroir, au savoir-faire
et a la réputation

Mention du terme « IGP »
et du financement européen

Le support de communication est un enregistrement du spot radio ainsi qu‘une
retranscription écrite. Le média de diffusion, le nombre de spots diffusés, ainsi que la

période de diffusion sont fournis.

JUSTIFIER DES ACTIONS D'INFORMATION DANS LES ETATS MEMBRES CONCERNANT LES VINS DE L'UNION EUROPEENNE @ 7



Les publicités dans la presse concernent |'achat
d’espaces publicitaires dans des journaux ou
magazines. |l s’agit le plus souvent de l'insertion
d’'une affiche préalablement créée.

Preuves de réalisation attendues :

« Une preuve d'insertion permettant de
justifier de la diffusion et d'identifier la date
de publication (la date de publication fait
foi pour vérifier |'éligibilité de la dépense
dans la période couverte par l'appel a
projets).

« Un exemplaire du support de
communication

Description : « Une campagne presse a éte menee simultanement
avec I'affichage, entre septembre 2023 et juillet 2024. 40 insertions
— 3 M personnes touchees.»

Benne
pratique

Q Référence au terroir

" Gourm

T A
" sCCORDE PARFATS &

Q Référence au produit

et au savoir-faire

Récolté pleinsud Dégustg|bien frais

sSur une terrasse

E 'VA- /INS
- ALSACE

el 57 BAWGAERD PUE Lo LENPE, L D BARELE ATIC M AT e

Q Présence des logos
IGP et UE

POINTS D’ATTENTION

0 Attention a ne pas présenter de supports non rattachés a une action précise (transmission de
maquettes congues pour les publicités presse sans indication claire du contexte ou de I'action a laquelle
elles sont associees).

O Les conférences de presse et portage de documents aux journalistes doivent étre rattaches a
I'évenement « Relations presse ».

0 Les abonnements de veille presse et média, les adhésions, ou toute autre dépense annuelle sans lien
direct avec une action d'information ciblée vers les consommateurs sont inéligibles.
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Affichage

Une campagne d’affichage périurbaine

a pour objectif de diffuser un message
publicitaire ou informatif en ville et dans

des zones stratégiques, fréquentées par des
consommateurs potentiels de vin (centres
commerciaux, grandes surfaces, axes routiers).
Cela peut prendre la forme de campagne

« OOH : Out-Of-Home » (affichage extérieur
traditionnel sur panneaux fixes) ou « DOOH :
Digital Out-Of-Home » (version numérique

de I'affichage, avec des écrans LED ou LCD
(en gares, centres commerciaux, totems
numeériques extérieurs), permettant la diffusion
de contenus animés ou interactifs).

Preuves de réalisation attendues :
+ Les supports de communication
« Le nombre d’exemplaires, la date ou la
période de diffusion

Bonne
Praticue

lmen fagly

SUr une te rra 3]

VINE
ALSACE

POINTS D’ATTENTION

Dans le cadre d'une campagne d’affichage
périurbaine, le message diffusé doit
Impérativement respecter les exigences
réglementaires applicables aux campagnes
d’information. Pour rappel, le visuel doit :

O Mettre en valeur au moins un des €léments
concernant la qualité du produit, le terraoir, 1a
réputation, le savoir-faire,

0 Faire explicitement référence au vin, par
[utilisation du mot « vin » ou l'intégration de
visuels en lien avec le vin,

(> Intégrer le logo officiel européen « AOP »
et/ou « IGP », ainsi que le logo de I'Union
européenne, accompagne de la mention :

« Financeé par I'Union européenne » ou

« Cofinanceé par I'Union européenne »,

O Lorsque l'origine francaise du vin est
mentionneée, celle-ci ne doit pas representer
plus de 30 % du message d'information.

Description : « Entre avril et juillet 2024, une vaste campagne
d‘affichage Out Of Home de deux vagues a éte orchestrée dans
18 villes cles, avec pres de 9 815 panneaux diffusant le message. »

Une photo démontrant la diffusion du support de communication, ainsi que des indications
sur la période et le nombre d’exemplaires sont transmises.

JUSTIFIER DES ACTIONS D'INFORMATION DANS LES ETATS MEMBRES CONCERNANT LES VINS DE L'UNION EUROPEENNE @ 9




A SAVOIR

Les publications via vos propres réseaux sociaux
doivent contenir d'une part I'icone du drapeau

européen et/ou le hashtag #FinancéparlUE, et d’autre
part les hashtags #AppellationdOrigineProtégée et/ou
#IndicationGéographiqueProtégée et/ou #AOP et/ou #IGP.

Il est possible d’insérer les hashtags #AOP/#IGP, 'icone du drapeau
européen et la phrase de cofinancement sur la page d’accueil ou

E]@ g @ @ @ x dans 'en-téte du site internet.
Dans le cadre d’'une campagne sur les réseaux sociaux menée

avec des influenceurs et pour des publications sur la chaine ou le

O média de I'influenceur, chaque publication doit obligatoirement
intégrer le message d’information et I'un des hashtags sur les
signes de qualité, et si possible le hashtag #FinancéparlUE (et/ou

'icone du drapeau européen).

Cet événement concerne notamment | Dans le cas d’'une vidéo (reel ou story), I'influenceur peut exprimer
et evenement concerne nota € a le message d’information a l'oral ou a I'écrit. Il devra également, si

communication via votre site internet, vos possible, mentionner le cofinancement européen de la campagne.
propres réseaux sociaux et ceux de vos
partenaires (influenceurs, prescripteurs,

vignerons, journalistes). — POINTS D’ATTENTION

0 La création de « bandeaux » sur internet
ainsi que les pulbs sur internet relevent de
l'action « Publicité et annonces dans les média ».

O Les frais de référencement sur internet
sont inéligibles sils ne sont pas associés a des
actions d’information (par exemple, campagnes
d’achat de mots-clés).

0 Les dépenses liées a la veille médiatique ne
sont pas éligibles.

Preuves de réalisation attendues:

« Un compte-rendu du prestataire ou un
rapport d’exécution faisant apparaitre le
nombre de posts, de pages, de tweets

» Les documents de présentation de la
campagne mentionnant les vins, la cible et le
message : contrat ou une de ses annexes

@[@ [ﬁ]@ Campagne sur vos propres réseaux

Description : « Animation des réseaux sociaux spéecifique a I'"AOP

[@[F@{ED@]@@ Gaillac »

Q Présence des logos AOP et UE
Campagne de communication : Facebook

O @ reomomserees @ =& ©

N S ’
n—_ul_: RN ‘é_,:rhr" Y,

Vins de Gaillac

Z2 K Tollorwers « D5 saiviiehs

Mention du
financement
européen

“= Fitires

VAR T

Une capture d’écran de la page Facebook dédiée aux vins de Gaillac est transmise. Celle-
ci respecte les exigences du message d’information réglementaire. Le logo européen et
le logo AOP sont intégrés dans |'en-téte de la page. La mention de cofinancement par
I'Union européenne est épinglée en introduction.
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Relations presse,
relations publiques
Conrerences @t
COMMURIcUES el@

Orasse

Cette fiche événement concerne la réalisation
des actions suivantes :

« Evénements presse (conférence de presse,
formation presse)

« Portage presse (diffusion ciblée de
communiqués ou dossiers de presse
aupres de média ou journalistes).

« Envoi de kits presse ciblés (envoi des
exemplaires des supports d’information
et/ou de produits a des journalistes ou
influenceurs sélectionnés).

Preuves de réalisation attendues :

+ Pour les conférences de presse : liste des
journalistes ou influenceurs, le programme,
des photos datées.

« Pour le portage presse : exemplaire des
supports de communication, exemplaires
des retombeées presse, dossier de presse.

« Pour I'envoi de kits presse : exemplaires
des supports de communication, la liste
des journalistes.

POINTS D’ATTENTION —

0 La veille médiatique ne
constitue pas une action
d’information en soi.

0 Veillez a transmettre les bons
justificatifs selon le type d’action.

Benne
Pracicue

Portage presse

Description : « Sending out a press release
among 323 relevant (wine) media, blogs and
influencers. »

PRESS RELEASE #2

o Provence AGP
B routes 16S saktong
on de receties avec

5 WS ving o de
ranvince ADP Saccordent

PUBLICATION #1

COTES DE PROVENCE /f GLENN VERHASSELY

Les supports de communication (newsletters,
communiqués de presse) sont fournis, ainsi
que les retombées presse.

JUSTIFIER DES ACTIONS D'INFORMATION DANS LES ETATS MEMBRES CONCERNANT LES VINS DE L'UNION EUROPEENNE @ 11



@ [m @ Conférence de presse
Description : « B2C press with focus on lifestyle, wine, food, local

[@F@ﬁnq@@ news... (journalists & freelancers). 1 event, 40 participants, 25000

impressions, Date : June 12th, 2024. »

PARTICIPANTS

|Mama | Aot IHlﬁ.ﬂ |l|l:l

i e 1. T 5

| I bagraem 33,300 W

J-: I frae 3. 354 il

-II b B . 177 ballowvini i

5 Chndirer | 20148580 Foliorwenrs | 7200 MY
& Prind L0050 crcuiason KL & BE

G | I tagraem 13,500 foliwsrs / S5 700 HUW
E-I DOindiran 101 D2 ALY

5: b B s LED00) fallkrwdira
L e LT ] 28 300 ML
1 Chrdimax 1. 000 ML
11 Cinlies an prind 10700 MU 0, (K0 ¢ irc ulartion:
!il-I I e dl, 115 dolicawgr
!I: b By aess B BED=l
15 Ciedies &1 ot bt [ L8000 et | 0,000 nire

" l:ll-c;.'lr'u:‘lr'l:} A diifikd & BEEE 48 O moder Sl BedrRivii o arEE i P
city cembre of Anfwerp. Decorabed with elegant codes and symibods of the st of
i i Provence

A gpacial mend 1S oreats-d 1o match the wenes ard highlight thair gualites and
Fighlight 1heg Prencdncd lifgdtyle

4 SHAFE Thed 4re0nd Wdth Casting wwiare 10 wimes will B Tasted in an interactiheg anrier
with tasting Blind and small quized. Sthe winds Snd pained with the roveou. AL the
ard, thae Quast ane sllomesd b taste by thasmehas.

= A wine professtional wall present the A0PL of Provence and provide infarmation on
thee wines. Personal mvitathion before and folow-up 38es the svent

s A press B including photos, recent peess releasss. brochures and other nebevant
Indormnation wal b sont (0 pancipanis 3 e th shaent

WARIE CHBIITEE DB CRAREE 3831

CHATEAW OF SAIMT MABTIM
oy !

pOMEINE DE LCEMAUE
FRlE B A AR

CHATEAY CARNIEN
FAN Dl MBINE 3030

SO MAINE FREGAVELLE

CHATEAY D ABTEGN
AuEEE 183}

el pdrwagi e wrd Larende
oy =

La liste des invités, le programme, le menu et des photos datées ont été transmis.
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Opérations de
degustation
Granc pulblic

Cet événement concerne les dégustations en Preuves de réalisation attendues:
mini-salons, manifestations locales, régionales, + Le compte-rendu faisant apparaitre le
les dégustations a I'attention des calendrier, les vins mis en avant et la liste
consommateurs en GMS ou chez des cavistes. des magasins concernés

+ Les supports de communication
« Des photos datées de I'évenement

@ [m @ Dégustation lors d’'une manifestation régionale
Description : « Quvert tous les jours du 29 juin au 20 juillet 2024

[@[F@{ED@I]@@ de 19h & 23h pendant la durée du festival, cette dégustation grand

public a accueilli 5 507 visiteurs. »

Supports de mise des AOC de la Vallée du Rhéne

Q Référence terroir (paysages) canre sev T aen

) COTES 00 RHINE

Q Présence des logos AOP et UE

Supports de communication/Campagne d'annonce sur la dégustation

Des exemplaires des supports d'information et des photos permettant d’identifier ces
supports sont transmis dans un compte-rendu détaillé.

JUSTIFIER DES ACTIONS D'INFORMATION DANS LES ETATS MEMBRES CONCERNANT LES VINS DE L'UNION EUROPEENNE @ 13



@ [m @ Dégustation en GMS
Description : « Realiser un équivalent 800 journees de dégustations

[@F@{ED@H@@ en GMS, afin de renforcer la connaissance des vins sous signe de

qualité des vignobles du Sud-ouest. Période : 1¢ aolt 2023 au
37 uillet 2024. »
Le message d’information est transmis
Q travers le dépliant et par le discours du
représentant sur place

DISPOSITIF - KIT PROMOTIONNEL CONTENANT :

1T ERPROFE SSEHN
DES WiNG DU SUD-00UEST

Q Présence des logos AOP et UE

Des exemplaires des supports d‘information et des photos permettant d’identifier ces
supports sont transmis dans un compte-rendu détaillé.

—— POINTS D’ATTENTION ——

() Les degustations lors d’'un salon national

ou au niveau de I'UE doivent étre rattachees a
I'évenement « Participation a des manifestations,
foires et expositions denvergure nationale ou
au niveau de I'UE ».
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Opérations de
degustation/
Formation
Pulslic cllole

Cet évenement concerne des actions Preuves de réalisation attendues :

organisées a destination d’un public ciblé « Un exemplaire des supports de formation
(Journalistes, sommeliers, cenologues, « Pour chaque repas ou session de formation,
cavistes, restaurateurs, école de vins) et la liste des participants précisant leur
ayant pour objectif de valoriser les qualités qualité

organoleptiques des vins sous signes de qualité « Le menu avec les vins associés le cas
AOP/IGP. échéant

Il peut s'agir de dégustations lors de repas, « Dans le cas de sessions de formation

dont wine maker diner, repas de presse, ou de incluant des dégustations en accords mets
sessions de formation incluant des dégustations et vins, transmettre impérativement la liste
ainsi que les dégustations sur les lieux de des participants, le menu ainsi que la liste
production. des vins dégustés.

POINTS D’ATTENTION

O Pour ce type dévenement, la liste et la qualité des
participants & titre individuel ou global (si fournies
par une entité invitée de type école, association, etc.)
doivent étre transmises pour chaque session de
formation.

O Pour les formations en visio, l'envoi des échantillons,
des supports d’information ou matériel pour la
dégustation doivent étre associés a des dégustations
précisément identifiees (notamment la date, le lieu, le
type de degustation et de participants, la liste des vins
dégustés,...) et rattachées a des justificatifs attestant

de la conduite de I'action (photos datées, support de
communication,...).
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Benne

pPraticue

LA FORMATION

S/LA FRESQUE DES TERROIRS: QUELQUES EXEMPLES DES CARTES QUESTIONS
e I

Description : « Organisation d’'une tournee pedagogique [..] visant
a sensibiliser les prescripteurs [...]. Mise en place dans 5 grandes villes
stratégiques de france [..] entre novembre 2023 et juillet 2024, ces
formations educatives ont permis de mettre en lumiere les principes
fondamentaux du systeme AOP »

OUTILS PEDAGOGIQUES (=)
INFOGRAPHIE COMPRENDRE LE SYSTEME AOP

* Une infographie pédagogique présentant le systéme il et

ACP a été déclinée sur différents supports
* Kakémonos, écrans, flyers

= l'ensemble des participants a eu un acces direct a ces T aoms '.i-‘__ P
informations et la possibilité de télécharger le support T | '_‘a

depuis le lien Linktree et la newsletter de remerciements

(1+1) s
R _— e [ [— ey oo
* Ce document a pour vocation d'étre utilisé et repris par . T =0 o ~d
les prescripteurs professionnels afin de les aider 3 faire = -=8 P=
la prometion r = A

consommateurs

systéme AOP  auprés des L o
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LES PRESCRIPTEURS PARTICIPANTS

Pré i [nom |Entreprise Fonction
sommelier
Caniiste
Sommelier
Restaurateur
Erisne
Cavishe
Carvishe
Caniste
Restaurateur
Cavishe

LA FORMATION
6/UATELIER DEGUSTATION LIBRE COMMENTEE: LISTE DES VINS

h-:mm-m Pophinee, 68 Villiges M i conmu s
4 [AACON+-DENOMINATION GEOGRAPWIGUE [Bianc Chasrdonnay w22 Comaines Gérad TALMARD
F (AL ORN-DENOM INATION GEQGRAFHIQUE |Btare (Werpk | Croi-jarrier [ sdieciion 2033) 000 Wigreerons des TERRES SECRETES
[] UL O+ D WO | MA THON GEOGRAPHITUE |!|tm: s B Vineuse 23 Domaine Sy vane o disin NORM AND
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Il s'agit d'une tournée pédagogique sous forme de formation visant a sensibiliser un public
ciblé. Des exemplaires des supports d‘information (cartes du vignoble, dépliant sur les
signes de qualité,...) sont transmis dans un compte-rendu détaillé
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Agimation
M@ @M avamn.

(sans degustatlon) —— POINTS D’ATTENTION ———

Cet évenement concerne des campagnes © Les mises en avant commerciales sous
d'animation et mises en avant dans les lieux de vente. | forme de rabais/remise (bon de réduction
Il peut s'agir de la disposition de vins en téte de immediat par exemple) sont ineligibles.
gondole en GMS ou dans des mini frigos spécifiques, © Les cadeaux ou les jeux concours dans les
ou d’une animation « service du vin » chez un caviste. | Magasins avec obligation d'achat ne sont pas
éligibles.

Preuves de réalisation attendues : (> Lorganisation d’'un jeu concours dans le

« Le compte-rendu incluant le calendrier, les cadre de I'animation dans les magasins releve

vins mis en avant et la liste des magasins de I'évenement « Organisation d’'un concours ».

 Les supports de communication

@ [m@ Description : « 37 aolt — 19 novembre 2023. Animations des vins
rouges de Bordeaux aupres des consommateurs dans 120 points

[@F@{ED@H@@ de vente [..], avec kit de matériel promotionnel & I'appui et des kits

digitaux [...] et communications en points de vente. »

Q Le message d’information est transmis a travers les
supports et par le discours du représentant sur place

ANIMATIONS EN MAGASIN - Retours en image
Le 21 octobre

Q Présence des logos AOP et UE

Carrefour Lisusaint Carrefour Me-,-'lﬂn Carrefour Villabé

Il sagit d’'une campagne d’animation sur lieux de vente. Les dates de I'action sont fournies,
et les supports de communication sont visibles sur les photos.
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oyage sur les lieux
@ procuction

Preuves de réalisation attendues :

Il s'agit de voyages incluant la découverte du
vignoble, des installations et de I'élaboration
des produits, la mise en valeur des spécificités
et des éléments d'information sur place. Les
professionnels invités sont des journalistes,

La liste des participants incluant leur qualité
et pays de provenance

Le programme détaillé

Les justificatifs liés aux dégustations le cas

échéant
+ Les retombées presse le cas échéant

cenologues, sommeliers, restaurateurs, cavistes,...

—— POINTS D'ATTENTION —

O Les frais de loisirs sont in€ligibles.

Benne
Praticue

Description : « Voyage caviste belge sur lieu de production AOP
Galllac. 1" octobre au 3 octobre 2023. 11 professionnels du vin. »
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Programme détaillé :

ler actobre 2023 - Jour 1 : Arrivée en fin de journée (transport aéroport vel Rayanair)

Master class a la Maison des Vins de Gaillac : La journée a débuté par une session de formation a la
Maison des Vins de Gaillac, ol les participants ont pu apprendre et approfondir leurs connaissances sur les
vins de "AOP Gaillac.

Dégustation en accord mets et vins : En soirée, les participants ont participé & une dégustation en accord
mets et wvins.,

Hébergement : Les participants ont logé au Chateau de Tauziés pour la nuit.

La liste des participants, le carnet de dégustation, des photos illustrant la session de
dégustation et le programme détaillé du voyage sont transmis dans un compte-rendu.
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Réalisation de
slacueties et
OFOCNUIES

Il s'agit de la création de supports de communication
en langue locale.

B — 4
Les supports de communication doivent étre POINTS D’ATTENTION
rattachés a une ou des actions d'information © £ rabsence dun compte rendu ou
précisément identifi€es. déléments précisant le cadre d'utilisation
de ces supports, les dépenses liées sont
Preuves de réalisation attendues : inéligibles.

+ Un exemplaire du document (en original et

traduit le cas échéant)
+ Une preuve de diffusion

@ [m@ Description : « Réalisation (création et production) par le CIVP de
4 types de support de communication Vins de Provence : guides,

[@F@{ED@H@@ brochures, cartes du vignoble, schémas de vinification. [..] Cette

documentation a €te distribuée régulierement lors de nos actions [...]. »

La brochure fournit des informations clés et synthétiques sur les Ving
de Provence et ses 3 appellations AQOP |ADF Cotes de Provence, ADP
Coteaux diin-en-Provence et ADP Coteaux Varois en Provence), &
destination du consommateur.

Elle explique ce qu'est une appellation ADP, renseigne sur e terrofr des
3 appellations de Provence, le savoir-faire et le style des Vins de
Provence et les tendances de consommations,

15 000 exemplaires

Une copie du matériel créé ainsi que la preuve de son utilisation lors d'évenements
d’information sont fournies.
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Organisation
QU CONCOUIFS

Cet évenement concerne l'organisation Preuves de réalisation attendues :

de concours dont la visée est d'informer le + Un compte-rendu et des photos datées de
consommateur sur les signes de qualité AOP/IGP I'événement

ou sur la consommation raisonnable de vin. + Les supports de communication

» Les modalités du concours et des conditions
de participation
« Laliste des participants

POINTS D'ATTENTION —

0 Dans le cadre d’un concours, les
récompenses présentées doivent rentrer dans
le cadre d’'un évenement éligible au titre du
présent dispositif (goodies, voyage sur lieux
de production, etc). Les autres dépenses liées
aux récompenses des concours ne sont pas
éligibles (ex : nuit dans un hoétel sans action
d’information, primes...)

@[@ [ﬁ]@ Description : « Organisation du concours des Vins de Provence, les

[@[F@{ED@H@@ 10 au 11 avril 2024 et remise des diplémes le 20 juin 2024. »

6.1 SUPPORTS DE COMMUNICATION PRODUITS EN AMONT DU
CONCOURS

iche didentité du concours et communiqueé de presse

Réalisé en collaboration awec Fassociation
dies Crands Concours Vinicoles Framncass
(Agonc Rouge Cranit) dans ke bt
QI WS CONSoIMMALEUrS of [ prosse
g la rigueur des procédunes des conoours
adnergnts & [Assocsation

Diffusd & : 80 mdédias

Liste des supports dans le dossier Annexe
Prevves de distribution / BL [/ CP diffusion
supportsxisx
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Benne
Praticue

6.4 CONCOURS DES VINS DE PROVENCE

Photo Concours Ve 3

Photos en annexe dans le
dossier Concours des Vins de
Provence | preuves de
distribution / photos

Echiirna de vinification Phvoto Concours VP &
Photo Concours Vi 5
conoours VP 2024
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Un exemplaire des supports de communication et des photos illustrant le déroulé de

I’éveénement sont fournis dans un compte-rendu détaillé.
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Participation a des
manifestations,
folfes @t @XPesitions
clenvelfeuiie
nationale eu au
niveav ce U

Cet événement concerne des manifestations Preuves de réalisation attendues:

dont le public visiteur est d'importance nationale. + Le compte-rendu du programme réalisé sur le
Elles doivent justifier la présence d'un espace salon, incluant les participants, les évenements
d’animation de type stand, et les exposants et animations et les vins mis en avant

doivent étre au moins de deux bassins viticoles  Des photos datées

distincts.

POINTS D’ATTENTION
O Attention a ne pas présenter la participation a un évenement d'importance locale. Elle
est a inclure dans I'évenement type « Opérations de dégustation — grand public. »

O Attention a ne pas présenter la participation a un salon exclusivement a destination des
professionnels, ou le grand public et les consommateurs ne sont pas présents.

@[@ [ﬁ]@ Description: « Pavillon des Vins au Salon International de I'’Agriculture

[P)[F@{ED@H@@ du 24 février au 3 mars 2024. »

L'animation d"accords mets & vins
Cette animation constitue Fun des points d’attractivitd majeurs du Pavillon des ving. Son objectif était double :

*  Diffuser une information de qualité sur les ADP et les IGP, au format le plus adapté 3 un auditcire
composite ; grice au talent de camébion d'un animateur-sommelier, le discours pouvait répondre & des
attentes simples ou, au contraire, se prolonger avec plus d'approfondissement auprés de ceux qui le
désiraient, offrant & tous une connaissance juste,

& Interaglr surun mode non nermatif, faisant appel  la déduction, 1a logique, mais aussi le sensoriel [verres
opagues) et le rire (quiz humaristiques).

Cette grande animation de dégustation, fondée sur la thématique des accords mets-vins, présentait un registre
émotionnel (‘apprendre en s"amusant’) et permettait une bonne assimilation des informations, en méme temps
qu'elle réduisait Feenocomplexe ressentl par une grande partie de la population frangaise.
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Des photos sont transmises, montrant un espace d’animation comprenant un stand animé
par un sommelier, qui assure les dégustations et apporte des informations sur les qualités
intrinséques des vins aupres des consommateurs. Des supports de communication sont
utilisés pour diffuser les messages d'information : carte interactive illustrant la répartition
des indications géographiques, ainsi qu’une carte de I'UE avec présence des logos officiels
(IGP, AOP).
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