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Des r®sultats 1 ssus de sondages r ®al
constant de foyers représentatif des résidants en France métropolitaine.

N ¢ _
Fs:2 38 Echantillon
/) K

- C,etlt_e tude a ?tz panel - Un double mode depuis 2019
realseeapartlrduKane | pour tenir compt e a®vol ution
consommateurs de Kantar : des comportements et pour

Metaskope , représentatif des foyers bien repr®senter | @ates
francais selon les criteres des foyers .
sociodémographiques usuels. ' de terrain
. , -Une partie de | 6®chantill on est

- 7000 foyers interroges interrogéeonl i ne, | dautr e -p&hraugmois (rétrospectif)
sur les achats de vegeétaux par voie postale. dans la vague mensuelle
doornement et pour | e potager. du panel, de janvier & décembre.
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Les analyses du panel consommateurs sont conduites sur 3 niveaux, en segmentant les lieux d'achat

en deux

Plusieurs
niveaux
ddana

En cumul : addition des achats
effectu®s sur |
(volume, valeur)

En constant : sélection des réponses
des foyers ayant répondu au moins 10
mois sur 12 (pénétration, profil, panier
moyen, mixité)

e s

Nous b®n®ficions
niveau foyer , et en 2019 le niveau
individu a été intégré aux analyses, grace

| 6i dentificati on
effectué des achats au sein de chaque
foyer acheteur.

en

grandes

9.

cat ®gori es

Le terme acheteur désigne ici une
personne qui a fait au moins un

achat
référence.

&
1 2%%

Une quantité achetée mentionne
ici un végétal, une plante, une fleur
(si achetée a la piece), un bouquet,
ure préséntationdl@dle uf ®otte,
un arbre, un arbuste, un
sachet/paquet de graines ou
semences, un
acheté (sapins de Noél exclus) .

Lorsque le total des pourcentages
pr emi Befaitpagl@0ycelgpgyjeqt soit
de réponses multiples, soit des
arrondis effectués sur les
B o Holur(\:/erina&;e& (Sdans ce cgshlzi\
somme des pourcer?ta?ées est égale
a99 oua101).

d

de v®g®t aux dalc_n)s
I‘O!f

bul be,_

ddoacteur s

Les lieux d'achat

6an.n®e d

e 7 7
essionnels du végétal
Fleuristes (boutique indépendante ou appartenant a une chaine)
Jardineries
LISA - Libres-services agricoles (ex : Gamm Vert, France rurale,
Point Vert, Magasin Vert, é)
Producteurs (sur | 6exploitation
Vente a distance (fleuriste qui ne vend que sur Internet, service
|]({ill«a\r_'co n]ar%ld% qe geurs ou plantes, vente par correspondance)
arches
Autres lieux (grainetiers)

Grande distribution (hypermarchés, supermarches,
supérettes, hard discount, jardineries d’hypermarchés)
Magasins de bricolage et de décoration

Autres lieux (solderie, association école, foire, etc.)
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Contexte & enseignements clés en 2025 (1/2)

Léan20@Besavait marqu® un retour " |l a normal e a2p23adétémamuéer i s e
par un contexte économique plus tendu, une inflation élevée et des consommateurs devenus plus prudents dans leurs
achats. En2024, | es efforts de stabilisation de | 6®conomie ont
progressive de la consommation. En 2025, |l a hausse g®n®r ale des prix a nett
restaurer pleinement la confiance des ménages: |l es comportements doébachat sont
particulier sur | es postes jug®s non essentiels ou fiaj

Depuis la crise sanitaire, le marché
du végétal a connu plusieurs
phases contrastées . Aprés une
année 2020 en net retrait,
notamment en volume, 2021 a
marqué un fort rebond, avec une
reprise des quantités achetées et
une tres forte progression en valeur,
port®e par un
m®nages. Cette
interrompue en 2022, le marché
revenant a des niveaux proches de
|aGant-crise, sous | 0eff
des budgets consacrés et des
volumes. En 2023, si le budget
moyen a globalement résisté, les
volumes ont continué de diminuer,
dans un contexte de hausse des
pri x. P0@4esndne®set
une phase de stabilisation relative,
mais sans véritable redressement.

En 2025, le marché repart a la baisse
recul du nombre de foyers acheteurs de
végeétaux, qui atteint son niveau
historiquement le plus bas.

La quantité moyenne achetée par foyer reste
stable, tout comme le prix moyen par végétal.
Cette relative stabilité se traduit par un budget
r €9 gnbyBn afinidl Hladhhentt n Qpﬁ 2Ang®,
dy Riéndre®$dh plishds Hiteau depuis 2019.

Le nombre de gros acheteurs continue de
%irrtﬂnu%{ %t,do?]ur I? péegn[?rle fois, ils ne
constituent plus la principale cible en valeur,
traduisant une fragmentation croissante du
marché.

Ces évolutions confirment les tendances

déja observées : les foyers consacrent moins
i ns&dGarnEeftanazux vO®IAO®t aux
végétaux moins chers, apres avoir déja réduit
les quantités. Certains petits acheteurs ne

Globalement, le marché reste quasiment

principal ement paucsuwtsdul ostableern tolundee, mhisbaisse de fagon

significative en valeur . La stabilité des
guantités achetées masque en réalité

deux dynamiques inverses : un recul

mar gqu® du mar ch®ede
particul i er dpgragredsi@r i
du potager, avec des végétaux
sgqctgrﬁllen@ﬁﬁt g1@ins valorisés.

En valeur, la baisse est plus homogene
entre les différents segments.

La saisonnalité continue sa
transformation structurelle, avec des pics
saisonniers de moins en moins
dynamiques, notamment au printemps.

Cette année les dépenses pour se faire
plaisir restent stables : la baisse se
cencents Guw lesiaetrestoecastonsv e r s
personnelles.

des

r®al i sent plus dbéachats tous | es ans.
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Contexte & enseignements clés en 2025 (2/2) o

s t Enlcohérénte@ved|e marclhéales ta@xale frequéntat®ddd e n't e, -
,V ® g @$ mincipaux | ei peaur xt :

d e todjoars lal gramde distributian targgmernt gnrtéte ssaiviewpar

0 b Issdleuris@get lesyardindriés el a fseéquertiatioa ded aues

En 2025, malgr® | a relative
| 6ensembl e des segments de
principal ement sous | 6eff et
nombre de foyers acheteur s,
segments de marché, confirmant le caractére structurel de la
transformation du marché.

La baisse du
principalement parlesv ®g ®t a u x
également en valeur, malgré un léger regain du budget moyen
par foyer.

mar ch® de

Le segmentdesv ®g ®t a u x d r@diste mieux,iawades
baisses plus limitées et un budget consacré globalement stable.

Le segment des végétaux pour le cimetiére repart a la baisse,
apr s une ann®e de stabilit®,
du budget moyen dédié et des achats pour la Toussaint qui ne
retrouvent pas leurs niveaux historiques.

Le segment des végétaux pour les obseques affiche une nette
décroissance des volumes, apres trois années de croissance,
sous | 6effet doOoune baisse
Cette évolution impacte dans une moindre mesure également le
segment en valeur, malgré un regain du budget moyen.

€ | 6i nver se, vdg&awspeuw lmeotager d e s
progresse en vol ume.
achetées est cependant contrebalancée par une baisse du
montant moyen dépensé par végétal, contribuant a un recul
persistant du segment en valeur depuis plusieurs années.

| 6 or ne metleurs parts devnarthe m\dalgre & tonjpnoture difieile, les
d,@a redulent i e u r LISA et les producteurs réaffichent une dynamique positive,

i N®diht me duem@aMbce e §o9yere gqedet

L6 augment ferinie®d, des geBdnned de &3ahd et pRiS daRtU¥sgofefse S

demdeicbh laldbaisses avec
du ""'_

lieux reste stable.

L6®volution du march® affect

avec une offre qui répond davantage aux besoins des
acheteurs (origine, types de végétaux, prix..), et récuperent
du terrain face aux lieux les plus fréquentés.

En volume , la grande distribution et les jardineries :
continuent de dominer conjointement, mais cédent des parts
de marché au profit des LISA, des producteurs et des !
PckHés. | 0effet doéune | ®g re dilf
En valeur, les fleuristes conservent la plus grande part de ‘
marché. Si la grande distribution enregistre un net repli, les
LI SA et |l es producteurs b®n®

Les achats de végétaux réalisés sur internet suivent la

des parts stables en volume et valeur.

Le profil des acheteurs est toujours trés typé : une grande
majorité de la valeur du marché est realisée par des

sans enfants, vivant en maison. La distribution géographique
est en revanche trés comparable a celle de la population
générale.
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La baisse du nombre de foyers acheteurs fait reculer le marché en valeur,
malgré des volumes apparemment stables.

En 2025, 68% des foyers Francais ont acheté au Ces tendances font que le marché reste quasiment stable en

moins un végeétal , taux qui revient a la baisse apres volume ( -1%), mais baisse de fagon significative en valeur
avoir été stable en 2024, et se maintient désormais loin (-7%). La tendance générale confirme la baisse continue

du niveau avant crise sanitaire (76%). depuis 2021 des quantités achetées et des sommes

Au niveau individu, en r ev adbpensées parde§ Erantaist ouj our s 50% de:¢
Francais de 18 ans et plus qui ont effectué au moins un

" La baisse structurelle des achats lors des pics saisonniers se
achat de v®g®taux dans | 0a ncgnﬁ)rr%e : les reculs en valeur les plus marqués ont lieu entre
La quantité moyenne achetée par foyer reste mars et juin, traduisant une atténuation progressive des
globalement stable (22 végétaux), tout comme le effets de saisonnalité
montant moyen dépensé par Vv ®g®t al

o, ) (5 LLA stabilfte%ali hafché en volume masque en réalité deux
stabilité se traduit par un budget moyen annuel

: i i . N d%/namiq_ues inverses .unr e c u | mar qu® de

presque inchangé (-1 4 ) , - m°®me soOi I res, ®eg ®t aSu" d oVeenaeuma St iculier d
plus bas depuis 2019 (108u )progression du potager . En valeur, la baisse apparait plus

La baisse du taux de f oy er shomogéhee éneedes différenisanarchésmpaasga mntexte, le
doéune ndadmmuted duaombre de gros segment de | 6int®rieur est
acheteurs . Bien qudils concent rleprihcipa comtributear ep termes deddépensab.e u x

tiers des volumes, leur poids en valeur diminue sous Cette année les dé%enses pour se faire plaisir restent

loeffet doun prix moyen d®pgis ®, 5 lse Setdnefit® sur 165 alitrs ofc¥sforlsS €
part des petits acheteurs progresse, portée par des personnelles.

achats occasionnels a un prix moyen plus conséquent.
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En 2025, 68% des foyers francais ont acheté des vegétaux, soit 20 millions de foyers.

. N . . Je 7 ENSEMBLE
La tendance baissiere se confirme depuis 2019, malgré une année 2024 stable. DES VEGETAUX
ENSEMBLE DES VEGETAUX (ornement et potager, hors sapins de Noél)
— Nombre de foyers acheteurs
g en millions
Niveau foyer i
e ] \ 2024 : 20,3 M
TauXdepenetrat|On O EEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEENR M 2023203M
/O == § t* ) !
% des foyers acheteurs it 2024 : 70% ] 2022:21,0M
de végétaux en France @ a 2023 : 70% (\) 2021:21,3 M
2022 : 73% 2020:21,1 M
et 2021 : 75% 2019:21,5M
"""" 2020 : 75%
2019 : 76%
() ) stricatvmen:spsruérer aranmée précedei
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Apres de plus fortes évolutions sur les années précédentes, le nombre moyen de vegetaux ‘Qf’

achetés et le budget moyen dépensé se stabilisent, avec un prix moyen qui reste également  oesveeero
tres proche du niveau de 2024.

Quantité moyenne achetée et budget moyen dépensé par foyer

2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025
Quantité moyenne
1 par foy_e’r acheteur ) @
fieur (&1 Achetée & 14 piace). Ui © ©
bouquet, une présentation florale,

une botte, un arbre, un arbuste, un
sachet/paquet de graines ou
semences, un bulbe, un plant

@130, 00 U

118, 40 U

© , , 15, 6 091¢ 8,

,“% Budget moyen 112, 60 llﬂm )

E[-z@ par foyer acheteur = 109,101®8, 3

—
Soit en prix +18% “2% -2%
7 7 +80 +7%
moyen par végetal +8% 8%

Base : ensemble des foyers acheteurs de végétaux (4787). Ensemble des végétaux (hors sapins de Nogl) -X% / +x% = évolution vs l'année précédente @ @ Significativement supérieur/inférieur & I'année précédente
ey 1 YA
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Malgré une tendance inflationniste toujours présente sur le marché des plantes et fleurs,

ENSEMBLE

depuis 2 ans les foyers ont tendance a dépenser de moins en moins pour un végétal en DES VEGETAUX
moyenne, avec des changements dans les types de végétaux privilégiés pour les achats.

Evolution de | 6indice annuel des prix ©“ la consommation (I NSEE) et ®volu
Evolution annuelle @ Ensemble +18,3%
Insee"l des prix a la
pour comprendre consommation B Plantes et fleurs
KANTAR Evolution du - Montant moyen
prix moyen dépensé par végétal
0
+7,7% +8,2%

+6,6%
+5,3%

+3 1%

+4,9%+4,79%

0
+2.09T2,9% +3,3%
1
[ ] o

+3,4%
+1,6%

+3,3%

+0,5%

-1,9% -1,6%
2020 2021 2022 2023 2024 2025
Base : ensemble des végétaux (hors sapins de Noél)
EN .
l(ANTAR lesachats dobéarbres, pl antes et fl eurs des?lgi';ll'jﬂ%;\%fals.@ﬂ ZOZ\éALHOR 14

Lt FranceAgriMer

J‘WN



Au niveau individu, 1 adulte sur 2 a acheté des végétaux en 2025 (stable), soit 26 millions de
achet ® en
d®pensent

Fran-ail s. | | s ont
personnes de 55 ans +
[fﬂ Taux de pénétration Nombre doéindi vi
\/ % des individus 18 + en France en millions
2024 :50% () 2610 M
2023 : 53% . 2024 : 25,9 M
2022 : 54% A 2023:27.2 M
2021 : 57% ‘ 20221 27.9 M
2020 : 55% 2021 :29.1 M
2020 : 27,8 M

dus

moyenne

Quantité moyenne

par individu acheteur

Répartition des sommes dépensées selon le profil individu acheteur (en %)

| Dépense des individus acheteurs de végétaux
Ensemble de la population 18+

0~

24 28
20
1@ 16 13 ® 16 14 16
Moins de 35 ans 35-44 ans 45-54 ans 55-64 ans

42 Q@

65 ans et plus

3 ees

g 320@

PCS+

Base: ensemble des individus acheteurs de végétaux 18+ (6012) En 2025, 52 374 719 individus de 18 ans et plus en France

17

22

3 2024 :
] 2023
2022 :
2021 :
2020 :
19
PCS-

°°Significativement

toujours

17,3

1175 Q)

20,2
23,6
22,3

49

49

Inactif

£

=

ENSEMBLE

17
pl us

Budget moyen
par individu acheteur

24 8
1426 g
2022 8
2021 9
2020 8
SEXE ©610
48 @ —
39
Homme Femme

@ @ Significativement supérieur/inférieur a I'année précédente
sup®rieur ou

V ® g ® toesskcbaX
da

» OO0 O
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En détalil, les personnes qui depensent le plus dans les végétaux appartiennent
principalement a des foyers composés de 1 ou 2 personnes, sans enfants, vivant en maison.

Répartition des sommes dépensées selon le profil individu acheteur (en %)

] REVENU MENSUEL NET O/é TAILLE DU FOYER

== i

42 42 4043

B Dépense des individus acheteurs de végétaux
Ensemble de la population 18+

22
1513Q . I I 17 13 16 190 9 4
L] 2 ]

< 15005000 © 30@O®OU Nsp o

64 64 () TYPE DGHABITATION

I 15 17 19 1909 27 260 . TE
fem n N ] 2

ST MAISON

ooo
ooo
- |

Maison avec jardin > Maison avec jardin  Maison avec jardin  Maison sans jardin
1000m2 500-1000m2 <500m2

i®3 REGION DE RESIDENCE

19 17 14 15 16 18 14 1208 12 13 12 12 13 13

21 22
| [ | | ] m ] [
lle-de-France Nord-Est Bassin Quest Sud-ouest Sud-est  Méditerranée .
Parisien

Rural <2000 h.

Base: ensemble des individus acheteurs de végétaux 18+ (6012) En 2025, 52 374 719 individus de 18 ans et plus en France

Q00O 0000

51 &8, s 0.

00000
5+

34 34D 54 4@

ST APPARTEMENT Appartement avec

balcon/ terrasse

85
69 ©

10 10
|

PRESENCE D&ENFANTS

13 ¢

|
Co2

(P

Appartement sans

balcon/terrasse

AGGLOMERATION

18 16  mm 14 15
Ele)

= Zmn

0i0% B &OT

<20 000 h. <100 000 h.

°Significativement

31 32

>100 000 h.

11 5

(o2

£

=
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2 2

AUTRES

Agglo. parisienne

@ Significativement supérieur/inférieur a I'année précédente

sup®rieur ou
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En 2025, les quantités achetées sur le marché des végétaux restent stables, mais les &
sommes dépensées continuent de baisser. DES VEGETAUX

Volume et valeur du marché des végétaux

Volume

(évolutions)

0
20 2% T 5%

Quantités achetées

Une quantité : une plante, une
fleur (si achetée a la piéce), un
bouquet, une présentation florale,
une botte, un arbre, un arbuste, un
sachet/paquet de graines ou
semences, un bulbe, un plant

=S

Valeur -2%

-15%
18% 2% -19%

+15%

_204 +2%

Sommes dépensées

2015 2016

Base : ensemble des achats de végétaux (hors sapins de Nogl)

2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

-X% / +x% = évolution vs l'année précédente

ICANTAR
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La saisonnalité du marche reste globalement stable, malgré une baisse importante du &

volume sur | e mois de mai, rattrap®e sur do&add
mani re plut!t homog ne sur | 6ensemble des moi

Quantités achetées et sommes dépensées par mois  (évolutions)

H 2023 m2024 m2025

2%
1 119+4% ’_14%

+13%_794
-12% -6% +4%
O +1196t5% 0 o +20 1297 0
Volumes -3196+3% I I . 1505 19% +9%-12%6 8% l I I +506t12% 6% +3%
wnerss | Hmm HEE sul sum DEE EEE ===
Janvier Février Mars Auvril Mai Juin Juillet Aot Septembre Octobre Novembre  Décembre
vl | | H NEN NEN NN
dépensées
-31%- = -6% +6% -6% )
31%-1% 1296 3% : 49%-13% 0 0070 +17%-6% +1% -1% -12%-6%
-39 -9% 0%
-8% ~J70 o E0
+130511% +6% -5%

Base : ensemble des achats de végétaux (hors sapins de Nogl)

EX .
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Le taux de foyers acheteurs de v®g®t aux e S

. . . . ENSEMBLE
hOrmIS JU|n, en ba|sse. DES VEGETAUX
Taux de foyers acheteurs de végétaux par mois
Rappel
Taux annuel
H 2023 m2024 m2025 2024 : 70%
2023 : 70% (V)
2022 : 73%

38 37 @
34 36 35 35
32 3
31 30
27
A 26 24 25 23 24 26 95 25
21 20 21 21
@ O T =
Foyers
acheteurs
Janvier Février Mars Auvril Mai Juin Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre  Décembre
Base : ensemble des foyers @ @ Significativement supérieur/inférieur a 'année précédente
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Les précipitations en 2025 ont été particulierement intenses en janvier, mais souvent
I nf ®r i eures ° |l a normale sur | e reste de | @
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Précipitations mensuelles et nombre de jours de pluie par mois

m2023 w2024 m2025 113 114 113
103 108
—1991-2020

d
Précipitations
mensuelles
(en millimetres)

Janvier Février Mars Auvril Mai Juin Juillet Aot Septembre Octobre Novembre  Décembre

Nombre de
jours de pluie
(>1mm)

W
L

11,0 11,2
12,1
14,8 15.4
Données climatologiques mensuelles distribuées par Météo-France
Indicateur pluviométrique national = moyenne des 30 stations de référence
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La baisse globale du taux de foyers acheteurs est accompagnée par une nouvelle diminution

ENSEMBLE

du nombre de gros acheteurs, se traduisant par une augmentation des petits acheteurs. DES VEGETAUX

Répartition des acheteurs et non acheteurs

Non acheteurs [l Petits acheteurs (1a10végétaux) BB Moyens acheteurs (11a36végétaux) [l Gros acheteurs (37 végétaux ou plus)

Total acheteurs

2025 @ 32 68 ©
2024 30 70
2023 @ 30 31 24 15 70
2022 27 73
2021 25 75
2020 25 33 23 19 75
2019 24 32 25 19 76

Base : ensemble des foyers @ @ Significativement supérieur/inférieur a I'année précédente
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Bien que les quantités achetées par les trois segments restent stables, les sommes ‘@9
ENSEMBLE

dépenseées par les petits acheteurs continuent de prendre du poids au détriment des gros DES VEGETAUX
acheteurs, qui ne constituent plus le segment le plus important en valeur.

Répartition des volumes achetés et des sommes dépensées

65 m 2025
f B 2024
B 2023
Volumes 8 9 10
achetés

Petits acheteurs Moyens acheteurs Gros acheteurs

Sommes
dépensées .
Soitenprixmoyen -, G 60gp2. 6062, 800G 7,207, 100G, 70¢ 3.,60G43, 2002, 80
par végétal ’ ’ , u , urs, urs, u : a3, az , G

Base : ensemble des foyers acheteurs de végétaux : petits (2493), moyens (1504), gros (790) @ @ Significativement supérieurfinférieur & fannée précédente
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La baisse des sommes dépensées se concentre sur les occasions personnelles, bien que les

£

=

. . . YO 7 . ENSEMBLE
achats pour se faire plaisir résistent et restent stables. Les dépenses pour les occasions DES VEGETAUX
calendaires diminuent aussi, et retrouvent un niveau proche de 2023.

Evolution des sommes d®pens@elgionspar occasion doachat

m2023 m2024 m2025

Sommes

dépensées

Détail des principales occasions calendaires Détail des principales occasions personnelles
mnm _3%-8%
oo
oono
D> Q .. Y
50 -4%-9%
+7% -5% 156 0% 1aopd0s  +26%-5% I I I I l l +2%-8% 0%-17%  *9%36% -13% 1%
(11 - EEE EEm EEm EEm
ST OCCASIONS Toussaint / féte Noél / fétes de Autres ST OCCASIONS Pour se faire Pour fleurir une Anniversaire Invitation Autres ST POUR LE
CALENDAIRES des défunts fin d'année occasions PERSONNELLES plaisir tombe / occasions POTAGER
calendaires sépulture personnelles
Chrysanthéme  Rose Rose Rose Rose Rose
Top 5 espéces par Bruyere Jacinthe Top 5 espéces par Géranium Chrysanthéme  Orchidée Orchidée
occasion d¢ cyclamen Orchidée occasion doac h altlipe Lys Lys Lys
(en valeur): Rose Poinsettia (en valeur): Rosier Compo.florale  Gerbera Tulipe
Pensée Hellébore Orchidée Cyclamen Pivoine Gerbera
Base : ensemble des achats de végétaux (hors sapins de Noél)
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Loapparente stabilit® du march® en vol ume cpo
| 6ensemble des v®g®taux dbdéornement, not ammemndn d

du potager. En valeur la baisse est plutét homogene entre marches.

Volume et valeur des différents marchés  (évolutions)

#2023 #2024 m 2025
+10%
0% +2%
- 0 -40
1 A% 11%
9%  -6%
-7% -1% -7%
0, 0, - [0)
Quantités
achetées
VEGETAUX VEGETAUX VEGETAUX
s D61 NTERI EUR Dl(”)IEXT.E R ORNENMENT DQEXTERPCEI’AG?ER VEGETAUX VEGETAUX
fleurs coupées et frumerﬁ, grz;llnes, bu“)es, plantes grallll)nes, stemencesf pltants ou POUR LE POUR LES
- .~ .. annuelles, bisannuelles, vivaces, ulbes potagers, plantes N >
(pjelst'iart]';n Zesla n?a'(;olnn te = arbres et arbustes tafomagiqués @wncondimentaires are CIMETIERE OBSEQUES
a ellrterlnent éran(;a ’ de jardin, rebord de fenétre, balcon ou plants de pommes e rreé
pp v ou terrasse a destination du potager
Valeur
Sommes 7
dépensées
8% -13% -1% 3% 5% -11%

4% 2% 9%

1%  -5%

Base : ensemble des achats de végétaux (hors sapins de Nogl) -X% / +x% = évolution vs l'année précédente
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La repartition du marché par type de vegeétal suit la dynamique des differents segments : le

potager prend encore p
en bail sse. En val eur,
Poids des différents marchés % Volume

Quantités achetées

VEGETAUX
D61 NTERI

VEGETAUX
DO EXTERI
ORNEMENT

VEGETAUX
DO EXTERI
POTAGER

VEGETAUX
POUR LE
CIMETIERE

VEGETAUX
POUR LES
OBSEQUES

2023

2024

Base : ensemble des achats de végétaux (hors sapins de Nogl)

|l us de place en vol umesyn
| es poids restent stabl

% Valeur
Sommes dépensées

& 5,

2025

2023

2024

2025

@ @ Significativement supérieur/inférieur a I'année précédente
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La stabilité du prix moyen parvegetalc ache une hausse doéoenviron 10
segments de | 6ornement, ®quilibr®e par une bai s

Prix moyen par végétal dans les différents marchés

12,80 12,90

—
11, 70 U 11,60 U 11, 70
10,80 10, 90 ¢ ——
VEGETAUX —
D61 NTERI EUR 4,60 U 4,70 U 4,80 u
+ H
3,40 4 3,60 4 o
W VEGETAUX 3,00 u : ——
@;{;f D6 EXTERI EUR ._/'7
ORNEMENT 1,25 U
o . 0,95 0 0,95 1,05 ud 1,05 0 90 G
VEGETAUX O;ﬂu_/. -
D6EXTERI EUR
POTAGER
a 8,10
1
VEGETAUX POUR
LE CIMETIERE
VEGETAUX POUR U 26, 50
LES OBSEQUES —u
2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025
Base : ensemble des achats de végétaux (hors sapins de Nogl)
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L e
des

nombr e
obs ques

Taux de pénétration des différents marchés

ENSEMBLE
VEGETAUX

VEGETAUX
D61 NTERI EUR

VEGETAUX
DOEXTERI EUR
POTAGER

VEGETAUX POUR
LE CIMETIERE

VEGETAUX POUR
LES OBSEQUES

Taux de
pénétration

% des foyers en France

68%©

2024 : 70%
2023 : 70%
2022 : 73%

47%

2024 : 48%
2023 : 49%
2022 :52%

2024 : 39%
2023 : 40%
2022 : 42%

27%

2024 : 28%(\)
2023 : 31%
2022 : 33%

25%

2024 : 25%
2023 : 26% (\)
2022 : 29%

1%0

Base : ensemble des foyers. En 2025, 29 227 679 foyers et 52 374 719 individus de 18 ans et plus en France. NB : Les extrapolations sont fournies a titre indicatif et sont a utiliser avec prudence.

2024 :
2023 :
2022 :

10%
10%
10%

ddbacheteurs
r ®s |

et

I
)

st e

Nombre de

foyers acheteurs
en millions

e st

20,0 M

2024 .

2023

13,6 M

2024

2024 :

2023

7,8 M

2024 :
2023 :
2022 :

7,8 M

2024

2,2 M

20,3M

. 20,3M
2022 .

21,0M

:13,9M
2023 :
2022 :

14,3M
15,0M

11,3M

:11,5M
2022 :

12,0M

8,1M
9,5M
9,0M

. 7,3M
2023 :
2022 :

7,4M
8,3M

2024 : 2,8M
2023 :2,8M
2022 :2,7M

e

en

mi
[En Taux de
~—/ pénétration

% des individus 18 ans et plus

e uX

50%

2024 :50% (\)
2023 : 53%
2022 : 54%

32%

2024 :32% (\)
2023 : 35%
2022 : 36%

2024 : 25%
2023 : 26%
2022 : 27%

17%

2024 :17% ()
2023 : 20%
2022 : 21%

15%

2024 : 15%
2023 : 16%
2022 : 19%

4% ®

2024 :
2023 :
2022 :

6%
6%
5%

tendance

Sur

< \UJ

&

oOor n

Nombr e

acheteurs
en millions

26,1 M

2024 :

2023

16,8 M

2024 :
2023 :

2022

2024

3,8 M

2024 :

2023

79M

2024 :

2023

25M

e
bai s S& I

ENSEMBLE

doi

25,9M

1 27,2M
2022 :

27,9M

16,7M
17,8M

:19,6M

:13,0M
2023 :
2022 :

13,4M
13.8M

9,0M

:10,5M
2022 :

10,6M

7,9M

1 8,1M
2022 :

9,6M

2024 : 3,0M
2023 : 3,0M
2022 :2,8M

ndi

-X% [ +x% = évolution vs I'année précédente
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ENSEMBLE
DES VEGETAUX

La fréquentation des
principaux lieux
doachat sO0G@
tandis que les LISA

et les producteurs
affichent une bonne
performance.
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ENSEMBLE
DES VEGETAUX
-~

des nci paux | 1 eu

proi

tandis que les LISA et les producteurs affichent une bonne performance.

En 2025, les lieux les plus fréquentés pour les
achats de végétaux sont toujours la grande
distribution (37% des foyers), suivie des
fleuristes (27%) et des jardineries (27%), méme
si leur taux de pénétration baisse de -3 points
en deux ans.

LO®vol ut i o affeddeudifférenmmentt |@s
circuits : les LISA et les producteurs réaffichent
une dynamique positive et récupérent du terrain
face aux lieux les plus fréquentés.

En volume , la grande distribution et les
jardineries demeurent en téte, mais cédent des
parts de marché au profit des LISA, des
producteurs et des marchés.

En valeur, les fleuristes conservent la plus
grande part de marché. Si la grande distribution
enregistre un net repli, les LISA et les
producteurs b®n®fi ci
progression.

ent

Les quantités moyennes achetées par an  sont plus élevées dans
les LISA (21 végétaux), les producteurs (15) et les marchés (15).

Les budgets moyens annuels , en revanche, restent plus élevés
chez les fleuristes (750)enddusse)i a
malgre les plus petites quantités. Ce budget annuel progresse non
seulement dans la vente a distance, mais aussi dans les LISA, les
marcheés et les jardineries.

Le prix moyen dépensé pour un vegetal est ainsi nettement plus

®l ev® chez | es fleuristes (170)
quoil demeure plus faible dans | g
LI SA et 5,10 G dans |l es jardinerif=

baisse du prix moyen semble refléter une évolution du mix de
végetaux achetés vers des plus petits achats.

7 ¥

La part de foyers acheteurs sur internet demeure stable, avec 13%
des acheteurs ayant effectué au moins un achat en ligne. Ce canal
reste limité et représente toujours 4% des quantités achetées et 8%

deg $prIrges @epedsgqs-n-a prix moyen pag vegetal dépense en
ligne est environ deux fois plus élevé que celui en magasin physique.
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La grande distribution, les jardineries et les fleuristes demeurent les lieux les plus frequentés ‘Qﬁ
ENSEMBLE

pour les achats de vegétaux, avec des pénétrations en tendance baissiere, a la différence DES VEGETAUX
des autres circuits.

Pénétration des lieux d'achat

m 2023 E2024 m2025
Q@ PROFESSIONNELS
DES VEGETAUX

(5o 551 56 IS)

Nombre moyen de lieux d'achat
22121121

&

Foyers
acheteurs

Grande Distribution Jardineries Fleuristes Producteurs Libre service Vente a distance Sur un marché Magasin de
agricole bricolage/déco

Base : ensemble des foyers @ @ Significativement supérieur/inférieur a l'année précédente
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La grande distribution et les jardineries restent en téte en quantités achetees, les fleuristes en &

sommes dépensees. Malgré la conjoncture difficile, les LISA et les producteurs affichent une  oesveseraux
croissance en volume et en valeur.

Quantit ®s achet ®es et sommes (@M ns ®es par | ieu dbédachat

m 2023 m2024 m2025 Pssglf/sEigTNEUE;S

©0
3% 7% -3% 9%
1505 +13% 4% +10%
T [ SEFTT T T -

Volumes

achetés
Sur un marché Magasin de

Fleuristes Producteurs Libre service Vente a distance
bricolage/déco

agricole

Sommes
dépensées . --- BN --- I EE . N S -
-3% -10% -4% -12%
2% +3% -10% +4% +12% -15% ’ ° °
6% -12%
’ 1% -4%
8% -4% Qf PROFESSIONNELS

DES VEGETAUX

-71%

-X% / +x% = évolution vs l'année précédente

Grande Distribution Jardineries

Base : ensemble des achats de végétaux (hors sapins de Noél)
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Si | es parts de march® des | i eux dobéachat r da? e n

distribution et les jardineries perdent des parts de marché, en faveur notamment des LISA et oesveceraux
des producteurs.

Part de marché des lieux d'achat  (en % volume et en % valeur)

PROFESSIONNELS

m2023 m2024 m2025 DES VEGETAUX

S ®
1 23 23 21 23 23 91 @ @ @ @
14 14 16 @ © @
I I 12 12 @
sml EEE - e
achetés .-- --- --- Il e
Grande Jardineries Fleuristes Producteurs Libre service  Vente a distance  Sur un marché Magasin de Autres lieux
Distribution agricole bricolage/déco
Sommes . --- -. 1 1 e 1 1 BN | [
dépensées . . - 4 4 4 3 3 3 5 5 4
8 8 g o7 7 9 8
17 17 16 @
21 21 9o PROFES,SI(’)NNELS
og 27 27 DES VEGETAUX

el 77
® @

Base : ensemble des achats de végétaux (hors sapins de Noél) @ @ Significativement supérieur/inférieur a I'année précédente
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Le prix moyen dépensé pour un végétal est en légere hausse dans les circuits a prix
ENSEMBLE

structurell ement plus ®l ev®s : Jardineri s gsweeMx€ N
dans | es autres | i eux dbdédachat, nNot amment sur | e

Prix moyen par vegeétal

m 2023 m2024 m2025

15, 9b&: slo , 80

- 10, 7%, ood .
) ) ) 4 .804 sox, 10
Prixmoyen | 2, coxm, san, 30 2qL0% 100 40 3003 402, 70 3¢l 0% 403, 10 °G90% 803, 60
erveoeel | pEpmmm HlEm NEm DEm DEE

-2% -4%  -8% = -23% 6%  -21% 8%  -9% 3%  -5% = +6% +3%  +5% +4%  +2%
Rappel . . , . . L s .
TG Libre service Sur un marché Magasin de Producteurs Grande Distribution Jardineries Vente a distance Fleuristes

agricole bricolage/déco

Base : ensemble des achats de végétaux (hors sapins de Noél)
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Les LISArestent le 1°" circuit en quantités moyennes par foyer acheteur, devant les producteurs

ENSEMBLE

et les marchés. Le budget moyen annuel dépense, apres une baisse en 2024, remonte sur les DES VEGETAUX
LISA, les marches, les jardineries et la vente a distance.

Quantit ®s moyennes et budget moyen par foyer acheteur dans |l e | ieu dobach
m2023 m2024 m2025
Y 16,5 176 2 15,7 15,2
% 14.9 ’ 111 103 121 124 124 113 o3 gg g7
g ll BEE = l H NEN o
Quaniés ml =m EEE mmm e
moyennes par
foyer acheteur
Libre service Producteurs Sur un marché Magasin de Jardineries Grande Vente a distance Fleuristes
agricole bricolage/déco Distribution

31, 500, 692, 4038, 8du Boki, 50

Budget moyen I I I I I I

par foyer 46, RO QON T 2 05 . 150G, 6 oy
acheteur ’

36, 3% 8ok, 4II.

65, 600 68

u

59, 15064, 1505

Base : ensemble des foyers acheteurs de végétaux dans chaque canal

79,563’5704], 6 01
EX
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Les producteurs sont le lieu avec le plus gros panier moyen par achat en quantité, et passe
ENSEMBLE

devant le LISA. En sommes dépenseées, le panier par achat reste globalement stable, en DESVEGETAUX
baisse seulement en vente a distance en et moindre mesure en grande distribution.

Panier moyen par achat dans |l e |l ieu doéachat

m 2023 m2024 m2025

8,0 8,5 97 8,2 8,9 90

... EEE DAl =mm EEE e

Panier moyen

par achat
En volume
Producteurs Libre service Magasin de Sur un marché Jardineries Grande Distribution Vente a distance Fleuristes
agricole bricolage/déco
é’: III III Ill 15, oloda III PO II
. . X 1 (
Panier moyen 21, ot 28 Ou, B, A0 1294 404 25, 0,000 S 400
par achat 28,724, 209 0 gy o Bl 7% 5300 ¢ <
En valeur 37, 03080 4 3y

Base : ensemble des foyers acheteurs de végétaux dans chaque canal
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Les achats de végétaux realisés sur internet suivent la méme tendance baissiere que &
ENSEMBLE

| 6ensemble du march®, avec des parts stabl &smxen

Pénétration et part de marché des achats sur internet

O

% des foyers acheteurs

% part de marché évolution des achats
des achats sur internet

f +12% -9%

4 4 4
ore | A

de végétaux sur internet “~< s F- €
x5 g 9 achetés
- ‘ 1 ¥ 2023 2024 2025 2023 2024 2025
12 13 4 1 4 Sommes
10 4™ /5. dépensées
’ S ani 5
& ~ 8 8 +25% (%
2023 2024 2025 Prix moyen par végétal e e Az
acheté sur internet 9,21 10,2 10,500
Base : ensemble des foyers acheteurs de végétaux (4787) S P -
Sur | 6ensemble des v®g®taux, | es achats sur internet en B@e:FEnsenblededschatstdevegétaus Giorsisapins de baél) @ @ g'?"'f'cgt'\%meﬂt3“pef'eg\r/mf\e/ngu[ aé""&”ree pﬁcﬁdenrtﬁa rch
Ex :
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TYPE DE
VEGETAUX

Les achats
par type de
vegetaux




KANTAR

VEGETAUX
D61 NTERI EUR

Le segment des
v®g®t aux

enregistre un léger
recul , sous
flechissement du
nombre de foyers
acheteurs, malgré

un budget stable.




Le segment

VEGETAUX
D61 NTER

des v®g®t aux doint ®rieur

flechissement du nombre de foyers acheteurs, malgré un budget stable.

Apres une baisse importante en 2023, le nombre
de foyers acheteurs de v ®g ®t au X

presque stable a 47% (-1pt) en 2025, méme sile  dépensées. Les achats liés a des occasions personnelles et

taux est le plus faible depuis 2019.
Le taux doindividus ac
inchangé (32%).

La quantité moyenne achetée par foyer reste
plutbt stable (4,7), tout comme le budget moyen
consacr® (63u0) et |l e p
ve®g®t al (13u0). En reva
baisse du nombre de foyers acheteurs se traduit
par un nouveau recul du marché en volumes
achetés (-6%) et en sommes dépensées (-5%).

Les achats de v®g®t aux

r®partis sur | 0engseceukdes mstentllagyamemt @agers, en récupérant des parts de marcheé

autres segments, malgré un pic saisonnier en
décembre. Cette répartition tend a se renforcer,
avec un repli des achats entre février et juin,
historiguement plus dynamiques.

Ces achats restent majoritairement réalisés  pour offrir , le plus
d 6 sonver® & une pensonne @astde foyer, notamment en sommes

pour se faire plaisir demeurent
hepewr suideeneturleegquaméendahwue bai ss
associés a des occasions calendaires se maintiennent.

La grande distribution etlesfleuristes r est ent | es |¥%3
privil ®gi ®s par | es foyers ache§
r i parles aydigenes.d ®pens® pour un '

N ¢ NeSsger recdl dPrifatttie S réphrft dehianietedelativement

equilibrée entre les circuits, méme si les LISA parviennent a
enregistrer une progression. En quantités achetées , la grande
distribution conserve la premiere place et maintient sa part de

d marché& Enrsomenasrdépdnséee ,Ues feuristes pékisiesit bien et

perdues | 6ann®e pr ®c®dent e.

Les achats réalisés via internet demeurent stables et prolongent la
bonne dynamique observ®e en 2024,
désormais significatif, avec des montants dépenseés plus élevés.
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En 2025, 47% des foyers ont ach-gpt)® au moi nsn
Bien que le budget alloué et les guantitées moyennes achetées restent stables, la diminution

constante du nombre de foyers acheteurs continue de faire reculer le marché.

Taux de pénétration

Nombre de foyers

Quantité moyenne

Budget moyen

VEGETAUX
D61 NTERI EU

% des foyers en France en millions en volume en valeur
13,6 ‘ LL®
 48% 2024 - 13.9M 2024 : 4,9 (¥ 2024 62
- 49% (V) A 2023:5,3 2023 63
q 2023 : 14,3M :
520 ) Sy 47 2022:5,3 62, 5 2(g 2 2 60
: 53% 2021 - 15 2M ! 2021:5,7 2021 65
- 5204 TR AT par foyer acheteur 2020:5,3 par foyer acheteur 2020 58
@ Taux de pénétration Individus 18 ans et plus
~—/ % doéindividus de 18 ans et gnmiliens Volumes @@ Sommes Prix moyen
achetés dépensées ’
P 12, 90040
16,8M 2024 : -9% 2024 : -1% 2024 12
2024 :32% () «T 2024 - 16.7M 2023 : -3% 2023 : -3% 2023 11
2023 : 35% A ) 2023:17.8M -000 | 2022:-10% -5040 | 2022:-10% 2022 11
2022 : 36% H 2022 : 19,6M 2021 : +8% 2021 : +16% 2021 11
2021 : 38% () 2021 : 19.4M 2020 : -12% 2020 : -11% 2020 10
ATAY 5 830 2020 17,6M
NB : Les extrapolations sont fournies a titre indicatif et sont & utiliser avec prudence. @ @ Sionificati ; srieurfinférieur A Iannée précédent
Base : ensemble des foyers. En 2025, 29 227 679 foyers et 52 374 719 individus de 18 ans et plus en France igniicativement superieuriinterieur a fannee precedente
Ex -
REPUBLIQUE
l(ANTAR lesachats doéarbres, pl antes et fleurs deSFRRNC&%E—aiS"e’.ﬂ 202\§AI-;H°R 40
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Les achats de v®g®t aux doint ®ri eur restent

VEGETAUX

pic en décembre. Les dépenses sont en baisse notamment entre février et juin. 051 NTERI EU

Quantités achetées et sommes dépensées par mois  (évolutions)

m 2023 m2024 m2025

+8%
-0,
f -31% -14% = -
3% -19% -3% 9% -39 -11%
20/o 33% -19% +2% 130 o 10 6% = -1%
>17% 1% 0 -14%-4% =
Volumes
achetés
Janvier Février Mars Auvril Mai Juin Juillet Ao(t Septembre Octobre Novembre  Décembre
Sommes
dépensées
-26% —20% -80,-10% -189%612% 6% +4% 2% +6% 1% = - 8% +130611%
+8%
0, 11%
+5796 % - -
Base : achats de v®g®taux doint®rieur
Ex
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Le taux de foyers acheteurs de v®g®t aux déiﬂj'@r
avril, continue de diminuer pour atteindre un niveau comparable a celui du reste de I'annee. Do I NTERI EU

Taux de foyers acheteurs de végeétaux par mois

2023 m 2024 m2025

2024 : 48%
2023 : 49% (N)

2022 : 52%
A 17 16 16 16
11 11 10 11 12 12

18 19
Foyers
acheteurs

Janvier Février Mars Auvril Mai Juin Juillet Aot Septembre Octobre Novembre  Décembre

Base : ensemble des foyers @ @ Significativement supérieur/inférieur a l'année précédente

REPUBLIQUE |
l(ANTAR lesachats déarbres, plantes et fleurs desFRﬁNC&%E als.@ﬂ ZOZ\éA-l»HoR 42
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Les foyers ach tent toujours en majorit® dev@

sommes dépenseées. La legere diminution du marché se répartit de maniere assez equilibree 5707 v
entre les achats pour offrir et ceux pour soi-méme.

P®En®t ration et part de march® selon | 6occasion dobachat
2023 m2024 m2025 @ : @@
% des foyers % des quantités achetées % des sommes dépensées

3%  35%

Pour offrir
a une personne du foyer 54%
ou hors du foyer

A une personne du foyer : 16% 15% 14%
A une personne hors du foyer : 30% 30% 28%

@ ©26%  25%
Pour soi-méme . -

Base : ensemble des foyers Base

achats de v®g®tau >(7‘)(@iSlHr[P‘lC@tlyeP"leéanprerleur/|nfer|eural'annee précédente

Ex
REPUBLIQUE

l(ANTAR lesachats doarbres, plantes et fleurs desFRﬁNC&IaE—ais.@ﬂ'202%!:!195 43
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Méme si les achats liés aux événements calendaires restent stables, la majorité des achats ﬁj‘

portent sur des occasions personnelles, qui mobilisent un nombre décroissant de foyers. 05 I NTERI EU
P®En®t ration et part de march® selon | e motif dbéachat
2023 m 2024 m2025 @ : %
% des foyers % des quantités achetées % des sommes dépensées

©43% O 41%

: Pour se faire plaisir : 25%
Occasion Invitation : 15%
personnelle Anniversaire : 15%

Pour se faire Pour se faire
plaisir : 45%

ISIr : 45 83% plaisir : 33%
Invitation : 14% @ Invitation : 16%

Anniversaire : 14% Anniversaire : 19%

ooo
oono
Noél, fétes de o
) 0 fin do&nn®e Noél, fétes de Noél, fétes de
Occasion @18% 19% Saint Valentin : 4% ® fin doann®c @ = fin do@mn®e
i 1¢" mai (féte du travail) : 4% 1% mai = 4% Saint Valentin : 3%
calendaire - - Féte des méres : 5% Saint Valentin : 2% 18" mai : 2%
Base : ensemble des foyers Base - achats de v@®g®taux doéint ®rie @ @ Significativement supérieur/inférieur & I'année précédente
Ex :
REPUBLIQUE '% b
l(ANTAR lLesachats doéarbres, plantes et fleurs des FRANGAISE- ai s -nZOZ\OéAl:!'iOR 44
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La grande distribution et les fleuristes, suivis de loin par les jardineries, restent les lieux ﬁj‘

déachat | es plus fr®quent ®s pour | es achat s:tke:

Pénétration des lieux d'achat

2023 m2024 m2025
Q@ PROFESSIONNELS

DES VEGETAUX

o0

CZQS Nombre moyen de lieux d'achat
22 21 21 114114
. 1 12
@ ‘4 3 3 3 3 3 3
Foyers
acheteurs NN NN Nl
Grande Distribution Fleuristes Jardineries Sur un marché Libre service agricole Producteurs Magasin de

bricolage/déco

Base : ensemble des foyers @ @ Significativement supérieur/inférieur & I'année précédente

REPUBLIQUE |
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La grande distribution reste en t°te des quﬁiti
fleuristes en sommes dépensées, qui résistent bien. La légere baisse du marché se répartit de ¢/ erieu

maniere assez équilibrée entre circuits, avec des LISA qui affichent une dynamique positive.

Quantités achetées et sommes dépensées par lieux d'achat (évolutions)
2023 m2024 m2025
QF PROFESSIONNELS
-6% DES VEGETAUX
-14% -4%
LY

-8% -4%

. . 9% -8% 8% -18% -396 +23% +12%-10% 3% -17%
Volumes - - - [ | mam I I

achetés
Grande Fleuristes Jardineries Surun marché Vente a distance Libre service Magasin de Producteurs
Distribution agricole bricolage/déco
Sommes
dépensées . - N — — — — — -
. . . 7% -5% . -6% +8% -4%  -4% +5% -9%
+29% -6%

+6% -6%
@@ “12% -4% ° ij PROFESSIONNELS
DES VEGETAUX
-5% -6% -1% ‘ @

Base : achats de v®g®taux doéint®rieur -+ X% : evolution vs année précedente

E N ,,
REPUBLIQUE ?
d e s FRANGAISE- a i s n 20 Z\éAL!"OR 46
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Les parts de march® en volume des diff®rent|i
Envaleur,l es fl euri stes regagnent | e terrain qubits

Part de marché des lieux d'achat en % volume et en % valeur

2023 m2024 m2025

PROFESSIONNELS
34 34

DES VEGETAUX

27 28 @
1 160}
14 15
7 6 6 5
Volumes 3 4 3 3 3 3 4 3
achetés II B e H = BN - = p—— B e

Grande Fleuristes Jardineries Sur un marché Vente a distance Libre service Producteurs Magasin de Autres lieux
Distribution agricole bricolage/déco
Sommes | N | .. - - EE = _— - - -
dépensées 5 5 3 3 3 3 2 2 4 2
9 9 Q
19 19 15 14 @ PROFESSIONNELS
o) DES VEGETAUX
40 42 m
Base - achats de v®g®taux doint®rieur @ @ Significativement supérieur/inférieur a I'année précédente
En :
REPUBLIQUE 2
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Apr s une croissance significative en 2024,.ﬁ§'e

résiste et se stabilise, tant en termes de proportion de foyers acheteurs que sur les parts de SINTE
marché en volume et en valeur. Le prix moyen dépensé est particulierement important.

Pénétration et part de marché des achats sur internet

% part de marché évolution des achats

des achats sur internet
%
@
@ @ 5 6
+46% +3%
% foyers acheteurs de . . - -

Vg ®t aux doi
2023 2024 2025

sur internet

Volumes
achetés 2023 2024 2025

I I +62% -1%
8 9
@

Prix moyen par végétal AL AL AV

acheté sur internet 18, €20,E5 19,800

Sommes
dépensées

=3

2023 2024 2025

Base : foyers acheteurs de v®g®taux doéint®rieur (3272) Base achats de v®g®t aux d@@@iqnificﬁﬁﬁmentSuDérieumnférieural'annéepréCédente

EX .
REPUBLIQUE '@
l(ANTAR lesachats doéarbres, plantes et fleurs des FRANGAISE- ai s ﬂZOZ\éAOl:!'iOR 48
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En 2025, |l es v®g®t aux dboext ®r
par 38% des foyers , taux presque stable (-1pt), qui reste au
plus bas observé depuis de nombreuses années.

Cela représente au niveau individu 24% des Francais, une
proportion aussi assez constante.

Apr s une ann®e plus stabl
poursuit sa décroissance en 2025. Méme si le budget
consacré et les quantités moyennes achetées par foyer
résistent, la diminution constante du nombre de foyers
acheteurs continue doent wolumen e
(-11%). Le prix moyen par végétal augmente trés légéerement
4,800, ce qui [ i mi t ealepra-8%).

de

€,

e

Les achats
souvent au printemps des niveaux tou
toujours des valeurs historiques. Cette année, les quantités
achet ®es sont plut®t en baiss
reprise partielleal 6 aut omne. En soglmes
p®ri odes | es plus I mpact ®es r
mai.

ve®g ®t aux fahtdeplug ®HiStriBution. Les 418A resistend epalemgnt a la

Les achats dofitdrés majontirementcadestin@ion®u a c g
jardin . Mal gr ® une bai sse ces
achats prennent une importance croissante, au
déetriment des achats pour les balcons et terrasses, en
volume comme en valeur.

'reéja“é‘”eer#f?n ﬁtAatgrarEj%diS}ri%“téO? t ﬁ@?ti eur
solidement mstallées en téte des lieux les plus
fréequentés pour les achats dev ® g ®t aux doe
déoornement. Les jardiner:|
e manigre nettement plyp narquée,ep yelgir. Leg
producteurs affichent une croissance et récuperent
?eP %"‘ﬁ?ed% rparcpéanotgngmegt Sneore%arﬁt la
deuxieme place en valeur, au detriment de la grande

endangejbaissigq, et progrgseantdeégejemenk an
valeur.

Ees &Rats duPiRtatiet likisdehtMa®hdancé Vv e ¢
Ba@diere yIoHRIE du segment, avec des parts en
foRirheCefivlleut oiiSe cBhadlident &t Lr®ex méyer v r i |
par végeétal sensiblement plus éleve.

une
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En 2025,

Taux de pénétration
% des foyers en France

2024 :

2023

2022 :
2021:
2020 :

[Eﬂ Taux de pénétration
N,

% doéindividus

2024 :
2023::
2022 :
2021 :
2020 :

38% des foyers ont achet ® adlptmoi ns
Méme si le budget consacré et les quantites moyennes achetées resistent, la diminution
constante du nombre de foyers acheteurs continue de faire reculer le marche.

Individus 18 ans et plus

de 18 ans et e1miliens Volumes
achetés
2024 : -4%
25% 2023 : -20%
26% 2024 : 13,0M 2022 : -20%
27% % 2023 :13,6M 2021 : +18%
31% 2022 : 14,0M 2020 : -15%
28% 2021 : 15,7M
2020 : 14,1M

NB : Les extrapolations sont fournies a titre indicatif et sont & utiliser avec prudence.
Base : ensemble des foyers. En 2025, 29 227 679 foyers et 52 374 719 individus de 18 ans et plus en France

Nombre de foyers Quantité moyenne
en millions en volume
|

2024:12,1
39% 2024 :11,3M 2023 - 13.1
- 40% 2023 : 11,5M 2022 - 157
42:)’/0% 2022 : 12,0M g

47% . 0 i
440/0 U2 o gy par foyer acheteur 2020: 17,2

0 2020 : 12,5M

Budget moyen
en valeur

oyoyd 20214 55

2023 59

7 o k]2 58

2021 65

par foyer acheteur | 2 g9 2 0 55
Sommes Prix moyen

dépensees

2024 1 -2% 2024 .

2023 : -4% 2023 .

2022 : -16% 2022 3,

2021 : +26% 2021 3

2020 : -4% 2020 3,

@ @ Significativement supérieur/inférieur a I'année précédente

ICANTAR

lesachats doar br es, pl antes et fl eurs

des

. -
REPUBLIQUE

FRANCAISE. a i s "é.ﬂ, 20 MALHOR 5
ibd FranceAgriMer
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Les achats en volume sont en baisse sur | a jo
| 6aut omne. En valeur, des baisses ®gal ement. ma,j

ORNEMENT
Quantités achetées et sommes dépensées par mois  (évolutions)
m 2023 m2024 w2025
7%
1 ~19%.-59% L 19%
-19% +69
-6%-13% I +19%,. 0. +1506+1% +15%+6% gt 25%
Volumes -39%- 7% . I ¥ +1%17% +42%29% .. ..l 4%11%
achetés .. ..- N e . --. .
Janvier Février Mars Auvril Mai Juin Juillet Aot Septembre Octobre Novembre  Décembre
orres | [ IEE =EE N
dépensées . _3 1%
-399415% -6% +1% +569518% 260/ 4% =
5%, 1106 +49514% +37% +119%4+204
2% 459
-7% 19%
-12% +6%
Base : achat de végétaux d'extérieur d'ornement
EN
REPUBLIQUE
[(ANTAR Llesachats dobéarbres, plantes et fleurs desFRlNCﬂcllaE-aisﬂn 202%}’.“!;.“35 52
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Le taux de foyers acheteurs est toujours pI ®
avec une saisonnalité qui tend a se lisser. .

ORNEMENT

Taux de foyers acheteurs de végétaux par mois

m 2023 m2024 m2025 Rappel
taux annuel
2024 : 39%
2023 : 40% @
2022 : 42%
* 16 & 14 *° 15
14 14
@ : T
8 8 7
° 5 4 5 6 6 O
Foyers
senceurs | [ [ lll l i
Janvier Février Mars Auvril Mai Juin Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre  Décembre
Base : ensemble des foyers @ @ Significativement supérieur/inférieur a l'année précédente
EN
REPUBLIQUE
l(ANTAR lesachats doéarbres, plantes et fleurs desFlecacllaE alsﬂn 202\,5,&'.’,,“,,9R 53
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La part des achats de v®g®taux dbo
maj oritaire et prend de plus en p

ext ®rieur or
I

us doéi mpor it an

au déetriment des achats pour les balcons et terrasses. ORNEENT
Pénétration et part de marché selon la destination
%2023 ®2024 m2025 @ 1 @@
% des foyers % des quantités achetées % des sommes dépensées

&%3 32% 32% (V) 30%

. N N

Jardin

Blv |~

il e ] 3 5 DRREE
- 18% 7% Q15% BEYYAS we ¥ 5

Terrasse, balcon, “
rebord de fenétre, u -

cours ou muret

0 2290

Autre extérieur 1% 2% 1% 2% 2% 1%
Base : ensemble des foyers Base - achats de v®g®taux doex @@ giqpipcativement supérieur/inférieur a I'année précédente
lil
REPUBLIQUE ) ﬂ
[(ANTAR lesachats dobéarbres, pl antes et fl eurs des FRANGAISE- ai S n_ZOZ%HLmﬂth 54
i FranceAgriMer
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di stri buti on rte

Les jJjardineries et | a grande
foyers pour | es v®g®taux doéext®rieur dobéor nemen.t
fleuristes.

Pénétration des lieux d'achat

2023 = 2024 w2025 Q@ PROFESSIONNELS
DES VEGETAUX

00

Nombre moyen de lieux d'achat
/15114

»

15 14
A
Foyers
acheteurs

4
3 3 2
Bl umm ulim EEm

Jardineries Grande Distribution Producteurs Libre service Fleuristes Vente a distance Magasin de Sur un marché
agricole bricolage/
déco

@ @ Significativement supérieur/inférieur a I'année précédente

Base : ensemble des foyers

EX
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La baisse du march® | mpacte presqgue tous IeIi
progressent et r®cup rent | a baisse de | 6ann®e.,

Valeur ORNEMENT

Quantités achetées et sommes dépensées par lieux d'achat (évolutions)

2023 m 2024 m2025 Q@ PROFESSIONNELS
% DES VEGETAUX

-11%
-5% -9%
1% 150 8% 7%
-8% +10% 12304 _

. . . 13% -15% +596 -239% 8% -1% +12% -250% +1% -13%
Volumes -- -- I —— I - -
achetés

Jardineries Grande Distribution Producteurs Libre service Vente a distance Sur un marché Magasin Fleuristes
agricole bricolage/déco

+506 "22% 9% +139%

Sommes
. S I .
dépensécs H BB Ej " Em ——= mm= pEN
+3% -19% -5% -21% 18% -4%
5

-9% +3%
QE PROFESSIONNELS
DES VEGETAUX

-9% 20 -5%
-6% -2%

_ e O - & ' . .
Base : achats de végétaux d'extérieur d'ornement I+ X% : évolution vs année précédente

REPUBLIQUE ﬂ
l(ANTAR lesachats dobéarbres, pl antes et fl eurs des FRANGAISE- ai S “.ZOZ%AWM!:M':!,,QE 56
Lot FranceAgriMer
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Les jardineries restent en téte en parts de marché en volume et en valeur, devant la grande
VEGETAUX

distribution, en difficulté en valeur et dépassée par les producteurs qui recuperent des partsde .77 .
marché grace a leur bonne performance. ORNEMENT

Part de marché des lieux d'achat  (en % volume et % valeur)

2023 m2024 m2025 QE PROFESSIONNELS
DES VEGETAUX

1 28 27 o4 25
11 10
Volumes .. 6 5 4 5 5 4 4 4 5 4
: L § N = N I ==

achetés
Jardineries Grande Producteurs Libre service Vente a distance Sur un marché Magasin de Fleuristes Autres lieux
Distribution agricole bricolage/déco
B "Em T WA EEER TE®
3
10 91 @

Sommes
depensees

16 13
PROFESSIONNELS
DES VEGETAUX
34 35 g @

Base : achats de végétaux dextérieur domement (7) (\) significativement supérieur/inférieur & fannée précédente
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La part de foyers acheteurs de v®g®t aux d6e®r

les achats sont Iégerement en baisse, subissant la tendance globale du segment. A
ORNEMENT
Pénétration et part de marché des achats sur internet
% part de marché évolution des achats

des achats sur internet

2% 149

6 6
% foyers acheteurs de
vV®g®t aux doext ®rieur Volumes ..

sur internet achetés

. 10

2023 2024 2025

2023 2024 2025 2023 2024 2025
Sommes
dépensées
@{) 8 9

Prix moyen par végétal

1%  -6%

2023 2024 2025

acheté sur internet 6,5 6,6/ 7,200
Base : foyers acheteurs de végétaux d'extérieur d'ornement (2748) Base : achats de végétaux d'extérieur d'ornement @ @ Significativement supérieurfinférieur a lannée précédente
EXx
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