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La filiere des plantes a parfum, aromatiques et médicinales (PPAM) est impactée économiquement par la
guerre au Moyen-Orient, les différents acteurs étant confrontés a la hausse des colts de I'énergie, de cer-
taines fournitures et matiéres premiéres ainsi que du transport. En ce début d’année 2026, les chaleurs de
ces derniéres semaines ont rendu les premiéres récoltes de PPAM plutdt satisfaisantes. Parmi les marchés
aval de la filiere pour lesquels des données sont disponibles, seuls ceux des compléments alimentaires et des
plantes surgelées sont en progression en 2025. Les exportations de parfums, cosmétiques et produits d’en-
tretien se sont stabilisées en 2025, conséquence d’un recul des marchés américain et asiatique. L'accord de
libre-échange entre I'Union européenne (UE) et I'lnde pourra favoriser les échanges de PPAM, I'Inde étant
aujourd’hui, a I'exception des parfums et cosmétiques, davantage un fournisseur qu’un client.

Impact du conflit au Moyen-Orient sur la filiére
PPAM

La filiere des PPAM, comme toute autre, est impac-
tée économiquement par le conflit au Proche et
Moyen-Orient. Le blocage du détroit d’'Ormuz a en-
gendré une hausse des prix mondiaux du pétrole et
du gaz. Les producteurs sont confrontés a des sur-
coUts liés a la flambée des prix des intrants (carbu-
rant, gaz, engrais, etc.) qui, toutefois, n‘a pas encore
atteint les niveaux observés en 2022 au début du
conflit russo-ukrainien. Les acteurs de la filiére s‘in-
quiétent néanmoins de la diminution des marges
des producteurs.

En aval, les entreprises utilisatrices de produits issus
des PPAM sont principalement touchées par 'aug-
mentation du co0t des transports et de |'énergie
mais aussi des emballages avec y compris, pour ces
derniers, un risque de pénurie. Pour amortir ces sur-
colts, les entreprises frangaises sont contraintes
d’abaisser leurs marges.

Le conflit perturbe également les échanges com-
merciaux avec le Proche et Moyen-Orient. Pour les
produits de la filiere PPAM, les principaux parte-
naires de la France situés dans ce secteur géogra-
phique sont les Emirats Arabe Unis, Israél et I’Arabie
Saoudite. Les exportations vers ces pays, en aug-
mentation ces derniéres années, sont hotamment

des parfums, des cosmétiques et des produits d’en-
tretien (cf. partie « Commerce extérieur : Stabilisa-
tion des exportations francaises de parfums, cos-
meétiques et produits d’entretien »). L’lran reste le
premier client francais de la zone pour les sucs et
extrait végétaux, les exportations francaises s'éle-
vant a 6,3 millions d’euros en 2025. Il est en outre le
premier fournisseur de safran, tant du marché mon-
dial que de la France. Le verrouillage des frontiéres
de I'lran, qui bloque ses exportations et empéche la
mise sur le marché du safran iranien, a entrainé une
hausse des prix du safran dans les autres pays pro-
ducteurs (Espagne, Grece, Maroc, etc.).

Import/exports de la France depuis/vers le Proche et
Moyen-Orient par produit de la filiere PPAM en 2025

Exportations Importations

2025 (M€) 2025 (M€)
Huiles essentielles 5,5 2,9
Plantes aromatiques 1,8 7,4
PPAM .a usages non ali- 0,2 11
mentaires
Suc et extraits végétaux 9,2 0,9
Parfur'r.ws, c<,>smet|ques et 14498 612
produits détergent

Source : FranceAgriMer d'apreés les données Trade Data Monitor



Etat de la production francgaise de PPAM
Des conditions contrastées entre le nord et le sud

L'hiver 2025/2026, particulierement pluvieux, no-
tamment au mois de février sur I'ensemble du terri-
toire métropolitain, a retardé les plantations. Il a
laissé place a un printemps avec de faibles précipi-
tations par rapport aux normales et des successions
de périodes de températures froides et douces. Des
épisodes de gels ont également été rapportés dans
différents secteurs. Ces conditions ont globalement
ralenti le développement de la végétation. Cepen-
dant, les températures chaudes des mois de mai et
juin ont inversé la tendance, accélérant la crois-
sance des PPAM et la précocité de certaines pro-
ductions par rapport a la normale. Les premiéres ré-
coltes connues a ce jour ont été satisfaisantes en
volume et en qualité, d'aprés les producteurs. La sé-
cheresse qui s’installe dans certaines zones et les
coups de chaleur auront également des répercu-
tions sur les productions a venir.

Sur les marchés a la production, les ventes de
plantes séches en ce début d'année restent, au vu
des retours des différents acteurs, globalement dy-
namiques. La situation peut néanmoins varier en
fonction des opérateurs, des plantes et de leurs
destinations (tisane, cosmétique, etc.). En outre, les
marchés des huiles essentielles francaises restent
atones, avec des prix bas et encore, méme s'ils
s’amenvuisent, de nombreux stocks.

Situation des marchés a la consommation

Parmi les différents marchés de la filiere PPAM en
France métropolitaine pour lesquels des données
sont disponibles, seuls ceux des compléments ali-
mentaires, en croissance depuis plus de dix ans, et
des herbes aromatiques surgelées, stables ces der-
niéres années, sont en progression en 2025, tant en
volume et qu’en valeur. Les ventes en magasins spé-
cialisés bio sont en baisse en raison notamment de
la fermeture, depuis 2024, de plusieurs centaines de
magasins. Le déréférencement de produits motivé
par l'inflation, non seulement dans ce circuit mais
aussi en Grande et Moyenne Surfaces (GMS), a éga-
lement contribué a la diminution des ventes en ma-
gasins. Le e-commerce, grace aux avantages pra-
tiques (temps pour choisir, commande a toute
heure, etc.) et a la comparaison des prix qu'il per-
met, attire de plus en plus les consommateurs.

Evolution de certains marchés frangais de produits
issues de PPAM (non exhaustif)

Ventes Ventes
Marchés 2024 2025
en France en France
Compléments alimentaires

plemen’s at ! 2950 M€ | 3025Me
(tous circuits)

Gemmothérapie en pharma- 4,8 M€ 4,5 M€
cie et parapharmacie 8608 L 8963 L
Huiles essentielles Global 224,8 M€ 192,0 M€
en pharmacie et .
parapharmacie Bio 94,3 M€ 79,5 M€
Huil tiell -

.UI es.essen ielles en maga 18,0 M€ 17,4 M€
sins bio*

. Global 236,9 M€ 237,8 M€
Infusions en GMS, 23851t 2414t
HD, PROXI et e-
commerce Bio 96,2 M€ 96,7 M€

11491t 11935t
Infusions en magasins bio* 40,1 M€ 39,7 M€
& 3752t 3671t

) Global 27,4 M€ 25,7 M€
Infus.lons en phar- 206,5 t 1851t
macie et paraphar-
macie Bio 18,6 M€ 16,9 M€

65,7 t 62,2t
Epices en magasins bio* 17,2 M€ 17,6 M€
P 8 2448t 244,9 t
15,3 M€ 15,6 M€
Global
Herbes de Pro- 4717t 4648t
vence en GMS, HD, Label 2,3 M€ 2,4 M€
PROXI et e-com- Rouge 19,9t 21,7 t
merce Bio 0,7 M€ 0,5 M€
9,2t 7,2t
8,4 M€ 8,6 M€
Global ! !
Thym en GMS, HD, 1456 t 149,0 t
PROXI et e-com- IGP 0,7 M€ 0,8 M€
merce (rayon 52t 58t
épice) o 0,3 M€ 0,3 M€
3,5t 3,5t
- 26,3 M€ 27,0 M€
P.Iantes aroma Global
tiques surgelées en 11428t 12091t
GMS, HD, PROXI et . 2,8 M€ 2,9 M€
e-commerce Bio 85,2t 88,7 t

* Chiffre d'affaires hors taxes

Sources : Synadiet, FranceAgriMer d’aprés les données d’Open-
health Company, de Circana et de BIOANALYTICS®GOOD

Commerce extérieur

Impact potentiel de I'accord commercial entre I'UE
et I'Inde

Concluant des négociations commencées en 2007,
I'UE et I'Inde ont abouti en janvier 2026 a un projet
d’accord de libre-échange. Celui-ci permettra de fa-
ciliter les flux entre les pays de I'UE et l'Inde,



notamment en allégeant les droits de douanes et en
simplifiant les démarches administratives’.

En ce qui concerne les produits de la filiere PPAM,
I'Inde est un fournisseur de I'UE et de |a France, no-
tamment d’huiles essentielles de menthes, de
plantes aromatiques (curcuma, cumin, gingembre,
coriandre, poivres), de plantes médicinales et d’ex-
traits végétaux. Seul le secteur des parfums, cosmé-
tiques et produits détergents affiche une balance
commerciale positive, pour autant I'Inde ne fait pas
partie des clients majeurs de I'UE ou de la France
pour ces produits.

Ainsi méme si les échanges avec I'Inde ne sont pas
tres développés, I'accord de libre-échange pourra
les intensifier.

Echanges entre I'Inde et I'Union Européenne dont la
France par produit de la filiere PPAM en 2025

Exportations | Importations
2025 (M€) 2025 (M€)

UE 39,5 13,7
Huiles essentielles
France 19 41,2
. UE 27,4 285,6
Plantes aromatiques
France 0,2 20,2
PPAM & usages non UE 4,1 188,7
alimentaires France 0,8 17,8
Suc et extraits végé- UE 12,2 119,6
taux France 2,3 13,1
Parfums, cosmétiques ~ UE 442,8 281,5
et produits détergent  France 70,2 21,5

Source : FranceAgriMer d'apreés les données Trade Data Monitor

Stabilisation des exportations francaises de par-
fums, cosmétiques et produits d’entretien

Depuis 2000, les exportations frangaises de par-
fums, cosmétiques et produits d’entretien ont été
en constante augmentation, excepté en 2020 en
lien avec la pandémie du COVID-19. Elles atteignent
une valeur de 24,8 milliards d’euros en 2024. En
2025, elles se sont stabilisées, la baisse des expédi-
tions vers les marchés américain et asiatique étant
compensée par une dynamique des destinations
européennes ainsi que proche et moyen-orientales.

ropa.eu/topics/trade/eu-india-trade-agreement_fr]

news.com/fr/parfums-et-cosmetiques-francais,27050]

~
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La hausse des droits de douanes instaurée par les
Etats-Unis (deuxiéme client de la France) a en effet
engendré un recul des ventes sur le sol américain
alors que, depuis 2023, les exportations vers |'Asie
et I'Océanie se réduisent, fortement concurrencées
par des marques locales, notamment sud-co-
réennes?.

Evolution des exportations frangaises de parfum, cosmé-
tique et produits d’entretien par zone géoéconomique

Zone Valeur Valeur | Valeur Evolution
. . . 2023 2024 2025
géoéconomique* (M€) (M€) (M€) 2025/2024
Union européenne 9930 10 409 10 912 48 %
Asie - Océanie 5344 5160 5022 -2,7%
Amérique 361 4166 3541 | -150%
Europe hors EU 2804 2988 3149 5,4 %
gr:::: etMoyen- | 1o15 | 1373 | 1449 | 5%
Afrique 578 610 602 -1,3%
Divers 60 64 57 | -108%

Total 23 546 24774 24735 -0,2%

*zones selon les nomenclatures des douanes francaises

Source : FranceAgriMer d'apreés les données Trade Data Monitor
Les importations frangaises restent, quant a elles,
en augmentation pour I’ensemble des zones géoé-
conomiques, les principaux fournisseurs demeurant
les pays européens voisins et notamment |'ltalie,
I’Allemagne et I’'Espagne.

Evolution des importations frangaises de parfum, cosmé-
tique et produits d’entretien par zone géoéconomique

Valeur Valeur | Valeur

Directeur de la publication : Martin Gutton / Rédaction : direction Marchés, études et prospective

“one : 2023 2024 2025 |Eelvtion
géoéconomique* (M€) (M€) (M€)
Union européenne 4 957 5143 5350 40%
Europe hors EU 71 782 810 3,6%
Asie - Océanie 504 649 785 21,0 %
Amérique 728 710 748 54 %
Divers 257 251 276 9,6 %
Proche et Moyen- 34 45 61 35,0%
Orient
Afrique 23 19 27 M5%
| Total 7218 7602 8034 | 57%

*zones selon les nomenclatures des douanes francgaises
Source : FranceAgriMer d'aprés les données Trade Data Monitor

« Accord commercial UE-Inde : la plus grande zone de libre-échange au monde » - Commission européenne [https://commission.eu-

« Parfums et cosmétiques francais sous pression des Etats-Unis et de I'Asie » - Premium BEAUTY news [https://www.premiumbeauty-
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