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Le recul en volume (- 3%) se poursuit. Il est toutef ois moins prononcé que celui constaté en 2010 qui éta it de - 4,9 %

En valeur légère progression de + 0,8 %, après un r ecul de - 2,2 % en 2010

Le marché du cidre en Grande Distribution *

Durant l’année 2011, la grande distribution (hyperm archés, supermarchés et hard discounts 
français et étrangers) a vendu 557 mhl de cidre pour un chiffre d’affaires de 112,9 M€

* Source : Panel                       pour FranceAgriMer et UNICID



Tous les types de magasins diminuent en volume.  Le s HD sur-contribuent et 
expliquent 43% des pertes



Si les volumes se sont maintenus en début d’année ( Epiphanie, Chandeleur), tirés par la 
promotion,  l’été particulièrement maussade de 2011 n’a pas favorisé les achats de cidre à
cette période de l’année, qui a accusé les plus fort s reculs en volume ( 47% des pertes 
volume). 

Saisonnalité des achats



On observe une saisonnalité plus forte cette année  l’épiphanie et la chandeleur, tirée par la 
promotion, tandis que le pic estival a été quasi absent cette année.

Pas de pic cette année 
sur l’été � effet météo 

Une saisonnalité plus forte cette année sur les cidr es à l’épiphanie et la chandeleur, 
tirées par la promotion, tandis que le pic estival a été quasi absent cette année



La progression en valeur est due à la bonne performa nce sur les 5 dernières périodes



Le cidre brut décline de - 5,9%, principalement via les cidres bretons. Le cidre brut normand croît de 3,3%.

Le cidre doux décline de - 3,6 %, principalement via les cidres bretons et d’autres origines. Le cidre doux 
normand croit de 6,5 %.
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Perte de pénétration ( taux de pénétration en 2011 : 32 %, en diminution de 1,9 point) et 
diminution de la fréquence d’achat

achats des ménages pour leur consommation à domicile *

* Source : Panel                       pour FranceAgriMer et UNICID
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Une perte d’ acheteurs principalement chez les foyers modestes, et ceux dont le chef de 
famille a moins de 35 ans.

modeste = foyers dont le revenu/Unité de Consommation est  < 720 €
moyen inférieur =  foyers dont le revenu/UC  est > 720 et <= 1 225 €
moyen supérieur = foyers dont le revenu/UC  est > 1 225 et <= 1 886 €
aisé = foyers dont le revenu/UC  est > 1 886 €

Après une diminution de - 1,1 % en 2010, le nombre de foyers acheteurs a régressé de 
- 5,1% en 2011 pour représenter environ 8,4 millions de ménages . 



Mais la majorité du recul s’explique par une baisse du niveau de consommation, notamment sur
les foyers de 4 personnes et les foyers aisés.
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2012 : situation à P 4 ( fin le 22/04/2012)

• Poursuite de la diminution en volume :   - 2,8 %  en CAD à P 4

- 3,6 % en CAM 

avec toutefois une période de la chandeleur satisfaisante ( + 5% en volume sur la  

période P 2)

• En valeur : + 4,8 % en CAD à P4 

+ 2,3 % en CAM


