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FORMULAIRE DE DEMANDE DE DEPOT D’UN PROGRAMME D’INFORMATION (OCM MARCHE INTERIEUR) 


     
La structure et la numérotation du formulaire de demande doivent être respectées, les tableaux obligatoires à joindre à la candidature sont disponibles au téléchargement sur la page du site internet de FranceAgriMer dédiée à la mesure.

Le demandeur est libre de compléter sa candidature par tout moyen utile (graphiques, illustrations photographiques, documents d’évaluation, rapports et études …), ces informations complémentaires doivent être clairement référencées dans le paragraphe du formulaire.
____________________________________________________________________________
1 –DEMANDEUR
1-1 RESPONSABLE DU PROGRAMME
RAISON SOCIALE :      

Nom d’usage, autres désignations :      

N°SIRET :      
Adresse :      
Personne en charge du dossier au sein de la structure
Nom :      
Téléphone :      
Fax :      
E-mail :      
Date : 






Signature : 








Nom, Prénom 
Qualité du Signataire


 Présentation  De la strategie globale du projet / Objectif / cibles 

Présentation de la stratégie globale du demandeur. Ce point précise l’activité du demandeur. Il doit également indiquer les principaux choix et orientations stratégiques d’information  du demandeur en France et dans les pays du Marché Intérieur, et permettre de justifier l’intérêt du projet d'actions d’information "Marché Intérieur" du point de vue de l’opérateur.  

     
Présentation par pays de la  description des objectifs et attendus du programme d’information pour l’opérateur.
Indication des cibles visées :

- objectif d’image, de connaissance des systèmes AOP/IGP/ des risques relatifs à la consommation excessives d’alcool….

- par pays : villes(s), état(s), zone(s) … ciblés

- cible grand public, , journalistes, sommeliers, ….

Le projet sera examiné sur la base des quatre critères repris dans les différents points qui suivent. Il vous appartient de les détailler pays par pays. 

Si le programme concerne un ou plusieurs pays cibles, la présentation des éléments mentionnés dans les points qui suivent doit être faite séparément par pays. 

I – Définir clairement les actions, sous-actions constituantes de votre programme d’information pays par pays. Décrire précisément les activités d’information, y compris le montant prévisionnel des coûts correspondant
Description par pays des types d’actions ou de sous-actions (actions d’information des consommateurs dans les média et hors média, séminaires, conférences, dégustations, participations à des salons, foires ou expositions, actions de relations presse …) et des activités d’information correspondantes. Pour toutes les  actions indirectes, la démonstration précise qu’au final l’information touche directement le consommateur doit être faite. Chaque dépense associée à une activité d’information doit faire l'objet d'un descriptif spécifique précis faisant apparaître le détail du coût présenté. 

     
Précision sur les vins mis en avant pour les activités d’information : dénominations des AOP/IGP, motivation des choix.
       
Rappel : Le budget est en parallèle présenté via les fiches de budget prévisionnel par pays disponible sur internet.
     
Autres

     
II – Fournir l'assurance que le montant des coûts proposés pour les activités d’information n'est pas supérieur au prix normal du marché.

Après avoir présenté le détail et le coût de chacune des actions et sous-actions, il vous appartient de justifier que le montant des coûts proposés (unitaires ou globaux) en dehors des dépenses forfaitisées, plafonnées … n’est pas supérieur pour chaque activité d’information, au prix normal du marché. Cela peut se justifier par exemple par une procédure de mise en concurrence, par la présentation des 3 devis pour toute dépense supérieure à 20 000 €, ou par tout autre moyen à préciser. 

     
Autres

     
III – Justifier que vous disposez de capacités techniques suffisantes pour faire face aux contraintes spécifiques de la mise en place des campagnes d’information dans les pays du Marché Intérieur ainsi que des ressources nécessaires pour faire en sorte que l'action soit mise en œuvre de la manière la plus efficace possible.

Description générale de la structure (organigramme, organisation). Personnel dédié à l’information (qualification des personnes en charge de la conception, coordination et réalisation des actions, langues parlées, CV ….). Part du temps de travail consacré en interne à la conduite du projet ou passage par un prestataire de service ou autre intervenant extérieur.

     
Connaissance des pays  et cibles visés :

- connaissance des comportements des consommateurs

- connaissance de la législation relative à la consommation responsable et entité en charge de la validation des messages dans les pays du Marché Intérieur
- appréciation d’expert sur les sujets des campagne d’information AOP/IGP ou consommation responsable (« vécu », présence sur place …)

     
Justification des ressources financières internes qui seront mises en œuvre sur l’année de votre programme à hauteur a minima de l’aide demandée 

     
Autres

     
IV - Démontrez la cohérence des stratégies des campagnes d’information proposées avec les objectifs et attendus de ces campagnes. 
Mettez en évidence l’incidence des opérations sur la sensibilisation des consommateurs aux systèmes des AOP/IGP et à la consommation responsable.
Précision sur les évaluations mises en œuvre

Fournitures des critères d’évaluations en relation avec les objectifs et attendus (indicateur de suivi de l’efficience de la campagne d’information…)
     
Autres

     

TRANSMISSION DES ELEMENTS CONSTITUTIFS DU DOSSIER
Le dossier doit comporter : 

un exemplaire de ce formulaire sur papier, daté et signé par la personne responsable du programme, accompagné d'une version électronique (cdrom, clé USB…) 
un exemplaire du budget prévisionnel sur papier par pays établis à partir du fichier excel (modèle disponible sur le site internet) et sa version électronique,
l’accord de l’autorité compétente en matière de santé publique pour les activités d’information énoncées à l’article 6§2du R(UE)2016/1149 concernant les effets sur la santé et sur le comportement de la consommation de vin, 
les procès verbaux des d’assemblées générales avec comptes validés et statuts de la structure des trois derniers exercices,

la liste des adhérents participant au programme de promotion,

la liste des pièces constitutives du dossier datée, signée et tamponnée,

tout élément complémentaire permettant d’apprécier la pertinence du projet

Le dossier doit être envoyé par courrier recommandé avec accusé de réception ou déposé au siège de FRANCEAGRIMER. 

Les demandes sont adressées :

par courrier papier à :

FRANCEAGRIMER

Direction Interventions

Service des programmes opérationnels et promotions

Unité Promotion

 «Appel à proposition OCM MI»
12, rue Henri Rol-Tanguy

TSA 50005

93555 Montreuil Cedex

Et

Par voie électronique à l’adresse mail : promo-ocm-mi@franceagrimer.fr qui est aussi l’adresse de contact
Les comptes financiers, bilans et comptes de résultat des trois derniers exercices peuvent être adressés uniquement sur papier et ne pas être inclus dans la copie du dossier devant figurer sur le support de stockage (cd-rom, clé USB…)
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