UN REGAIN DE CONFIANCE DES FRANCAIS Barométre 2019
ENVERS LES FRUITS ET LEGUMES FRAIS

Hausse de
la confilance envers

LES LEGUMES

+4pt$en1an

930/0 des Francais ont
confiance dans les légumes

90(y0 des Francais ont
confiance dans les fruits

EN PARALLELE, UN \- 6 pts
RECUL DE LINQUIETUDE 42

des Francais
tres inquiets

VIS-A-VIS DES RESIDUS
DE PESTICIDES...

2019

... qui demeurent pour autant la 1¢ source d’inquiétude

/A\/;\

Les fruits et lLégumes dans le top 5 Dans ce contexte, l'achat

de la confiance des produits frais de fruits et légumes est
principalement porté par...

[
O 72% LA SAISONNALITE

93% 93% 90% 89% 80%

65% L'ORIGINE

DU PRODUIT
3 acteurs de confiance ancres BT T ep—
comme reférents pour s'informer : laspect visuel (33%), le prix (33%)

et les logos / labels (30%)

83% [575% OR73% - ,

ASSOCIATIONS DE PROFESSIONNELS ENTOURAGE
CONSOMMATEURS DE SANTE

Et un retour de la confiance
o
envers les agriculteurs : 65 /0

Source : Barometre de confiance envers les fruits et légumes frais, -E' [ ’

enquéte aupres d'un échantillon de 1005 individus représentatifs de i Ea

la population francaise (Décembre 2019) igigggﬁ%wer L Interfel &

Les évolutions indiquées ont été calculées par rapport a 2018 O PRODUITSDE AGREUTURE €70 ek RESEARCH




