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CONTEXTE ET OBJECTIFS DE L'ETUDE

LE SPHINX

= L'image des produits aquatiques est un sujet particulierement sensible a la médiatisation des
evenements, nofamment ceux relatifs aux ressources marines et aux enjeux sanitaires. Il s'agit
en effet de produits spécifiques sur lesquels les consommateurs sont sensibles d de nombreux
aspects : la fraicheur des produits, la qualité d'élevage ou de péche de ces derniers, leur
provenance, I'impact écologique...

= Les crises de confiance des consommateurs vis-O-vis de certains produifs alimentaires sont
des phénomeénes soudains, de durée variable et dont I'impact sur les actes d'achat est
souvent difficile a estimer quand on ne dispose pas d'éléments de référence mis a jour
régulierement sur la perception des consommateurs.

=C'est dans ce contexte que FranceAgrimer réalise un barometre d'image des produits
aquatiques tous les 6 mois.

= Ce barometre a donc pour objectifs de mettre a la disposition des professionnels du secteur un
suivi régulier :
=De la perception des consommateurs sur les produits aquatiques mais également de
quelqgues produits carnés, concurrents directs des produits aquatiques.
= De la consommation de différentes especes
=Ce barometre permettra également de faire un focus sur certaines problématiques
évenementielles :
= Pour cette premiére vague, nous ferons un zoom sur I'étiquetage des produits aquatiques.



METHODOLOGIE DE L'ENQUETE

LE SPHINX

= Méthode d'administration de I'enquéte :

Echantillon
Terrain réalisé représentatif de la cchantilon de
du 19 au 29 Diffusion du questionnaire population frangaise 1000
mai via un emailing & métropolitaine sur les personnes
2017 destination de panélistes criteres d'age, de de plus de 18
sexe, de CSP et de ans
région

= Le questionnaire dure une vingtaine de minutes et se décompose en 2 principales parties :
= Le questionnaire de référence qui est posée a chaque vague

= Une séquence modulable pour laquelle le sujet change a chaque vague et fait référence a un
sujet d'actualité. Pour cette vague les répondants ont été interrogés sur I'étiquetage des produits

aquatiques.



LE QUESTIONNAIRE 12

LE SPHINX

= Le questionnement principal tourne autour de I'image des produits aquatiques en général et
de certaines especes en particulier, de la confiance que les consommateurs apportent a ce
produits et sur leur consommation de ces produits.

= Image et confiance : les répondants sont interrogés sur I'image globale et la confiance
globale gu'ils ont des produits aquatiques ainsi que sur certains items d'image plus détaillés :

= Le rapport qualité prix

= La disponibilité du produit

= La qualité du produit

= Les garanties sanitaires

= Les méthodes de péche ou d'élevage
= |'information sur le produit

= La provenance du produit

= Consommation : les répondants sont interrogés sur les éléments suivants concernant la
consommation des produits aquatiques :

= Leur frequence de consommation de la viande et du poisson
= Leurs freins et motivations & la consommation de poisson

= Leurs préférences gustatives

= Le lieu d'achat des produits aquatiques

= Leur consommation au cours des 4 dernieres semaines

= Les intentions de consommer dans les prochains mois



LE QUESTIONNAIRE g2

LE SPHINX

= La séquence modulable porte sur I'étiquetage des produits aquatiques pour cette vague.

= Les repondants sont alors interrogés sur :

= Les différentes informations présentes (ou non) sur les étiquettes des produits aquatiques :

= La mention « péché » ou « élevé »

gé.

La zone de péche, la sous zone de péche ou le pays d'élevage
= La mention « décongelé » si c'est le cas

= L'engin de péche

= La date de péche

= La date de débarquement

= Le port de débarqguement

= Le pavillon (nationalité) du navire

= Les données nutritionnelles

= Des données environnementales, éthiques ou sociales
= Leur source d’'information privilégiée leur de I'achat de produits aquatiques

= La satisfaction a I'égard de I'étiquetage (selon le lieu d'achat).

Le questionnaire complet est fourni dans un document en complément du rapport.



LES ESPECES EVALUEES 2

LE SPHINX

= Pour les questions sur I'image globale, la confiance et la consommation, les répondants sont
interrogées de la maniere suivantes :

= Systématiqguement sur cette liste d’especes :

Tous poissons, coquillages, Poulet Saumon Poissons bleus
crustacés et céphalopodes Viande de beceuf Cabillaud/ Morue Coquillages
Viande de porc Poissons bancs Crustacés

= 5 especes parmi la liste suivante (sélectionnées aléatoirement) :

Thon Sardine Huitre Crabe / tourteau

Truite Maqguereau Moule Poulpes, calmars/encornet, seiche
Lieu noir Lotte / baudroie Coquille Saint Jacques Crevettes/gambas/bouquet
Merlu Merlan Langoustine

=5 especes parmi la liste suivante (sélectionnées aléatoirement) :

Colin/Lieu d'Alaska Espadon Turbot Perche Couteau

Hoki Congre Rouget Barbet Esturgeon Amande de mer

Sébaste Sabre Roussette/Saumonette Silure Ormeau

Légine Eglefin / Haddock Tacaud Carpe Praire

Lieu jaune Grenadier Mulet Brochet Oursin

Julienne / Lingue Grondin Chinchard Anguille Homard

Limande Daurade Hareng Palourde Araignée de mer

Plie /Carrelet Sole Anchois Coque Ecrevisse

Raie Bar / Loup Panga Buccin/bulot Crabe des neiges et crabe royal
Requin Maigre Tilapia Crépidule Algues




LES ESPECES EVALUEES

LE SPHINX

= Pour les questions sur I'image détaillée, les répondants sont interrogés sur é especes parmi la
liste suivante :

Saumon Thon

Truite Panga

Cabillaud Lotte

Merlu Sole

Merlan Huitre

Lieu/colin Moule

Sardines Crevettes

Maqguereaux Langoustine

Bar Coquille Saint Jacques

Daurade Poulpes, calmars/encornet, seiche




NOTE DE LECTURE 2

LE SPHINX

= L'image globale et détaillée ainsi que la confiance vont étre analysées sous forme d’'une note
moyenne, en appliquant le bareme suivant :

Bareme 10 5 0 -5 -10
Une fres bonne Une image plutot Une 'mage ni Une image plutot Une tres
Image globale . bonne ni . oo
image bonne . mauvaise mauvaise image
mauvaise
Ly ez Tout & fait e Ni d'accord ni Plutét pas Pas du fout
Image detaillee d'accord Plutot d'accord pas d'accord d'accord d'accord
. Tout & fait . . Moyennement Plutot pas Pas du tout
Confiance . Plutét confiance ) . .
confiance confiance confiance confiance

= Le taux de consommation est le pourcentage de répondant ayant consommé du poisson ou
I'espece au cours des 4 dernieres semaines. Il s’agit donc des personnes qui ont répondu « Oui

plusieurs fois » ou « Oui une fois » a la question « Avez-vous consommeé les produits suivants au
cours des 4 dernieres semaines ¢ ».
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NOTE DE LECTURE @

LE SPHINX

= Pour la consommation future, un indice a été calculé : il s'agit de la différence entre les
répondants qui ont I'infention d’'augmenter leur consommation de poisson ou de I'espece dans
les prochains mois et ceux qui ont I'intention de réduire. Ainsi, un indicateur positif indique que
la consommation va plutét augmenter, alors qu'un indicateur négatif indique qu’elle va plutdt
diminuer.

= Pour voir les répondants qui ont I'intention d’augmenter leur consommation et ceux qui ont
I'infention de la diminuer, un croisement a été fait entre les réponses a la question « Avez-vous
consomme les especes suivantes au cours des 4 dernieres semaines ¢ » et « Dans les prochains
mois avez-vous l'intention d’augmenter, de maintenir ou de réduire vofre consommation des
produits suivants 2 ». Ainsi les réponses ont été codées de cette facon :

Intention de consommation au cours des prochains mois

- . - . — . Je n'en
J'ai I'intention J'ai I'intention J'ai I'intention de .
, R . ;s . consommerai
d’augmenter de maintenir réduire pas

Oui plusieurs fois

Maintien de la
consommation

Consommation
au cours des 4
derniéres
semaines

Oui une fois

Non
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SYNTHESE DES

RESULTATS
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Perception des consommateurs

LE SPHINX

Les produits aquatiques : une bonne image et confiance mais une consommation encore
inférieure a celle de la viande bien que les intentions de consommation aillent dans le sens du
poisson

* Les produits aquatiques ont une image positive et supérieure a celle le viande. Leur confiance est
également positive mais en decda de certaines variétés de vente. Les frangais ont donc une meilleure
image du poisson qu'ils en ont confiance, ce qui est I'inverse de la viande. Ce aspect sera a surveiller
dans les prochaines vagues.

* Leur consommation est encore inférieure a celle de la viande et moins frequente méme si I'évolution
de la consommation en déclaratif est en faveur du poisson. L'évolution des mentalités par rapport a la
consommation de la viande a donc un effet mais il restera encore a voir comment cela se répercute
sur la consommation.

Le poisson est bien pergu concernant ses bienfaits sur la santé mais son prix reste le principal
frein a la fréquence de consommation

« Les motivations a la consommo’rlon du poisson sont principalement le fait que ce soit bon pour la santé
mais également, méme si c’'est discriminant, son gout.

e Par conftre, le prix est un réel frein, notamment chez les consommateurs les plus modestes.

« D'autres aspects sont é?olemen’r a prendre en compte notamment aupres de cibles plus jeunes pour
lesquelles le prix est un frein mais qui n'aiment pas le goUt du poisson et qui ne savent pas le cuisiner.
Sur ces aspects, un travail pourrait étre envisagé pour sensibiliser davantage ces potentiels
consommateurs sur la cuisine du poisson notamment sur les especes les plus abordables. Au regard des
canaux de communication ufilises par les 18-34 ans, les réseaux sociaux pourraient étre un bon mode
de diffusion de recettes aisées qui mettent en avant des especes moins connues et moins
consommeées aujourd’hui.

» Aujourd’hui le poisson a une bonne image et est bien percu par les consommateurs plus dgeés qui le
connaissent mieux, le consomment davantage. Ces consommateurs plus aisés sont moins freinés par le
prix méme s'ils en parlent spontfanément comme un frein. lls sont également plus attentifs aux
conditions d’élevage et de peche mais également 4 la fraicheur des produits.

13



La consommation de produits
aquatiques Le sPhx

Le poisson est principalement acheté en grande surface, le poissonnier arrive en 2"de position
» Plus de la moitié des consommateurs achetent leur viande et poisson en grande surface.

» 21% des consommateurs se rendent chez leur poissonnier pour acheter leur poisson, notamment comme pour
le marché / vente directe, les especes qui demandent davantage de fraicheur. Le boeuf est également la
V|ond<|—3 davantage achetée chez le boucher, qui apporte une qualité de produit et davantage de confiance
en celui-ci.

Le poisson est davantage consommé que la viande au restaurant / a la cantine

* Les consommateurs y voient surement I'avantage de ne pas & savoir le cuisinier mais également a ne pas avoir
les odeurs.

 Le frein du prix est surement effacé par le fait de faire une consommation plaisir / bon pour la santé.

Le saumon reste I'espece la plus consommée et préférée des francais au niveau gustatif

* Le saumon, bien que son image et sa confiance ne soit pas tres positive est I'espece préférée des francais au
niveau gustatif. C'est également I'espece la plus consommée méme si I'évolution de la consommation serait
stable.

« C'est notamment un déficit d'image quant a la qualité du produit, aux garanties sanitaires et aux méthodes
de péche qui lui font défaut.

* La fruite, qui a une meilleure image et confiance est une espece moins consommeée mais pour laquelle les
perspectives sont plus positives.

Lehque’rage des produits aquatiques influence I'acte d'achat concernent la fraicheur du produit et les
conditions de péche ou d’'élevage

+ Ces informations jugées importantes par le consommateurs le guide dans son choix : la mention « décongelé »
sic’est le cas, la date de péche, la mention « pé€ché » ou « élevé ».

* L'étiquetage des produits aquatiques semble satisfaisant chez le poissonnier et au rayon marée du
supermarché. Par contre les répondants en sont moins satisfaits lors de leurs achats de produits aquatiques frais
en drive ou sur infernet.

14



Synthese par especes

Le saumon :

Notoriété : 100%

Image : 2,5 / Confiance : 2,4
Taux de consommation : 61%
Image détaillée :

- Disponibilité : 4,9
- Méthodes de péche ou

d'élevage : -0,4
- Informations : -0,4
- Plus d’élevage que sauvage

4 N

- Plus d’importation que d’origine

francaise
- lieu d’achat : Grande surfoce/

-

La truite :

Notoriété : 98%
Image : 3,3 / Confiance : 3,/
Taux de consommation : 26%
Image détaillée :
- Rapport qualité / prix : 3,3
- Qualité du produit : 3,6
- Garanties sanitaires : 3,0

- Plus d’élevage que sauvage

-

~

/

/

Le Merlu :

Notoriété : 100%
Image : 3,5/ Confiance : 3,9
Taux de consommation : 18%

Image détaillée :

- Rapport qualité / prix : 3,1 -

LE SPHINX

/

-

Le Cabillaud :

Notoriété : 99%
Image : 3,/ / Confiance : 4,3
Taux de consommation : 50%
Image détaillée :
- Rapport qualité / prix : 3,8
- Disponibilité : 4,3

- Qualité du produit : 4,3

- Garanties sanitaires : 3,5
Lieu d’achat : Grande surface

Y4

.

- Lieu d’achat : Grande surface -

Le Merlan:

Notoriété : 96%
Image : 3,2 / Confiance : 4,0
Taux de consommation : 23%
Image détaillée :
Rapport qualité / prix_: 3,1

~

AN

Lieu d’'achat : Grande surface

/

15




Synthese par especes

-~

.

~

Le Lieu / Colin:

Notoriété : 99%
Image : 2,7 / Confiance : 4,1
Taux de consommation : 30%
Image détaillée :
- Rapport qualité / prix: 3,5
- Disponibilité : 3,7
- Qualité du produit : 3,2

Lieu d’achat : Grande surface

/

4 N

La sardine :

Notoriété : 99%
Image : 3,4 / Confiance : 4,1
Taux de consommation : 36%
Image détaillée :
- Rapport qualité / prix : 4,8
- Disponibilité : 3,1
- Quadlité du produit : 3,7
- Garanties sanitaires : 3,5

- Plus sauvage que d’élevage

\— Lieu d’achat : Grande surfocy

-

LE SPHINX

.

~

Le maquereavu :

Notoriété : 98%
Image : 3,4 / Confiance : 4,5
Taux de consommation : 32%
Image détaillée :
- Rapport qualité / prix : 3,8
- Disponibilité : 3,0

- Qualité du produit : 3,3

- Garanties sanitaires : 3,2
Lieu d’achat : Grande surface

N

~

o

Le bar:

Notoriété : 93%
Image : 4,1 / Confiance : 4,4
Taux de consommation : 14%
Image détaillée :
- Qualité du produit : 3,7
- Garanties sanitaires : 3,0

La davurade :

Notoriété : 99%

Image : 2,8 / Confiance : 3.8
Taux de consommation: 217%
Image détaillée :

- Qualité du produit : 3,8
- Plus sauvage que d’'élevage

\_

16



Synthese par especes

4 N

Le thon :

Notoriété : 99%

Image : 3,4 / Confiance : 3,7
Taux de consommation : 51%
Image détaillée :

- Qualité du produit : 3,4
- Plus d’importation que d’origine

francaise
- Lieu d'achat : Grande surface

Le panga:

Notoriété : 73%

Image : -1,/ / Confiance : -0,7
Taux de consommation : 3%
Image détaillée :

- Disponibilité : -0,3
- Quadlité du produit : -1,7

LE SPHINX

N

La lotte :
Notoriété : 96%

- Garanties sanitaires : -1,4

- Méthodes de péches et

Image détaillée :

d'élevage :-1,8
- Informations : -2,0

~

Image : 3,6 / Confiance : 4,1
Taux de consommation : 18%

- Qualité du produit : 3,7
- Lieu d’achat : Poissonnier

N

- Plus d’élevage que sauvage
k Plus d'importation que d’origine

/

N

/

francaise

4 4

La sole :

Notoriété : 97%
Image : 4,5 / Confiance : 4,0
Taux de consommation: 19%
Image détaillée :
- Qualité du produit : 3,9
- lieu d’achat : Cantine /
restaurant et marché / vente

directe

"

L'huitre:

Notoriété : 98%
Image : 2,8 / Confiance : 3,4
Taux de consommation : 24%
Image détaillée :
- Quadlité du produit : 4,6
- Garanties sanitaires : 3,6
Méthodes de péches et d'élevage : 4,2

~

- Informations : 3,3
- Plus d’élevage que sauvage
- Plus d’origine francaise que
d’'importation
Lieu d'achat : Marché / vente direc’rej

17



Synthese par especes

LE SPHINX

4 N waere: ([ h

Les coquilles Saint-Jacques: Notoriété : 99% La langoustine :
Notoriété : 99% Image : 4,7 / Confiance : 4,5 s
Image : 5,0 / Confiance : 4,7 Taux de consommation : 57% r:lotorleie ) ?8% .
. . S Image : 4,6 / Confiance : 4,9
Taux de consommation : 38% Image détaillee : . .
e . oo Taux de consommation : 23%
Image détaillee : - Disponibilité : 5,0 Image détaillée :
- Qualité du produit : 5,0 - Qualité du produit : 3,1 g Iy D
- o > - Rapport qualité / prix : -0,2
- Garanties sanitaires : 3,2 - Plus d’elevage que sauvage o 7 .
. ) : - - . 2 - Qualité du produit : 4,0
- Lieu d'achat : Marché / Vente - Plus d'importation que d’origine . p o .
. : - lieu d’achat : Poissonnier
directe francaise

k / K Lieu d’achat : Grande surfocej K j
/ La moule : \ / \
Notoriété : 99%

Image : 4,0 / Confiance : 3,/
Taux de consommation : 39% Le poulpe / calamar /

Image détaillée : i iche:
- Rapport gudlité prix : 4,4 encornet / seiche:

- Disponibilité : 3,7 Notoriété : 97%
- Qualité du produit : 3,8 Image : 2,4/ Confiance : 3,5
- Méthodes de péches et d'élevage : 3,4 Taux de consommation : 24%
- Informations: 2,3 Lieu d’achat : Cantine / Restaurant

- Plus d’élevage que sauvage

- Plus d’origine francaise que
d'importation
- Llieu d'achat : Cantine / Restaurant 18
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Profil sociodémographique

LE SPHINX
Age:
Genre:
21% Homme :
65 ans et plus f b 8 /0
¥ b
o 50364 ans 4 i
@ 35349 ans
® 25a34ans Femme::
@ 18324ans

1.52%

Quelle est votre profession 7

Agriculteur, pEcheur, aquaculteur | 1%
Artisans, commercant, chef d'entreprise 4%

Cadre, profession intellectuelle supérieure | 10%

Profession intermédiaire | 15%

Employé | 18%

Ouvrier | 14%

Retraité | 27%

sans activité professionnelle | 12%

A retenir : Un échantillon représentatif de la population francaise des 18 ans et plus de France
métropolitaine, en termes d'age, de sexe, de CSP et de région 2!




/one géographique d'habitation

LE SPHINX

Votre logement se situe dans une zone :

S 20

\L\'_\,\’\ A65%
Grand | TS
ran
Est "j
9% /

Bourgogne
Franche-Comté . - .
5% @ Urbaine @ Périurbaine Rurale

Auvergne Q Votre logement se situe-t-il 8 moins de 25km de la cdte ?

r‘"'*ﬁu:
S Cote d'Azur
Ocgitanie 8%

Non

(7EH)
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Canaux d'information

LE SPHINX

Généralement, quels médias utilisez-vous pour votre information ?

Internet 72%
Les rézeaux sociaux (facebook, twitter..) 359% | E_e.zﬁ_— “
Les magazines (féminins, d'actoalités...) 11% 3?”5: “

@ Régulifrement  Detempsentemps ' Rarement ou jamais
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PRINCIPAUX

INDICATEURS
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A RETENIR

Les produits aquatiques ont une image positive et meilleure que celle de la viande.

Leur niveau de confiance est positif mais I'écart entre le niveau de confiance et I'image est déficitaire.
Il faudra donc veiller lors de la prochaine vague que ce déficit ne se répercute pas sur une baisse de
I'image du poisson mais le constat est plutdt positif par rapport & la prévision de consommation qui est
positive.

Le niveau de consommation des produits aquatiques est en dessous de la consommation de viande,
les intentions futures sont cependant plus positives sur les produits aquatiques , ce qui n'est pas le cas
pour la viande, notamment les viandes de boeuf et porc. Cette baisse fait probablement écho a
I’évolution des mentalités par rapport a la consommation de viande, d voir si ce constat se vérifie
réellement dans les prochaines vagues sur la consommation réelle.

L'image des différentes espéces évaluées est globalement positive mais celle-ci semblent plus floue
pour les répondants, avec des notes moins tranchées. L'image est par contre beaucoup plus claire
pour des espéeces plus luxueuses comme le homard, les coquilles saint jacques et les crevettes /
gambas.

Au contraire, le niveau de confiance distingue différentes catégories avec des espéces ou la
confiances est élevée et supérieure a celle des produits aquatiques : Langoustine, Turbot, Homard,
Coquille Saint Jacques, Poissons blancs, Crevettes/gambas/bouquet, Maquereau, Crabe / tourteau,
Cabillaud/Morue, Poissons bleus. Ces especes bénéficient notamment d'une bonne image
concernant la qualité du produit.

Le niveau de confiance concernant le saumon est faible. C’est notfamment un déficit d'image quant a
la qualité du produit, aux garanties sanitaires et aux méthodes de péche qui lui font défaut. Ca reste
I'espece la plus consommée méme si I'évolution de la consommation serait stable.




ESPECES LES PLUS CONNUES...

LE SPHINX

Especes connues par plus de 95% des francgais *
* La connaissance des espéces est évaluée grace
d la guestion : « Globalement, quelle image avez-

,Soumon 100% vous des produits alimentaires suivants :
Ecrewsse* 100% * Une trés bonne image
Cabillaud/Morue 29% * Uneimage plutét bonne
Poissons blancs 99% * Une image ni bonne ni mauvaise
Poissons bleus 99% * Une image plutét mauvaise
Thon 99% * Une frés mauvaise image
Sardine 999 * Vous ne connaissez pas cette espéce »
Moule 99%
Coquille Saint Jacques 9%
Crevettes/gambas/bouquet 99%
Colin/Lieu d’Alaska 99%
Daurade* 99%
Homard* 99% o Dans la suite du rapport, nous présenterons les
Coquillages 98% résultats  uniquement sur ces especes qui
Crustacés 98% permettent d’avoir des bases d’'analyses plus
Truite 98% solides au regard de leur notoriété.
Iv\quAereou 78% * |l est tout de méme & noter que les bases de
Huitre 98% lecture pour I'écrevisse, la daurade, le homard, la
Langoustine 98% sole, le turbot et le brochet sont plus faibles, pres
Crabe / tourteau 98% de 100 répondants, l'intervalle de confiance
Poulpes, calmars/encornet, seiche 97% maximum du résultat est donc de + 9,8%.
Sole* 97% . ) ,
Hareng 97% gczsézsgws;soﬁomplets sont disponibles en annexe
Lieu noir ?6% ’
Merlu 96%
Lotte / baudroie 96%
Merlan 96%
Turbot* 96%

Brochet* 96% 2




PRINCIPAUX INDICATEURS

LE SPHINX

Taux de consommation (3)

Note image (1) | Note confiance (2) | au cours des 4 dernieres Evolution de consommqhqn (4)
. pour les prochains mois
semaines
Tous poissons, coquillages,
crustacés et céphalopodes 4,6 4,1 75% 10%
Viande de boeuf 4 4,3 21% -15%
Poulet 3,6 3.8 93% -2%
Viande de porc 3 3.3 84% -13%

(1) Globalement, quelle image avez-vous des produits alimentaires suivants ¢ 2 Note entre -10 et 10
(2) Quel degré de confiance vous inspirent les produits suivants ¢ = Note entre -10 et 10
(3) Avez-vous consommeé les produits suivants au cours des 4 dernieres semaines ¢ 2 % de « Oui plusieurs fois » et « Oui une fois »

(4) Dans les PROCHAINS MOIS avez-vous l'intention d'augmenter, de maintenir ou de réduire votre consommation des produits
suivants ¢ 2 Explication du calcul du taux en page 11
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IMAGE ET CONFIANCE
PAR ESPECE LE SPHINX

Note image Note confiance
Langoustine 4,6 4,9
Turbot 3,8 4,9
Homard 52 4,8
Coquille Saint Jacques 5 4,7
Poissons blancs 4,2 4,6
Crevettes/gambas/bouquet 4,7 4,5
Maquereau 3.4 4,5
Crabe / tourteau 4,1 44
Cabillaud/Morue 3,7 4,3
Poissons bleus 3,4 4,3 Résultats triés sur la note moyenne de
Lotte / baudroie 3,6 4,1 o confiance,
§ordlr]e 34 4.1 Les notes d'image et de confiance en
Ecrevisse 3.4 4,1 orange sont inférieures & la note des
Colin/Liev d'Alaska 2,7 4,1 produits aquatiques, en vert si la note de
Sole 4,5 4 I'espece est supérieure.
Merlan 3,2 4
Crustacés 3.8 3.9
Merlu 3,5 3,9
Daurade 2,8 3,8
Moule 4 3,7
Thon 3,4 3,7
Coquillages 3.4 3.7
Truite 3,3 3,7
Lieu noir 2,6 3,6
Poulpes, calmars/encornet,
seiche 2,6 3,5
Hareng 1,3 3.5
Huitre 2,8 3.4
Brochet 1,5 2,8
Saumon 2,3 2,4
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CONSOMMATION ET INTENTIONS FUTURES
PAR ESPECE LE SPHINX

Taux de consommation . .
. Evolution de consommation
au cours des 4 dernieres . .
. pour les prochains mois
semaines
Saumon 61% 1%
Poissons blancs 58% 6%
Crevettes/gambas/bouquet 57% 5%
Thon 51% 1%
Cabillaud/Morue 50% 6%
Poissons bleus 46% 6% Résultats triés sur le taux de
Moule 39% 10% consommation déclaratif,
Coquille Saint Jacques 38% 3%
Sardine 36% 5% Pour le taux de consommation,
. 2 = la couleur du score varie en
Crustaces 367 6% fonction du  niveau  de
Maquereau 32% 4% consommation
Colin/Lieu d'Alaska 30% 0%
Coquillages 30% 5%, Par ropport' aux intentions de
Truite 6% consommation, la couleur du
2 score varie en fonction de la
Po.ulll‘::es, calmars/encornet, o variation
seiche A
Huitre 2%
Langoustine 5%
Merlan -1%
Davurade 2%
Crabe / tourteau 2%
Sole 9%
Lotte / baudroie 2%
Merlu 2%, Les résultats complets sont disponibles en
Lieu noir 2% annexe
Ecrevisse 5%
Homard 10% 1%
Hareng 10% -2%
Turbot 9% 1% 29
Brochet 2% 1%




IMAGE DETAILLEE PAR ESPECE
 Bose tcomnaiseurs de fespéce

LE SPHINX

Méthodes de

\ Rapport  Disponibilité dans  Produit de Garanties o Informations a
Espece o 7 . s o 2 o péche et . oe
qualité / prix le point de vente qualite sanitaires d'éleva disposition
ge

Saumon 1,1 4,9 1,3 -04 -04
Truite 3.3 2 3.6 3 1.6 0,3
Cabillaud 3.8 4,3 4,3 3.5 1.7 0,7
Merlu 3.1 1.5 1.8 0,5
Merlan 3.1 1,8 1.4 0,2
Lieu/colin 3,5 3,7 3.2 1,6 1,2
Sardine 4,8 3.1 3.7 3.5 2 1,1

Maquereau 3,8 3 3,3 3,2 2 1,1

Bar 1,2 0.8 3.7 3 1.6 0,5
Daurade 1.5 1,6 3.8 1,5 0,4
Thon 3.4 0,6 0,9
Panga 1.3 -0,3 -1,7 -1.4 -1,8 -2

Lotte 0,3 1 3.7 1,6 0,2
Sole 0,3 1.8 3.9 1.4 0.3
Huitre 1,5 4,6 3,6 4,2 3.3
Moule 44 3,7 3.8 3.4 2,3
Crevette 5 3.1 1,3 0.8
Langoustine -0,2 0.4 4 1.6 0.4
Coquille Saint Jacques 0,1 1 5 3.2 1.4
Poulpe/calmar/encornet/seiche 1.5 0,4 1.8 1,1 -0.3

o Les scores d'image sont en vert s'ils sont trés positifs, en rouge s'ils sont négatifs
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LA CONSOMMATION

DE PRODUITS
AQUATIQUES
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A RETENIR

« Les Frangais consomment toujours plus, et plus régulierement, de la viande que du poisson :
» 28% consomment de |la viande tous les jours vs 3% pour le poisson
» 87% consomment de la viande au moins 1 fois par semaine vs 71% pour le poisson

- Des évolutions de consommation en déclaratif au profit du poisson et qui refletent I'évolution des
mentalités et la perception positive de la consommation de poisson sur la santé

» Les évolutions sont négatives pour la viande, notamment pour le bcoeuf et le porc
» Les principales motivations a la consommation du poisson sont le go0t mais également le fait que ce soit
bon pour la santé

» Le principal frein a la consommation du poisson reste le prix. Cet aspect est encore plus important chez les
35-49 ans et les ménages les plus modestes. Pour les plus jeunes, bien que le prix reste le principal frein, c’'est
également le gout, la maniere de le cuisiner qui va les restreindre dans leur consommation de poisson.

* La grande surface reste le principal lieu d’achat pour la viande et le poisson
« |l est toutefois G noter que le boeuf est la viande qui est a la plus achetée en boucherie
e La part du poisson acheté chez le poissonnier est également importante, pres de 21% des consommateurs
de poissons.
» || est également & noter que le poisson est davantage consommé a |'extérieur du domicile (cantine /
restaurant) que la viande




A RETENIR

- Les especes suivantes sont les plus consommées par les Frangais : Saumon, Poissons blancs,
Crevettes/gambas/bouquet, Thon, Cabillaud/Morue

- Les achats chez le poissonnier et marché / vente directe sont plus importants pour les especes
suivantes, especes ou la fraicheur est encore plus importante :

« Davantage d'achats chez le poissonnier pour les les Crustacés, Coquillages, Lotte, Langoustine

» Et davantage sur les marchés / vente directe pour les Coquillages, Crustacés, Huitres, Coquille Saint
Jacques, crabe / tourteau, julienne

- Les consommations hors domicile concernent davantage les especes suivantes :

« Coquillages, crustacés, moule, crabe / tourteau, daurade, poulpe / calamars / encornets / seiche

« Le saumon, bien que son image et sa confiance ne soit pas trés positive est I'espece préférée
des frangais au niveau gustatif.




LE POISSON

VS
LA VIANDE
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FREQUENCE DE CONSOMMATION

LE SPHINX

A quelle fréquence consommez-vous de la viande et du poisson chez vous ou en dehors de votre domicile (par exemple au restaurant ou sur
votre lieu de travail) ?

De la viande

@ Tous les jours ocu presque
@ 3-4 fois par semaine
- Emviron 1 & 2 fois par semaine
) Environ 1 & 2 fois par mois
@ Moins d’une fois par mois

® Jamais

Du poisson
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CONSOMMATION RECENTE
ET INTENTIONS FUTURES

Avez-vous consommeé les produits suivants au cours des 4 derniéres semaines ?

Poulet

= il

Poissans

@ OQui plusieurs fois Qui une fois @ MNon ) Je ne sais pas

Dans les PROCHAINS MOIS avez-vous l'intention d'augmenter, de maintenir ou de réduire votre consommation des
produits suivants ?

Evolutions
Poulet E 7E% | 5% 12% -2%
Boeuf E:-: BE% 1% TE% - 15%
Porc E 5295 -13%

rosons I e TN 0%

@ J'ai I'intention d*augmenter Jai 'intention de maintenir ' J"ai Pintention de réduire @ Je n'en consommerai pas
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LIEUX D'ACHAT

LE SPHINX

Au cours des é derniers mois, quel lieu d'achat avez-vous préféré pour les espéces svivantes ?

@ Poissonnier | Boucher Grande surface @ Hard discount Marché [ Vente directe @ Restaurant / Cantine N'en consomme pas @ Ne fait pas les achars

- S -
o -B-

Porc 17% 61% B% I (=3 H
Poissons 19% 2% 2% 12% “ 6%

Poulet

Beeuf

<
£
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MOTIVATIONS
A LA CONSOMMATION DE POISSON Le spHix

Motivation a la consommation de poisson

Réponses effectives: 8117

Coiit

Bon pour la santé

Pour diversifier I'alimentation
Apports nutritifs

Moins gras [ Meins calorigue
Quelles sont vos motivations a la consommation de poisson?
Réponse libre recodée a postériori dans les thématiques ci-
contre pour les quantifier

Prix

Beaucoup de choix
Fraicheur l Z,6%

Qualité ] 2.3%

Plaisir [ Envies I 2,2%
Manger &quilibré I 2,2%
Accessibilité | 1.5%

Facile & cuisiner I 1,5%

Bon pour la mémaoire | 1,2%
Digestion plus facile | 1,0%
Habitude | 1,08

Par défaut | 0.7%
Naturel 0,5%

Bon poissonier 0,5%
Au restaurant 0,4%

i 38
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FREINS
A LA CONSOMMATION DE POISSON

Freins a la consommation de poisson

Réponses effectives : 796

Prix _ 58,3% Le prix est un frein encore plus important chez les 35-49 ans et les CSP-

Conditions de péche et d'élevage - 12,4%

Les conditions de péche et d’'élevage ainsi que la fraicheur des produits
Eraicheur - 9.2% sont des freins plus important pour les 65 ans et plus

Aspects écologiques [ Follution - &,5%

Coit [l 6.4% Le go0t et la cuisine du poisson sont des freins encore plus marqués chez
- _—_ les 18-34 ans

Cuisine
Provenance - 6.3%

Qualité . 5.3%

Produits chimigques . 4 48

Accessibilité l 2.6%

Arétes l 3,5%

Cdeur I 2.9%

Fiabilité sanitaire / Confiance l .55

Conservation I 2.3%

Peu de choix | 1.1%
image des poissons | 0,8% Quelles sont les freins qui peuvent limiter votre consommation de
Végétarien | 0.6% p?ISSOI’)? X . L. . . X
Réponse libre recodée a postériori dans les thematiques ci-contre
Mangue d'informations 0,5% pOUf IeS qucmﬁfier

Varier I'alimentation 0.5%

Allergie 0.4%
39



LE SPHINX

CONSOMMATION
PAR ESPECE
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CONSOMMATION RECENTE
PAR ESPECE (1/2) LE SPHINX

Mvezvous consommeé les produits suivants au cours des 4 derniéres semaines ?

@ Oui plusieurs fois Ouiunefois @ MNon @ Je ne sais pas

Saumon 25% 36% 38%

Poissons blancs 22%
Creveties/gambas bouguet 20% im
Thon 16% - 35%

Cabillaud / Morue 3%

poissons bleus

§

Coquille Saint Jacques

1H]
§

Moule 305
Crustacés 25*
Sardine 14%
Magquereau

Colin [ Lieu d'Alaska

Coquillages

Truite




CONSOMMATION RECENTE
PAR ESPECE (2/2) LE SPHINX

_ Avez-vous consommé les produits suivants au cours des 4 derniéres semaines ?

@ Oui plusieurs fois Ouiune fois @ Non ) Je ne sais pas

Poulpes / calmars /encornet [ seiche

H
#
Iy
#

Huitre 11% 12% 7%
Merlan “ 17% 74%
Langoustine m 17% 75%
Onurace o R
Merlu n 14% 7%
Lieu noir 15% 7%
Saole 15% 7%
crabe oo [T
Lotte | baudroie m 13% 79%

e e
e [ S =
v 30
ot e S
socrs 2 - =5

N
N

Les résultats complets sont disponibles en annexe



INTENTION DE CONSOMMATION
PAR ESPECE (1/2) LE SPHINX

Dans les PROCHAINS MOIS avez-vous l'intention d’augmenter, de maintenir ou de réduire votre consommation des produits suivants ?

@ Jai I'intention d"augmenter Jai I'intention de maintenir @ J'ai Pintention de réduire @ Je n’en consommerai pas
Saumon
Crevettes /gambas /bouguet

39% o 45%

Poissons bancs

&
-
g
g

Cabillaud [ Morue

§

Thon

[=i]
o

]
2
w
ES
A
=
F

% |

3% 5% 4%
Poissons bleus 31% 4% 55%

Moule
Sardine

27% 3% B2%

Coquille Saint Jacques 25%

‘ ‘
Ll
o=
o

Crustacés 245
Maquereau 25% P%; 6E%
Coquillages 21% % EB%
Truite 1965 % 7 3%

Poulpes [ calmars [encornet [ seiche 16%



INTENTION DE CONSOMMATION
PAR ESPECE (2/2) LE SPHINX

Dans les PROCHAINS MOIS avez-vous l'intention d'augmenter, de maintenir ou de réduire votre consommation des produits suivants ?

@ Jai lintention d’augmenter J'ai 'intention de maintenir ¥ J'ai Fintention de réduire @ Je n'en consommerai pas

Huitre 16% 3% TE%
Langoustine % 16% 2% 76%
Daurade

Colin |/ Lieu d’Alaska

Sole

Merlan

g
g

Crabe | tourteau

E E E
# #
N
2
#
=~
@
Ed

E

Lotte / baudroie

P
+
g
-
=)
P
&

Liew noir

Merlu m 13% % 23%
s
Turbot m T 2% BE%

wens [0 2
Homard E B% 1%

Les résultats complets sont disponibles en annexe



LIEUX D' ACHAT PRIVILEGIES
PAR ESPECE (1/2) LE SPHINX

Au cours des 6 derniers mois, quel lieu d'achat avez-vous préféré pour les espéces suivantes ?

@ Grande surface Poissonnier [ Boucher @ Hard discount Marché | Vente directe @ Cantine | Restaurant N'en consomme pas ® Ne fait pas les achats

Saumon 14%

Colin [ Lieu d°Alaska

2
| o |
i
%
%
H

Crevettes /gambas /bouquet

Thon SEX 13% L E 13%
14% E 9% 2% 12% “
- 0= ] E - H - EA

ressons s [N = E =« § 1o =]
[ d = I = e ]
=

=]

=

Cabillaud [ Morue

i
n
]

Poissons blancs

Sardine 1%

Maquereau 50% 10% @ B% 215

Moule asx 14% i 12% 12%

Merlan 47% 13% ﬁ 8% I 23%
Meriu

Truite

£
m
4
=
]

Coquille Saint Jacques 44% 15% 2% 14% m 14% 6%



LIEUX D' ACHAT PRIVILEGIES
PAR ESPECE (2/2) LE SPHINX

Au cours des 6 derniers mois, quel lieu d'achat avez-vous préféré pour les espéces suivantes ?

Crustacés 18% 7% 12% 4% 17% “
Lieu noir 13% ﬁ 8% 29% o
Coquillages 17% E 14% m 20% 7%

Poulpes / calmars fencornet |/ seiche

12% E 53 7% 14%

Lotte /[ baudroie

Langoustine

10% m 24%
Homard 30% 13% E 5% “ -
Hareng 30% 3% E g5 ﬁ 40%

O - .
Crabe / tourteau 29% 15% H 13% m 20%
Daurade 29% 13% E 0% E 33%

v T < B % B -
Brochet “ 7% ﬁ 7% E 51%

Les résultats complets sont disponibles en annexe
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ESPECES PREFEREES
AU NIVEAU GUSTATIF

D'un point de vue gustatif, quelles sont les 3 espéces que vous préférez consommer ?

53%

22%
19%
17% 16%
14% 14%
13% 12% 12% Jos
9%
ER% T 7%
4% T
1%
o = 2 & s & z & o & & 2 & > 5 P
A _\%Q.'} ;\\}\‘- o % o \}{l' g\\ 8‘(\ {bb $<\ \‘F ‘-FP Q.{\'b ‘1@5\ o
& A o ~ RS & I~ 5 o8 2 K.
o S & & F S
R {\CD (\Q- @‘?'
\? 0(\
&
&
P
>
.\F..-
F

47



FOCUS EVENEMENTIEL :

L'ETIQUETAGE DES
PRODUITS AQUATIQUES
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A RETENIR

 Selon les consommateurs, les 3 informations figurant le plus sur I'étiquette sont :
» La zone de péche, la sous-zone de péche ou le pays d’élevage
* La mention « péché » ou « élevé »

» La mention « décongelé » si c’est le cas

* Les informations influencant le plus les consommateurs dans leur achat concernent la fraicheur du
produit et les conditions de péche ou d’élevage

» La mention « décongelé » si c'est le cas
» La date de péche

* La mention « péché » ou « élevé »

 Les 3 sources d'information privilégiées utilisées par les consommateurs lors de leurs achats de produits
aquatigues sont I'étiquette-prix, les conseils du poissonnier et les affiches derriere le rayon.

» L'étiquetage des produits aquatiques semble satisfaisant chez le poissonnier et au rayon marée du
supermarché. Par contre les répondants en sont moins satisfaits lors de leurs achats de produits
aquatiques frais en drive ou sur internet.




INFLUENCE DE L'ETIQUETAGE
SUR I—’ACTE D’ACHAT LE SPHINX

Quel est votre avis concernant ces informations sur les étiquettes lors d’achat de poisson :

Mention figurant sur I'éliquette Influence de ces mentions sur
selon les répondants I'achat des répondants

La zone de péche 44%

§

La mention « p&ché » ou « élevé »

29%

La mention « décongelé »

La date de péche 31%

Les données nutritionnelles 50%
La date de débarguement 45%
Des données environnementales, éthiques ou sociales 7%
L'engin de péche 58%
Le pavillon 51%

Le port de débargquement

BFigure sur I'étiquette

iy Binfluence mon achat
B Ne figure pas sur |'éliquette

ON'influence pas mon achat

50



INFLUENCE DE L'ETIQUETAGE
SUR L'ACTE D'ACHAT

Influence I'achat

80
Croisement des deux
75 informations concernant
' A4 .
Datd de Décongels I"étiquetage:
70 péche O ;
L - Influence de Il'etiquetage
. sur l'achat (personnes
65 Peche ayant répondu  « Figure
Elevé sur I'étiquette et influence
@ mon achat » ou « Ne
60 Z;w figure pas sur
e T . .
Date de péche I’étiquette mais son aqjout
5 débarquement 8 serait utile »)

Données SN . 7 ’e .
environnementales Données - Présence de l'information
50 Pavilon ruttiopnelles ) sur I'étiquette (personnes

A Figure sur I'étiquette ayant répondu « Figure sur
Port de (selon les repondants) I'étiquette et influence
45 deébarquement mon achat » ou « Figure
e sur  I'étiquette et
20 Engin n'influence pas mon
séche achat »).
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IMPORTANCE DES SOURCES D'INFORMAT
CHEZ LE POISSONNIER OU RAYON MAREE L& spHix

Lors de vos achats chez votre poissonnier ou au rayon marée de votre supermarché, guelle source d'information principale
preferez-vous utiliser ?

L'etiquette prix g9%

Les conseils du poissonnier 4%

Les affiches derriéres le rayon

Les flyers - 3%
Les QR code - 7%

Les tablettes tactiles A disposition 5%

7

Aucune 2%
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SATISFACTION )
A L'EGARD DE L'ETIQUETAGE L& spHX

Estimez-vous que I'étiqguetage des produits aguatiques est satisfaisant ?

Chezvotre poissonnier

Aurayon marée devotre supermarché

2urles produits frais en libre service (préemballés)

Sur votre marché

Lors devos achats de produits aquatiques frais en drive ou sur intemet

I Cwui complétemant [ | Plutét oui [ Plutét non [l Non pss du tout
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PERCEPTION ET
COMPORTEMENT PAR

TYPE DE
CONSOMMATEURS
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A RETENIR

* Un impact important de I'adge sur I'image et la consommation des produits aquatiques :

» Les 18-34 ans ont une moins bonne image du poissons en général (sauf du saumon) et une confiance plus faible dans les
produits aquatiques. Ce sont également des petits consommateurs de produits aquatiques (moins d'une fois par mois),
auxquels ils préferent la viande (tous les jours ou presque).

« Al'inverse les 65 ans et plus ont une trés bonne image et une confiance importante dans les produits aquatiques. lls sont
également de grands consommateurs de poissons (1 a 4 fois par semaine).

« Un faible impact du lieu de vie (urbain / périurbain / rural) sur I'image et la confiance des produits
aquatiqgues. En revanche le lieu d'achat differe :
» Les répondants vivant dans des zones urbaines ou périurbaines favoriseront I'achat sur le marché ou la consommation
au restaurant

» Lesrépondants vivant dans des zones rurales privileégient plutdt la vente directe ou les grandes surfaces

* Unimpact de la CSP, qui est lie a lI'age :

» Les inactifs (plutdt de 65 ans et plus) ont une meilleure image, une confiance plus forte et une consommation plus
élevée de produits aquatiques.

* Un impact important de la zone de logement (cotier ou non) :

» Les habitants d'une zone coétiere ont une meilleure image des produits aquatiques et une confiance plus importante.




PERCEPTION ET

COMPORTEMENT PAR
TRANCHES D'AGES
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Note de lecture

LE SPHINX

= Dans la suite du rapport, les résultats présentés sont issus de tris croisés.

= Pour le profil sociodémographique, le profii de consommateur et la perception de
I’étiquetage, les éléments surreprésentés sont présentés.

= Par exemple, dans la diapositive suivante, on voit que les 18-34 ans sont davantage des
femmes, issues de CSP- et vivant davantage dans les régions Haut de France et Normandie.

= Pour I'image et la confiance, les notes significativement supérieures a la moyenne sont
présentées en vert et celle significativement inférieures sont présentées en rouge.

= Par exemple, dans la diapositive suivante, on constate que les 18-34 ans ont une image
globale des poissons inférieure a la moyenne mais une image globale du saumon supérieure G
la moyenne.
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PERCEPTION ET COMPORTEMENT D'ACHATS
DES ]8_34 ANS LE SPHINX

/ Profil socio-démo \ /Image des produits aquatique\ / \

Sexe : Femme Poissons : Image globale

CSP : CSP — Saumon : Image globale Confiance
RégionN: Haut dd? France Cabillaud : Imgognffggrc;k?ole, garanties Confiance faible : Poissons,
%r\rgccltiz :|e Poissons blancs : Image globale é:lgb'”OUd’ Rowsons blancs, ,F’0|ssons
. . us, Coquillages, Crustacés, Thon,
Télévision : De temps en temps Poissons bleus : Image globale Sardine Lotte. Merlan. Huitre
Radio, Magazines et presse Coquillqg,es : Image globale Moule Cloquillle Soin’r—Jlocquels
quotidienne : Rarement / jamais Crustaces : Image globale Crevette/Gambas/Bouquet, Colin
Qéseoux sociaux: Réguliéremeny Sardine : Image globale, garanties '
sanitaires
Lotte : Image globale, qualite, \ /
. garanties sanitaires, méthode de
/ Profil de consommateur \ péche ou élevage
Consommation de viande : Tous Merlan : Image globale, qualite,
|es jours ou presque gOI’OI’]ﬂeS SOniTOireS
Consommation de poisson : 1 &2 l'f'f‘{"’e} Imogr?,globole;r'roppo'r;r . Perception de I'étiquetage
i is OU i i qualité-prix, qualité, garanties sanitaire, i o .
Non-iﬂiiimgliseﬁijg;nzo\ﬁonde méthode de péche ou élevage, Ne figure pas sur I'étiquette : [
de porc, cabillaud, poissons information (;nenilog p(leche O;J- ele(;u,e, la zonlc?
blancs, poissons bleus, Moule : Image globale © pec I,e, d mzn on heconge ©
coquillages, crustacés, merlan, Coquille St-Jacques : Image globale N'infl engin ae plyec he fel
huitre, moules, coquilles st- Crevettes : Image globale fm uepc:lpqs ,ch ,ql -1d
jacques, langoustine, crevette. Colin : Image globale rmention peche ou eleve, 'd zons
Lieu d’achat : Saumon chez le Daurade : Image globale de,peche, 'a mention decongele,
poissonnier Truite : Qualité, garanties sanitaires | ﬁngl'” getpedchg,,lg date de ,
Espéces préférés : Saumon, Merlu : Rapport qualité-prix, pecI: © (‘::do de,be © orqu?nlwen '
Lieu/colin, Sardine, Thon disponibilité e portae pgvﬁ;?]uemen e

/

Espéces moins aimées : Bar, Lotte, Magquereau : Rapport qualité-prix
Huitre, Coquille St-Jacques Langoustine : Méthode péche ou
élevage
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PERCEPTION ET COMPORTEMENT D'ACHATS
DES 35_49 ANS LE SPHINX

Profil socio-démo / \

Confiance
CSP : CSP+, CSP - Pas d'information significative
Région : Grand Est \ /

N

Image des produits aquatiques
Profil de consommateur

Cabillaud : garanties sanitaires

Consommation de viande : Tous

les jours ou presque Thon : Image globale
, . o - Perception de I'étiquetage
Consommation de poisson : Moins Sardine : Rapport qualité-prix, qualité,
d'une fois par mois garanties sanitaires, méthode de
péche ou elevage Ne figure pas sur I'étiquette : Ia
Non-consommateurs de : . , mention péché ou élevé, la zone
crabe/tourteau Cogquille St-Jacques : Information de péche, I'engin de péche

Lieu d’achat : Poulet, saumon, N'influence pas I'achat : le
thon, et colin/lieu d’' Alaska en pavillon

grande surface

Especes préférés : Saumon,
crevette

Qpéces moins aimées : Sordine/ \ / K /
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PERCEPTION ET COMPORTEMENT D'ACHATS

DES 50-64 ANS

f Profil socio-démo \

Sexe : Homme
CSP: CSP +
Région : fle de France
Média:
Radio: Régulierement
Magazines : De temps en temps
Réseaux sociaux : Rarement /

\ jamais /
4 N

Non-consommateurs de : Saumon

Profil de consommateur

Lieu d’achat:
Coquillages, crustacés, poissons
blancs en grande surface
Crevettes chez le poissonnier

Especes préférés : Huitre, moule,
coquille St-Jacques

Especes moins aimées : Saumon,

-~

Image des produits aquatiques

Poissons bleus : Image globale
Crustacés : Image globale
Sardine : Image globale

Huitre : Image globale, garanties
sanitaires

Colin/Liev : Image globale

Lotte : qualité, garanties sanitaires

U

-

~

LE SPHINX

4 )

Confiance

Confiance forte : Sardine, huitre

Confiance faible : Saumon

/

N /

4 N

Perception de I'étiquetage

Figure sur I'étiquette : la mention
péché ou élevé, la zone de
péche, la mention décongelé

Influence I'achat : la mention
décongelé, I'engin de péche, la
date de débarquement, le port

de débarguement, le pavillon

\_ /
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PERCEPTION ET COMPORTEMENT D'ACHATS
DES 65 ANS ET PLUS

/ Profil socio-démo \

Sexe : Homme
CSP : Inactifs
Logement : Cotier
Média :
Télévision, presse quotidienne,
magazines : Régulierement
Magazines : De temps en temps

Réseaux sociaux : Rarement /
jamais

/ Profil de consommateur\
Co 4

nsommation de viande : 3 &
fois par semaine
Consommation de poisson: 1 a4
fois par semaine
Non-consommateurs de : thon
Lieu d'achat:

Boucher : Boceuf, porc
Grande surface : Lotfte
Marché : Poulet, cabillaud,
poissons blancs, coquillages,
crustacés
Vente directe : coquillages,
crustacés
Especes préférés : Bar, lotte,
huitre, langoustine, coquille St-
Jacques
Especes moins aimées : Saumon,

@/eolin, thon, panga, crevey

Image des produits aquatiques

Poissons : Image globale
Saumon : Disponibilité
Cabillaud : Image globale, rapport qualite-prix,
disponibilité, qualité, garanties sanitaires, méthode
de péche ou d'élevage
Poissons blancs : Image globale
Poissons bleus : Image globale
Coquillages : Image globale
Crustacés : Image globale
Sardine : Image globale, rapport qualite-prix,
qualité, garanties sanitaires, méthode de péche ou
d'élevage, information
Magquereau : Rapport qualite-prix, garanties
sanitaires
Thon : qualité
Lotte : Image globale, qualité, garanties sanitaires,
méthode de péche ou d’élevage
Merlan : Rapport qualite-prix, qualite, garanties
sanitaires
Huitre : Image globale, rapport qualité-prix,
disponibilité, qualité, garanties sanitaires, méthode
de péche ou d’'élevage, information
Moule : Image globale, garanties sanitaires,
méthode de péche ou d’élevage
Cogquille St-Jacques : Image globale, rapport
qualité-prix, qualité, garanties sanitaires, méthode
de péche ou d'élevage
Langoustine : Image globale
Crabe : Image globale
Crevettes : Image globale
Homard : Image globale
Merlu : Rapport qualité-prix

LE SPHINX

/ Confiance \

Confiance forte :
Poissons, Cabillaud,
Poissons blancs, Poissons
Bleus, Coquillages,
Crustacés, Sardine,
Lotte, Huitre, Coquille
Saint-Jacques,

Poulpe/Calamars

Perception de \
I'étiquetage
Figure sur I'étiquette : la
mention péché ou
élevé, la zone de
péche, la mention
décongelé, I'engin de
péche, le port de
débarquement
Influence I'achat : la
mention péché ou
élevé, la zone de
péche, la mention
décongelé, la date de
péche, la date de
débarquement, le
pavillon, les données
nutritionnelles
Etiquetage satisfaisant :

Langoustine, Crobe,j

en supermarché (rayon
Qworée ou libre gervice)/




PERCEPTION ET
COMPORTEMENT PAR

ZONES URBAINES ET
RURALES
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PERCEPTION ET COMPORTEMENT D'ACHATS

DES URBAINS ET PERIURBAINS

LE SPHINX

4 N

Profil socio-démo

Média :
Internet et Réseaux soCiaux :
Regulierement
Magazines : De temps en temps

N /
4 N

Image des produits aquatiques

Pas d’information significative

4 N

Profil de consommateur

Non-consommateurs de : viande
de porc, truite

Lieu d'achat:
Achat surle marché : viande de
boeuf, cabillaud/morue, poissons
blancs, poissons bleus et moules
Consommation au restaurant :
Tous poissons, saumon,
coquillages, crustacés et moules

Especes préférés : Merlan

Especes moins aimées : Moules

N /

N /

4 2

Confiance
Pas d’information significative

\_ /
4 N

Perception de I'étiquetage

Ne figure pas sur I'étiquette : la

mention décongelé
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PERCEPTION ET COMPORTEMENT D'ACHATS
DES RURAUX LE SPHINX

4 N N A

Profil socio-démo

Confiance

Profil de consommateur Pas d’information significative

Média :
Utilise rarement ou jamais Internet,
les magazines ou la presse

— = Consommation de viande : Tous
quotidienne pour s'informer

les jours ou presque

Lieu d’achat:

Achat en vente directe : tous
poissons, poulet, viande de boeuf,
viande de porc

Achat en grande surface : / \
poissons blancs, sardine, colin et
/ \ lieu d'Alaska

Especes préférés : moules Perception de I'étiqguetage

Image des produits aquatiques Especes moins aimées : merlan

Figure sur I'étiquette : la mention

Mauvaise image des méthodes de décongelé

péche ou d'élevage des crevettes

\_ L O\ J
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PERCEPTION ET

COMPORTEMENT PAR
CSP
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PERCEPTION ET COMPORTEMENT D'ACHATS
DES INACTIFS Le sprX

/ Profil socio-démo \ / \ 4 N

Age : 65 ans et plus

Profil de consommateur Confiance

Logement : zone urbaine Confiance forte : Poissons, Poissons

Consommation de viande : 3 4 4 Bleus, Lieu noir

s Med'9: fois par semaine
Télévision, magazines et presse :
Régulierement

Radio, Réseaux sociaux : Rarement

Consommation de poisson : 3 d 4 \ /
fois par semaine

K / jomais /
Non-consommateurs de : thon et / \
daurade Perception de I'étiquet

age
Lieu d’achat:
Marché : poulet, saumon, . s . .
- . Figure sur I'étiquette : [a mention
cabillaud / morue, coquillages, p&ché ou élevé, la zone de
Image des produits aquatiques crustacés, magquereau, moules, '

péche, la mention décongelé,
I'’engin de péche, le port de
débarquement

coquilles saint jacques
Boucher : viande de boeoeuf, viande

Cabillaud : qualité, garanties de porc
sanitaires Vente directe : moules . .
Influence mon achat : la mention
Sardine : rapport qualité / prix, Especes préférés : Sardine, Huitres, égheedl]g ggtzlzvee, Igczk?enelcdgme
qualité, garanties sanitaires, Coquille Saint Jacques P ' P ;

méthodes de péche ou élevage de debarquement

Especes moins aimées : Saumon, Etiquetage satisfaisant : au rayon
Huitre : qualite, garanties sanitaire Thon, Panga q 9 i Y

\ / \ j \ marée du supermarché /
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PERCEPTION ET COMPORTEMENT D'ACHATS

DES CSP-

~

Profil socio-démo

Age: 18-49 ans
Logement : zone périurbaine
Média :

Radio : De temps en temps
Magazines et presse guotidienne :

K Rarement / jamais /

Image des produits aquatiques

Pas d’information significative

4 N

Profil de consommateur

Consommation de poisson: 1 a2
fois par mois ou jamais

Non-consommateurs de
coquillages et crevette.

Lieu d'achat : tous poissons,
poulet, viande de boeuf, thon en
grande surface

Especes préférés : Saumon, Thon

Espéces moins aimées : Huitre,
Coquille St-Jacques

N /

LE SPHINX

4 )

Confiance

Pas d'information significative

N /

N /

4 N

Perception de I'étiguetage

Ne figure pas sur I'étiquette : la
mention péché ou élevé, la zone
de péche, la mention décongelé,

I'engin de péche

N’influence pas I'achat : Ia
mention péché ou élevé, la zone
de péche, la date de péche, la

date de débarquement, le

5 )
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PERCEPTION ET COMPORTEMENT D'ACHATS

DES CSP+

-

Profil socio-démo

Age : 35-64 ans

Média:
Utilise régulierement la radio po

~

ur

s'informer

Image des

Sardine : qualité, informations
disponibles

-

/
~

rodvuits aquatiques

4 O

Profil de consommateur

Consommation de viande : 1 0 2
fois par semaine

Lieu d'achat : viande de boeuf,
cabillaud / morue, poissons
blancs, poissons bleus,
coquillages, crustacés, coquille
saint jacques chez le poissonnier
ou le boucher

Especes moins aimées :
maaqguereau et thon

!

LE SPHINX

4 N

Confiance

Pas d'information significative

N /

/
\

Perception de I'étiquetage

-
-~

Pas d'information
significative

N /

68



PERCEPTION ET
COMPORTEMENT PAR

ZONE COTIERES ET NON
COTIERES
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PERCEPTION ET COMPORTEMENT D’ACHATS

DES HABITANTS DE ZONES COTIERES

4 N

Profil socio-démo

Age : 65 ans et plus

Média:
Utilise régulierement les magazines

et la presse quotidienne pour
s'informer

Profil de consommateur

Lieu d'achat : Coquillages et
crustacés en vente directe

Especes préférés : Daurade

4 N\

Image des produits aquatiques

Poissons : image globale
Poulet : image globale

Sardine : image globale,
disponibilité, qualité, méthodes
de péche ou d'élevage

Huitres : image globale

Maquereau : methodes de
péche ou d'élevage
Lotte : rapport qualité prix,
disponibilité
Moules : informaftions
disponibles

Crevettes : informations
disponibles

Langoustine : informations
disponibles

Merlu : informations disponibles

- /

LE SPHINX

4 )

Confiance

Confiance forte : poissons,
poissons bleus, coquillages,
sardine, huitres

N Y
4 N

Perception de I'étiquetage

Figure sur I'étiquette : la mention
« péchéy»ou « élevé y, la zone de
péche, la date de débarquement,
le port de débarquement, le

N /
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PERCEPTION ET COMPORTEMENT D'ACHATS
DES HABITANTS DE ZONES NON-COTIERES

LE SPHINX

s N N

Profil socio-démo

Lieu d’achat:

Grande surface: poissons, coquille
saint jacques, crevettes

Espéces moins aimées : Daurade

Image des produits aquatiques
Pas d’information significative

N VNS %

~

Confiance
Pas d’information significative

CSP : CSP- .
Profil de consommateur
K / Non-consommateurs de
crustacés, langoustine, daurade

Perception de I'étiquetage

Ne figure pas sur I'étiquette : la
mention « péché » ou « élevé y, la
zone de péche, la date de
débarquement, le port de
débarqguement, le pavillon

N /
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LA PERCEPTION

DETAILLEE DES ESPECES
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LE SPHINX

/3



IMAGE ET DEGRE DE CONFIANCE

LE SPHINX

Base de répondants a la question
Notoriété de notoriété Taux de consommation
100% 1000 61%

Evolution de consommation
1%

Image

Une image plutdt
bonne
(265%)

. Une image ni bonne
i mawvaize

Une image plutdt

o i mauvaise
Une trés bonne

. 2,3 5
(18%) r Une trés mauvaise
Moyenne image
(6%)

Confiance

Plutdt confiance

(38%)

Moyennement
onfiance

Plutdt pas confiance
Tout 3 fait

2 4 (11%)
:]u-;:]ance ¥
Moyenne ‘ Pas du tout
confiance
(4%6)
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IMAGE DETAILLEE

LE SPHINX

A I'heure actuelle, quel est votre degré d'accord avec les affirmations suivantes concernant le SAUMON ?

Le saumon a un bon rapport qualité - prix m ITH 35% 18% 4%

Dans mon point de vente habituel, je trouve du saumon & chague e oy —
fois que je souhaite en acheter I
Le saumon est un produit de qualité

29% 34% 10% 5%

Les méthodes de péche ou d'élevage du saumon sont

. . 26% 33% 27% o9%
satisfaisantes

Linformation diffusée concernant le saumon est suffisante

Le saumon posséde de bonnes garanties sanitaires “ 23% 38% 15% 59

@ Tout a fait d’accord Plutdt d’accord @ Mi d*accord ni pas d*accord @ Plutét pas d’accord @ Pas du tout d’accord
Le saumon vendu dans le commerce est: Le saumon vendu dans le commerce est :
N % | % ‘ N | % %
Plus sauvage gue d'élevage g | Plus d'origine francaise que dimportation | 2 | LT |
3 [

Autant sauvage que d'glevage 4 13% Il Autant d'origine francaise que d'impartation 37 13% |l
Plus d'élevage que sauvage I F: 7 a5% ———— Plus d'importation que d'origine francaise 182 | &5 [ o—
le ne sais pas | 48 ‘ 17% ‘ Em e ne zais pas 51 8% |




CONSOMMATION ET LIEUX D'ACHAT

LE SPHINX

Lieu d'achat

N ‘ % %
Paoissonnier { Boucher | 129 | 14% | -
Grande surface 572 60% | |
Hard discount [ 35 | 4% |
Marche | 65 7% |
Vente directe 2| 1% ]
Restaurant I 25 3% |
A la cantine 7 | 1% I
| | |
Je n'en consomme pas 20 3% |
Je ne fais pas les achars | 27 | 3% ]
Consommation au cours des 4 derniéres semaines Consommation dans les prochains mois
BEE -~ EBEEEE D . 2
@ Oui plusieurs fois Ouiune fois @ Non @ Je ne sais pas @ Jai I'intention d’augmenter Jai Fintention de maintenir

@ Jai I'intention de réduire @ Je n’en consommerai pas
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LE SPHINX
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IMAGE ET DEGRE DE CONFIANCE

LE SPHINX

Base de répondants a la question
Notoriété de notoriété Taux de consommation Evolution de consommation
98% 345 26% 6%

| Baseicomaseusdelespies g,

Une image plutdt
bonne
(24%)

Une image ni bonne
ni mauvaisa

(27%)

Une trés bonne  —— _# Une image plutéc

i{T;i}E 3 3 mauvaise
¥ (836
Moyenne Une trés mavvaise
image
)

Confiance

Plutdt confiance

{50%)

=~ Moyennement
confiance

(ZE%)

Tout 3 fait

confiance 3 ? Plutét pas confiance
(17%) ¥ (556)
Moyenne Pas du tout
confiance

(23)



IMAGE DETAILLEE

LE SPHINX

A I'heure actuelle, quel est votre degré d'accord avec les affirmations suivantes concernant la TRUITE ?

La truite a un bon rapport qualité — prix 43% 32% 6% 2%
Dans mon point de vente habituel, je trouve de la truite & chague

6 -1 A0
fois que je souhaite en acheter 34% 34% 13% 4%

H w
E =
#
;

La truite est un produit de qualité 29% 4% 7%
La truite posséde de bonnes garanties sanitaires 443 37% Sk 2%
Les méthodes de péche ou d’élevage de la _trui_te sont Py e T T
satisfaisantes
L'information diffusée concernant la truite est suffisante 7% 21% “ 21% Cog
@ Tour A fait d’accord Plutét d’accord @ Ni d’accord ni pas d’accord @ Plutht pas d’accord @ Pas du tour d’accord
La truite vendue dans le commerce est: La truite vendue dans le commerce est:
N ‘ % | Y | N Ya %
Plus sauvage que d'élevage 5 | 2% | I Plus d'erigine frangaise que dimportation | 58 20w |
Autant sauvage que d'élevage | 33 ‘ 119 | =5 Auvtant d'origine francaise que d'importation | a0 23% | I
Plus d'élevage que sauvage | 184 | 62% | e Plus d'importation que d'origine frangaise | 50 17% | 1IN
le ne sais pas | 73 | 25% | —| e ne sais pas | 118 40% | I




CONSOMMATION ET LIEUX D'ACHAT

LE SPHINX

Lieu d'achat
N % %
Poissonnier / Boucher [ 33 i2% | N
Grande surface 145 |  45% - E—1
Hard discount 12 4% [ |
Marche 15 5% O
Vente directe F 2% |
Restaurant 6 | 2% |
A la cantine - & | e N |
| |
Je n'en consemme pas 71 22% ]
Je ne fais pas les achats | 23 % | |
Consommation au cours des 4 derniéres semaines Consommation dans les prochains mois
£ - g -
@ OQui plusieurs fois Ouiune fois @ Non @ Je ne sais pas @ Jai I'intention d’augmenter Jai I'intention de maintenir

@ Jai I'intention de réduire @ Je n’en consommerai pas
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LE SPHINX

LE CABILLAUD
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IMAGE ET DEGRE DE CONFIANCE

LE SPHINX

Base de répondants a la question
Notoriété de notoriété Taux de consommation Evolution de consommation
99% 1000 50% 6%

Une image plutat
bonne
(49%)

—~ Une image ni bonne
ni mauvaisa

[25%)

Une trés bonne —

= Une image plutdt
e 3 7 -"/ mauvai:E ?
(18%) ¥ (656
Moyenne _\
Une trés mauvaise
image
(2%)

Confiance

Plutdt confiance

1555)

~ Moyennement confiance

(20%)
Tout 3 fait confiance

{198) .
// Plutdt pas confiance

(%)
Moyenne _\

Pas du tout confiance

(Z%)
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IMAGE DETAILLEE

A I'heure actuelle, quel est votre degré d'accord avec les affirmations suivantes concernant le CABILLAUD ?

Le cabillaud a un bon rapport qualité — prix 24% 58 2%

Dans mon point de vente habituel, je trouve du cabillaud 3 chaque Fr e o o
fois que je souhaite en acheter = o
34% 39 54

B% 3%

Le cabillaud posséde de bonnes garanties sanitaires 2 S1%

Les méthodes de pé&che ou d’élevage du cabillaud sont

satisfaisantes 33
L'information diffusée concernant le cabillaud est suffisante 7% 29% “ 18% 53

+*
n
e

@ Tout a fait d’accord Plutdt d’accord @ Ni d*accord ni pas d’accord @ Plutbt pas d’accord @ Pas du tout d’accord
Le cabillaud vendu dans le commerce est : Le cabillaud vendu dans le commerce est :
| N | % | Yo M Y% %
Plus sauvage que d'élevage B& | 21% | B Plus d'origine francaise que d'importation 33 1000 M
Autant sauvage que d'élevage 58 | 18% | = Autant d'origine francaise que d'importation 94 29% N
Plus d'élevage que sauvage 90 | 27% A Plus d'importation que d'origine frangaise 79 24% | EEE
Je ne sais pas T3 | 34% | =] e ne =ais pas 123 37% ===
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CONSOMMATION ET LIEUX D'ACHAT

LE SPHINX

Lieu d'achat

N % %
Poissonnier / Boucher 130 14%
Grande surface 523 55% | I
Hard discount 27 EL N |
Marché 73 8% |
Vente directe 14 1% 1
Restaurant 17 2% 1
A la cantine 4 0w |
Je n'en consomme pas 115 12% 1N
Je ne fais pas les achats 45 5% W
Consommation au cours des 4 derniéres semaines Consommation dans les prochains mois
Bl - B O = :
@ Oui plusieurs fois Ouiunefois @ Non © Je ne sais pas @ Jai I'intention d’augmenter Jai Pintention de maintenir

@ Jai intention de réduire @ Je n"en consommerai pas
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LE SPHINX
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IMAGE ET DEGRE DE CONFIANCE

LE SPHINX

Notoriété Réponses effectives Taux de consommation Evolution de consommation
96% 326 18% 2%

| Baseicomaiseusdelepice  mag

Une image plutdt
bonne
(443%)

" Une image ni bonne
ni mauvaise

(20%)

_,/ Une image plutdt
3 5 mauvaise
¥ (B36)
==

Moyenne

Une trés bonne
image

118%)

Une trés mauvaise

image
(2%)
Confiance
Plutdt confiance
(55%)
= Moyennement
confiance
(23%)
Tout & fait
confiance 3 9 / Plutdt pas confiance
(16%) F ‘ t4%)
Moyenne _"\..L

Pas du tout
confiance

(2%)
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IMAGE DETAILLEE

LE SPHINX

A I'heure actuelle, quel est votre degré d'accord avec les affirmations suivantes concernant le MERLU ?

Le merlu & un bon rapport qualité - prix

1% | 46% 3o 2%1%

Dans mon point de vente habituel, je trouve du merlu & chaque “ o P o T

fois que je souhaite en acheter - =

Le merlu est un produit de qualité 45% 405 4% 1%

Le merlu posséde de bonnes garanties sanitaires m 43% 45% 3% 2%

Les méthodes de péche ou d'élevage du merlu sont satisfaisantes “ ZE% 553 5% 2%
L'information diffusée concernant le merlu est suffisante m 27% “ 18% 5%

® Tout 3 fait d"accord Plutét d’accord ' Ni d’accord ni pas d’accord @ Plutét pas d’accord @ Pas du tout d"accord
Le merlu vendu dans le commerce est: Le merlu vendu dans le commerce est:
| N | % ‘ % N ‘ %o %o
Plus sauvage que d'élevage | 48 | 17% | | Plus d'origine francaise que d'importation 29 ‘ 0% N
Autant sauvage que d'élevage | 62 | 21% | Autant d'origine francaise que d'importation 73 25%
Plus d'élevage que sauvage | 58 | 209 | == Plus d'importation que d'origine francaise 52 ‘ 18% | Il
Je ne sais pas | 121 | 42% Je ne sais pas 135 47% .
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CONSOMMATION ET LIEUX D'ACHAT

LE SPHINX

Lieu d'achat

| N %w o %
Poissonnier / Boucher | 29 10% 3
Grande surface 137 | A% ‘ —————— 11
Hard discount ‘ 5 2 1
Marche 18 | 6 ‘ =
Vente directe | 3 1 |
Restaurant 4 | 10 | |
A la cantine ‘ 1 0% |
Je n'en consomme pas 76 | 25% | —
e ne fais pas les achats | 27 - 9% | .
Consommation au cours des 4 derniéres semaines Consommation dans les prochains mois
g - IR - © -
@ Oui plusieurs fois Oui une fois @ Non @ Je ne sais pas @ Jai I'intention d"augmenter Jai Fintention de maintenir

@ Jai I'intention de réduire @ Je n’en consommerai pas
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IMAGE ET DEGRE DE CONFIANCE

LE SPHINX

Base de répondants a la question
Notoriété de notoriété Taux de consommation Evolution de consommation
96% 327 23% -1%

| Base:comaiseurs de fespice image

Une image plutdt
bonne
(4e%)

" Une image ni bonne
ni mauvaise

(33%)

Une image plutot
mauvaise

Une trés bonne

image 3' 2 }f
(14%) (45
Moyenne _\

Une trés mauvaise
image
(3%)

Confiance

Plutét confiance

(508)

Moyennement
confiance

(Z6%)

Tout & fait

:rg;]aﬂc& 4 0 Plutdt pas confiance
¥ (336
Moyenne
Pas du tout
confiance
(2%)

0



IMAGE DETAILLEE

A I'heure actuelle, quel est votre degré d'accord avec les affirmations suivantes concernant le MERLAN ?

Le merlan a un bon rapport qualité — prix 45% ET 3%1%
Dans mon point de vente habituel, je trouve du merlan & chague

fois que je souhaite en acheter £EE

Le merlan est un produit de qualité

o
o
=

Le merlan posséde de bonnes garanties sanitaires

Les méthodes de péche ou d'élevage du merlan sont satisfaisantes

L'information diffusée concernant le merlan est suffisante

® Tout i fan d’accord Plutét d’accord @ Ni d’accord ni pas d*accord @ Plutét pas d’accord ® Pas du tout d’accord
Le merlan vendu dans le commerce est : Le merlan vendu dans le commerce est :
| N | %o | %o N O %
Plus sauvage que d'élevage | 41 4% | A Plus d'origine francaise que dimportation 24 2% W
Autant sauvage que d'élevage | 60 20% | B Autant d'origine francaise que d'importation 7a 26% | N
Plus d'élevage que sauvage | 63 21% | == Plus d'importation que d'origine francaise 55 18% =]
Je ne sais pas | 137 46% | i Je ne sais pas 143 43k |

21



CONSOMMATION ET LIEUX D'ACHAT

LE SPHINX

Lieu d'achat
‘ N % %
Poissonnier / Boucher | 32 . 13% | .
Grande surface 140 475 —
Hard discount | 3 1% ' |
Marché 20 7o @
Vente directe \ 4 1%
Restaurant 1 0% I
Ala cantine | 1 0% |
Je n'en consormme pas 68 23% =]
Je ne fais pas les achats ‘ 24 8% ||
Consommation au cours des 4 derniéres semaines Consommation dans les prochains mois
- I | -
@ Oui plusieurs fois Oui une fois @ Non @ Je ne sais pas @ Jai I'intention d’augmenter Jai Fintention de maintenir

@ Jai I'intention de réduire @ Je n’en consommerai pas
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93



IMAGE ET DEGRE DE CONFIANCE

Notoriété
99%

Base de répondants & la question
de notoriété
112

Taux de consommation
30%

LE SPHINX

Evolution de consommation
0%

Une image plutdt
borne
(508)

Une trés bonne
image

114%)

Image

Une image ni bonne
ni mauvaisa

22%)

=

Une image plutdt
mauvaise

(B%)

2,8

Moyenne

Une trés mauvaisa

Confiance

Plutét confiance

1525)

Tout a fait
confiance
(19%)

4,1

Moyenne

=~ Moyennement
confiance

21%)

Plutdt pas confiance

(5%6)

Pas du tout
confiance

(3%
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IMAGE DETAILLEE

A I'heure actuelle, quel est votre degré d'accord avec les affirmations suivantes concernant le LIEU/COLIN ?

Le lieu/colin a un bon rapport qualité - prix 495

Dans mon point de vente habituel, je trouve du lieu/colin &
chaque fois que je souhaite en acheter

¢

Le lieu/colin est un produit de qualité 14% 45%

28% 5 2%
29% 4% 29
35% 4% 2

Le lieu/colin posséde de bonnes garanties sanitaires 13% 41%

29% 52% 8% 3%
28% S I 4%

Les méthodes de péche ou d'élevage du lieu/colin sont
satisfaisantes

L'information diffusée concernant le lieu/colin est suffisante

® Tout 3 fait d’accord Plutét d’accord 0 Ni d’accord ni pas d’accord @ Plutér pas d’accord @ Pas du tout d"accord
Le lieu/colin vendu dans le commerce est: Le lieu/colin vendu dans le commerce est:
‘ N ‘ % | Yo | N % %
Plus sauvage que d'élevage | 33 | 17% | L Plus d'origine frangaise que d'impartation | 13% Il
Autant sauvage que d'élevage ‘ 50 ‘ 19% | — Autant d'origine francaise que dimportation | 75 23% |
Plus d'élevage que sauvage | 72 4% Plus d'importation que d'origine francaise | 64 200
Je ne sais pas ‘ 129 ‘ 40% | — e ne sais pas | 141 44% | I




CONSOMMATION ET LIEUX D'ACHAT

LE SPHINX

Lieu d'achat

N Yo %
Poissonnier / Boucher ] 6% |
Grande surface 62 58% |
Hard discount 1 1% |
Marché 5 5% [ |
Vente directe 3 3% [ |
Restaurant i 2% |
Ala cantine 1 1% |
Je n"en consomme pas 19 18% [ |
Je ne fais pas les achats 7 4% |
Consommation au cours des 4 derniéres semaines Consommation dans les prochains mois
O - I -
@ Oui plusieurs fois Ouiune fois @ Non @ Je ne sais pas @ Jai I'intention d"augmenter Jai I'intention de maintenir

@ Jai intention de réduire @ Je n"en consommerai pas
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LE SPHINX

LA SARDINE

97



IMAGE ET DEGRE DE CONFIANCE

LE SPHINX

Base de répondants a la question
Notoriété de notoriété Taux de consommation Evolution de consommation
99% 336 36% 5%

Image

Une image plutat
bonne
(42%)

Une image ni bonne
ni mauvaise

(23%)

Une trés bonne ~ Une image plutdt

i{?’:ile 3 4 E;;t}waise
[
Moyenne B !.Ine trés mauvaise
image
(556

Confiance

Plutdt confiznce

47%)

" Moyennement
confiance
(21%)
Tout i fait
confiance
{23%) 4 1 Plutét pas confiance
’ A
Moyenne _—-‘ Pas du tout
confiance
(23)
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IMAGE DETAILLEE

A I'heure actuelle, quel est votre degré d'accord avec les affirmations suivantes concernant la SARDINE ?

La sardine a un bon rapport qualité — prix 8% 26% 3% 1%
Dans mon point de vente habituel, je trouve de la sardine &

-
chaque fois que je souhaite en acheter el =i

La sardine est un produit de gualité 46% 33% 451
La sardine posséde de bonnes garanties sanitaires 16% 44% 34% 59 154
Les méthodes de peche ou d'élevage de la sardine sont 0% 49% o -

satisfaisantes

L'information diffusée concernant la sardine est suffisante

g
; H
g
g
2
3

@ Tour a fait d’accord " @ Ni d’accord ni pas d’accord @ Plutér pas d’accord @ Pas du tout d’accord

La sardine vendue dans le commerce est : La sardine vendue dans le commerce est :

! NOo% | % N % %
Plus sauvage gue d'élevage | 8 | 30% | S— Plus d'origine francaise que d'importation | 65 ‘ 22% =
Autant sauvage que d'élevage | 38 | 13% L Autant d'origine frangaise que d'importation | 62 ‘ 21% Il
Plus d'élevage que sauvage | 51 | 18% LB Plus dimportation que d'origine francaise 43 15% | Il
Je ne =ais pas | 113 | 39% | — Je ne sais pas | 119 41% 7
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CONSOMMATION ET LIEUX D'ACHAT

LE SPHINX

Lieu d'achat

N b %
Paoissennier / Boucher 33 11% ||
Grande surface 164 525 |
Hard discount g 3% [ |
Marché 13 40 [ |
Vente directe 7] 20 |
Restaurant 3 1% |
Alla cantine ] 0%
Je n’en consomme pas 62 20% |
Je ne fais pas les achats 25 20 [ |
Consommation au cours des 4 derniéres semaines Consommation dans les prochains mois
El ~- BN £ - TS
® Oui plusieurs fois Oui une fois ® Non ' Je ne sais pas @ Jai I'intention d"augmenter Jai Iintention de maintenir

@ Jai I'intention de réduire @ Je n"en consommerai pas
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LE SPHINX

LE MAQUEREAU
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IMAGE ET DEGRE DE CONFIANCE

Notoriété
98%

Une image plutdt
bonne
(44%)

Une trés bonne
image
(18%)

Base de répondants a la question
de notoriété
334

Taux de consommation
32%

LE SPHINX

Evolution de consommation
4%

Image

~ Une image ni bonne
ni mauvaise

(27%)

Une image plutdt
mauvaise

(%)

3,4

Moyenne n :
Une trés mauvaise

image

(25
Confiance

Plutét confiance

(52%)

Tout 3 fait
confiance

(21%)

4,5

Moyenne

Moyennement
confiance

(21%)

Plutdt pas confiance

(456)
Pas du tout
confiance

(s
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IMAGE DETAILLEE

LE SPHINX

A I'heure actuelle, quel est votre degré d'accord avec les affirmations suivantes concernant le MAQUEREAU ?

Le maquereau a un bon rapport qualité — prix “ 49% 29% 4% 19
Dans mon point de vente habituel, je trouve du maquereau a .

chaque fois que je souhaite en acheter

Le maquereau est un produit de qualité 47% 38% b

Le maguereau posséde de bonnes garanties sanitaires “ 45% 42% 2904
Le sthodes de péch d'él d t

s méthodes de péche ou d'élevage du maquereau son “ Es o - B
satisfaisantes

L'information diffusée concernant le maguereau est suffisante “ 26% “ 14% 4%

@ Tout a fait d"accord Plutft d"accord @ Nid’accord ni pas d’accord ® Plutdt pas d’accord # Pas du tout d’accord
Le maguereau vendu dans le commerce est : Le maquereau vendu dans le commerce est:
‘ N | % | % N % %
Plus sauvage que d'élevage | 75 | 24% | B Plus d'origine frangaise que d'importation 60 19% |
Autant sauvage que d'élevage | 42 | 15% | | Autant d'origine francaise que d'importation 69 2204 =
Plus d'élevage que sauvage | 54 | 17% | [ | Plus d'importation que d'origine francaise 37 1256
Je ne sais pas | 133 | 43% = Je ne sais pas 144 46% ==
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CONSOMMATION ET LIEUX D'ACHAT

LE SPHINX

Lieu d'achat

N | % | Ya

Poissonnier / Boucher 33 1086 | |
Grande surface | 161 5056 |

. [
Hard discount [ 5 204 | ]
Marché | 21 7% | mm
Vente directe & | 2 |1
Restaurant | 1 0% |
A la cantine 0 0 |
Je n'en consomme pas i &7 i 210 : |
Je ne fais pas les achats 27 | aw | |

Consommation au cours des 4 derniéres semaines Consommation dans les prochains mois
E -~ B 0 - RS
@ Oui plusieurs fois Ouiune fois @ Non 0 Je ne sais pas @ Jai I'intention d"augmenter Jai Fintention de maintenir

@ Jai I'intention de réduire @ Je n’en consommerai pas
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LE SPHINX

LE BAR
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IMAGE ET DEGRE DE CONFIANCE

Base de répondants & la question

Notoriété
93%

Image

Une image plutdt
bonne
(44%)

Une trés bonne
image

123%)

4,1

Moyenne

de notoriété

97 14%

* Une image ni bonne
ni mauvaisa

(24%)

Une image plutdt
mauvaise

16%)

Une trés mauvaise
image

(256

Confiance

Plutdt confiance

(55%)

Tout & fait —
confiance

(19%)

4,6

Moyenne

Taux de consommation

LE SPHINX

Evolution de consommation
-1%

7 Moyennement
confianca

(23%)

e —  Flutit pas confiance
(2%)
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IMAGE DETAILLEE

A I'heure actuelle, quel est votre degré d’'accord avec les affirmations suivantes concernant le BAR 7

Le bar a un bon rapport qualité - prix

Dans mon point de vente habituel, je trouve du bar d chaque fois
que je souhaite en acheter

Le bar est un produit de qualité

Le bar posséde de bonnes garanties sanitaires 3% 41% 42% 2% 2%
29% 4% %

42% 2% 2%

405 17% é
25% 465 15% 5
6% kS

Les méthodes de péche ou d'élevage du bar sont satisfaisantes

I H

21]

@ Tourt i fan d’accord Plutét d’accord @ Ni d’accord ni pas d’accord @ Plutbt pas d’accord @ Pas du tout d’accord
Le bar vendu dans le commerce est: Le bar vendu dans le commerce est:
| N | % | % N % %a
Plus zauvage que d'élevage | 41 | 13% | = Plus d'origine francaise que dimpaortation 42 14% =
Autant sauvage que d'élevage | 57 | 158% | | HAurant d'origine francaise que d'importation 64 21% =
Plus d'élevage que sauvage | 2 | 245 | | Plus d'importation que d'arigine francaise 44 15% [}
|e ne sais pas | 133 | 44t | —1 Je ne sais pas 152 50% [




CONSOMMATION ET LIEUX D'ACHAT

LE SPHINX

Lieu d'achat

| & | % | %
Paissonnier / Boucher | 12 | 14% |
Grande surface | 33 | 39% |
Hard discount | 1 | 1% |
Marché 5 6% =
Vernte directe a 0%
Restaurant | 4 | 536 |
A la cantine | a | %
| |
Je nen consomme pas | 20 | 24% [
Je ne fais pas les achats | 2] | 11% |
Consommation au cours des 4 derniéres semaines Consommation dans les prochains mois
- T -
@ OQui plusieurs fois Oui une fois @ Non @ Je ne sais pas @ J'ai I'intention d’augmenter Jai Fintention de maintenir

@ Jai I'intention de réduire @ Je n’en consommerai pas
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LE SPHINX

LA DAURADE

109



IMAGE ET DEGRE DE CONFIANCE

LE SPHINX

Base de répondants a la question
Notoriété de notoriété Taux de consommation Evolution de consommation
99% 99 21% 2%

Image

Une image plutdt
bonne
(408}

" Une image ni bonne
ni mauvaise

30%)

= Une image plutot
Une trés bonne

; 2 8 mauvaise
image i
(175%) y
Moyenne ‘ :.:::gteres mauvaise
(53)

Confiance

Plutdt confiance

(47

~" Moyennement
confiance

(2E%)

Tout i fait

confiance Plutét pas confiance
(208) (356
)
Muyﬁnﬂg —-\ Pas du tout
confiance
(436
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IMAGE DETAILLEE

A I'heure actuelle, quel est votre degré d’accerd avec les affirmations suivantes concernant la DAURADE ?

La daurade a un bon rapport qualité — prix 34%

Dans mon point de vente habituel, je trouve de |la daurade &

chaque fois que je souhaite en acheter 2]

La daurade est un produit de gualité

La daurade posséde de bonnes garanties sanitaires 42%

Les méthodes de péche ou d'élevage de la daurade sont
satisfaisantes

sas e W
2 e

Hitl

sox T
S1% 7% 4%
A7% 17% 5%

Linformation diffusée concernant la daurade est suffisante

® Tourt i fait d’accord Plutét d’accord @ Ni d’accord ni pas d’accord @ Plutér pas d’accord @ Pas du rout d’accord
La daurade vendue dans le commerce est : La daurade vendue dans le commerce st ;
M * % N % %
Plus sauvage gue d'élevage a4 17% | Plus d'origine francaise gue d'importation 4 13% [ |
Autant sauvage que d'élevage 56 18% [ | Autant d'origine francaise gue d'importation T4 23% [ |
Plus d'élevage que sauvage 76 24% | Plus dimportation gue d'origine francaise 55 17% [ |
Je ne sais pas 131 41% I Jenesais pas 147 46% ]



CONSOMMATION ET LIEUX D'ACHAT

LE SPHINX

Lieu d'achat
H % %
Poissonnier / Boucher 12 13% [
Grande surface i 28% I
Hard discount 1 1% |
Marché 6 % [ |
Vente directe 3 3% ]
Restaurant 3 3% [
A la cantine 0 0%
Je n’en consomme pas 30 33% I
Je ne faiz pas les achats 10 11% [ ]
Consommation au cours des 4 derniéres semaines Consommation dans les prochains mois
7% 14% 75% 7% 13% 4% T6%
® Oui plusieurs fois Oui une fois @ Mon ' ]e ne sais pas @ J'ai I'intention d’augmenter  ]’ai I'intention de maintenir

@ Jai I'intention de réduire@® Je n’en consommerai pas



LE SPHINX
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IMAGE ET DEGRE DE CONFIANCE

LE SPHINX

Base de répondants & la question
Notoriété de notoriété Taux de consommation Evolution de consommation
99% 312 51% 1%

| Base: comaiseurs delespice e

Une image plutét
bonne

(49%)

Une image ni bonne
ni mauvaise

(23%)

Une trés bonne Une image plutdt
image 3 4 mauvaise
(7% r

(7%)
Moyenne _ Une trés mauvaise
image
[4%)
Confiance
Flutat confiance
{51%)
- Moyennement
confiance
(253%)
Tout a fait confiance —— - .
Flutdt pas confiance
aso 3,7 /e
3
Moyenne _"‘H Pas du tout
confiance
(3%6h
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IMAGE DETAILLEE

LE SPHINX

A I'neure actuelle, quel est votre degré d'accord avec les affirmations suivantes concernant le THON ?

Le thon a un bon rapport qualité - prix 13% 42%
Dans mon point de vente habituel, je trouve du thon & chaque S—
fois que je souhaite en acheter 2
Le thon est un produit de qualité 16%
Le thon posséde de bonnes garanties sanitaires 15%
Les méthodes de péche ou d'élevage du thon sont satisfaisantes 7% 27%
L'information diffusée concernant le thon est suffisante 7% 30%

@® Tout A fait d’accord Plutdt d’accord @ Ni d’accord ni pas d*accord® Plutét pas d’accord @ Pas du tout d’accord

Le thon vendu dans le commerce est: Le thon vendu dans le commerce est:
M % % M % %
Flus sauvags que d'élevage 25 19% | Flus d'origine francaise que dimportation 20 e | g
Autant sauvage que d'élevage 50 17% I Autant d'origine francaize que dimportation o] 19%
Flus d'élevage que sauvage T4 22% | Plus d'importation que dorigine francaise ar % .
Je ne zais pas 120 40% | Je ne =ais pas 128 42% |
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CONSOMMATION ET LIEUX D'ACHAT

LE SPHINX

Lieu d'achat
N % %
Poizsonnier / Boucher 37 13% [
Grande surface 170 58% I
Hard discount 5 2% |
Marché 14 5% m
Vente directe 2 1% I
Restaurant 5 2% I
A la cantine 4 1% I
Je n'en congomme pas 39 13% -
Je ne fais pas lez achats 19 6% |
Consommation au cours des 4 derniéres semaines Consommation dans les prochains mois
@ Oui plusieurs fois Oui une fois @ Non @ Je ne sais pas @ J'ai I'intention d’augmenter  ]’ai I'intention de maintenir

@ Jai I'intention de réduire@® Je n’en consommerai pas



LE SPHINX
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IMAGE ET DEGRE DE CONFIANCE

LE SPHINX

Base de répondants a la question
Notoriété de notoriété Taux de consommation Evolution de consommation
73% 91 3% 0%

Une image ni

Image

Une image
plutét
auvaise

Une image
plutét bonne
(2026} Une trés
mauvaise
image
bonne image Moyenne
(6% Confiance
Moyennement

confiance

(20%)

Plutét pas
confiance

(24%)

Plutdt

confiance

(26%)

0 7 Fas du tout
- .
. 5 confiance

Tout & fait {145
cenfiance Moyenne

(636}
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IMAGE DETAILLEE

LE SPHINX

A I'neure actuelle, quel est votre degré d'accord avec les affirmations suivantes concernant le PANGA ?

Le panga a un bon rapport qualité - prix 25%

Dans mon point de vente habituel, je trouve du panga a chaque
fois que je sowhaite en acheter

15%

Le panga est un produit de qualité .

Le panga posséde de bonnes garanties sanitaires

139
3%
3% 15%
3%

Les méthodes de péche ou d'élevage du panga sont
P d pang 135

satisfaisantes

L'information diffusée concernant le panga est suffisante e 13%

@ Tout a fait d’accord Plutét d*accord @ Ni d’accord ni pas d’accord® Plutét pas d’accord @ Pas du tout d’accord

Le panga vendu dans le commerce est Le panga vendu dans le commerce est ;
M % % M % %
Plus =auvage que d'élevage 12 4% | Plus dorigine francaise que dimportation 3 1% |
Autant sauvage que d'élevage 23 2% B Autant d'origine francaise que d'importation 23 &% B
Plus d'élevage que sauvage 11 5% | . Plus dimportation que d'origine francaise 111 3% | .
Je ne zais pas 155 3% | Je ne =ais pas 154 33% |
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CONSOMMATION ET LIEUX D'ACHAT

LE SPHINX

Lieu d'achat
M % %
Poizzonnier / Boucher 4 5% ]
Grande surface 12 19% [
Hard dizcount 1 2% I
Marche 1 2% |
Vente directe 2 3% I
Restaurant 1 2% |
A la cantine 1 2% I
Je n'en consomme pas 34 53% I
Je ne fais pas les achats a 13% [ ]
Consommation au cours des 4 derniéres semaines Consommation dans les prochains mois
% 943 3% 97%
@ Oui plusieurs fois Oui une fois @ Non @ Je ne sais pas @ J'ai I'intention d’augmenter  J‘ai I'intention de maintenir

@ Jai I'intention de réduire@® Je n’en consommerai pas
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LE SPHINX
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IMAGE ET DEGRE DE CONFIANCE

LE SPHINX

Base de répondants a la question
Notoriété de notoriété Taux de consommation Evolution de consommation
96% 337 18% 2%

Une image plutdt
bonne
(42%)

~ Une image ni bonne
ni mauvaise

(3156

3 6 / Une image plutét
’ mauwvaise
= (53)

Moyenne -

Une trés bonne
image

(2036}

Confiance

Plutdt confiance

(52%)

© Moyennement
cenfiance
(243
Tout & fait —
confiance luté
(18% F utr:it pas
b ‘ confiance
(436)

Moyenne

A

Fas du tout
confiance

(136



IMAGE DETAILLEE

LE SPHINX

A I'neure actuelle, guel est votre degré d'accord avec les affirmations suivantes concernant la LOTTE ?

La lotte a un bon rapport qualité - prix

Dans mon point de vente habituel, je trouve de la lotte a chagque
fois que je souhaite en acheter - O

41%

La lotte est un produit de qualité

3%
8%

La lotte posséde de bonnes garanties sanitaires 35%
8%

Les méthodes de péche ou d'élevage de la lotte sant -

satisfaisantes

L'information diffusée concernant la lotte est suffisante 22%

® Tout A fait d"accord Plutdt d’accord @ Ni d’accord ni pas d’accord® Plutét pas d’accord @ Pas du tout d’accord

La lotte vendue dans le commerce est La lotte vendue dans le commerce est
M % % M % %
Plus =auvage que d'élevage T 253% | Plus dorigine francaise gue dimportation 4an 13%
Autant sauvage que d'élevage 24 1M1% 1 Autant d'origine francaise que d'importation 51 16% [
Flus délevage que sauvage &1 13% | m Plus dimportation que dorigine francaise 49 16% | m
Je ne zais pas 158 1% | Je ne sais pas 170 555% I
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CONSOMMATION ET LIEUX D'ACHAT

LE SPHINX

Lieu d'achat
M % %

Poizzonnier / Boucher 56 18% [ ]

Grande surface 104 33% I

Hard dizcount & 2% ]

Marche 12 6% m

Wente directe g 2% |

Restaurant 5 2% I

A la cantine 1 0% I

Je n'en consomme pas &d 2% I

Je ne faiz paz les achatz 35 11% [

Consommation au cours des 4 derniéres semaines Consommation dans les prochains mois
% 13% 7O% 13%
@ Oui plusieurs fois Oui une fois @ Non @ Je ne sais pas @ J'ai 'intention d*augmenter  ]'ai I'intention de maintenir

@ Jai I'intention de réduire@® Je n’en consommerai pas
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IMAGE ET DEGRE DE CONFIANCE

LE SPHINX

Base de répondants a la question
Notoriété de notoriété Taux de consommation Evolution de consommation
97% 86 19% 9%

Une image plutdt
bonne
15536k

Une image ni bonne
ni mauvaise

(16%}
Une trés bonne
Emage Une image plutdt
{223 4 5 mauvaise
2 {5%)

Moyenne - _
Une tres mauvaise

image
(236)

Confiance

Plutdt cenfiance

(59%)

-~ Moyennement
confiance

(223}

Tout & fait ~ 4 0 Flutdt pas
confiance confiance
Moyenne \
Pas du tout
confiance

(2%6h



IMAGE DETAILLEE

LE SPHINX

A I'neure actuelle, quel est votre degré d'accord avec les affirmations suivantes concernant la SOLE ?

La sole a un bon rapport qualité - prix 26%

Dans mon paint de vente habituel, je trouve de la sole & chaque
fois que je souhaite en acheter

%
La sole est un produit de qualité
La sole posséde de bonnes garanties sanitaires 353
i

10% 34%

Les méthodes de péche ou d'élevage de la sole sont

satisfaisantes 7]

L'information diffusée concernant la sole est suffisante - 23%

® Tour A fait d’accord Plutdt d’accord @ Ni d’accord ni pas d’accord® Plutdt pas d’accord @ Pas du tout d’accord

La sole vendue dans le commerce est: La sole vendue dans le commerce est:
M % % M % %
Plus =sauvage que d'élevage 7o 24% | o Plus d'origine francaize gue dimportation 55 20% |
Autant sauvage que d'élevage 45 15% | Autant d'origine francaise que d'importation 42 14% |
Flus délevage que sauvage 37 13% | Plus dimportation que dorigine francaise 1 14% | mm
Je ne zais pas 139 43% | Je ne sais pas 145 % |
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CONSOMMATION ET LIEUX D'ACHAT

LE SPHINX

Lieu d'achat
M % %
Poizzonnier / Boucher 18 23% [
Grande surface 23 0% I
Hard discount 2 3% I
Marché 4 5% m
Wente directe 1 1% |
Restaurant G &% [
A la cantine 4 5% ]
Je n'en consomme pas 13 17% I
Je ne fais pas lez achats T 9% [
Consommation au cours des 4 derniéres semaines Consommation dans les prochains mois
@ Oui plusieurs fois Oui une fois @ Non @ Je ne sais pas @ J’ai I'intention d’augmenter  ]’ai I'intention de maintenir

@ J’ai I'intention de réduire® Je n'en consommerai pas
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IMAGE ET DEGRE DE CONFIANCE

LE SPHINX

Base de répondants a la question
Notoriété de notoriété Taux de consommation Evolution de consommation
98% 330 24% 2%

| Base:icomaiseusdelespéce  mage

Une image plutdt
bonne
133%)

Une image ni bonne
ni mauvaise

3968

~ Une image plutdt
mauvaise

Une trés bonne =~

image
(2636) 8%}
2 5 8 Une trés mauvaise
image
Moyenne {1088

Confiance

Plutét confiance

(2088)

Moyennement
confiance

{255}

Tout a fait —
canfiance

{23%)

. Plutét pas
confiance
(8%}

-

3,4

Moyenne

Pas du tout
confiance

(5%6)
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IMAGE DETAILLEE

LE SPHINX

A I'neure actuelle, guel est votre degré d'accord avec les affirmations suivantes concernant les HUITRES ?

Les huitres ont un bon rapport qualité - prix 16% 27%

Dans mon point de vente habituel, je trouve des huitres a chaque
fois que je sowhaite en acheter

Les huitres possédent de bonnes garanties sanitaires

Les méthodes de péche ou d'élevage des huitres sont
satisfaisantes

L'information diffusée concernant les huitres est suffisante 19% 3%

@® Tout A fait d’accord Plutdt d’accord @ Ni d’accord ni pas d*accord® Plutét pas d’accord @ Pas du tout d’accord

Les huitres vendues dans le commerce sont: Les huitres vendues dans le commerce sont
M % % M % %
Plus =sauvage que d'élevage 13 4% | Plus d'origine francaize gue dimportation 189 82% |
Autant sauvage que d'élevage 24 1M1% |1 Autant d'origine francaise que d'importation &y | 10% B
Flus délevage que sauvage 153 53% | Plus dimportation que dorigine francaise 17 8% | g
Je ne zais pas 67 22% | Je ne sais pas 70 23% | Il
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CONSOMMATION ET LIEUX D'ACHAT

LE SPHINX

Lieu d'achat
M % %
Poizzonnier / Boucher 40 13% I
Grande surface 85 28% I
Hard dizcount 8 2% ]
Marché 25 8% .
Wente directe 27 9% [
Restaurant T 2% I
A la cantine 0 0%
Je n'en consomme pas 50 29% I
Je ne fais pas les achats 26 &% [
Consommation au cours des 4 derniéres semaines Consommation dans les prochains mois
@ Oui plusieurs fois Oui une fois @ Non @ Je ne sais pas @ J'ai I"intention d’augmenter  ]’ai I'intention de maintenir

@ J’ai I'intention de réduire® Je n'en consommerai pas
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IMAGE ET DEGR

E DE CONFIANCE

Base de ré
Notoriété
99%

Image

Une image plutét
boenne
(4656}

i

Une trés bonne
image
{24%)

4,0

Moyenne

pondants a la question
de notoriété Taux de consommation
348 39%

Une image ni boenne
ni mauvaise

(21%)

 Une image plutdt
mauwvaise

{736
[

Une trés mauvaise
image
(336}

Confiance

Plutat confiance

(52%)

Tout & fait
canfiance

(7%

3,7

Moyenne

LE SPHINX

Evolution de consommation
10%

Moyennement
confiance

(21%)

v Plutdt pas
confiance

(8%
N

Pas du tout
confiance

(2%)



IMAGE DETAILLEE

LE SPHINX

A I'neure actuelle, guel est votre degré d'accord avec les affirmations suivantes concernant les MOULES ?

Les moules ont un bon rapport qualité - prix 41%

Dans mon point de vente habituel, je trouve des moules a chague

fois que je souhaite en acheter =

[

E

o+ N
[

Les moules sont un produit de qualité 19% 4553

Les moules possédent de bannes garanties sanitaires 4%
Les méthodes de péche ou d'élevage des moules sont
17% 43%

satisfaisantes

L'information diffusée concernant les moules est suffisante 14% 36%

@® Tout A fait d’accord Plutdt d’accord @ Ni d’accord ni pas d*accord® Plutét pas d’accord @ Pas du tout d’accord

Les moules vendues dans le commerce sont ; Les moules vendues dans le commerce sont *
M % % H o %
Plus sauvage que d'slevage 17 8% [ | Plus d'origine francaize gue dimportation 111 359% I
Autant sauvage que d'élevage 44 15% | m Autant dorigine francaise que dimportation 65 23% | mm
Plus d'élevage que sauvage 130 2% Plus dimportation que dorigine francaise 32 11% B
Je ne sais pas 76 2% | Je ne zaiz pas 79 28% [

135



CONSOMMATION ET LIEUX D'ACHAT

LE SPHINX

Lieu d'achat

N % %
Poizsonnier / Boucher 47 14% [
Grande surface 160 48% I
Hard dizcount 4 1% I
Marche 27 8% -
Vente directe 13 4% [
Restaurant 25 2% .
A la cantine 2 1% I
Je n'en consomme pas 39 12% [
Je ne faiz pas les achats 15 5% |

Consommation au cours des 4 derniéres semaines Consommation dans les prochains mois
@ Oui plusieurs fois Oui une fois @ Non @ Je ne sais pas @ J’ai Pintention d’augmenter © ]’ai I'intention de maintenir

@ Jai I'intention de réduire@® Je n’en consommerai pas
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IMAGE ET DEGRE DE CONFIANCE

LE SPHINX

Base de répondants a la question
Notoriété de notoriété Taux de consommation Evolution de consommation
99% 364 57% 5%

Image

Une image plutét

. Une image ni bonne
Une tres bonne ni mauvaise
image {173}
(2996
// Ure image plutét
3 mauvaise
153%)
Moyenne — N

Une trés mauvaise

image

(2%) Confiance

Plutét confiance

(563}

Moyennement
confiance

Tout & fait — (195)
confiance
{20%) 4 5 Plutdt pas
L] ‘/ cenfiance
Moyenne —_\ (a5
Pas du tout
confiance
{13
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IMAGE DETAILLEE

LE SPHINX

A I'neure actuelle, guel est votre degré d'accord avec les affirmations suivantes concernant les CREVETTES ?

Les crevettes ont un bon rapport qualité - prix 12% 47%

Dans mon point de vente habituel, je trouve des crevettes a

chaque fois que je souhaite en acheter e 2

]
o

Les crevettes sont un produit de qualité 163 40%

Les crevettes passédent de bonnes garanties sanitaires 11% 35%

Les méthodes de péche ou d'élevage des crevettes sont
satisfaisantes

L'information diffusée concernant les crevettes est suffisante 934 26%

® Tout A fait d"accord Plutdt d’accord @ Ni d’accord ni pas d’accord® Plutét pas d’accord @ Pas du tout d’accord

Les crevettes vendues dans le commerce sont: Les crevettes vendues dans le commerce sont:
H % % M % %
Plus sauvage que délevage 26 % m Plus dorigine francaise que dimportation 18 8% | g
Autant sauvage que d'élevage 45 | 16% | mm Autant d'origine francaise gue dimportation 47 17% | mm
Plus d'&levage que sauvage M2 4% — Plus d'importation que dorigine francaise 121 43% |
Je ne sais pas 96 M% | Je ne =ais pas 04 % | .
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CONSOMMATION ET LIEUX D'ACHAT

LE SPHINX

Lieu d'achat
M % %
Poizsonnier / Boucher g4 18% [
Grande surface 202 R
Hard discount 5] 1% |
Marché 19 3% [
Vente directe G 2% ]
Restaurant 6 2% I
A la cantine 3 1% |
Je n'en consomme pas 30 9% e
Je ne faiz paz les achats 13 4% ]
Consommation au cours des 4 derniéres semaines Consommation dans les prochains mois
@ Oui plusieurs fois Oui une fois @ Non @ Je ne sais pas @ J’ai Pintention d’augmenter © ]’ai I'intention de maintenir

@ Jai I'intention de réduire@® Je n’en consommerai pas

140



LE SPHINX

LA LANGOUSTINE
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IMAGE ET DEGRE DE CONFIANCE

LE SPHINX

Base de répondants & la question
Notoriété de notoriété Taux de consommation Evolution de consommation
98% 312 23% 5%

Une image plutat
bonne
{30860

—~ Une image ni bonne
ni mauvaise

(21%)

Une trés bonne
image
(31%)
Une image plutét
mauvaise

456}
_\

Une trés mauvaise
image
(45 Confiance

4,6

Moyenne

Flutét canfiance

g

Moyennement
confiance

(185

Plutét pas
confiance
] (4%}
— 1|

Movenne P

Tout a fait
confiance

(29

Pas du tout
cenfiance

(2%}
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IMAGE DETAILLEE

LE SPHINX

A I'neure actuelle, quel est votre degré d'accord avec les affirmations suivantes concernant la LANGOUSTINE ?

La langoustine a un bon rapport qualité - prix 5% 24%

Dans mon paint de vente habituel, je trouve de la langoustine &
chaque fois que je souhaite en acheter

La langaoustine est un produit de qualité

La langoustine posséde de bonnes garanties sanitaires

12%
Les méthodes de péche ou d'élevage de la langoustine sont

satisfaisantes —

L'information diffusée concernant la langoustine est suffisante 7% 22%

@ Tout a fait d’accord Plutét d*accord @ Ni d’accord ni pas d’accord® Plutét pas d’accord @ Pas du tout d’accord

La langoustine vendue dans le commerce est: La langoustine vendue dans le commerce est:
M % % | % %
Plus =auvage que d'élevage 23 14% | mm Plus d'origine francaize que d'importation 37 12% | mm
Autant sauvage que d'élevage 42 14% | N Autant d'origine francaise gque d'importation 54 18% |
Plus délevage que =auvage 82 2% . Plus dimportation que dorigine francaise o 23% | Em
Je ne sais pas 136 45% | Je ne =ais pas 142 4% |
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CONSOMMATION ET LIEUX D'ACHAT

LE SPHINX

Lieu d'achat
M % b
Poizzonnier / Boucher 45 17% ]
Grande zurface 95 33% I
Hard dizcount T 2% [
Marche L) 8% .
Vente directe 6 2% |
Restaurant 10 3% ]
A la cantine 2 1% I
Je n'en consomme pas 69 24% I
Je ne fais pas les achats 32 11% I
Consommation au cours des 4 derniéres semaines Consommation dans les prochains mois
@ Oui plusieurs fois Oui une fois @ MNon @ e ne sais pas @ J’ai I'intention d*augmenter  ]’ai I'intention de maintenir

@ J’ai I'intention de réduire® Je n'en consommerai pas

144



LE SPHINX

LA COQUILLE SAINT
JACQUES
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IMAGE ET DEGRE DE CONFIANCE

LE SPHINX

Base de répondants & la question
Notoriété de notoriété Taux de consommation Evolution de consommation
99% 355 38% 3%

image

Une image plutdt
banne
@

Une trés bonne
image

(263

Une image ni bonne

ni mauwvaise

{14%)

}(( Une image plutst
mauvaise

(435}

9,0

Moyenne

Une trés mauvaise
image

(438}

Confiance

Plutat confiance

(515}

Moyennement
confiance

(1636}

Tout & fait —
confiznce

(26%) Plutgt pas

4 7 confiance
| (3%}
Moyenne

Pas du tout
confiance

{3%)
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IMAGE DETAILLEE

LE SPHINX

A I'neure actuelle, quel est votre degré d'accord avec les affirmations suivantes concernant la COQUILLE SAINT JACQUES ?

La coquille saint jacques a un bon rapport qualité - prix 10% 23%

Dans mon point de vente habituel, je trouve de la coquille saint
jacques a chagque fois que je souhaite en acheter

La coquille saint jacques est un produit de qualité 45%

-

o
ra
)
o

La coquille saint jacques posséde de bonnes garanties sanitaires 41%

Les méthodes de péche ou d'élevage de la coquille saint jacques e
sont satisfaisantes e 2R
L'information diffusée concernant la coquille saint jacques est

suffisante L

@ Tout A fait d’accord Plutdt d’accord 0 Ni d’accord ni pas d’accordl Plutdt pas d’accord @ Pas du tout d’accord

La coquille saint jacques vendue dans le commerce est: La coquille saint jacques vendue dans le commerce est:
M % % M % %
Plus =sauvage que d'élevage a3 2% | o Plus d'origine francaize gue dimportation 75 24% | o
Autant sauvage que d'élevage 35 12% 1 Autant d'origine francaise que d'importation 51 17% | Il
Flus délevage que sauvage 63 20% | . Plus dimportation que dorigine francaise 52 17% | o
Je ne zais pas 125 40% | Je ne sais pas 131 42% |

147



CONSOMMATION ET LIEUX D'ACHAT

LE SPHINX

Lieu d'achat
M % %
Poizsonnier / Boucher 49 15% [
Grande surface 145 44% I
Hard discount 9 3% ]
Marche 31 0% .
“ente directe 16 3% ]
Restaurant i 3% H
A la cantine 0 0%
Je n'en consomme pas 45 14% I
Je ne fais paz les achatz 20 5% H
Consommation au cours des 4 derniéres semaines Consommation dans les prochains mois
0% e 25% 5% 53%
@ Oui plusieurs fois * Oui une fois @ Non @ Je ne sais pas @ Jai Pintention d’augmenter © |’ai I'intention de maintenir

@ Jai I'intention de réduire@® Je n’en consommerai pas
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LE SPHINX

POUPE / CALMAR /
ENCORNET / SEICHE
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IMAGE ET DEGRE DE CONFIANCE

Base de répondants a la question
de notoriété

Notoriété Evolution de consommation
328 24% 6%

Taux de consommation

7%

Une image plutdt
bonne
(33%)

Image

Une image ni bonne
ni mauvaise

256}

Une image plutét

Une trés bonne
image mauvaise
o 2,6 e
|
Moyenne Une trés mauvaise
image
(536

Confiance

Plutdt confiance

{43}

© Maoyennement
confiance

(28%)

Plutgt pas

Tout a fait ~ J/
confiance 3 5 confiance
(163%) ] - (436)

Moyenne
Fas du tout
confiance

(456}
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IMAGE DETAILLEE

LE SPHINX

A l'neure actuelle, quel est votre degré d'accord avec les affirmations suivantes concernant le POULPE/CALMAR/ENCORNETISEICHE?

Le poulpe /calmar/encornet/seiche a un bon rapport qualité —

o
Dans mon point de vente habituel, je trouve du poulpe /calmar/ ... 5% 25%
Le poulpe/calmar/encornet/seiche est un produit de qualité
Le poulpe/calmar/encornet/seiche posséde de bonnes garanties =
sanitaires =
Les méthodes de péche ou d'élevage du -
7% 21%

poulpe/calmar ‘encarnet/seiche sont satisfaisantes

L'information diffusée concernant le

. . o " 16%
poulpe fcalmar/encornet/seiche est suffisante

@ Tout A fait d’accord Plutdt d’accord 0 Ni d’accord ni pas d’accordl Plutdt pas d’accord @ Pas du tout d’accord

Le poulpe/calmariencornet/seiche vendu dans le commerce est: Le poulpe/calmariencornet/seiche vendu dans le commerce est:
M % % M % %
Plus =sauvage que d'élevage 65 23% | . Plus d'origine francaize gue dimportation 25 % m
Autant sauvage que d'élevage 21 " BN Autant d'origine francaise que d'importation 36 13% |1
Flus délevage que sauvage 36 13% | Plus dimportation que dorigine francaise 52 19% | mm
Je ne zais pas 159 3% | Je ne sais pas 167 8% |
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CONSOMMATION ET LIEUX D'ACHAT

LE SPHINX

Lieu d'achat
N % %
Poissonnier { Boucher 37 12% [
Grande surface 104 34% I
Hard discount G 2% |
Marché ¥ 2% ]
Wente directe 8 3% ]
Resztaurant 14 5% [
A la cantine G 2% |
Je n'en consomme pas 103 34% I
Je ne fais pas les achats 19 6% ]
Consommation au cours des 4 derniéres semaines Consommation dans les prochains mois

@ Oui plusieurs fois Oui une fois @ Non @ Je ne sais pas @ J'ai I"intention d’augmenter  ]’ai I'intention de maintenir

@ J’ai I'intention de réduire® Je n'en consommerai pas
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NOTORIETE, IMAGE ET CONFIANCE
PAR ESPECE LE SPHINX

Especes Notoriété Réponses effectives Note image Note confiance

Saumon 100% 1000 2,3 2,4
Cabillaud/Morue 99% 1000 3,7 4,3
Poissons blancs 99% 1000 4,2 4,6
Poissons bleus 99% 1000 3,4 4,3
Coquillages 98% 1000 3,4 3.7
Crustacés 98% 1000 3,8 3.9
Thon 99% 312 3.4 3.7
Truite 98% 345 3.3 3.7
Lieu noir 96% 326 2,6 3.6
Merlu 96% 326 3.5 3.9
Sardine 99% 336 3,4 4,1
Maquereau 98% 334 3,4 4,5
Lotte / baudroie 96% 337 3,6 4,1
Merlan 96% 327 3.2 4

Huitre 98% 330 2,8 3.4
Moule 99% 348 4 3.7
Coquille Saint Jacques 99% 355 5 4,7
Langoustine 98% 312 4,6 4,9
Crabe / tourteau 98% 320 4,1 4,4
Poulpes, calmars/encornet, seiche 97% 328 2,6 3,5

Crevettes/gambas/bouquet 99% 364 4,7 4,5
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NOTORIETE, IMAGE ET CONFIANCE =3
PAR ESPECE LE SPHINX

Especes Notoriété Réponses effectives Note image Note confiance

Colin/Lieu d'Alaska 99% 112 2,7 4,1
Hoki 64% 103 -0,9 0,5
Sébaste 60% 113 1.8 1.9
Légine 34% 98 -0,2 1,7
Lieu jaune 87% 107 3.1 3.7
Julienne / Lingue 87% 86 2.2 3.4
Limande 89% 102 3 3,5
Plie /Carrelet 80% 107 3 4

Raie 95% 107 2,7 4

Requin 89% 100 -0,7 0,7
Espadon 21% 105 2,4 3.2
Congre 84% 90 1.4 3

Sabre 68% 96 1,8 2,8
Eglefin / Haddock 84% 97 2,2 3.8
Grenadier 62% 95 0,7 2.3
Grondin 67% 100 1,9 3

Daurade 99% 99 2.8 3.8
Sole 97% 86 4,5 4

Bar / Loup 93% 97 4,1 4,6
Maigre 70% 88 1.7 3,3
Turbot 96% 96 3.8 4,9
Rouget Barbet 89% 96 3.7 4,2
Roussette/Saumonette 93% 94 2,4 3,4
Tacaud 63% 106 0,5 1.8

Mulet 88% 101 1.6 2,3
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NOTORIETE, IMAGE ET CONFIANCE =3
PAR ESPECE LE SPHINX

Especes Notoriété Réponses effectives Note image Note confiance
Chinchard 63% 103 1,4 2,7
Hareng 97% 102 1,3 3,5
Anchois 95% 97 2,4 4,2
Panga 73% 21 -1,7 -0,7
Tilapia 57% 99 -0,1 0,6
Perche 88% 107 0,4 1.9
Esturgeon 87% 102 2,4 2,6
Silure 76% 84 2,3 -0,6
Carpe 95% 108 0,9 1,5
Brochet 96% 93 1.5 2,8
Anguille 21% 122 -0,3 2,4
Palourde 95% 111 2,9 3,7
Coque 92% 103 1,8 2,7
Buccin/bulot 95% 104 2 2,9
Crépidule 52% 97 0,9 1.3
Couteau 87% 105 2,2 4,1
Amande de mer 75% 102 1.9 3.6
Ormeau 71% 87 1 2,5
Praire 76% 111 3.3 3.9
Oursin 92% 108 1,4 2.4
Homard 99% 89 5,2 4,8
Araignée de mer 87% 97 1.4 3.1
Ecrevisse 100% 98 3,4 4,1
Crabe des neiges, crabe royal 84% 96 3,1 2,9

Algues 90% 103 1.1 2
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FREQUENCE\DE CONSOMMATION
PAR ESPECE LE SPHINX

Avezvous consommé les produits suivants au cours des 4 derniéres semaines ?

@ Oui plusieurs fois Oui une fois @ Non @ Je ne sais pas
Poissans S0% 25%
Poulet B9%
Boauf 71%
Porc
Saumaon

Cabillaud / Maorue
Poissons blancs

poissons bleus

Coquillages
Crustacés 11% 25% 61%
Thon 16% 35% 45%
Truite 11% 15%
Lieu noir 15% 7 7%
Merlu 14% :
Sardine 22% 61%
Magquereau 23% G5%
Lotte [ baudroie 13%
Merlan 17%
Huitre 12%
Moule 0%
Coguille Saint Jacques 305
Langoustine 17% 755
Crabe [ tourteau 15%
Poulpes [ calmars /encornet [ seiche 73 18%
Crevettes/gambas /bouguet 373
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FREQUENCE\DE CONSOMMATION
PAR ESPECE LE SPHINX

Avez-vous consomme les produits suivants au cours des 4 derniéres semaines 7

@ Oui plusieurs fois Oui une fois @ MNon @ Je ne sais pas

Colin [ Lieu d'Alaska 22%
Hoki 3% BI%
Sébaste 6% BO%

Légine 938

a
b |

Lieu jaune
Julienne [ Lingue
Limande

Plie / Carrelet 10%

Raie

Requin 97%

Espadon
Caongre

Sabre

Eglefin / Haddock
Crenadier
Crondin
Daurade

Sole

Bar / Loup
Maigre

Turbot

Rouget Barbet
Roussette [ Saumonette

Tacaud

Mulet



FREQUENCE\DE CONSOMMATION
PAR ESPECE LE SPHINX

Avez-vous consommé les produits suivants au cours des 4 derniéres semaines 7

@ Oui plusieurs fois Oui une fois @ Non  Je ne sais pas
Chinchard 5% 90%
Hareng [EBE 7% B5%
Anchois 14% 77%
Panga [ 94%

Tilapia  [6%
Perche 25—
Esturgeon EE% 52%
Silure 735
Carpe 25 I . . ——

Brochet [ogg 93%
Anguille 3% 92%
Palourde  [EEH 6%
Coque [ 11% 82%
Buccinfbulot [ 18% 765%
Crépidule 10% B5%

Couteau 4%
Amande de mer a5
Crmeau
Praire

Cursin

Homard B 93 89%
Araignée de mer  EER 6%
Ecrevisse 9%
Crabe des neiges | crabe royal 9% B7%

Algues 8% 843
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INTENTION DE CONSOMMATION
PAR ESPECE LE SPHINX

Dans les PROCHAINS MOIS avez-vous l'intention d'augmenter, de maintenir ou de réduire votre consommation des produits suivants ?

@ J’ai I'intention d’augmenter © J’ai I'intention de maintenir @ ]’ai I'intention de réduire ® Je n’en consommerai pas

Poissons

-
-

58%

Poulet

=

HEH
ol o

T8%

Boauf

Porc

Saumon

(=]

455 6% 41%
335
43% 3% 459
1%
21%
245

Thon 5% 6% 5 4%

Cabillaud [ Morue

=]

Poissons bancs
Paissons bleus

Coquillages

Crustacés

Truite

Lieu noir

Merlu

Sardine
Maquereau
Lotte [ baudroie
Merlan

Huitre

Maoule

Coguille 5aint Jacques
Langoustine
Crabe [ tourteau

Poulpes [ calmars /encornet [ seiche

Crevettes/gambas bouquet
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INTENTION DE CONSOMMATION
PAR ESPECE

Dans les PROCHAINS MOIS avez-vous l'intention d'augmenter, de maintenir ou de réduire votre consommation des produits suivants ?

@ Jai I'intention d’augmenter ~ J’ai I'intention de maintenir @ ] ai I'intention de réduire® Je n’en consommerai pas

Caolin [ Lieu d'Alaska
Haoki

Gébaste

Légine

Lieu jaune
Julienne [ Lingue
Limande

Plie [ Carrelet
Raije

Requin

Espadon
Congre

Sabre

Eglefin / Haddock
Crenadier
Crondin
Daurade

Sole

Bar / Loup
Maigre

Turbot

Rouget Barbet
Roussette [ Saumonette

Tacaud

Mulet
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INTENTION DE CONSOMMATION
PAR ESPECE LE SPHINX

Dans les PROCHAINS MOIS avez-vous l'intention d'augmenter, de maintenir ou de réduire votre consommation des produits suivants ?

@ Jai I'intention d’augmenter .~ J’ai I'intention de maintenir @ J*ai I'intention de réduire® Je n’en consommerai pas

Chinchard 5% ] 893
Hareng e EE 89%
Anchois 13% 204 B80%
Panga [3% a97%
Tilapia 63
Perche
Esturgeon
Silure
Carpe
Erochet [
Anguille
Palourde
Coque
Buccin/bulot 12% 2% 783%
Crépidule 8% 0%
Couteau  [gs
Amande de mer a% 25%
Ormeau 29 58%
Praire 9%
Clursin 4%
Homard [T 8%
Araignée de mer 6%
Ecrevisse 8%
Crabe des neiges | crabe royal 4%
Algues 5% e 3% 84%
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LIEUX D' ACHAT PRIVILEGIES
PAR ESPECE

LE SPHINX

Lieu d'achat

@ Poissonnier /| Boucher Grande surface @ Hard discount Marché / Vente directe @ Cantine / Restaurant

MN'en consomme pas @ Ne fait pas les achats

Poissons [E 52% 43
Poulet 60%
Boauf £2% 25 =l 29
Parc 17% 61% (53
saumaon 60%

Cabillaud [ Morue 55% 5%
Poissons blancs 163 55%
Poissons Bleus 53%
Coquillages 17% 6% E 14%
Crustacés 18% 39% 12% 17%
Thon 58% 13%
Truite 45%
Lieu noir 7% E

Merlu 46% 9%
Sardine 11% 529

Maquereau S0% [ o 21% 83%
Lotte / baudroie 23% B 8% HEE 27%
Merlan 47% E 3% [ 23%

Huitre 13% 28% 254 17% 2% 2%
Moule 14% 48% 12% 12% 536
Coquille Saint Jacques 44% 14% 5% 14%
Langoustine 17% 33% 10% 4% 24%
Crabe | tourteau 29% E 13% 30%

Poulpes [ calmars /encornet [ seiche 12% 4% B 5% 34% 536
Crevettes /gambas /bouquet 18% % 9% 45
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LIEUX D' ACHAT PRIVILEGIES
PAR ESPECE LE SPHINX

Lieu d'achat

@ Poissonnier / Boucher Grande surface @ Hard discount Marché / Vente directe @ Restaurant / Cantine

MN'en consomme pas @ Me fait pas les achats

Colin / Lieu d'Alaska  |EEEE S8% E 5%
Hoki 21% 5% 56%

Sébaste 19% &%

Légine 24% 7%

Lieu jaune 358 E 3%

Julienne [ Lingue 22%

11% 43%

Limande

Plie [ Carrelet

3TH 13%

Raije 3% 11%

Requin

Espadon

Cangre 21% T 52% 11%
Sabre

Eglefin / Haddock

27% 33%

27% E &% B3 4% 113%

L 11% ]
I
9% 42%
[ 11% |
19%
L 11% |
L 11% |

Crenadier 2% 58% 11%

Crondin 353 A% B 32%

Daurade 9% E 10%

Sole 29% 17%

Bar / Loup 39%

Maigre
Turbot 12% 20% E 13% 40% [ES
Rouget Barbet 23% 436

Roussette [ Saumonette

[ x|

[ x|
35% 3%

245

[ 0% |

[ Ti% |

Tacaud

oa% B1% 10%

Mulet 12% 24% 5% T 42% 11%
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LIEUX D' ACHAT PRIVILEGIES
PAR ESPECE LE SPHINX

Lieu d'achat

@ Poissonnier / Boucher Grande surface @ Hard discount Marché ; Vente directe @ Restaurant / Cantine

MN'en consomme pas @ Ne fait pas les achats

Chinchard 45%

Hareng 20% E 5% 40%

Anchois s E 32%

Panga

Tilapia 505

245 E 3% 45%
Esturgeon 9% 18% EzxE 49%

Perche

Silure 19% % B4%
Carpe 4% 19% 3% E 49%
Brochet 16% E ™= E 51%
 st254 7%
22% E ™ 37%
23% 2% 10% 39%
Buccin/bulot 2% E 15%

Crépidule 4% 8%  2%ED 52%

Anguille

Palourde

Coque

29% 9%

Couteau 3% 12%

555

32%

Amande de mer

Crmeau 24 53%
Praire 2% 9% 47%
Oursin 10% E B2
Homard 0% E sx I 37% 83
Araignée de mer 3% % E 55%
Ecrevisse 26% 1%
Crabe des neiges [ crabe royal 7% 47% 3%
Algues 603
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