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Barometre dimage des

produits aquatiques

Synthese des résultats
Vaguel - 2020

FranceAgr'iMer

Source : Enquéte réalisée du 2 au 23 juin 2020
Interrogation de 1000 panélistes représentatifs de la population francaise
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des indicateurs sur toutes les especes depuis la derniere me
Cela s’explique probablement par le contexte morose de la crise du Covid-19.
Ce constat devra donc étre suivi avec attention lors de la seconde vague 2020.
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v Quelle est I'image des differentes especes?
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- Quels sont les facteurs de la decision d’achat ?

Les décisions d'achat des especes sont principalement dictées par le prix et la
provenance du produit.

—

Provenance du
produit

Le prix est aussi
un des
principaux freins
ala
consommation

-
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- Quelles sont les motivations a la consommation de
poisson ?
0 Motivations

Gout N e,

Bon pour la sante NG a0

Pour diversifier lalimentation TN -,
Apports nutritifs I 5,

Moins gras / Moins calorique T8 72
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De quelle maniere les types de production sont  -ils
percus ?

- LA PECHE /" LAQUACULTURE

€» € Bonne image des  consommateurs
€) €© Impacts économiques :  participation a
€ @ Prise en compte du bien-étre animal a 'économie locale, création et maintien de
ameliorer I'emploi
Q PETITE PECHE
€) € Impacts économiques : participation a I'économie
locale et a la création/maintien de I'emploi € © Impacts environnementaux :  préservation de
la ressource marine et effet neutre sur
€» €D Impacts environnementaux :  préservation de la 'environnement
ressource marine
d PECHE AU LARGE ET GRANDE PECHE @ PISCICULTURE : moins bien percue que
€» € Impacts économiques : création et le maintien de les autres modes de production
I'emploi
@ @ 'mpacts environnementaux :  surpéche et la|| €) €) CONCHYLICULTURE : Bonne image globale

pression sur la ressource halieutique, la-destruction
\ des milieux ou des habitats / \ /
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- Quel comportement de consommation durant le
confinement ? Quelles perspectives pour les
prochains mois ?

Durant le confinement, plus de la moitié des consommateurs déclarent avoir
maintenu ou augmenté leur consommation de produits de la mer et aquatiques frais,
et pour 2/3 les produits de longue conservation.

Notons tout de méme, que prées d’'un quart déclarent avoir réduit leur consommation de
produits de la mer frais durant cette période.

Pour les prochains mois, pres de 7 répondants sur 10 déclarent qu’ils maintien  dront
leur consommation de produits aquatiques frais et d e longue conservation dans les
prochains mois . La projection sur une hausse de la consommation est plus favorable aux

produits frais. ‘
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Est-ce gue la crise sanitaire modifie le

- comportement des consommateurs ?

cmiEh

e

La crise sanitaire actuelle semble pousser les consommateurs a recentrer leurs
achats sur des produits aquatiques nationaux et locau X...

... et a davantage envisager de cuisiner a la maison (plus de la moitié).

En revanche, la moitié des consommateurs n’envisagent pas de privilégier les
drives au détriment des magasins

L'aspect plus hygiénique du pré-emballé , favorisé durant le confinement, ne semble
pas faire partie des emballages privilégiés

Concernant la volonté de réduction du budget, les consommateurs sont trés
partages.
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