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En 2009, poursuite des tendances observées en 2007 et 2008 :

@ Un recul en volume de - 2,3% avec 605 000 hl

g Une progression en valeurde +2,8% a 114,6 M€

La baisse des volumes est compensée par 'augmentat  ion du prix moyen,
gui poursuit sa progression ( + 5,2 % en 2009)

- &)
Achats suivis par la société NIELSEN a travers le panel distributeurs Scantrack E-Censiel.
Ce panel dispose de 96 % du chiffre d’affaires de la distribution francaise (hors hard discount)

soit 5 500 points de ventes. Le relevé du hard discount s’effectue sur un échantillon de
144 points de vente représentatifs et extrapolé a 'ensemble des hard discounts.

J
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Par type de circuits

700 7 Un recul en volume quelque soit le circuit

619.2 5049

600 -

500

400 -

281,3 277,1

237,9 232

300

200

100 95,8

-

100 -

TOTAL HMSM AVEC HYPERMARCHE SUPERMARCHE
HD

0 2008 W 2009




o=

FranceAng'iMer

e

120 -
1115 114,6

100 -

40 -

20 -

TOTAL HMSM AVEC
HD

12,9 13,2

HYPERMARCHE SUPERMARCHE HD

J 2008

W 2009




o

FranceAgriMer . T
5 Saisonnalité
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Cidre bouché / cidre de table
(75 %des volumes) (25 %des volumes)
mhl Millions €
500 | 02.9 -— 100
88,3
(+5,1 %)
400 —+ -+ 80
300 T -+ 60
200 - 40
164 148
100 + (-9,8%) T 20
0,8
(- 5,3 %)
O - f (@)
2008 2009

1 Cidre boucheé I Cidre de table —@— millions d'euros —l— millions d'euros
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Evolution 2009 VS 2008 par type de circuit

0,6 51
3,5 5,9 -13,3 -8,1
-3,1 3,3 -5 -5,6

Prix moyen en 2009
bouché : 2,05 € (+ 4,5 % / 2008)
(HM: 2,22 ;SM: 2,20 ; HD : 1,40)
de table : 1,41 € (+ 5,1 % /2008)
(HM:1,42;SM: 1,42 ;HD:1,12)



1) LESENTES.DE-CIDR SIGATIF
FranceAgriMer  TOUS CIRCUITS CONF

Autres Demi-sec Demi-sec

Autres

0,8%

1,4%

16,7%
39,6%

Pm -

Doux Doux

' Brut  256,3 mhl (- 3,8 %) .
Q Doux 2383 mhl (- 2,9%) M\
VAN

52,7 M euros (+ 2 %)

Brut

Doux 44,7 M euros (+ 2,9%)

Autres 100 mhl ( + 3 %) VAN Autres 14 M euros ( +5 %)

C Demi-sec 4,7 mhl ( + 11,4 %) /\ Demi-sec 1,6 M euros ( + 14,1 %)
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Evolution 2009 VS 2008 par type de circuit

-3,3

2,8

-3,3 1,5 -2,4 2,8

-6,5 0,6 -6,5 -0,3

Prix moyen en 2009

brut : 2,06 € (+ 6,1 % /2008)
(HM:2,22;SM: 2,16 ; HD : 1,39)

doux : 1,88 € ( + 6,1 % /2008)
(HM:2,02;SM:1,98; HD: 1,37)
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Volume
Autres

27,2%

Normand

' Breton 227,6 mhl (- 3,6 %)

G Normand 208,9 mhl (+ 5,3%)

Q Autres  179,2 mhl ( - 8,9 %)

CIRCUI

Valeur
Autres

—

Normand Breton

‘ Breton 46,5 M euros (+ 1,7 %)

/\ Normand 35,5 M euros (+ 8,7%)

\/ Autres 31,5M euros( - 1,3 %)
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Evolution 2009 VS 2008 par type de circuit

-4,7 0,6

-2,8 2,6 53 4,7

NS NS NS NS

Prix moyen en 2009

breton : 2,02 € (+ 5,5 % /2008)
(HM:2,0;SM: 2,08 ; HD :1,27)

normand : 1,70 € ( + 3,2 % /2008)
(HM:1,84;SM:1,79;HD: 1,41)
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La consommation de cidre continue a étre fortement
régionalisée :

les régions Bretagne et Normandie représentent :
»31,5 % des ventes volumes

> 31,1 % du chiffre d’'affaires annuel
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Fre nceAgr-iMer | poidsde [ 2009VS |
la région | 2008
En volume (en %) | (en %)
26,4 -3,5
3SUD 16,8 -0,3 3SUD 16 3,8
13,2 -2,9 1 REGION PARIS 13,9 4,6
1 REGION PARIS 12,7 -0,9 12,5 1,6
5 EST 7,3 2,7 5 EST 7,7 8,3
4 CENTRE 69 | -02 | |SOUESEEN 67 | 3.2
6,7 -1,7 4 CENTRE 6,6 4,8
5,6 -0,3 5,8 5,6
4,5 -2,3 4,5 3
17,9 -1,3 18,6 4,9
13,6 -2,2 12,5 3,3
REGION RESTE FRANCE 68,5 -4,4 REGION RESTE FRANCE 68,9 2,4
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2010 : situation a P5 ( fin

» Moindre diminution en volume : -1 % 2010 VS 2009 contre -2,7 % 2009 VS 2008
( Epiphanie : - 4,2 % ; Chandeleur : - 3 %)

* Progression de + 2,8 % en valeur

( Epiphanie : - 0,2 % ; Chandeleur : + 1,6 %)

* Le cidre bouché progresse de 1,4 % en volume

Le cidre de table continue a régresser ( - 6,8 %)

* Le cidre breton continue a régresser ( - 2,7 %)

Le cidre normand continue a progresser ( + 5,7%)
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8 Les achats des ménages pour

Apres 3 années de décroissance, le nombre de foyers acheteurs a légerement
progresseé (+ 0,8 %).

En 2009, 34,6 % des ménages francais ont acheté du cidre pour leur consommation a
domicile.

Le niveau moyen d’achat des ménages acheteurs est de 4,4 litres par an .
Le nombre d’occasions d’achat annuel  estde 2,9.
La quantité moyenne achetée par acte d’achat est de 1,5 litre .

Le budget moyen annuel consacré par les ménages acheteurs s’est établi en 2009 a
8,4 € (7,6 € en hypermarché ; 7 € en supermarché ; 4,3 € en hard discount).
9

(D Les achats des ménages pour leur consommation a domicile sont mesurés par le panel
Homescan de la société Nielsen . Le recueil de I'information s’effectue a l'aide d’'une
Scannette identifiant les codes barres. Ce panel est élaboré a partir d’'un échantillon
de 14 000 ménages représentatifs de la population des ménages francais.
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2010 : situation a P3 ( fin le 28/03/2010)

Le nombre d’acheteurs a diminué de - 0,9 % / méme periode en 2009

Les volumes achetés pour la consommation a domicile ont diminué
de - 3,8 %
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