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INDICATION GÉOGRAPHIQUE PROTÉGÉE
Origine géographique et savoir-faire

C’est un signe officiel qui s’applique aux secteurs agroalimentaires et viticoles 
pour des produits bruts ou transformés.
L’IGP ne se crée pas, elle consacre une production existante et lui confère une 
protection à l’échelle nationale et internationale. C’est ainsi que la Grèce a pu 
protéger la dénomination «!FETA!» alors que l’Allemagne en était devenu le 1er 
fabricant européen.
L’indication géographique est une dénomination qui identifie un produit originaire 
d’un lieu déterminé, d’une région ou d’un pays, dont une qualité déterminée, la 
réputation ou une autre propriété peut être attribuée essentiellement à son origine 
géographique.
Pour prétendre à l’obtention de ce signe, une étape au moins entre la production, la 
transformation ou l’élaboration de ce produit doit avoir lieu dans l’aire 
géographique considérée.
Le contrôle du respect des exigences du cahier des charges est assuré par un 
organisme certificateur indépendant, sur la base d’un plan de contrôle validé par 
l’INAO.

Chiffres clé INAO 2020 :
o146 IGP sont enregistrées pour le secteur agroalimentaire,
o76 pour la viticulture.
oCe pour un CA de 4,8 milliards d’euros.

Les produits aquatiques sous IGP :

oBulot de la Baie de Granville
oSel et fleur de sel de Guérande
oHuitre Marennes Oléron
oAnchois de Collioure

Aucun produit piscicole ni aucune crevette n’est pour l’instant certifié sous IGP. 
Une demande de reconnaissance pour le caviar d’esturgeon d’Aquitaine est en 
voie d’aboutir.

La parole à Michel BERTHOMMIER directeur de 
l’Esturgeonnière - caviar Perlita et Président du 
CIPA


Depuis des années les producteurs de la région se 
sont regroupés afin de discuter de la nécessité de 
défendre le caviar de la région Aquitaine. L’INAO 
les a dirigé vers l’IGP (histoire, savoir-faire et 
origine). La principale motivation tient à la volonté 
des producteur de se différencier dans la masse des 
caviars.


Une association portant une marque «!caviar 
d’Aquitaine!» a été créée, elle s’est transformée en 
ODG pour porter la démarche de labellisation.


Une démarche bien longue de plus de 10 ans…

Travail réalisé par Mer Conseils et Scaning

Ventes des poissons piscicoles 2021 (FAM)



Dans l’offre agro-alimentaire proposée aux consommateurs, la mention de l’origine d’un produit et en particulier la référence à 
des attributs du « terroir » constituent de puissants leviers de segmentation et de positionnement. 


La provenance, si elle se rapproche du pays, de la région, d’une localité, traduit un ancrage dans un territoire porteur de savoir-
faire. Cet ancrage est source de réassurance des consommateurs tout âge confondu.


Informer le consommateur de l’origine du produit via l’étiquetage est motivé par la reconnaissance que l’image et la notoriété 
de la région sont souvent corrélées à la qualité globale d'un produit (Menapace et al 2009).


Le facteur « origine » serait le seul à avoir un effet significatif sur l’attitude des consommateurs (Aurier et al 2004). Mais l’origine 
ne peut pas toujours être considérée comme un facteur déterminant dans la réalité de l’acte d’achat. Le consentement à payer 
est en balance avec le pouvoir d’achat des consommateurs.


Bien que l’IGP n’est pas été étudiée spécifiquement dans les enquêtes consommateurs, le logo a été présenté en focus groupe 
le retour quant à sa reconnaissance est faible (les + de 40 ans sont ceux qui l’on identifié).


PERCEPTION DES CONSOMMATEURS : étude bibliographique

Cette carte montre que les meilleures 
valorisations se font en France et en Italie. Pour 
la France ce sont les vins et spiritueux qui 
composent la majorité de cette valeur.


En taux de produits certifiés, les autres produits 
agroalimentaires représentent 43% des 
produits certifiés en Europe.



Exemple d’une étude réalisée sur les vins :


Pour les vins l’origine est un marqueur particulièrement fort et compris des consommateurs. Ces résultats ne peuvent donc être 

duplicables à tous les produits agroalimentaires. Les vins et spiritueux représentaient 64% de la valeur des IG et STG dans l’UE 

en 2017.


Cet exemple n’en reste pas moins encourageant dès lors que l’IGP se déploie sur d’autres produits. En 2017, les IG européennes 

sont au nombre de 1 109 pour les produits aquatiques.



INFORMATIONS ET LIENS
Règlementation : 


Code rural et de la pêche maritime, sous section 1 «!le 

label rouge!», articles L.641-1 à L.641-10


IGP agroalimentaires : 

Règlement (UE) n°1151-2012 du 21 novembre 2012


INAO : Institut National de l’Origine et de la Qualité 
assure :


L’instruction de demande de reconnaissance sous signe 
officiel,


La protection des signes et dénominations,


La supervision des contrôles,


La délimitation des zones de production et de protection 
des terroirs,


La coopération internationale,


L’information sur les dispositifs des signes officiels.


Les Organismes Certificateurs


Aujourd’hui 4 sont agréés pour la certification des 

poissons, mollusques et crustacés et 2 pour les produits 

transformés à base de produits aquatiques. La liste est 

disponible auprès de l’INAO : liste des Organismes 

Certificateurs et coordonnées 

https://www.legifrance.gouv.fr/codes/section_lc/LEGITEXT000006071367/LEGISCTA000006183912/#LEGISCTA000006183912
https://eur-lex.europa.eu/LexUriServ/LexUriServ.do?uri=OJ:L:2012:343:0001:0029:fr:PDF
https://www.inao.gouv.fr/Les-signes-officiels-de-la-qualite-et-de-l-origine-SIQO/Indication-geographique-protegee
https://extranet.inao.gouv.fr/fichier/ListedesorganismesdecontrolesagreesINAO.pdf
https://extranet.inao.gouv.fr/fichier/ListedesorganismesdecontrolesagreesINAO.pdf
https://extranet.inao.gouv.fr/fichier/CoordonneesdesorganismesdecontroleagreesINAO.pdf


POUR TOUTE INFORMATION


MER CONSEILS


1, rue fulvy - 56100 LORIENT


+33 (0)6/80/06/56/30 - +33 (0)6 60 57 93


I.letellier@merconseils.fr / h.lecréour@merconseils.fr


www.merconseils.fr 
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Écolabel 

Mister Goodfish


Mr Goodfish est un programme européen qui a pour but de 
sensibilise les public et les professionnels à la consommation 
responsable des produits de la mer. Il s’attache à promouvoir la 
consommation des produits aquatiques (espèces sauvages et 
d’élevage).Mr Goodfish fait partie du Réseau Ocean Mondial. Ce 
réseau regroupe des associations éducatives, des aquariums, des 
centres de sciences, etc. pour le le développement de stratégies de 
communication auprès du grand public.


Le programme Mr Goodfish consiste en une sélection d’espèces.


Depuis 2010, Mr Goodfish est sur le terrain pour proposer aux 
professionnels de rejoindre le programme. Par leur adhésion, les 
restaurateurs et poissonniers s’engagent à proposer un minimum de 
2 espèces sur leur menus et de 5 espèces sur les étals. Les 
grossistes, mareyeurs et transformateurs peuvent également 
adhérer.


Le logo Mister Goodfish se retrouve peu sur les étals de la 
distribution aux consommateurs, malgré les partenariats avec des 
chaines de distribution (voir ci-contre). Pour autant, l’association 
fédère des partenaires et des établissements individuels de la 
production à la distribution (voir ci-contre) et nombre d’opérateurs 
sont adhérents individuellement sur toute la France.


Pour les espèces d’élevage la liste est révisée annuellement suivant 
des cahiers des charges spécifiques (bar, daurade, saumon, truite 
arc-en-ciel, truite faire, et crevettes (Panaeus vanamei et monodon).


Travail réalisé par Mer Conseils et Scaning

Quelques informations et chiffres : 


774 adhérents individuels (poissonneries (GMS ou 

détaillant), restauration collective (dont des 

établissements scolaires) et hors domicile, 

grossistes, transformateurs, mareyeurs et 

producteurs.


3 partenaires fondateurs : les aquariums Nausicaá 

à Boulogne, Di Genova, Finisterrae en Corogne. 

Ces aquariums sont des centres éducatifs et 

scientifiques porte-parole de la cause des océans.


Des partenaires de la distribution et de la 

restauration collective : Auchan, Elior, Intermarché 

(le groupe dont la Scapêche et Capitaine Houat), 

Metro Cash & Carry, 



Les cahiers des charges de Mr Goodfish prennent en compte les équivalences d’indicateurs d’autres certification 
comme ASC ou le Bio ce qui permet de ne pas les multiplier pour des opérateurs susceptibles d’être certifiés via 
d’autres modèles… C’est une marge d’économie pour les audits.


Les principaux critères reposent sur l’alimentation, les pratiques d’élevage et l’impact sur l’environnement. Une 
espèce suivant un mode d’élevage précis ne peut figurer sur la liste de recommandations que lorsque ces trois 
critères et sous-critères sont satisfaits. Les entreprises engagées sont auditées….


Pour les critères sociaux, Mr Goodfish adhère aux exigences d’Earthworm. Cette ONG a débuté ses travaux sur 
la défense des forêts puis a étendu son spectre d’actions aux produits alimentaires. Leur crédo : «!Nous sommes 
conscients que comprendre l’interdépendance entre les personnes, le climat et les habitats représente la seule 
manière d’établir des solutions durables.!»


Grâce à ses partenariats avec des enseignes de la distribution, Mr Goodfish a engagé une formation des 
poissonniers aux règles de consommation durable des produits aquatiques. Pour les les produits d’élevage 
qu’ils sont notamment élevés dans le respect du bien-être animal et de l’environnement sans oublier les 
engagements sociaux.


LES CAHIERS DES CHARGES



Exemple d’un rayon ayant au 

moins une espèce identifiée Mr 

Goodfish. Les panneaux 

publicitaires apparaissent sur le 

mur en arrière du rayon. (Source 

LSA - 2022).

Le rayon de l’hypermarché Auchan de Dardilly (Rhône).

Les espèces d’élevage 

Mr Goodfish



INFORMATIONS ET LIENS
Contacts et liens Mister Goodfish et réseau : 

Site internet : https://www.mrgoodfish.com/ 

Contact : mrgoodfish@nausicaa.fr

Personnes en charge du dossier : 
- Justine Delettre - chargée de programme : 03.21.30.99.99
- Alizée Hache - chargée de mission

Earthworm : https://www.earthworm.org/ 

Réseau Océan Mondial : https://www.worldoceannetwork.org/ 

Ressources pédagogiques : 

Livret téléchargeable « De la mer à mon assiette »

https://www.mrgoodfish.com/
mailto:mrgoodfish@nausicaa.fr
https://www.earthworm.org/
https://www.worldoceannetwork.org/
https://www.worldoceannetwork.org/wp-content/uploads/2014/02/De-la-mer-%C3%A0-mon-assiette2013.pdf


POUR TOUTE INFORMATION


MER CONSEILS


1, rue fulvy - 56100 LORIENT


+33 (0)6/80/06/56/30 - +33 (0)6 60 57 93


I.letellier@merconseils.fr / h.lecréour@merconseils.fr


www.merconseils.fr 
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La parole à Chloé BARRIER-LOISEAU chargée 

qualité et R&D chez GLORIA MARIS


Le choix du label rouge a pour objectif de renforcer la 

valorisation premium du produit. Les daurades et 

maigres sont certifiés depuis plusieurs années. La 

labellisation a répondu aux objectifs pour le maigre, 

mais pas totalement pour la daurade, notamment 

pour les petits calibres. Le coût supplémentaire de 

l’aliment est un frein. Mais l’image du label est forte, 

c’est un outil formidable à l’étal !

Travail réalisé par Mer Conseils et Scaning



Spontanément, 38,5% des consommateurs citent le label rouge parmi les labels et autres signes qu’ils associent aux produits 
aquatiques, juste derrière l’écolabel MSC (42%).


En notoriété assistée*, ce taux remonte à 71,5% en 4ème place derrière le nutriscore, MSC et le BIO.


Dans le graphe ci-dessous, deux notions sont abordées, la notoriété et la confiance. La relation entre la notoriété des labels et la 
confiance qui leur est accordée ne suit pas une progression linéaire.


Sur l’ensemble de la population sondée, 70% des consommateurs citent (notoriété) ce label parmi ceux dans lesquels ils placent 
leur confiance (histogramme).


En terme de confiance accordée par la population de consommateurs qui connaissent le label, 98% adhèrent aux engagements 
du label rouge (réels ou supposés), nettement devant le MSC (82%) (courbe grise).


(*)Notoriété assistée = présentation visuelle des logos

ÉTUDE CONSOMMATEURS EN LIGNE : études quantitative et qualitative



ÉTUDE CONSOMMATEURS EN LIGNE : études quantitative et qualitative

On retrouve ce positionnement sur le graphique 2 qui croise pour chaque label présenté le taux de notoriété et l’indice de 
confiance.


De manière un peu caricaturale, on peut avancer que plus on est âgé et plus on est sensible à la promesse qualitative. Plus on 
est jeune plus on est sensible aux critères environnementaux.


Les seniors se retrouvent de fait davantage sur le label rouge, ils le connaissent mieux. Étant plus consommateurs de produits 
aquatiques, ils sont plus enclin à faire confiance aux certifications officielles.




FORCES FAIBLESSES

OPPORTUNITÉS MENACES

• Un logo particulièrement efficace en visibilité et reconnu.


• Une présence dans la grande majorité (toutes ?) des filières agroalimentaires 
ce qui augmente sa visibilité.


• Un label qui génère une plus-value au producteur (acceptation d’un prix 
supérieur pour une qualité supérieure).


• Un signe officiel public dont le coût de certification est raisonnable.


• Le fait d’être un signe officiel de la qualité public est un des éléments de 
réassurance du consommateur français.


• Le rassemblement des professionnels en association dans un «!organisme de 
défense et de gestion du label!» apporte une structuration de la filière et ouvre 
notamment des opportunités de communication collective.


• La consommation de produits aquatiques est un plaisir, le goût est un des 
leviers du plaisir.

• Un attrait du label surtout pour la population senior


• L’absence de critères environnementaux et éthiques qui séduisent les plus 
jeunes.


• Un défaut de pédagogie : un produit label rouge n’est pas systématiquement 
«! artisanal! ». La demande de reconnaissance implique de définir le marché 
visé afin d’identifier le standard de comparaison présent sur ce marché. D’où 
la coexistence de produits «! artisanaux! » et «! industriels! » sous le même 
drapeau, au risque de brouiller l’image que se fait le consommateur de la 
qualité supérieure. Critère qui pourrait aussi être une force en termes de 
démocratisation…


• Le positionnement prix est un frein et toujours plus encore pour les plus 
jeunes.

• La volonté de l’INAO d’ajouter des critères de durabilité à l’ensemble des 
SIQO (environnement, économique et social). Cette avancée permettrait de 
mettre les SIQO au même niveau que les écolabels, donc de réduire la 
concurrence entre signes. Les français étant rassurés par les labels publics.


• L’importance des structures de R&D accompagnant l’aquaculture française. 
C’est une opportunité pour l’amélioration des pratiques et la durabilité des 
filières. Les exploitations doivent être économes en eau, réduire au maximum 
leurs impacts sur les écosystèmes et participer à leur reconstitution sur leurs 
territoires. C’est une voir la clé de l’acceptation d’implantation de fermes…


• Pour tous les labels la multiplication des certifications et des mentions 
valorisantes créé de la concurrence et de la confusion (ou collusion), ces deux 
éléments pouvant détourner les consommateurs de toutes ces indications ou 
tout au moins les dévaloriser.


• Un défaut de communication générale sur les SIQO face au déploiement des 
écolabels et mentions valorisantes. Il ne s’agit pas de dénigrer les autres mais 
de bien mettre en avant ses atouts.


• Le risque de voir les consommateurs se détourner des labels au profit de 
produits locaux (circuits courts) via les marchés, les GAEC, les ventes à la 
ferme, les AMAP, les plates-formes en ligne, etc… Tendance repérée chez 
certains jeunes de moins de 30 ans.



SYNTHÈSE



INFORMATIONS et liens
Règlementation : 


Code rural et de la pêche maritime, sous section 1 «!le 

label rouge!», articles L.641-1 à L.641-4


INAO : Institut National de l’Origine et de la Qualité 
assure :


L’instruction de demande de reconnaissance sous signe 
officiel,


La protection des signes et dénominations,


La supervision des contrôles,


La délimitation des zones de production et de protection 
des terroirs,


La coopération internationale,


L’information sur les dispositifs des signes officiels.


Les Organismes Certificateurs


Aujourd’hui 4 sont agréés pour la certification des 

poissons, mollusques et crustacés et 2 pour les produits 

transformés à base de produits aquatiques. La liste est 

disponible auprès de l’INAO : liste des Organismes 

Certificateurs et coordonnées 

https://www.legifrance.gouv.fr/codes/section_lc/LEGITEXT000006071367/LEGISCTA000006183114/
https://www.inao.gouv.fr/Les-signes-officiels-de-la-qualite-et-de-l-origine-SIQO/Label-Rouge


POUR TOUTE INFORMATION


MER CONSEILS


1, rue fulvy - 56100 LORIENT


+33 (0)6/80/06/56/30 - +33 (0)6 60 57 93


I.letellier@merconseils.fr / h.lecréour@merconseils.fr
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Le label BIO
La garantie dÕune prŽservation de lÕenvironnement
LÕaquaculture biologique lie la qualitŽ ˆ un mode de production respectueux de 
lÕenvironnement.
EncadrŽ par une rŽglementation europŽenne depuis 1991, le label BIO a pour 
objectifs,!le respect de la biodiversitŽ, la prŽservation des ressources naturelles 
et lÕassurance dÕun niveau ŽlevŽ de!bien-•tre animal. Seuls les produits qui en 
sont issus peuvent porter le logo bio europŽen et la marque AB. CÕest aussi un 
mode de production qui exclut lÕusage des OGM en favorisant lÕemploi de 
ressources naturelles et renouvelables dans le cadre de syst•mes organisŽs ˆ 
lÕŽchelle locale.
Le contr™le du respect des exigences du cahier des charges est assurŽ par un 
organisme certificateur indŽpendant, sur la base dÕun plan de contr™le validŽ par 
lÕINAO.

Chiffres clŽ 2021 INAO et agence BIO :

87 600 opŽrateurs dont :
o 58 413 fermes (13,4%)
o 17 504 distributeurs
o 263 restaurants
o 705 importateurs
Part de la consommation des mŽnages = 6,6%.
Taux dÕimportation gŽnŽral = 31,90%.
Le 1er circuit de distribution est la GMS (48%) suivi par les rŽseaux 
spŽcialisŽs BIO (25%).
Les produits aquatiques :
La totalitŽ du saumon BIO est importŽe de Norv•ge, dÕƒcosse et dÕIrlande.
La truite BIO prŽsente sur le marchŽ fran•ais est principalement ŽlevŽe en 
France (environ 2 346 tonnes en 2020*, soit 5,9% de la production).
La France importe des quantitŽs importantes de crevettes tropicales BIO. 
Pour la plupart, elles sont dŽbarquŽes congelŽes en France puis cuites et 
vendues rŽfrigŽrŽes (enti•res ou dŽcortiquŽes).
250 tonnes de bar et de daurade BIO sont produites en France. Les produits 
dÕimport prŽsents sur le marchŽ fran•ais proviennent majoritairement de 
Gr•ce et de Turquie.

La parole ˆ Mathias ISMAìL directeur gŽnŽral de 

R&O SEAFOOD GASTRONOMY 


Ma sensibilitŽ au label BIO tient ˆ son statut public. Il 

est important de tenir compte de lÕacceptation et de la 

comprŽhension des labels par les consommateurs. Le 

BIO est clairement un label reconnu. Sa force tient 

entre autre ˆ lÕabsence dÕOGM dans les composants 

de lÕalimentation des poissons et crustacŽs. Le BIO est 

aussi une signature gastronomique au m•me titre que 

le Label Rouge. CÕest pourquoi nous avons choisi ces 

deux labels pour adapter notre offre aux attentes des 

consommateurs.

Travail rŽalisŽ par Mer Conseils et Scaning



Le logo AB est bien connu des consommateurs fran•ais plus que la feuille europŽenne. Il est bien prŽsent sur la gamme 
alimentaire en magasins spŽcialisŽs, en Žpicerie, en grande distribution et chez les spŽcialistes du surgelŽ. 


SpontanŽment, seuls 21% des consommateurs citent le label BIO parmi les labels et autres signes quÕils associent aux produits 
aquatiques, en 3•me position derri•re MSC (42%) et le label rouge (38,5%). En notoriŽtŽ assistŽe, le classement est bousculŽ. 
Ainsi ˆ la question Ç! connaissez vous pour les produits aquatiques les labels suivantÉ!È, 89% des consommateurs citent le 
nutriscore puis MSC (80%) et AB (78,5%) devant le label rouge. 


En terme de con fiance dans les engagements du label on atteint 81% (courbe), moins bien que le label rouge (90%) et au 
coude ˆ coude avec MSC (82%). 


Sur le graphique ci-dessous, 63% des consommateurs citent le label parmi ceux dans lesquels ils placent leur con fiance 
(histogramme). Sur la base des consommateurs qui connaissent le logo AB, en notoriŽtŽ assistŽ, 68% lui font con fiance.


La relation entre la notoriŽtŽ des labels et la con fiance qui leur est accordŽe ne suit pas une progression linŽaire. 


ƒTUDE CONSOMMATEURS EN LIGNE : Žtudes quantitative et qualitative



On retrouve ce positionnement sur le graphique 2 qui croise pour chaque label prŽsentŽ le taux de notoriŽtŽ et lÕindice de 
confiance.


En gŽnŽral, ce sont les +55 ans qui pr•tent le plus dÕattention aux labels. En terme de notoriŽtŽ assistŽe, le label BIO arrive en 
t•te chez les moins de 35 ans. Cette m•me population, accorde un taux de con fiance aux engagements du label BIO de 68%, 
devant le label rouge mais apr•s MSC. Il existe bien un clivage entre les plus jeunes plus sensibles aux engagements 
environnementaux face aux plus ‰gŽe adepte de la qualitŽ gustative. 


On note que les termes Ç!responsable!È et Ç!durable!È sonnent positivement aux oreilles des consommateurs. Le BIO devrait 
•tre un mariage de ces deux items.

ƒTUDE CONSOMMATEURS EN LIGNE : Žtudes quantitative et qualitative



FORCES FAIBLESSES 

OPPORTUNITƒS MENACES

¥ Les producteurs y voient lÕopportunitŽ de pŽrenniser leur exploitation, de se 
diffŽrencier de la concurrence, dÕoptimiser la con fiance des clients et 
dÕamŽliorer leur image.


¥ Le label BIO rŽpond aux attentes sociŽtales en mati•re de respect de 
lÕenvironnement et de bien-•tre animal (crit•res plus sensibles aupr•s des 
jeunes consommateurs). 


¥ MalgrŽ lÕinflation, les consommateurs rŽguliers intensi fient leurs achats. Ainsi 
pr•s dÕun quart des consommateurs quotidiens Žvaluent ˆ 75% la part du BIO 
dans leur alimentation. 


¥ Bien que le taux de non consommateurs augmente face ˆ la crise de 
lÕinflation, il faut relativiser, en 20 ans nous passons de 50% ˆ 83% de foyers 
acheteurs de BIO !

¥ En 2022, face ˆ lÕinflation, les non consommateurs de produits BIO ont doublŽ 
pour atteindre 17% de la population. 


¥ Le prix un frein prŽgnant pour pouvoir manger sainÉ 


¥ Une consommation corrŽlŽe au pouvoir dÕachat.


¥ Ç! Tout le monde! È ach•te du BIO mais relativement peu, notamment en 
frŽquence dÕactes dÕachat, m•me chez les plus gros acheteurs. Cette situation 
rend le rend dÕautant plus fragile ˆ toute restriction dÕachat en pŽriode de 
crise.


¥ La qualitŽ et le gožt sont des prŽrequis pour tous les consommateurs 
quelque soit lÕ‰ge. Une mise en avant de ces crit•re est nŽcessaire.


¥ DŽfaut de communication sur les promesses fondamentales du BIO ? Le duo 
Ç!bŽnŽfices santŽ!È et Ç!bŽnŽfices environnement!È vont de pair. 


¥ Les leviers de la consommation pas systŽmatiquement en phase avec les 
engagements du BIO : SANTƒ > QUALITƒ - GOóT > ENVIRONNEMENT. 


¥ LÕabsence de structure de type ODG* comme pour le label rouge ?

¥ DŽfaut de communication gŽnŽrale des SIQO face au dŽploiement 
dÕŽcolabels et de mentions valorisantes, tels que le nutriscore (le signe le plus 
connu m•me si la con fiance nÕest pas extraordinaire) et lÕŽcoscore ?


¥ Un repli de consommateurs BIO vers le Ç!local!È ˆ travers les marchŽs, le direct 
ˆ la ferme, le magasin de producteurs, les AMPAP ou les plates formes telle 
que la ruche qui dit oui ? Cette orientation sous-tend notamment une 
sensibilitŽ Žthique (les producteurs doivent •tre payŽs au juste prix!È). 


¥ Une dŽfiance de consommateurs face aux labels considŽrŽs comme une 
dŽmarche marketing pour vendre plus cherÉ 


¥ Impact du dŽveloppement du BIO en GMS avec des produits Ç!industriels!È en 
dŽcalage avec lÕimaginaire des consommateurs versus dŽmocratisationÉ 


¥ La dŽpendance, plus forte, de la pisciculture BIO aux coproduits de poissons 
sauvages. Bien que les consommateurs avancent que la pisciculture est une 
alternative ˆ la surexploitation des stocks de poissons sauvages, il nÕen est rien 
tant quÕil faut 1kg (ou plus) de poisson sauvage pour 1kg de poisson 
dÕŽlevage.

¥ La volontŽ de lÕINAO dÕajouter des crit•res de durabilitŽ ˆ lÕensemble des 
SIQO (environnement, Žconomique et social). Cette avancŽe permettrait de 
mettre les SIQO au m•me niveau que les Žcolabels, donc de rŽduire la 
concurrence entre signes. Les fran•ais Žtant rassurŽs par les labels publics. 


¥ Dans les rŽseaux spŽcialisŽs, les jeunes parents reprŽsenteraient 30% 
(source : rŽseau biocoop). CÕest lˆ une perspective dÕancrage de jeunes 
gŽnŽrations dans le BIO.


¥ LÕimportance des structures de R&D accompagnant lÕaquaculture fran•aise. 
CÕest une opportunitŽ pour la durabilitŽ des fili•res. Les exploitations doivent 
•tre Žconomes en eau, rŽduire au maximum leurs impacts sur les 
Žcosyst•mes et participer ˆ leur reconstitution sur leurs territoires. CÕest une 
voir la clŽ de lÕacceptation dÕimplantation de fermes.

ODG = Organisme de dŽfense et de gestion regroupant tous les opŽrateurs





INFORMATIONS ET LIENS
La certification Ç!agriculture biologique!È est encadrŽe par la 
r•glementation europŽenne : 


R•glement UE n¡2018/848, annexes et actes secondaires associŽs. 


Les production aquacoles (animaux et algues) sont regroupŽes ˆ 
lÕannexe II, partie III dudit r•glement. Ces r•gles sont complŽtŽes par 
des actes secondaires : 


- densitŽ dÕŽlevage : annexe II du r•glement UE n¡2020/464 


- nombre dÕantiparasitaires autorisŽs : r•glement UE n¡2021/716 


INAO  : Institut National de lÕOrigine et de la QualitŽ assure : 


LÕinstruction de demande de reconnaissance sous signe officiel,


La protection des signes et dŽnominations, 


La supervision des contr™les,


La dŽlimitation des zones de production et de protection des terroirs, 


La coopŽration internationale, 


LÕinformation sur les dispositifs des signes officiels.


LÕAgriculture Biologique applicable ˆ lÕAquaculture  : informations (comment sÕengager ?) et documentation (guides et r•gles 
dÕutilisation des logos).


Les Organismes Certi ficateurs 


10 organismes certi ficateurs (OC) sont aujourdÕhui agrŽŽs en Agriculture Biologique, mais pas systŽmatiquement pour tous les 
produits et stades de la fili•re de la production ˆ la commercialisation. La liste des OC spŽci fiant leur sph•re de certi fication est 
disponible aupr•s de lÕINAO : liste des organismes certi ficateurs


L'agence BIO, agence fran•aise pour le dŽveloppement et la promotion de lÕagriculture biologique, sÕinscrit dans une dynamique de 
dŽveloppement, de promotion et de structuration de lÕagriculture biologique fran•aise. 




POUR TOUTE INFORMATION 


MER CONSEILS


1, rue fulvy - 56100 LORIENT


+33 (0)6/80/06/56/30 - +33 (0)6 60 57 93 


I.letellier@merconseils.fr  / h.lecrŽour@merconseils.fr 


www.merconseils.fr  




Monographie

Travail rŽalisŽ par Mer Conseils et Scaning



Charte QualitŽ - Aquaculture de nos RŽgions
Cette charte collective est crŽŽe en 2009 ˆ la demande des acteurs de la fili•re.

Elle se dŽcline selon 6 principes : 
¥Une fraicheur exemplaire,
¥Une tra•abilitŽ assurŽe,
¥Une alimentation performante,
¥Un suivi sanitaire rigoureux,
¥Le bien-•tre animal,
¥Une dŽmarche durable.
La charte reprŽsente plus de 70% des volumes de truites destinŽes ˆ la 
consommation et 50% de la production de poissons marins et dÕesturgeons. Elle 
concerne 140 Žlevages, 22 ateliers et 9 fabricants dÕaliments. Le respect de la 
charte par les adhŽrents est assurŽ par un contr™le externe indŽpendant. Pour 
autant, le logo nÕest pas prŽsent sur les produits commercialisŽs. Ainsi les 
consommateurs ne peuvent avoir connaissance des engagements pris par les 
professionnels pour garantir un produit de qualitŽ dans les respect de 
lÕenvironnement et du bien-•tre animal, crit•res importants, notamment pour les 
jeunes de 18-34 ans. Ces derniers sont moins sensibles aux labels officiels que 
leurs ainŽs (Žtude Agrocampus).

Chiffres clŽ :

Le CIPA est composŽ de 3 coll•ges : les producteurs piscicoles dÕeau douce et de 
mer, reprŽsentŽs pas la FFA ; les fabricants dÕaliments reprŽsentŽs par leur syndicat 
le SPPA et les transformateurs de truite reprŽsentŽs par leur association lÕATT.
Il existe environ 600 sites de production sur le territoire mŽtropolitain, gŽrŽs par 
320 entreprises commerciales (agreste 2020).
La pisciculture fran•aise couvre plusieurs esp•ces dÕeau douce et/ou marines : des 
salmonidŽs, le bar, la daurade, des esturgeons, le turbot, le maigre, le saumon, la 
sole et la crevette.
La production nationale de salmonidŽs en 2021 est de 39 483 tonnes, la truite arc-
en-ciel reprŽsente 96% de ce volume. Trois rŽgions, LÕAquitaine, les Hauts-de-
France et la Bretagne, totalisent 70% de cette production. 
Toutes esp•ces confondues, incluant lÕŽlevage dÕŽtang, la production en 2021 est 
de 44 789 tonnes (source : CIPA).

La parole ˆ Dominique CHARLES, directeur de 

Bretagne Truite et administrateur du CIPA 


Le logo charte qualitŽ - aquaculture de nos rŽgions 

nÕavait pas vocation ˆ •tre communiquŽ aux 

consommateurs. LÕobjectif Žtait de dŽfinir une 

charte nationale commune. Cette charte a ŽtŽ 

Žtablie lors de rŽunions interprofessionnelles avec 

des reprŽsentants de la distribution. 


Il y a bien une volontŽ dÕidentification 

consommateur ˆ travers une origine France. Ce 

travail est en cours au sein de lÕinterprofession.

Travail rŽalisŽ par Mer Conseils et Scaning



Le logo Ç!charte qualitŽ - aquaculture de nos rŽgions!È nÕŽtant pas prŽsent en poissonnerie et tr•s peu en LS, il ne peut •tre 
reconnu. Pour autant 25% des consommateurs le cite en notoriŽtŽ assistŽe. 


Sur ces consommateurs qui disent connaitre ce logo, en notoriŽtŽ assistŽe, 85,6% lui accorde leur con fiance (courbe ci-
dessous). Il faut sans doute voir lˆ lÕimpact des couleurs nationales Ç!bleu, blanc, rouge!È. En effet la notion dÕorigine France est 
importante pour nombre de consommateurs pour diverses raisons, qualitatives, socio-Žconomiques et sanitaires. 


On peut constater que sur lÕensemble de la population, seuls 21,4% des consommateurs citent le logo parmi ceux dans 

lesquels ils placent leur con fiance (histogramme). LÕimage Ç!France!È est un bon prŽsage pour le possible dŽploiement dÕune 

marque consommateur qui puisse cumuler notoriŽtŽ et con fiance.


La relation entre la notoriŽtŽ des labels et la con fiance qui leur est accordŽe ne suit pas une progression linŽaire.

ƒTUDE CONSOMMATEURS EN LIGNE : Žtudes quantitative et qualitative



On retrouve ce positionnement sur le graphique 2 qui croise pour chaque label prŽsentŽ le taux de notoriŽtŽ et lÕindice de 
confiance. Aquaculture de nos rŽgions prŽsente un taux de con fiance ŽlevŽ mais une faible notoriŽtŽ. 


En gŽnŽral, ce sont les +55 ans qui pr•tent le plus dÕattention aux labels et leur accordent leur con fiance. 


On note que les termes Ç!responsable!È et Ç!durable!È sonnent positivement aux oreilles des consommateurs et notamment des 
plus jeunes. Ce qui pourrait •tre important ˆ la rŽ flexion de lÕinterprofession pour une identi fication consommateur. 


A lÕŽtal les consommateurs sÕen remettent beaucoup aux conseils du poissonnier. Mais dans les rayons LS ils font leur choix 
uniquement sur la base des informations fournies et la prŽsence dÕun Ç! label! È. Le terme label englobant souvent toutes 
certification et mentions valorisantes.

ƒTUDE CONSOMMATEURS EN LIGNE : Žtudes quantitative et qualitative



FORCES FAIBLESSES 

OPPORTUNITƒS MENACES

¥ LÕorigine France est un des crit•res dÕachat mis en avant par les 
consommateurs et plus particuli•rement pour les produits dÕŽlevage. LÕimage 
fran•aise rassure en terme de qualitŽ, de crit•res socio-Žconomiques et 
sanitaires.


¥ La fili•re aquacole peut sÕappuyer sur le dynamisme des organismes de 
recherche, de dŽveloppement et dÕinnovations. La France est pionni•re pour 
la pisciculture marine notamment par sa maitrise de la reproduction et la 
production dÕalevins.


¥ DŽmarche interprofessionnelle donc unitaire. 


¥ Des consommateurs (plut™t les moins de 40 ans) sont acquis ˆ lÕidŽe dÕune 
alternative responsable et durable ˆ la p•che. 


¥ LÕaquaculture permet de rendre les esp•ces aquatiques plus Ç!accessibles!È en 
terme de prix et de disponibilitŽ. 


¥ La France premier producteur de truite arc-en-ciel dÕEurope. 


¥ Une mŽconnaissance des processus dÕŽlevage par les consommateurs qui de 
fait induit une mŽ fiance.


¥ DŽfaut de communication sur les bonnes pratiques de la pisciculture fran•aise 
et de ses intŽr•ts socio-Žconomiques sur les territoires ? 


¥ Productrice et exportatrice dÕalevins de poissons marins, la France importe 
massivement du bar et de la daurade de Gr•ce et de Turquie. 


¥ Hors du saumon fumŽ et du caviar, la consommation de poissons de 
lÕaquaculture est associŽe au quotidien versus la diversitŽ des esp•ces 
sauvages et lÕidentification dÕesp•ces Ç!nobles!È.


¥ La prolifŽration des labels dŽveloppŽs par des adhŽrents source 
dÕinterrogation sur la crŽdibilitŽ de tous.

¥ Des positions Ç!anti-Žlevage!È de consommateurs. Notamment des clients des 
poissonneries de dŽtail et ambulantes. Ç! Je respecte trop les p•cheurs pour 
consommer des produits dÕŽlevage!È (plut™t les seniors CSP+).


¥ Une inquiŽtude des consommateurs quant ˆ lÕutilisation de traitements aux 
antibiotiques et lÕeffet sur leur santŽ et lÕenvironnement.


¥ Une mŽfiance des consommateurs quant ˆ la composition de lÕalimentation 
des poissons (Ç! Les poissons devraient manger des produits qui 
correspondent ˆ leur alimentation dans le milieu naturel !È).


¥ LÕassociation au monde agricole, mod•le rŽguli•rement pointŽ du doigt pour 
sa rŽsistance au changement vers une activitŽ plus durableÉ Association ˆ 
une exploitation intensive par les consommateurs ? 


¥ Risques mŽdiatiques : les consommateurs gardent en mŽmoire les reportages 
traitant des exc•s de lÕaquaculture (saumon de Norv•ge, tilapia). 


¥ La disponibilitŽ en eau liŽe au changement climatique pour les Žlevages 
terrestres.

¥ Projet dÕassociation avec lÕAPAF (Association des Produits Agricoles de France) 
pour la mention dÕorigine France et peut-•tre lÕŽvitement dÕune prolifŽration 
des labels.


¥ Cette identi fication Ç!France!È est plut™t plŽbiscitŽe par les consommateurs. 
LÕhexagone est un bon identifiant, percutant. 


¥ Le label permet au produit de bŽnŽ ficier dÕattributs supplŽmentaires. Dans 
lÕunivers des produits aquatique, cÕest un argument qui fait sens pour les 
consommateurs. 


¥ DŽployer des mod•les Ç! dÕaquatourisme! È pour Ç! Žduquer! È les 
consommateurs et lever les craintes ?



La reprŽsentation de lÕhexagone bleu / blanc / rouge est un signe percutant de lÕorigine 
France ch•re aux consommateurs. 

Les engagements de lÕAssociation des Produits Agricoles de France : 

Une origine fran•aise ˆ toutes les Žtapes (production et transformation). 

Un cahier des charges adaptŽ ˆ chaque production et un r•glement dÕusage du logo 
(engagement de chaque opŽrateur). 

Des normes sanitaires strictes et une tra•abilitŽ totale. 

Des contr™les rŽalisŽs par un organisme tiers indŽpendant. 

https://www.produitsagricolesdefrance.fr/

APAF



INFORMATIONS ET LIENS

Les organisations professionnelles (liste non exhaustive) :

Le ComitŽ Interprofessionnel des Produits de lÕAquaculture (CIPA) : https://
www.poisson-aquaculture.fr/le-cipa/ 

Les pisciculteurs de France : https://pisciculteurs-de-france.fr/ 

La fŽdŽration fran•aise dÕaquaculture (FFA) : https://federation-aquaculture.fr 

Le Syndicat Fran•ais de lÕAquaculture Marine et Nouvelle (SFAMN) : poissons de mer et 
esturgeon.

LÕUnion des Aquaculteurs dÕOutre-Mer (UAOM).

LÕUnion Nationale des Syndicats et Associations des Aquaculteurs en Etangs et Bassins 
(UNSSAAEB).

LÕAssociation Fran•aise des Professionnels de la Pisciculture dÕEtangs (AFPPE).

LÕAssociation des Transformateurs de Truite (ATT).

Le Syndicat Professionnel des Producteurs dÕAliments aquacoles (SPPA).
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ƒcolabel 
Aquaculture Stewardship Council (ASC)

ASC est une ONG qui g•re un programme de certification ayant pour objectif de 
transformer lÕaquaculture conventionnelle pour la rendre plus respectueuse de 
lÕenvironnement et plus responsable socialement.
ASC dŽveloppe ses rŽfŽrentiels en collaboration avec des parties prenantes comme 
les scientifiques, des ONG, les opŽrateurs de la fili•re (producteurs, 
transformateurs, distributeurs) et des reprŽsentants des consommateurs.
Les rŽfŽrentiels sont basŽs sur 3 piliers (la r•glementation, lÕenvironnement et le 
social) qui se dŽclinent en 7 principes dŽtaillŽs par des crit•res mesurables.
ASC dŽveloppe un programme dÕamŽlioration permettant notamment aux petits 
producteurs dÕamŽliorer leurs pratiques en vue dÕatteindre la certification sÕils le 
souhaitent.

Chiffres mondiaux 2023 :
oSaumon : 663 fermes ; les produits labellisŽs ASC reprŽsentent 24,5% de la 
production.
oBar, Maigre et Daurade : 67 fermes.
oTruites : 105 fermes.
oCrevettes : 578 fermes.
o12 rŽfŽrentiels pour lÕaquaculture (comprenant la conchyliculture).
Plus aucune ferme piscicole de France mŽtropolitaine nÕest certifiŽe depuis 2022. 4 
fermes de crevetticulture de Nouvelle CalŽdonie et lÕusine de la SOPAC sont 
certifiŽes ˆ date.
Plusieurs entreprises/enseignes de la distribution sont certifiŽes Ç! chaine de 
garantie dÕorigine! È. Pour la distribution aux consommateurs, seule lÕenseigne 
CARREFOUR a certifiŽ ses bancs marŽe. PICARD assurant le conditionnement de 
certains de ses produits, leur atelier est certifiŽ. Les autres enseignes ne peuvent 
vendre que des produits prŽemballŽs et ŽtiquetŽs par des fournisseurs certifiŽs 
(licence dÕutilisation du logo dŽlivrŽe par ASC). Le saumon et les crevettes sont 
les produits dominants dans les rayons LS et surgelŽs des GMS, il en est de m•me 
pour les enseignes spŽcialisŽes du surgelŽ. 
En 2022, la France est le 2•me marchŽ en volume de produits labellisŽs ASC 
derri•re lÕAllemagne et le 6•me en consommation annuelle apparente (graphique ci-
contre)

La parole ˆ Agathe de RISSAU de la SOPAC 

crevettes bleues de Nouvelle CalŽdonie 


La SOPAC a pour objectif de limiter son impact sur 

lÕenvironnement naturel de fait un Žcolabel permet de 

communiquer sur lÕengagement de lÕentreprise. ASC 

est le label demandŽ par la distribution aux USA, en 

Australie et aussi de lÕUE. CÕest donc cette dŽmarche 

qui a ŽtŽ choisie par lÕentreprise. La SOPAC Žtant 

engagŽe dans le dŽveloppement dÕemploi locaux au 

sein des tribus, des crit•res sociaux Žtaient dŽjˆ 

prŽsents. Ainsi la sociŽtŽ avait-elle dŽjˆ certains 

ŽlŽments en place pour rŽpondre aux exigences du 

cahier des charges. La certification permet ˆ 

lÕentreprise de garantir ses pratiques sur la base de 

crit•res mesurables et contr™lŽs.

Travail rŽalisŽ par Mer Conseils et Scaning



Le logo ASC est bien prŽsent dans les rayons LS de la GMS. Pour autant en notoriŽtŽ spontanŽe, seuls 16% des consommateurs  
disent le conna”tre. Loin derri•re MSC (42%) et le Label Rouge (38,5%) qui sont en t•te de classement. Le logo MSC est installŽ 
de longue date sur le marchŽ des produits de la p•che. La politique de lÕenseigne CARREFOUR en France a participŽ a sa 
diffusion. Le logo ASC, qui lui ressemble, est plus jeune et manque encore de reconnaissance spontanŽe. En notoriŽtŽ assistŽe 
de labels le classement est autre et ASC bŽnŽficie de 43% de reconnaissance. DÕun point de vue graphique, le logo est 
impactant. Les consommateurs retiennent en positif lÕadjectif Ç!responsable!È et lÕadresse dÕun site internet (transparence). Mais 
le fait que le label soit international soul•ve des inquiŽtudes Ç! international cÕest ˆ double tranchant, •a peut •tre bien ou pas 
bien !È.


29% des consommateurs citent le label parmi ceux dans lesquels ils placent leur con fiance (histogramme). Sur la base des 
consommateurs qui connaissent le label, en notoriŽtŽ assistŽe, 68% lui font con fiance (courbe).


La relation entre la notoriŽtŽ des labels et la con fiance qui leur est accordŽe ne suit pas une progression linŽaire.

ƒTUDE CONSOMMATEURS EN LIGNE : Žtudes quantitative et qualitative



Dans la matrice ci-dessous on remarque un groupe de t•te qui allient notoriŽtŽ (>60%) et con fiance (>75%), le label rouge, 
lÕŽcolabel p•che durable,  lÕŽcolabel MSC et le label Bio. 


On notera que la charte Aquaculture de nos rŽgions, la mention fumŽ en France et la marque Pavillon France, toutes trois 
identi fiŽes Ç!France!È recueillent un taux de confiance supŽrieur ou Žgal ˆ 75%. La mention France, rŽgion fran•aise est la base 
de cette con fiance considŽrant que notre pays un tr•s r•glementŽ, normŽ et que les entreprises sont contr™lŽes rŽguli•rement  
par les services publics.


Au regard de la place de MSC on peut tout ˆ fait envisager une m•me Žvolution dÕASC d•s lors que le logo sera entrŽ dans la 
sŽrie des labels que les consommateurs peuvent citer de fa•on spontanŽe.

ƒTUDE CONSOMMATEURS EN LIGNE : Žtude quantitative et qualitative



FORCES FAIBLESSES 

OPPORTUNITƒS

MENACES

¥ Une prŽsence ˆ lÕinternational pour les opŽrateurs rŽalisant des exportations. 


¥ Des rŽfŽrentiels uniques mais une adaptation possible ˆ lÕŽchelle de zones 
spŽcifiques et de la r•glementation locale par la validation (ou non) de 
dŽrogations. 


¥ La double certi fication MSC pour la p•che et ASC pour lÕaquaculture offre une 
visibilitŽ dŽcuplŽe. 


¥ Des agences qui se dŽploient dans les pays permettant de rŽduire les 
barri•res dues ˆ la maitrise de la langue anglaise. 


¥ Un accompagnement des producteurs par le dŽploiement dÕun Žquivalent au 
FIP (Fisherie Improvement Project) en Aquaculture Improvement Project. Ce 
programme dÕaccompagnement permet au producteur de rŽduire 
progressivement lÕŽcart entre les pratiques de lÕaquaculture conventionnelle 
et les crit•res de la certi fication.


¥ Un pourvoir de communication important. 


¥ Une attente des consommateurs, notamment les plus jeunes, quant au 
respect du bien •tre animal et de lÕenvironnement. Mais aussi de pouvoir 
accŽder ˆ la consommation de produits aquatiques moins chers que ceux 
issus de la p•che. 


¥ Chez les plus jeunes consommateurs lÕidŽe que lÕaquaculture peut-•tre une 
alternative ˆ la surexploitation des stocks de poissons sauvages.

¥ La prŽsence de produits ASC au consommateur est due majoritairement ˆ la 
demande de la GMS aupr•s de ses fournisseurs et peu issus dÕune dŽmarche 
volontaires de ces derniers. 


¥ Le cožt de la certi fication et les moyens ˆ mettre en oeuvre tant financiers 
quÕhumains pour y accŽder sont lourds pour de petits producteurs, m•me si 
un transformateur engagŽ dans la chaine peut les y aiderÉ 


¥ Les plus jeunes consommateurs (<40 ans) consid•rent que lÕajout dÕun lien 
vers un site internet est un gage de transparence. Mais le site vers lequel ils 
sont dirigŽs est en anglaisÉ La dŽception pourrait •tre importante, voire 
susciter de la mŽfiance.


¥ Absence de producteurs piscicoles certi fiŽs en France mŽtropolitaine. 


¥ Une prŽsence dominante en LS donc des produits emballŽs qui perdent une 
part de leur Ç!durabilitŽ!È.


¥ Pas dÕabsence dÕOGM dans les aliments versus CDC BIO.

¥ La pression mise sur les producteurs par les acheteurs pourrait se retourner 
contre la certi fication, vue par des consommateurs comme un acte non 
lŽgitime quant aux crit•res sociaux et notamment la juste rŽmunŽration des 
producteurs (amortissement du cožt de la certi fication ? Valorisation 
financi•re ˆ lÕachat ?).


¥ Risque de banalisation de la certi fication si la GMS en fait son produit 
standard en LS ? Ç!Si tout est certifiŽ quel sens ?!È


¥ LÕobligation dÕ•tre en parall•le certifiŽ sur les crit•res de gestion de syst•me 
qualitŽ et la maitrise sanitaire (IFS) pour les transformateurs accroit les cožts 
de la certi fication ASC et donne aussi le sentiment dÕun forcing dans 
lÕaccumulation de certificats. QuÕen est-il de la capacitŽ des PME ? 


¥ Un report des consommateurs (et notamment de jeunes) vers les produits 
locaux par des achats Ç! ˆ la ferme! È sur les marchŽs (moins chers, plus 
vertueux - impact de lÕAnalyse du Cycle de Vie ?).

¥ La France est le 2•me marchŽ (en volume) ASC en Europe derri•re 
lÕAllemagne. En 6 ans ASC passe de 0 ˆ quasiment 50 000 tonnes de produits 
vendus notamment par les enseignes de la GMS. 


¥ La notoriŽtŽ acquise par le logo MSC peut doper celle dÕASC. 


¥ Une capacitŽ adaptative en fonction des pays en intŽgrant des Žquivalences 
pour certains crit•res, notamment sociaux et sanitaires ? 


¥ Inverser la pression des distributeurs et/ou des grandes marques de 
lÕindustrie pour que le choix de certi fication soit plus portŽ par les 
producteurs. 


¥ DŽployer des AIP en France ?



Info : PDM aožt - septembre - 2022 


LÕASC invite ˆ varier les esp•ces de poissons consommŽs afin de na pas concentrer son impact sur une 

m•me zone gŽographique ou un m•me Žcosyst•me. Ç !En France, le saumon, le thon, le cabillaud et la 

crevette concentrent 3/4 de la consommation de produits aquatiques.  (É)!È



INFORMATIONS ET LIENS
ASC France : https://fr.asc-aqua.org 

ASC international : https://asc-aqua.org 

ISEAL pour la crŽdibilitŽ du rŽfŽrentiel et les crit•res sociaux : cette 
reconnaissance serait plus forte que le GSSI dont la reconnaissance se fait sur 
la seule base du CDC sans les crit•res sociaux. ISEAL dŽveloppe des codes de 
conduites, des indicateurs mesurables, permet de dŽmontrer lÕimpact 
environnemental et social de la certification (crŽdibilitŽ) et la robustesse 
globale du syst•me.

ISEAL : https://www.isealalliance.org/ 



POUR TOUTE INFORMATION 


MER CONSEILS


1, rue fulvy - 56100 LORIENT


+33 (0)6/80/06/56/30 - +33 (0)6 60 57 93 


I.letellier@merconseils.fr  / h.lecrŽour@merconseils.fr 


www.merconseils.fr  
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ƒVOLUTION DES RYTHMES DE CONSOMMATION (en % cellule Ð base : 1507 consommateurs rŽguliers ou occas.) 
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PART DE L'ACHAT PLURI -MENSUELLE (en % cellule Ð base : 1507 consommateurs rŽguliers ou occas.) 
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1.3 LIEUX D'ACHAT DES 
PRODUITS AQUATIQUES
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1.4 CRITéRES D'ACHAT 
EN SPONTANƒ
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4*&)(;;*"&)*;&#<%"2;O&E37;&<*2&#<)%("%5*N&)%&$"#;*@<*&4*&
)%:*)&;*1:)*&13(@;&%@*<432(67*&67>*@&;$3@2%@#O&

.Q*<&7@*&@32*&4>(1$3"2%@<*&4*&BNBB&;7"&7@*&#<'*))*&4*&V&W&
IVN&)%&$"#;*@<*&4*&)%:*);&37&4>%72"*;&;(5@*;&4*&67%)(2#&;*&
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f?O&[!37"&<'%<7@&4*&<*;&<"(2="*;&$37Q*ghQ37;&1*22"*&7@*&@32*&4*&V&W&IV&;*)3@&)c(1$3"2%@<*&67c()&%&$%"1(&Q3;&<"(2="*;&4c%<'%2&4*&$"347(2;&%67%2(67*;&i[&
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>La!(a!(M!SKbO!( c(d+,(+-#(T$P#CC#(?#(A(@(9A6(C.()Ogd!XS!(a!(MHR!Md(!K(HbKO!d(S!OKe8eSHKeLXd(
,#$+#&CC#(+-(&-?&$#(1*J#-(?I&1B*,%.-$#(?#(=6==(dbO(9A\(

=>AE

=>DA

E><E

C>=A

C>=D

C>CC

C>C?

C>WD

C>A<

C>DB

W>W=

<8;=>?6@8"A@"78BA@9C

;I76>C"D9I@65

F6L]JN%N2J-f-GgL6I!INJ-

JKC?BA6"A6"78BA@>C9BE"L7M>?K"B@"K56DKN

789:

78KI6E>6"A6"5;O65I

78BJ6II6I"K>B6ED98BEE6J6EC;56I

78BJBC9BEI

>BEI695I"A@"7B9IIBEE968

<;>959CKF">BEI695I"A6"78K7;8;C9BE

J;8P@6
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@
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C

NL8J-
E

NL8J-
=

NL8J-
B

NL8J-
?D

! '>$&%2&(+&(,*3&,$

>La!(a!(M!SKbO!( c(d+,(+-#(T$P#CC#(?#(A(@(9A(#iB,&1.-%(CI&1B*,%.-$#(.$$*,?T(
@($#($,&%_,#'(?I.$P.%6(5963(7(?#'($*-'*11.%#+,'($,T?&%#-%(C.(B,T'#-$#(?I+-(
C.]#C(*+(?I+-#($#,%&"&$.%&*-(?I+-#(-*%#(?#(4('+,(9A\

XA>X@

?W>=@
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>La!(a!(M!SKbO!( c(!-(1*J#--#6(C#'(1*&-'(?#(23(.-'($,T?&%#-%(jC.(B,T'#-$#(?#(C.]#C'j(?I+-#(-*%#(?I&1B*,%.-%(?#(36;9('+,(9A\(S#C.(
BC.$#($#($,&%_,#(#-(;_1# (B*'&%&*-('+,(99\(d#+C#1#-%(956=(7(?#'(1*&-'(?#(23(.-'(.%%,&]+#-%(+-#(-*%#(?#(;(*+(9A\

+%&$"#;*@<*&4*&)%:*);&37&4>%72"*;&<*"2(L(<%2(3@&
@>*;2&$%;&7@&4*;&<"(2="*;&)*;&$)7;&
4#2*"1(@%@2;O&

!37"&A?&b&4*;&<3@;311%2*7";N&<*2&(2*1&
"*<7*())*&7@*&@32*&(@L#"(*7"*&37&#5%)*&W&)%&
13F*@@*O&+*;&13(@;&%22*@2(L;&;3@2&)*;&\*7@*;N&
)*;&%<'*2*7";&3<<%;(3@@*);&4*&$"347(2;&
%67%2(67*;O

.&)>3$$3;#N&AI&b&\75*@2&*;;*@2(*)&)>*@5%5*1*@2&
2"%47(2&%7&2"%Q*";&4>7@&)%:*)O&R>*;2&$)7;&
$%"2(<7)(="*1*@2&)*&<%;&4*;&DD&%@;&*2&$)7;&*2&
4*;&7":%(@;O

T)&*;2&W&@32*"&67*&$)7;&3@&;>#)3(5@*&47&)(223"%)&
*2&$)7;&3@&%<<3"4*&4>(1$3"2%@<*&W&)%&$"#;*@<*&
4*&<*&;(5@*&4*&67%)(2#O&

NOTE D'IMPORTANCE ACCORDƒE Ë LA PRƒSENCE DE LABELS (en % cellule)

%")&(5"-&%%& 2,*$$&5&%)
!'"!"')#"%(+&(?2"%.*#%20$?(

@%")&(<("0(=AB(

M,(#4-."-<W-+#4 W>B? B-4*$-?? ?A>C-@

<W-;-XX-+#4 C>W? E-4*$-?? ?B>A-@

XW-;-WX-+#4 C>W= B-4*$-?? AD>A-@

WW-;-CX-+#4 C>BE W-4*$-?? A=>B-@

CW-+#4-")-31*4 E>?B W-4*$-?? AB>?-@

M,(#4-."-AW-Y0-."-1+-0"$ C>AC E-4*$-?? ?E>E-@

J#)$"-AW-")-WD-Y0-."-1+-0"$ C><< E-4*$-?? AD>W-@

J#)$"-WD-")-?DD-Y0-."-1+-0"$ C>XX B-4*$-?? A<>?-@

J#)$"-?DD-")-?WD-Y0-."-1+-0"$ E>?A C-4*$-?? AW>B-@-

J#)$"-?WD-")-ADD-Y0-."-1+-0"$ C>=< C-4*$-?? A?>B-@

F1*4-."-ADD-Y0-."-1+-0"$ C>EX W-4*$-?? ?=>?-@

MLOJNNJ C>CC C-4*$-?? AD>B-@
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>La!(a!(M!SKbO!( c(!-(1*J#--#6(C#'($*-'*11.%#+,'(Y+&(.$P_%#-%(?#'(B,*?+&%'(?#(C.(1#,(*+(?#(CI.Y+.$+C%+,#(BC+'&#+,'("*&'(B.,(
'#1.&-#($,T?&%#-%(jC.(B,T'#-$#(?#(C.]#C'j(?I+-#(-*%#(?I&1B*,%.-%(?#(=649('+,(9A\(S#C.(BC.$#($#($,&%_,#(#-(3_1# (B*'&%&*-('+,(99\(

+>%@%)F;*&*@&L3@<2(3@&4*;&2F$*;&4*&$"347(2;&
%67%2(67*;&%<'*2#;&@>%$$3"2*&$%;&4>#<)%("%5*&
$%"2(<7)(="*1*@2&$"3:%@2O&

!%"&<3@2"*N&3@&3:;*"Q*&67*&$)7;&)*&
<3@;311%2*7"&%<'=2*&"#57)(="*1*@2&4*;&
$"347(2;&%67%2(67*;&*2&$)7;&()&;>(@2#"*;;*&W&)%&
$"#;*@<*&4*&)%:*);O&

NOTE D'IMPORTANCE ACCORDƒE Ë LA PRƒSENCE DE LABELS (en % cellule)

K6JSHJN2J-:Q%2V%8 %")&(5"-&%%& 2,*$$&5&%)
!'"!"')#"%(+&(?2"%.*#%20$?(

@%")&(<("0(=AB(

F1*4("*$4-/,(4-3+$-4"0+(#" C>=? W-4*$-?? A<>X@

?-/,(4-3+$-4"0+(#" C><? E-4*$-?? AD>C@

A-;-<-/,(4-3+$-0,(4 C>AC B-4*$-?? ?W>C@

?-/,(4-3+$-0,(4 W>WX E-4*$-?? ?<>A@

MLOJNNJ C>CC C-4*$-?? AD>B-@
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8Hb&%Q37*@2&F&%<<3"4*"&$*7&37&$%;&4>(1$3"2%@<*O&

E7"&)%&$)7$%"2&4*;&<%2#53"(*;&4*&$"347(2;&%67%2(67*;N&)*;&
<3@;311%2*7";&;*&$%"2%5*@2&4%@;&7@&"%$$3"2&4*&BVpCV&
*@2"*N&4>7@&<a2#N&<*7M&67(&;>%22%<'*@2&%7M&)%:*);&*2&%72"*;&
;(5@*;&4*&67%)(2#&*2&<*7M&67(N&4*&)>%72"*N&;>*@&4#;(@2#"*;;*@2O

R>*;2&4%@;&)%&<%2#53"(*&4*;&;%713@;&L71#;&*2&2"7(2*;&
L71#*;&67*&)*;&)%:*);&;3@2&)*;&$)7;&<3@;(4#"#;O&!37"&HDb&
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.+%,#'($#,%&"&$.%&*-'(C*,'Y+I&C'(.$P_%#-%(?#'(B,*?+&%'(.Y+.%&Y+#'(#%(2=69(7(J("*-%(j.''#[(
.%%#-%&*-j('*&%(+-(%*%.C(?#(=56;(7\

AC>=@

<C>?@

<?>X@

W>E@

LHI>-86l ' -
%88JN8ILN

LHI>-%' 'Jm-
%88JN8ILN

NLN>-F%'-
8JGGJMJN8-
%88JN8ILN

NLN>-F%'-:H-8LH8-
%88JN8ILN

CA>B@

%88JN8ILN

CD>C@

EW>D@

WE>C@

C?>E@

CD>C@

CD>C@

<B>X@

AW>D@

XA>X@

<=><@

<B>X@

<B>X@

FLI''LN-K6%I'

'%HMLN-KHM^-LH-86HI8J-KHM^J

FLI''LN-'H6!JG^

26J]J88J'-K6%_2VJ'-LH-2HI8J'

26J]J88J'-:̂ 2L68ISH^J'

26J]J88J'-'H6!JG^J'

!..+'.)&' (!*#!..+'.)&'

>La!(a!(M!SKbO!( c(k+.-?(&C'(.$P_%#-%(?+('.+1*-("+1T(*+(?#(C.(%,+&%#("+1T#6(<3(7(?#'(
$*-'*11.%#+,'(.""&,1#-%(B,l%#,(.%%#-%&*-(.+i(C.]#C'(#%(.+%,#'($#,%&"&$.%&*-'
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.Y+.%&Y+#'(

+>%22*@2(3@&$3"2#&%7M&)%:*);&*2&%7M&
<*"2(L(<%2(3@;&*;2&7@&$*7&$)7;&L3"2*&<'*g&)*;&
L*11*;O&K%(;&<>*;2&;7"2372&)>#Q3)72(3@&*@&
L3@<2(3@&4*&)>^5*&67(&*;2&W&"*2*@("O&

!)7;&3@&%Q%@<*&*@&^5*&*2&$)7;&)*;&)%:*);&
$"*@@*@2&4*&)>(1$3"2%@<*O&.&2(2"*&4>())7;2"%2(3@N&
3@&1*;7"*&7@&#<%"2&4*&I?&$3(@2;&*@2"*&)*;&
13(@;&4*&8D&%@;&*2&)*;&DD&%@;&*2&$)7;O

R3@;#67*11*@2N&)*;&<#)(:%2%("*;N&)*;&1#@%5*;&
@>%F%@2&$%;&*@<3"*&4>*@L%@2&;3@2&)*;&13(@;&
%22*@2(L;&W&)%&$"#;*@<*&4*&;(5@*;&4*&67%)(2#O&
T@Q*";*1*@2N&)*;&;*@(3";N&)*;&<37$)*;&43@2&)*;&
*@L%@2;&@*&Q(Q*@2&$)7;&%7&L3F*"&;3@2&$)7;&
(@2#"*;;#;&$%"&<*22*&(@L3"1%2(3@O

ATTENTION PORTƒE Ë LA PRƒSENCE DE LABELS (en % ligne)

)CDE(FGGHIGJKI *EEHL(FGGHIGJKI )")*,(?*))&%)#"%?

V,00" A?>= <B>B C?>E

K"00" AC>W <C>< CA>=

M,(#4-."-<W-+#4 AD>B <X>= WW>E

<W-;-XX-+#4 AA>= <<>E WC>W

XW-;-WX-+#4 AX>? <=>< CA>X

WW-;-CX-+#4 <?>< XA>W E<>=

CW-+#4-")-31*4 <W>C <E>D EA>C

R"-a(4-4"*1["\ A<>? <W>? W=>A

R"-a(4-"#-9,*31" AC>C <=>? CX>E

N,#>-n"-#Q+(-3+4-.g"#/+#) ?B>X <E>? WC>W

N,#>-nQ+(-."4-"#/+#)4-0+(4-(14-#"-4,#)-31*4-+*-/,5"$ AB>= XD>A ED>D

RQ+(-?-,*-31*4("*$4-"#/+#)4-+*-/,5"$ AC>E <W>E CA>X

MLOJNNJ AC>=-@ <C>?-@ CA>B-@
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R311*&#Q367#&$"#<#4*11*@2N&)>%22*@2(3@&
$"G2#*&%7M&)%:*);&*;2&<3""#)#*&W&)%&L"#67*@<*&
4*&<3@;311%2(3@&4*&$"347(2;&%67%2(67*;O&

k !37"&)*;&[5"3;[&<3@;311%2*7";&h&<*7M&67(&
<3@;311*@2&4*;&$"347(2;&%67%2(67*;&
$)7;(*7";&L3(;&$%"&;*1%(@*&t &)%&$"#;*@<*&4*&
)%:*);&*2&4*&<*"2(L(<%2(3@&*;2&"*<'*"<'#*&$%"&
HINB&b&4*;&$*";3@@*;&<3@<*"@#*;O

k !37"&)*;&[$*2(2;[&<3@;311%2*7";&t &<*7M&67(&
<3@;311*@2&4*;&$"347(2;&%67%2(67*;&%7&
1(*7M&I&L3(;&$%"&13(;&t &CCNH&b&
;>(@2#"*;;*@2&W&)%&$"#;*@<*&4*&)%:*);O&

ATTENTION PORTƒE Ë LA PRƒSENCE DE LABELS (en % ligne)

K6JSHJN2J-:Q%2V%8 )CDE(FGGHIGJKI *EEHL(FGGHIGJKI
)")*,(

?*))&%)#"%?
!FE(GHMMHNHIG(

FGGHIGJKI
!FE(OP(GKPG(
FGGHIGJKI

F1*4("*$4-/,(4-3+$-4"0+(#" <A>W@ <B>?@ E?>C@ A<>W@ X>B@

J#a($,#-?-/,(4-3+$-4"0+(#"- ?=><@ <E>W@ WW>=@ <C>=@ E>X@

A-;-<-/,(4-3+$-0,(4 AD>X@ <D>A@ WD>C@ <E>?@ ?A>A@

?-/,(4-3+$-0,(4-,*-0,(#4 AD>X@ AX><@ XX>E@ <<>D@ A<><@

MLOJNNJ AC>=-@ <C>?-@ CA>B-@ <?>X-@ W>E-@

>La!(a!(M!SKbO!( c(M#'(j/,*'j($*-'*11.%#+,'(?#(B,*?+&%'(.Y+.%&Y+#'(FBC+'&#+,'("*&'(B.,('#1.&-#G6('*-%(<96=(7(@(?T$C.,#,(".&,#(%,_'(
*+(.''#[(.%%#-%&*-(@(C.(B,T'#-$#(?#(C.]#C'\(H+B,_'(?#'(jB#%&%'j($*-'*11.%#+,'6($#($P&"",#(].&''#(@(::6<(7\
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79,4 %

4*;&<3@;311%2*7";&4*&$"347(2;&

%67%2(67*;&L3@2&<3@L(%@<*&%7M&)%:*);&

*2&%72"*;&<*"2(L(<%2(3@;

P%@;&)>7@(Q*";&4*;&$"347(2;&%67%2(67*;N&)*;&<3@;311%2*7";&
L3@2&2"=;&1%\3"(2%("*1*@2&<3@L(%@<*&%7M&)%:*);O&!"=;&4*&?&
%<'*2*7";&%<<3"4*@2&47&<"#4(2&%7M&)%:*);&*2&%72"*;&
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Raisons de valorisationÉ

L'aquaculture en France rŽpond ˆ des normes adaptŽes. On peut •tre sžr qu'ils travaillent dans 
le strict respect du cahier des charges (É) La France, c'est le pays des normes. Il y a une 
exigence de qualitŽ qu'on ne trouve pas ailleurs (É)  Ils sont surveillŽs et ils doivent respecter 
des normes environnementales, Žconomiques et sociales (É) Je pense que nous vivons dans un 
pays o• les contr™les sanitaires sont rigoureux et que le poisson d'Žlevage est ŽlevŽ dans un 
certain respect des poissonsÉ

J'ai une bonne image car •a participe ˆ notre souverainetŽ (É) En France, l'aquaculture est 
ŽvoluŽe et moderne. Il y a un vrai savoir-faire fran•ais (É) Je prŽf•re manger un poisson d'un 
Žlevage fran•ais plut™t qu'un poisson ŽlevŽ ˆ des milliers de kms dans des conditions 
douteusesÉ

C'est la seule mani•re de protŽger les esp•ces marines (É) C'est fondamental pour prŽserver la 
ressource et assurer la reproduction des esp•ces (É) D'un c™tŽ, il faut manger plus de poisson 
et, de l'autre, il faut diminuer la p•che et moins prŽlever en mer ! A part, en faisant de 
l'Žlevage, je ne vois pas comment on peut faire (É) C'est un enjeu alimentaire, Žcologique et 
Žconomique. Il faut encourager l'Žlevage fran•ais pour prŽserver la ressource et garantir 
l'approvisionnement É
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Raisons de valorisationÉ
 
Les pratiques d'Žlevage se veulent respectueuse du poisson et de  l'environnement (É) Ils font 
attention ˆ l'alimentation donnŽe aux poissons qui sont dans les bassins d'Žlevage (É) C'est une 
bonne dŽmarche pour le respect et le bien-•tre de l'animal (É) Elle garantit aux 
consommateurs la fra”cheur du poisson, la tra•abilitŽ, la qualitŽ, le bien-•tre des poissons (É) 
J'ai vu pas mal de reportages. Il y a des startups qui font de l'aquaculture et qui permettent de 
rŽintroduire des variŽtŽs de poissons menacŽes et de produire de mani•re responsable pour les 
poissons É 

J'ai une  bonne image de l'aquaculture fran•aise en raison des labels et des certifications sur 
les produits aquatiques qui apportent des signes qualitatifs aux consommateurs É
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Raisons de dŽprŽciationÉ

Je suis partagŽe sur cette question car l'aquaculture peut •tre tr•s bien encadrŽe, maitrisŽe et 
bio. Mais l'autre aspect qui me dŽrange c'est l'aquaculture intensive avec des Žlevages qui sont 
de vraies menaces pour la biodiversitŽ et les esp•ces sauvagesÉ

Je pense que l'aquaculture utilise des techniques pas naturelles pour nourrir et faire grandir le 
poisson. Je les compare souvent aux fermes avicoles qui Žl•vent les poulets en batterie en 
accŽlŽrant volontairement leur rythme de croissance  (É) ‚a dŽpend sans doute des Žlevages, 
mais les antibio ˆ gogo, les hormones de croissance, les maladies,, •a me fait peurÉ(É) Je ne suis 
pas encore convaincu que les fraudes et les abus sanitaires d'il y a encore quelques annŽes 
aient tous disparusÉ
 
Beaucoup de sites d'aquaculture ont encore des conditions d'Žlevage inappropriŽes 
(surpopulation, choix de l'alimentation des poissons...) mais on se dirige vers une amŽlioration 
des conditions d'Žlevages (É) L'intensification de cette pratique peut provoquer la pollution des 
eaux avec des rejets de dŽchets et des maladies peuvent se propager hors de ses cultures (É) 
Oui, aux fermes mais non aux usines !  (É) J'ai trop de respect pour les p•cheurs pour me 
rŽsigner ˆ manger du poisson ŽlevŽ dans un bassinÉ 

Je trouve qu'il n'y a pas assez de communications sur les logos en aquaculture. Ce serait bien 
qu'on puisse identifier que tel ou tel produit est issu de la fili•re aquacole fran•aise. Ce serait 
une garantie de qualitŽ et de confianceÉ 
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Les attentesÉ
 
Elle doit garantir d'avoir crŽe un habitat "naturel" pour son Žlevage (exemple des poules de 
pleines air vs batteries) avec une alimentation saine voir un Žcosyst•me prŽservŽ au sein de 
l'Žlevage pour permettre aux poissons de vivre et manger comme dans leur habitat naturel. Le 
cas ŽchŽant, elle doit garantir de nourrir correctement les poissons et pas avec des produits de 
gavage non conformes ˆ son rŽgime naturelÉ

Un Žlevage soucieux du bien-•tre des poissons, avec suffisamment d'espace vital dans le 
bassin pendant leur Žlevage (É) Des poissons qui ne soient pas parquŽs, entassŽs les uns contre 
les autres (É) Des poissons ŽlevŽs comme s'ils Žtaient en libertŽ (É) Pour moi, c'est cette idŽe de 
recrŽer un Žcosyst•me le plus naturel possible É

L'assurance d'un dŽveloppement naturel et normal de l'animal et son bien-•tre. (É) La qualitŽ 
de lÕalimentation  et l'Žlevage dans un environnement le plus proche possible des conditions 
naturelles (É) Nourrir les poissons ou crevettes de mani•re saine, sans additifs ou mŽdications 
dans des bassins en culture raisonnŽe (É) RŽduire l'utilisation d'antibiotiques et de produits 
chimiques de synth•se, utiliser de la nourriture plus durable possible (plantes, algues..) (É) 
S'engager sur leur sŽcuritŽ alimentaire donc sans produits chimiques (É) Pas d'OGM !
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Les attentesÉ

Une culture responsable, sans surproduction et sans atteinte ˆ l'intŽgritŽ physique de 
l'esp•ceÉ (É) Participer ˆ la prŽservation et au renouvellement des esp•ces mais aussi de 
l'environnement (É) Soucieux de la prŽservation de l'environnement et notamment des 
ressources halieutiques (...) Montrer que l'aquaculture permet aux stocks de se renouvelerÉ 

RŽduire l'impact sur l'environnement (É) S'engager ˆ ne pas polluer les eaux en rejetant les 
dŽchets, la nourriture, les excrŽments dans l'environnement (É) Respecter des normes 
environnementales et respecter leur Žcosyst•me (É) Ne pas perturber les Žcosyst•mes et la 
biodiversitŽ É 

Indiquer qu'il ne fait pas partie d'une p•che massive et industrielle (É) Le label doit garantir un 
Žlevage raisonnŽ qui vise la durabilitŽ des  exploitations plut™t que la quantitŽ (É) S'engager 
contre un Žlevage intensifÉ
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G%-!%6%N8IJ-:H-TIJNUr86J-%NIM%G-

:J'-2LN86qGJ'-SH%GI8^-8LH8-%H-GLN!-:H-2O2GJ-:g^GJ]%!J

G%-!%6%N8IJ-:gHNJ-86%w%TIGI8^-8L8%GJ-:J-G%-M%8Il6J-F6JMIl6J-P-G%-GI]6%I'LN-:H-F6L:HI8-KIN%G

G%-M%_86I'J-:J-GgJN'JMTGJ-:H-F6L2J''H'y-6JF6L:H28ILN-J8-^GJ]%!J> -86%N'FL68-:g%GJ]IN'>-
JN!6%I''JMJN8>-86%N'KL6M%8ILN>-2LN:I8ILNNJMJN8-J8-2LMMJ62I%GI'%8 ILNz

GgJN!%!JMJN8-'L2I%G-J8-^8VISHJ-:J-GgJN86JF6I'J-

C86I"9J7B8C;EC ;II6]"9J7B8C;EC 76@"B@"7;I"9J7B8C;EC
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P*7M&/"%@`%(;&;7"&8&4#<)%"*@2&<3@;311*"&4*;&
$"347(2;&%67%2(67*;&%7&13(@;&I&L3(;&$%"&
;*1%(@*O&R*&<'(LL"*&*;2&*@<37"%5*%@2&1G1*&;(&
3@&$*72&"*5"*22*"&]I_&67*&;*7)*1*@2&8?&b&
"*;$*<2*@2&)c%$$3"2&"*<311%@4#&$%"&)>.@;*;&4*&
4*7M&"*$%;&$%"&;*1%(@*&*2&]A_&67*&)%&L"#67*@<*&
4*&<3@;311%2(3@&;*&4#5"%4*&W&1*;7"*&67*&
)>3@&:%(;;*&4%@;&)*;&<)%;;*;&4>^5*&](1$%<2&$"(M_O

EN SYNTHESE | 1

+*;&$"347(2;&%67%2(67*;&;>(@Q(2*@2&2"=;&
"#57)(="*1*@2&4%@;&)*&$%@(*"&4*;&
%<'*2*7";];*;_O&,@&13F*@@*&;7"&)*;&H&
<%2#53"(*;&4*&$"347(2;&)(;2#*;N&3@&1*;7"*&7@*&
L"#67*@<*&4>%<'%2&'*:431%4%("*&4*&C?bO&+*&
;%713@&L71#&*2&)%&2"7(2*&L71#*&;3@2&)*;&
$"347(2;&67*&)>3@&"*2"37Q*&)*&$)7;&;37Q*@2&4%@;&
)*;&<%44(*;O&+*&$3(;;3@&L"%(;&*;2&$)7;&
;*51*@2%@2&*2&<%"%<2#"(;*&$)72a2&)*;&$)7;&4*&CD&
%@;O&+*7";&<%4*2;&;*&["%:%22*@2[&$)7;&Q3)3@2(*";&
;7"&)*&;7"5*)#O&

P%@;&)*;&<%2#53"(*;&4*&$"347(2;&%67%2(67*;&
;#)*<2(3@@#*;&$"=;&4*&A&%<'%2;&;7"&8&;*&
4#"37)*@2&*@&5"%@4*&37&13F*@@*&;7"L%<*&43@2&
8?NC&b&;>*LL*<27*@2&%7&"%F3@&1%"#*O&,@2"*&)%&
5"%@4*&4(;2"(:72(3@&*2&)*;&*@;*(5@*;&4*&
;7"5*)#;N&)%&$3(;;3@@*"(*&2"%4(2(3@@*))*&"#;(;2*&
*2&"#7@(2&$)7;&4*&IAb&4*;&%<'%2;&4*&)%&<%2#53"(*&
%Q*<&7@&$(<&4>%<2(Q(2#&;7"&)*;&BD&%@;&*2&$)7;O

+*;&<"(2="*;&4>%<'%2&#Q367#;&;$3@2%@#1*@2&
;>3"5%@(;*@2&%7237"&4*&)%&L"%n<'*7"N&47&$"(M&*2&4*&
)%&$"3Q*@%@<*p3"(5(@*O&+>%;$*<2&47&$"347(2N&)%&
Q%"(#2#p)>*;$=<*&*2&)%&1#2'34*&4*&$"347<2(3@
]$G<'*&37&#)*Q%5*_&;3@2&)*;&%72"*;&$3(@2;&
4>%22*@2(3@O&+%&$"#;*@<*&4*&)%:*);&*;2&$*7&
#Q367#*O&E$3@2%@#1*@2&13(@;&4*&AND&b&4*;&
<3@;311%2*7";&;*&"#L="*@2&W&)%&$"#;*@<*&4*&
<*"2(L(<%2(3@;O&

VI

VA

V8

VC
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+*&L%(2&4*&)(;2*"&)*;&<"(2="*;&4>%<'%2&*@&%;;(;2#&%&
$37"&*LL*2&4*&)(;;*"&)*;&#<%"2;O&E37;&<*2&#<)%("%5*N&
)%&$"#;*@<*&4*&)%:*)&*;2&13(@;&%@*<432(67*&67>*@&
;$3@2%@#O&.Q*<&7@*&@32*&4>(1$3"2%@<*&4*&BNBB&
;7"&IVN&)%&$"#;*@<*&4*&)%:*);&;*&'(;;*&%7&1()(*7&47&
<)%;;*1*@2N&%7&@(Q*%7&4*;&$"31*;;*;&
#<3*@Q("3@@*1*@2%)*;O&+>%22*@2(3@&$3"2#*&%7M&
<*"2(L(<%2(3@;&$"35"*;;*&;*@;(:)*1*@2&%Q*<&)>^5*O&

EN SYNTHESE | 2

E(&)*;&)%:*);&@*&;3@2&$%;&)*;&$"(@<($%7M&
4#2*"1(@%@2;&4*;&<3@;311%2*7";N&();&@*&;3@2&
$%;&$37"&%72%@2&(@4(LL#"*@2;O&l@&$*7&$)7;&4*&B&
%<'*2*7";&4*&$"347(2;&%67%2(67*;&;7"&IV&F&
$"G2*@2&%22*@2(3@O&!)7;&3@&%Q%@<*&*@&^5*N&$)7;&
3@&%<'=2*&;37Q*@2&4*;&$"347(2;&%67%2(67*&*2&
$)7;&)*;&)%:*);&$"*@@*@2&4*&)>(1$3"2%@<*O&R*&
;3@2&)*;&%<'*2*7";&4*&$3(;;3@;&L71#;&67(&F&
;3@2&)*;&$)7;&%22*@2(L;O&

+*;&)%:*);&%67%2(67*;&@*&;37)=Q*@2&$%;&4*&
4#L(%@<*&@32%:)*O&.7&<3@2"%("*N&$"=;&4*&?
%<'*2*7";&;7"&IV&%<<3"4*@2&47&<"#4(2&%7M&
)%:*);&*2&%72"*;&<*"2(L(<%2(3@;&L(57"%@2&;7"&)*;&
$"347(2;&%67%2(67*;O&R*&<'(LL"*&*;2&
;*@;(:)*1*@2&;7$#"(*7"&W&)%&13F*@@*&4*;&
$"347(2;&%)(1*@2%("*;&1*;7"#*&*@&AVAV&W&D8&b&
4>(@4(<*&4*&<3@L(%@<*O&

E$3@2%@#1*@2N&)*&)%:*)&KERN&)*&)%:*)&"375*&*2&
)*&)%:*)&.m&;3@2&)*;&2"3(;&;(5@*;&4*&67%)(2#&)*;&
$)7;&$"#;*@2;&W&)>*;$"(2&4*;&<3@;311%2*7";&
4*&$"347(2;&%67%2(67*;N&%Q*<&7@&@*2&
%;<*@4%@2&4*;&4*7M&$"*1(*";&67(&%Q3(;(@*@2&
)*&;*7()&4*;&CVb&4*&@323"(#2#&;$3@2%@#*O&

VD

VB
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,@&2*"1*;&4*&@323"(#2#&%;;(;2#*N&)%&'(#"%"<'(*&
*;2&:37;<7)#*&$%"&)*&-72"(hE<3"*&67(&;*&'(;;*&*@&
2G2*O&+*&)%:*)&KER&<3@L("1*&@#%@13(@;&7@*&
L3"2*&@323"(#2#&4#$%;;%@2&)%&:%""*&4*&?VbO&T)&;*&
<)%;;*&4*Q%@2&)*&)%:*)&.m&*2&)*&+%:*)&"375*&%Q*<&
"*;$*<2(Q*1*@2&H?b&*2&HAb&4*&@323"(#2#O&+%&
<*"2(L(<%2(3@&.ER&;*&$3;(2(3@@*&*@&?=1*&"%@5&
%Q*<&7@&2%7M&4*&@323"(#2#&4*&CAbO

EN SYNTHESE | 3

,@2"*&)%&@323"(#2#&4*;&)%:*);&*2&)%&<3@L(%@<*&67(&
)*7"&*;2&%<<3"4#*N&)%&<3""#)%2(3@&@>*;2&$%;&
)(@#%("*O&+*&-72"(hE<3"*&%&:*%7&G2"*&2"=;&<3@@7N&
()&@*&;*&<)%;;*&67>*@&D=1*&"%@5&*@&2*"1*;&4*&
<3@L(%@<*&%<<3"4#*&$37"&)*;&$"347(2;&
%67%2(67*;O&P%@;&<*22*&<3@L(57"%2(3@N&)*&)%:*)&
"375*N&)*&)%:*)&KER&$G<'*&47"%:)*&*2&)*&)%:*)&.m&
L3@2&)%&<37";*&*@&2G2*O&T);&;3@2N&W&)%&L3(;N&@323("*;&
*2&<"#4(:)*;&47&$3(@2&4*&Q7*&4*;&
<3@;311%2*7";O

+*;&<3@;311%2*7";&4*&$"347(2;&%67%2(67*;&3@2&
7@*&$*"<*$2(3@&)%"5*1*@2&L%Q3"%:)*&4*;&
$"347(2;&(;;7;&4*&)%&L()(="*&%67%<3)*&L"%@`%(;*&e&
!)7;&4*&8&/"%@`%(;&(@2*""35#;&;7"&C&%LL("1*@2&
%Q3("&7@*&2"=;&:3@@*&37&7@*&%;;*g&:3@@*&
(1%5*&4*;&$"347(2;&(;;7;&4*&)>%67%<7)27"*&
L"%@`%(;*O

+*;&:#@#L(<*;&%;;3<(#;&W&)>%67%<7)27"*&@%2(3@%)*&
;3@2&<)%("*1*@2&(4*@2(L(#;&$%"&)*;&
<3@;311%2*7";O&T);&$"3<=4*@2&@32%11*@2&
4>7@*&$"#3<<7$%2(3@&#<3*@Q("3@@*1*@2%)*&*@&
)(1(2%@2&)>*M$)3(2%2(3@&4*&<*"2%(@*;&*;$=<*;&4*&
$3(;;3@;&1*@%<#*;&$%"&)%&;7"$G<'*O&T);&
"#$3@4*@2&%7;;(&W&)%&4*1%@4*&4*&;#<7"(2#&
;%@(2%("*&W&2"%Q*";&)%&2"%`%:()(2#&4*;&$"347(2;&*2&
)%&5%"%@2(*&4>3"(5(@*O

Vj

IV

II
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E$3@2%@#1*@2&67%@4&3@&(@2*""35*&;7"&)*;&
*@5%5*1*@2;&67>();&%22*@4"%(*@2&4>7@&)%:*)&
%67%<3)*N&)*&:(*@hG2"*&%@(1%)&*;2&)%&I="*&
2'#1%2(67*&67(&;>(1$3;*&W&)>*;$"(2&47&$7:)(<O&
R*)%&Q(;*&@%27"*))*1*@2&)*;&<3@4(2(3@;
4>#)*Q%5*&1%(;&%7;;(&)*7"&%)(1*@2%2(3@&*2&)%&
5*;2(3@&;%@(2%("*O&

EN SYNTHESE | 3

+%&2"%`%:()(2#&*2&)%&1%n2"(;*&4*&)%&L()(="*&
<3@;2(27*@2&7@&A=1*&<'%1$&4*&$"#3<<7$%2(3@O&
+%&5%"%@2(*&4>3"(5(@*N&7@&<("<7(2&<37"2&*2&)%&
"#47<2(3@&4*&)>*1$"*(@2*&<%":3@*&$%"2(<($*@2&4*&
<*&"*5(;2"*O&
+%&5%"%@2(*&4>7@*&%67%<7)27"*&#<3"*;$3@;%:)*&
;37<(*7;*&4*&;3@&(1$%<2&;7"&)>*@Q("3@@*1*@2&*2&
4*&)%&$"#;*"Q%2(3@&4*&)%&4(Q*";(2#&<3@;2(27*&7@&
8=1*&@(Q*%7&4>*@5%5*1*@2O&+*;&
<3@;311%2*7";&%22*@4*@2&7@*&%67%<7)27"*&
*@5%5#*&4%@;&)%&2"%@;(2(3@&47"%:)*O

,@&%;;(;2#N&HH&b&4*;&<3@;311%2*7";&$)%<*@2&
*@&2G2*&4*;&*@5%5*1*@2;&$"(3"(2%("*;&)*&"*;$*<2&
4*&)>*@Q("3@@*1*@2&*2&)%&$"#;*"Q%2(3@&4*&)%&
67%)(2#&4*;&*%7MO&+%&5%"%@2(*&4c7@*&%)(1*@2%2(3@&
4*&67%)(2#&$37"&7@&$"347(2&@72"(2(L&*2&;%(@&*;2&7@&
A=1*&*@5%5*1*@2&67>();&\75*@2&(1$3"2%@2&
]HBb_&*2&4*&@%27"*&W&(@L)7*@<*"&)*7";&%<'%2;O

+%&5%"%@2(*&47&:(*@hG2"*&%@(1%)&*2&)>%;;7"%@<*&
4>7@*&2"%`%:()(2#&232%)*&4*&)%&1%2(="*&$"*1(="*&W&
)%&)(Q"%(;3@&47&$"347(2&L(@%)&L3@2&#5%)*1*@2&#<'3&
%7M&%22*@2*;&4>*@Q("3@&H&<3@;311%2*7";&4*&
$"347(2;&%67%2(67*;&;7"&IVO&

I8

IC
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OBJECTIFS ET METHODOLOGIE | 1

R*&"%$$3"2&$"#;*@2*&)>%@%)F;*&4*&)%&$'%;*&
4>#274*&67%)(2%2(Q*O&R*&4(;$3;(2(L&t &*@&

%$$7(&4>7@*&*@67G2*&67%@2(2%2(Q*&h&%Q%(2&
$37"&3:\*<2(L;&]I_&4>%$$"3L3@4("&)*;&

4(;<37";&4*;&<3@;311%2*7";&W&)>#5%"4&
4*;&)%:*);&%67%2(67*;&*2&%67%<3)*;N&]A_&4*&
1(*7M&<31$"*@4"*&)*;&"%(;3@;&4>(@2#"G2&37&

4*&4(;2%@<(%2(3@&W&)*7"&#5%"4&*2&]8_&
4>*M$)3"*"&)*;&*@5%5*1*@2;&%22*@47;O

!37"&"#$3@4"*&W&<*;&3:\*<2(L;N&8&5"37$*;&
L3<7;&"#7@(;;%@2N&<'%<7@N&7@*&4(g%(@*&4*&
<3@;311%2*7";&t &%<'*2*7";&"#57)(*";&37&
4*&$"347(2;&%67%<3)*;&hN&3@2&#2#&3"5%@(;#;&

;*)3@&7@*&<)#&4*&"#$%"2(2(3@&!%"(;&p&
!"3Q(@<*&e

/XI&!%"(;&e&8VpBD&%@;N&RE!&.&*2&mv&
/XA&0*@@*;&e&CDpBj&%@;N&RE!&.&*2&m
/X8&0*@@*;&e&AVpCC&%@;N&RE!&m&*2&R

+*;&5"37$*;&4*&4(;<7;;(3@&;*&;3@2&
4#"37)#;&*@&$"#;*@2(*)O&T);&;*&;3@2&2*@7;&W&
!%"(;&)*&Aj&\7(@&*2&W&0*@@*;&)*;&VC&*2&VD&

\7())*2O&&+*;&#<'%@5*;&4>7@*&47"#*N&
13F*@@*&4*&A'8V&3@2&#2#&4("(5#;&$%"&7@&

<3@;7)2%@2&4*&ER.-T-X&W&)>%(4*&4>7@&57(4*h
<3@47<2*7"&)(;2%@2&)*;&$3(@2;&W&%:3"4*"&*2&

)*;&2*<'@(67*;&W&1*22"*&*@&U7Q"*&]RL&
57(4*&$%5*&H_O&

F R A N C E A G R I M E R  |  ƒ T U D E  Q U A L I T A T I V E  ' L A B E L S  A Q U A C O L E S '

.&)>(@(2(%2(Q*&4>%<2*7";&4*&)%&L()(="*&
%67%<3)*N&/"%@<*.5"(K*"&%&*@5%5#&7@*&

"#L)*M(3@&;7"&)*;&)%:*);N&)*7"&<3@@%(;;%@<*&
*2&)*7"&(1$%<2&;7"&)*;&<31$3"2*1*@2;&4*;&

<3@;311%2*7";O
P%@;&)*&<%4"*&4*&)%&<3))%:3"%2(3@&*@5%5#*&

%Q*<&K,0&RS-E,T+EN&7@*&#274*&
<3@;311%2*7";&%&#2#&1(;*&*@&U7Q"*&$37"&

%<<31$%5@*"&)%&"#L)*M(3@O&
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%)(1*@2%("*O&

P A G E  7 6F R A N C E A G R I M E R  |  ƒ T U D E  Q U A L I T A T I V E  ' L A B E L S  A Q U A C O L E S '

C0&.#(3&+#&-.*3',%&044#$$,)+#&0'&-+'$&:.0(3&
(*;).#&567&C0&-#.;#%&3#&3,1#.$,/,#.&+0&
-.*3'4%,*(&#%&3"2+#1#.&'(#&:.0(3#&3,1#.$,%2&3#&
-*,$$*($&567&&G,&*(&1#'%&3#$&-.*3',%$&3,$-*(,)+#$&
%*'%#&+"0((2#B&$0($&.'-%'.#B&4"#$%&+0&;#,++#'.#&
$*+'%,*(&567&C0&-#.;#%&3#&4*($*;;#.&3'&-*,$$*(&
%*'%#&+"0((2#&K&,+&("L&0&-0$&3#&$0,$*((0+,%2@

G,&*(&(#&1#'%&-0$&F'#&+#&-*,$$*(&3#1,#((#&
,(0)*.30)+#B&+"2+#10:#&#$%&+0&$#'+#&;0(,9.#&3#&+#&
.#(3.#&044#$$,)+#&H&%*'%#$&+#$&)*'.$#$&56&7&M*'%&+#&
;*(3#&(#&-#'%&-0$&3#&-#.;#%%.#&3"04?#%#.&3'&)0.&
$0'10:#@&8#&-*,$$*(B&<0&.#$%#&'(&-.*3',%&3'&
F'*%,3,#(@&A+&3*,%&.#$%#&044#$$,)+#6

A+&-#'%&L&01*,.&3#$&-.*3',%$&3#&F'0+,%2&$'-2.,#'.#&
01#4&+#&+0)#+&.*':#&*'&3#$&4?*$#$&-+'$&$%0(30.3&
567&N"0&3'&),*B&3'&+0)#+&.*':#6

!"#$%&'(#&24*(*;,#@&C0&/0,%&%.010,++#.&3#$&:#($&#%B&
$,&4"#$%&#(&O.0(4#B&4"#$%&#(4*.#&;,#'E&-0.4#&F'"*(&
$0,%&F'#&+#$&:#($&(#&$*(%&-0$&#E-+*,%2$&4*;;#&<0&
-#'%D>%.#&+#&40$&0,++#'.$&567&&8"0F'04'+%'.#&
O.0(<0,$#&4"#$%&0'$$,&'(&;*L#(&3#&4*($#.1#.&'(#&
$*'1#.0,(#%2&0+,;#(%0,.#&P



1.2 DES ASPECTS PLUS AMBIVALENTS  | 1
J

U
IL

L
E

T
 2

0
2

3

! ! +%&67*;2(3@&4*&)%&;#<7"(2#&%)(1*@2%("*&*;2&%:3"4#*&4*&1%@(="*&$)7;&
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1G1*&53w2&1%(;&;7"&)*&$)%@&@72"(2(3@@*)N&\*&@*&L%(;&$%;&4*&4(LL#"*@<*[O&

P A G E  7 7F R A N C E A G R I M E R  |  ƒ T U D E  Q U A L I T A T I V E  ' L A B E L S  A Q U A C O L E S '

Q#(30(%&+*(:%#;-$&J#&;0(:#0,$&3'&$0';*(&
$0'10:#&#%&JR0,&0--.,$&F'#&+#&$0'10:#&#$%&-+'$&
4?0.:2&#(&;2%0'E&+*'.3$&F'#&+#&$0';*(&
3R2+#10:#&),*B&3*(4&JR0,&4?0(:2@&S>;#&$,&J#&-#.3$&
'(&-#'&#(&%#.;#&3#&:*T%B&4*;;#&*(&#(&;0(:#&
$*'1#(%B&4R#$%&;,#'E&-*'.&+0&$0(%2&567&=(&(*'$&
.#4*;;0(3#&3#&;0(:#.&;*,($&3#&-*,$$*($&
$0'10:#&H&40'$#&3#&+0&4*(%0;,(0%,*(@&I#&-#($#&
F'#&4"#$%&;,#'E&$'.1#,++2&30($&+#$&2+#10:#$&567&
U0($&'(#&/#.;#B&+"0+,;#(%0%,*(&#%&+0&F'0+,%2&3#$&
#0'E&$*(%&4*(%.V+2#$6&

I#&;#&3,$&F'#&+"2+#10:#&4"#$%&0'$$,&-*++'2@&8#$&
.,1,9.#$&$*(%&-*++'2#$B&+#$&)*.3$&3#&;#.&$*(%&
-*++'2$@&!"#$%&-0.#,+&567&8#$&-#$%,4,3#$B&+#$&.#J#%$&
3*;#$%,F'#$B&/*.42;#(%&<0&-*++'#&0'$$,&+#&
;,+,#'E&30($&+#F'#+&*(&2+91#&+#$&-*,$$*($6

Q*'.&;*,B&4"#$%&-0.#,+&0'&/,(0+@&W'",+$&$*,%&$0'10:#&
*'&3"2+#10:#B&J#&-#($#&F'#&4"#$%&)*(&-*'.&+0&
$0(%2B&4"#$%&-+#,(&3#&)*((#$&4?*$#$&-*'.&(*%.#&
4*.-$@&A+&(#&/0'%&-0$&#(&0)'$#.B&4"#$%&%*'%&567&X'&
:*T%B&J#&-.2/9.#&'(&$0';*(&$0'10:#B&4"#$%&;*,($&
:.0$B&;0,$&$'.&+#&-+0(&3#$&0--*.%$B&J#&(#&/0,$&-0$&
3#&3,//2.#(4#6&&



1.3 LA BONNE ET LA MAUVAISE AQUACULTURE | 1
J

U
IL

L
E

T
 2

0
2

3

! ! P*""(="*&)*;&(@2*""35%2(3@;&*2&)*;&4372*;&4*;&<3@;311%2*7";N&()&F&%&
<)%("*1*@2&7@*&4(<'3231(*&*@2"*&)%&:3@@*&*2&)%&1%7Q%(;*&%67%<7)27"*O&+*;&
<3@;311%2*7";&5%"4*@2&*@&1#13("*&4*;&#1(;;(3@;N&"*$3"2%5*;&37&%"2(<)*;&
2"%(2%@2&4*;&*M<=;&4*&)>%67%<7)27"*O&P>7@*&L()(="*&@3"Q#5(*@@*&Q(<2(1*&47&
$37&4*&1*"&37&4*;&4#"(Q*;&4*&)>#)*Q%5*&4*&2()%$(%N&<'%<7@&%&*@&2G2*&4*;&
*M*1$)*;&4*&<*&67>()&@*&L%72&$%;&L%("*O&

! ! +%&"#1%@*@<*&4*&<*;&>4#Q3(*1*@2;>&%)*"2*&)*;&<3@;311%2*7";&;7"&)%&
67*;2(3@&47&:(*@hG2"*&%@(1%)&*2&4*&)%&1%)2"%(2%@<*O&+%&Q7)@#"%:()(2#&%7M&
$%"%;(2*;N&)*&"*<37";&%7M&%@2(:(32(67*;N&)>*M2"G1*&4*@;(2#&4*;&#)*Q%5*;N&)*&
@3@&"*;$*<2&47&<F<)*&4*&<"3(;;%@<*N&)%&@37""(27"*&(@2*@;(Q*N&)*;&1#2'34*;&
4>%:%22%5*&;3@2&%72%@2&4*&>1%"67*7";>&67*&)*&<3@;311%2*7"&W&*@&2G2*O&

P A G E  7 8F R A N C E A G R I M E R  |  ƒ T U D E  Q U A L I T A T I V E  ' L A B E L S  A Q U A C O L E S '

!"#$%&#'#(')#*$+#',*'-*".*/+0#1'2)#3+)#
',*'-*".*/+)4## =(&0&%*'$&1'&3#$&2;,$$,*($&$'.&
+#$&/#.;#$&:,:0(%#$F'#$&#(&Y*.19:#&*Z&+#$&
$0';*(&$*(%&-+#,(&3#&-0.0$,%#$&567&[(&X$,#B&+#$&
4*(3,%,*($&3"2+#10:#&$*(%&32$0$%.#'$#$@&=(&+#$&
(*'..,%&01#4&(",;-*.%#&F'*,&567&I#&;#&$*'1,#($&
3"01*,.&1'&'(&.#-*.%0:#&$'.&+#&M,+0-,0@&!"#$%&
2-*'10(%0)+#6&

Q*'.&;*,B&J"0,&F'0(3&;>;#&+",;0:#&3#&+0&
;0+%.0,%0(4#&0(,;0+#&567&\(&2+#10:#&%.9$&
,(%#($,/B&$0($&#$-04#&-*'.&+#$&-*,$$*($&567&U#$&
]-*,$$*($ D̂ *;),#$]&F',&(#&)*':#(%&-0$&567&3#$&
%0$&3"0(%,),*%,F'#$&321#.$2$&30($&+"#0'&567&U#$&
/0.,(#$&0(,;0+#$&567&U#$&;0'10,$&%.0,%#;#(%$&
567&3#$&-0.0$,%#$&567&\(#&4*(%0;,(0%,*(&#E%.0D
.0-,3#&567&I#&("*$#&;>;#&-0$&-#($#.&H&+0&
;0(,9.#&3*(%&*(&+#$&;#%&H&;*.%&567&80&-*++'%,*(B&
+",;-04%&$'.&+"#(1,.*((#;#(%B&,+$&$"#(&/*'%#(%&567&
80&F'0+,%2&#$%&$04.,/,2#&0'&-.*/,%&3#&+0&
.#(%0),+,%26&



1.3 LA BONNE ET LA MAUVAISE AQUACULTURE | 2
J

U
IL

L
E

T
 2

0
2

3

! ! .&<*2&#5%"4N&)*&<3@;311%2*7"&L%(2&7@*&4(;2(@<2(3@&<)%("*&*@2"*&)>%67%<7)27"*&
L"%@`%(;*&*2&)*;&%72"*;O&KG1*&;(&)*;&<3@;311%2*7";&1*22*@2&4*;&5%"4*h
L37;&*2&;>(@67(=2*@2&4*;&4#"(Q*;&#Q*@27*))*;&4*&)%&;7"(@47;2"(%)(;%2(3@N&();&
$%"2%5*@2&)>(4#*&;*)3@&)%67*))*&)%&$"347<2(3@&>)3<%)*>&;*"%(2&e

! /3"<#1*@2&1(*7M&*@<%4"#*N&1(*7M&<3@2"a)#*N&%7;;(&:(*@&*@&1%2(="*&
4>(1$%<2&;7"&)>*@Q("3@@*1*@2&67*&4*&;#<7"(2#&%)(1*@2%("*&t &;7(Q(&
;%@(2%("*&h&&*2&4*&"*;$*<2&4*;&"=5)*;&;3<(%)*;&e&[E(&<>*;2&*@&/"%@<*N&<>*;2&
L3"<#1*@2&$)7;&"#5)*1*@2#&*2&1(*7M&<3@2"a)#&x[

! X%"%@2*&4*&)%&2"%`%:()(2#&4*;&$"347(2;&4*&)%&1%2(="*&$"*1(="*&W&)%&
)(Q"%(;3@&L(@%)*&47&$"347(2&e&[E(&<>*;2&#)*Q#&*@&/"%@<*N&<>*;2&$)7;&L%<()*&
4*&1%n2"(;*"&2372*&)%&<'%n@*&4*&$"347<2(3@[O&

! l@*&%;;7"%@<*&4*&L"%n<'*7"&*2&7@&><("<7(2>&L3"<#1*@2&$)7;&<37"2&*2&67(&
)%(;;*&$"#;%5*"&4>7@*&*1$"*(@2*&<%":3@*&"#47(2*&e&[,@2"*&7@&$"347(2&
67(&Q(*@2&4*&R'(@*&4%@;&4*;&<3@4(2(3@;&67*&\*&@*&$"#L="*&$%;&(1%5(@*"&
*2&7@&$3(;;3@&#)*Q#&W&IDV&Y()31=2"*;&4*&<'*g&13(N&)*&<'3(M&*;2&"%$(4*O[&

P A G E  7 9F R A N C E A G R I M E R  |  ƒ T U D E  Q U A L I T A T I V E  ' L A B E L S  A Q U A C O L E S '

[(&O.0(4#B&4"#$%&F'0(3&;>;#&#E%.>;#;#(%&
.2:+#;#(%2@&=(&(#&-#'%&-0$&/0,.#&(",;-*.%#&F'*,&
567&[(&O.0(4#B&,+&L&0&3#$&.9:+#$&#%&3#$&(*.;#$&#%&
30($&%*'$&+#$&$#($@&8"0F'04'+%'.#&3*,%&>%.#&
#E%.>;#;#(%&4*(%.V+2#&567&8#$&4*(%.V+#$&
$0(,%0,.#$B&+#$&2%'3#$&3",;-04%&$'.&
+"#(1,.*((#;#(%B&$0($&-0.+#.&3'&.#$-#4%&3#&.9:+#$&
$*4,0+#$B&5+#$%'2#(')#./6(#3+#36*.+)#)*/#"'#1'$27/+#
36$.#8'#)+#('))+#+$#9/'$-+#6

G,&4"#$%&3#$&-.*3',%$&,$$'$&3#&+"2+#10:#&/.0(<0,$B&
4"#$%&4*;;#&-*'.&+0&1,0(3#B&,+&L&0&'(#&:0.0(%,#&3#&
%.0<0),+,%2&567&8"#($#;)+#&3#&+0&/,+,9.#&#$%&;0_%.,$2&
567&W'0(3&'(&-*,$$*(&0..,1#&$'.&+"2%0+B&*(&$0,%&*Z&,+&
0&2%2&2+#12B&30($&F'#++#&/#.;#B&4#&F'",+&0&;0(:2B&
#%4@&&

\(&-.*3',%&F',&$*.%&3"'(&2+#10:#&/.0(<0,$B&4"#$%&
'(#&:0.0(%,#&3#&/.0_4?#'.&567&[(%.#&'(&-.*3',%&F',&
2+#12&#(&O.0(4#&#%&'(&0'%.#&F',&0&/0,%&3#$&;,++,#.$&
3#&`,+*;9%.#$&-*'.&1#(,.&3#&+"0'%.#&)*'%&3'&
;*(3#B&,+&("L&0&-0$&-?*%*&0'&(,1#0'&/.0_4?#'.&#%&
),+0(&40.)*(#&P&&567&=(&-#'%&01*,.&3'&-*,$$*(&-+'$&
/.0,$&F'#&+#&-*,$$*(&$0'10:#@&&U#$&/*,$&,+&L&0&3#$&
4,.4',%$&4*'.%$B&<0&-#'%&>%.#&/.0(<0,$6@



P A G E  8 0

J
U

IL
L

E
T

 2
0

2
3

PARTIE 2

LES COMPORTEMENTS 
D'ACHAT ET LES LABELS

F R A N C E A G R I M E R  |  ƒ T U D E  Q U A L I T A T I V E  ' L A B E L S  A Q U A C O L E S '



2.1 DES BARRIERES QUI TOMBENT | 1
J

U
IL

L
E

T
 2

0
2

3

! ! P%@;&)*;&4(;<37";&*2&4%@;&)*;&"*$"#;*@2%2(3@;N&<*"2%(@;&<3@;311%2*7";N&
;37Q*@2&$)7;&^5#;&*2&%Q*<&7@&$37Q3("&4>%<'%2&;7$#"(*7"N&<3@2(@7*@2&4*&L%("*&
7@*&4(;2(@<2(3@&*@2"*&)*;&$"347(2;&;%7Q%5*;&*2&)*;&$"347(2;&4>#)*Q%5*O&+*;&
$"*1(*";&t &;%7Q%5*;&h&;*"%(*@2&4%Q%@2%5*&%;;3<(#;&%7&$)%(;("&57;2%2(LN&W&4*;&
<("<3@;2%@<*;&4*&<3@;311%2(3@&L*;2(Q*;N&4>*M<*$2(3@O&+*;&;*<3@4;&t &
#)*Q%5*&h&&;*"%(*@2&$)7;&4%@;&7@*&6732(4(*@@*2#&4*&<3@;311%2(3@O

! ! P%@;&)*;&L%(2;N&W&2"%Q*";&)*;&<31$3"2*1*@2;&4>%<'%2N&)%&;*51*@2%2(3@&*;2&
13(@;&<)%("*O&+*;&<3@;311%2*7";&%LL(<'*@2&7@*&L3"1*&4>%<<*$2%2(3@&7@&
$*7&4#2%<'#*&Q(;hWhQ(;&4*;&$"347(2;&4>#)*Q%5*&*2&4*&[4#;%<"%)(;%2(3@[&47&
;%7Q%5*&e&[+*&;%7Q%5*N&<>*;2&<'*"&*2&"%"*O&.&$%"2("&4>7@&131*@2N&()&L%72&
;%Q3("&67*&67>3@&Q*72&]d_&y*&Q%(;&%<'*2*"&4*&)>#)*Q%5*N&1%(;&W&)%&L(@&\>F&
2"37Q*&13@&<31$2*&%7;;([O&

! ! !)7;(*7";&%Q37*@2&@*&$%;&Q"%(1*@2&<'*"<'*"&W&;%Q3("&)*&134*&4*&
$"347<2(3@&4*;&$"347(2;&67>();&%<'=2*@2O&+>%:;*@<*&4*&<'3(MN&)*&1%@67*&4*&
)(;(:()(2#&4*;&(@L3"1%2(3@;N&)*7";&<"3F%@<*;&37&)%&<3@L(%@<*&$)%<#*&4%@;&)*&
$3(;;3@@(*"&;3@2&%72%@2&4*&"%(;3@;&4*&@*&$%;&;*&$3;*"&4%Q%@2%5*&4*&
67*;2(3@;O&

P A G E  8 1F R A N C E A G R I M E R  |  ƒ T U D E  Q U A L I T A T I V E  ' L A B E L S  A Q U A C O L E S '

Q*'.&;*,B&+"2+#10:#&4"#$%&+0&)0$#&#%&+#&$0'10:#&4"#$%&
+#&+'E#&567&ML-,F'#;#(%B&-*'.&+#$&/>%#$B&+#&$0';*(&
$0'10:#&0&-+'$&3#&$01#'.B&<0&10&>%.#&-+'$&0--.24,2&
H&%0)+#B&4R#$%&-+'$&/#$%,/&F'#&+#&$0';*(&3R2+#10:#&
3#&%*'$&+#$&J*'.$&567&G,&J#&1#'E&;#&/0,.#&-+0,$,.B&4#&
$#.0&3'&$0'10:#@&G,&4"#$%&-+'$&)0(0+&*'&$,&J#&1#'E&+#&
4',$,(#.&30($&'(#&-.2-0.0%,*(B&4#&$#.0&3#&
+"2+#10:#6&

I#&(#&;R0%%04?#&-0$&/*.42;#(%&0'&/0,%&F'#&4#&$*,%&
3#&+0&->4?#&*'&3#&+R2+#10:#&H&-0.%,.&3'&;*;#(%&*Z&
+#&-.*3',%&;R,($-,.#&4*(/,0(4#&567&I#&/0,$&4*(/,0(4#&
0'&-*,$$*((,#.&0'&$'-#.;0.4?2&567&8#&-*,$$*(&
/.0,$&JR0,&%#(30(4#&H&-#($#.&F'R,+&#$%&$0'10:#&;0,$&
J#&$0,$&),#(&F'#&4#&("#$%&-0$&(24#$$0,.#;#(%&1.0,&6

Q0./*,$&4"#$%&24.,%&$0'10:#@&S0,$&$*'1#(%B&,+&("L&0&
.,#(&3",(3,F'2@&I#&-.2/9.#&(#&-0$&$01*,.6&

:'#;2'$3+0#-%+).#3+#"%<"+;'=+#+.#(6*/.'$.#6$#
-6$.2$*+#3+#1'$=+/#3+#"'#;2'$3+4#>?'-@7.+#3*#
(62))6$#('/-+#,*+#5+#;+*A#(')#B./+#;<='$#+.#,*+#
5?'21+#"+#(62))6$4#!"#C'*.#./6*;+/#*$#<,*2"2D/+#
+$./+#)+)#-6$;2-.26$)#(+/)6$$+""+)#+.#)6$#
(6/.+C+*2""+4



2.1 DES BARRIERES QUI TOMBENT | 2
J

U
IL

L
E

T
 2

0
2

3

! ! +%&$"*;;(3@&;7"&)*;&$"(M&*;2&7@&L%<2*7"&4*&@3"1%)(;%2(3@&z&:%@%)(;%2(3@&4*;&
$"347(2;&(;;7;&4*&)>%67%<7)27"*O&+*;&[\*7@*;[&*@&$%"2(<7)(*"&;3@2&2"=;&
;*@;(:)*;&W&<*22*&4(1*@;(3@O&+>%67%<7)27"*&*;2N&4*&)*7"&$3(@2&4*&Q7*N&)%&;*7)*&
;3)72(3@&$*"1*22%@2&4*&"*@4"*&)%&"*;;37"<*&%<<*;;(:)*&%7&$)7;&5"%@4&
@31:"*&*2&%7M&$)7;&134*;2*;&*2&#Q(2*"&7@&$3(;;3@&237\37";&$)7;&"%"*&*2&
237\37";&$)7;&<'*"O&

! ! +*&:#@#L(<*&#<3)35(67*&4*&)>%67%<7)27"*&4#<7)$%:()(;*&)*;&
<3@;311%2*7";O&R>*;2&;37Q*@2&7@&%"571*@2&(@Q367#&$37"&[\7;2(L(*"[&)>%<'%2&
4*&$"347(2&%67%<3)*;&e&[KG1*&;(&<>*;2&)*&$"(M&67(&@37;&L%(2&%<'*2*"N&67*)67*&
$%"2N&3@&;*&4(2&67>3@&L%(2&7@&$*2(2&5*;2*&$37"&)%&$)%@=2*&x[O

P A G E  8 2F R A N C E A G R I M E R  |  ƒ T U D E  Q U A L I T A T I V E  ' L A B E L S  A Q U A C O L E S '

A+&L&0&#'&3#$&.#-*.%0:#$&$'.&+#$&2+#10:#$&0)'$,/$@&
C0&0+#.%#@&S0,$&'(#&/*,$&30($&+#&.0L*(&#%&F'0(3&*(&
4*((0,%&+#&(,1#0'&3#&(*%.#&4*;-%#&)0(40,.#B&*(&10&
04?#%#.&4#&F'R,+&/0'%&$'.&+#&;*;#(%&#%&01#4&+#&
;#,++#'.&.0--*.%&F'0+,%2&a&-.,E&567&S>;#&$,&30($&
;0&%>%#&+#&$0'10:#&4"#$%&-+'$&F'0+,%0%,/B&;*(&
)'3:#%&(#&-#($#&-0$&+0&;>;#&4?*$#6

8#$&b&3'&%#;-$&J#&("L&/0,$&-0$&0%%#(%,*(B&;0,$&J#&
$0,$&F'#&4R#$%&3#&+R2+#10:#&1'&+#&-.,E&P&6&567&[(&
%#.;#$&3#&)'3:#%B&*(&#$%&.,4D.04@&G,&*(&1#'%&
4*(%,('#.&H&;0(:#.&3'&-*,$$*(B&,+&/0'%&/0,.#&3#$&
4*(4#$$,*($&567&=(&(#&10&-0$&$#&$#..#.&+0&4#,(%'.#&
-*'.&04?#%#.&'(&-.*3',%&3#&+'E#&P&

A+&L&0&0'$$,&3#$&.#-*.%0:#$&$'.&+0&$'.->4?#&3*(4&<0&
3*((#&)*((#&4*($4,#(4#&3R04?#%#.&3#&+R2+#10:#&567&&
!"#$%&3'&-*,$$*(&2+#12&30($&3#$&/#.;#$B&;0,$&$,&<0&
-#.;#%&3#&-.21#.$#.&+0&.#$$*'.4#&#%&3"21,%#.&+0&
$'.->4?#B&J#&-#($#&F'#&4"#$%&'(#&)*((#&4?*$#6



2.2 DES PRETENTIONS QUALITATIVES | 1
J

U
IL

L
E

T
 2

0
2

3

! ! E(&)>%67%<7)27"*&$*72&%$$%"%n2"*&<311*&7@&<'3(M&4*&"%(;3@N&7@&<31$"31(; N&
<*)%&@>*1$G<'*&$%;&)*;&<3@;311%2*7";&4>*M$"(1*"&4*;&%22*@2*;&
67%)(2%2(Q*;&@(&4>#@3@<*"&4*;&$3(@2;&4*&Q(5()%@<*O&

! ! +*;&<3@;311%2*7";&2#13(5@*@2&4*&L%`3@&%;;*g&<3@;*@;7*))*&4>7@&(@2#"G2&*2&
4>7@*&%22*@2(3@&W&)>#5%"4&4*;&)%:*);O&KG1*&$37"&)*;&<3@;311%2*7";&)*;&
$)7;&4#2*"1(@#;&$%"&)*&$"(MN&)*;&<*"2(L(<%2(3@;&$%"2(<($*@2&W&)%&<3@;2"7<2(3@&4*&
)>(1%5*&4*;&$"347(2;&*2&%(4*@2&%7&<'3(MO&

! ! -37;&"*Q(*@4"3@;&$)7;&)3(@&;7"&)%&67*;2(3@&4*;&)%:*);N&1%(;&()&*;2&<)%("&67*&
@3;&<3@;311%2*7";&4*&$"347(2;&%67%<3)*;&F&Q3(*@2&7@&#)#1*@2&4*&
"#%;;7"%@<*&4*&@%27"*&W&%$%(;*"&)*7";&4372*;&Q(;hWhQ(;&4*;&$"347(2;&
4>#)*Q%5*O&,@&2372&#2%2&4*&<%7;*N&)*&)%:*)&$*"1*2&%7&$"347(2&4*&:#@#L(<(*"&
4>%22"(:72;&;7$$)#1*@2%("*;O&P%@;&)>7@(Q*";N&<>*;2&7@&%"571*@2&67(&L%(2&;*@;O&

P A G E  8 3F R A N C E A G R I M E R  |  ƒ T U D E  Q U A L I T A T I V E  ' L A B E L S  A Q U A C O L E S '

S*,&J#&-.#(3$&)#0'4*'-&3R2+#10:#&,+&L&0&3#$&+0)#+$&
#%&J#&;#&3,$&F'#&4R#$%&'(&-+'$&567&U0($&+#$&-.*3',%$&
3"2+#10:#B&'(&+0)#+&0&3'&$#($&-0.4#&F'",+$&
;0_%.,$#(%&+0&-.*3'4%,*(&567&\(&+0)#+B&<0&/0,%&'(#&
3,//2.#(4#&-0.&.0--*.%&H&'(&-.*3',%&-+'$&
$%0(30.3,$2&567&E$#)'*16$#C*1<#';+-#*$#"'D+"#
F26#8'#;'*.#D2+$#*$#)'*16$#)'*;'=+# 6

=(&(#&10&-0$&/*.42;#(%&04?#%#.&'(&+0)#+&.*':#B&
;0,$&4"#$%&'(#&,(/*.;0%,*(&F',&0&3'&$#($&#%&F',&
-#.;#%&3#&/0,.#&'(&4?*,E&#(&%*'%#&4*((0,$$0(4#&3#&
40'$#&6&&567&8#$&+0)#+$B&<0&*//.#&3,//2.#(%#$&
*-%,*($&6

=(&-#($#&4#&F'"*(&1#'%&3#$&+0)#+$@&A+&L&0&32JH&#'&
3#$&$40(30+#$@&S0,$&<0&3,%&F'0(3&;>;#&4#$&4?*$#$&
3"'(&-.*3',%@&\(&+0)#+&Xc&*'&'(&80)#+&d*':#B&<0&
3,$%,(:'#&F'0(3&;>;#&'(&)*(&-.*3',%&3"'(&
-.*3',%&+0;)306&567&G%+).#*$#='=+#3+#,*'"2.<#H



2.2 DES PRETENTIONS QUALITATIVES | 2
J

U
IL

L
E

T
 2

0
2

3

! ! +%&$"3Q*@%@<*N&)>3"(5(@*&4*;&$"347(2;&*;2&7@&%72"*&$3(@2&4>%22*@2(3@&67(&
%$$%"%n2&4*&1%@(="*&"#<7""*@2*O&+%&"#L#"*@<*&%7&)3<%)&37N&%&1(@(1%N&W&
)>3"(5(@*&/"%@<*&*;2&(@47:(2%:)*1*@2&Q%)3"(;#*O&

! ! .7 h4*)W&47&$%2"(32(;1*&#<3@31(67*N&<*&67(&*;2&*@&\*7&<>*;2&)%&$"3M(1(2#N&)%&
L"%n<'*7"N&)*&<("<7(2&<37"2N&4>7@&<a2#&*2N&4*&)>%72"*N&7@*&<3@L(%@<*&4%@;&7@*&
L()(="*&L"%@`%(;*&67%)(2%2(Q*N&"#5)*1*@2#*&*2&<3@2"a)#*O&

! ! +%&67*;2(3@&4>7@*&"#L#"*@<*&W&)%&"#5(3@&4*&$"347<2(3@&37&W&7@&[2*""3("[&*;2&
;$3@2%@#1*@2&4#:%227*&$%"&)*;&$%"2(<($%@2;O&P>7@&<a2#N&)>%@<"%5*&"#5(3@%)&%&
7@*&Q%)*7"&%LL*<2(Q*N&#132(3@@*))*O&R*22*&*M$"*;;(3@&(4*@2(2%("*&\37*&;7"&
)>%72'*@2(<(2#&*2&)>%22%<'*1*@2&W&7@&2*""(23("*O&

! ! .&)>(@Q*";*N&<*"2%(@;&<3@;311%2*7";&"*$"3<'*@2&7@*&[;7"&$"31*;;* [&
1%"Y*2(@5O&+%&)#5(2(1(2#&W&1*22"*&*@&%Q%@2&4*;&$%"2(<7)%"(2#;&"#5(3@%)*;&*;2&
4#:%227*O&,))*&)%(;;*&(1%5(@*"&7@*&3"(5(@*&)3<%)*&4*&)%&1%2(="*&$"*1(="*&37&
7@&;%Q3("&L%("*N&7@*&[<7)27"*[&$%"2(<7)(="*&4*&$"347(2;&67(N&)*&$)7;&;37Q*@2N&
@>3@2&$%;&4*&Q#"(2%:)*&)(*@&%Q*<&)*&[2*""3("[O

P A G E  8 4F R A N C E A G R I M E R  |  ƒ T U D E  Q U A L I T A T I V E  ' L A B E L S  A Q U A C O L E S '

[(&$0'10:#B&+0&-.*E,;,%2&4"#$%&;*,($&32%#.;,(0(%@&
Q0.&4*(%.#B&#(&2+#10:#B&J#&/0,$&-+'$&0%%#(%,*(&H&+0&
-.*1#(0(4#&567&S*,($&<0&1,#(%&3#&+*,(&#%&;,#'E&
4"#$%@&I"21,%#&3"04?#%#.&%*'%&4#&F',&-*'..0,%&/0,.#&
-#($#.&H&'(&4,.4',%&+*(:6

U0($&+R,320+&3#&+R,320+&4R#$%&0'&-,#3&3#&;*(&
,;;#')+#B&4#&$#.0,%&$L;-0&P&&567&G,&4"#$%&2+#12&#(&
O.0(4#B&32JH&*(&$0,%&*Z&*(&10&567&S*,B&F'0(3&4"#$%&
O.0(<0,$B&4"#$%&'(#&:0.0(%,#@&A+&L&0&'(#&;#,++#'.#&
%.0<0),+,%2&3'&/0,%&3#&+0&-.*E,;,%2&567&G,&4"#$%&2+#12&
#(&O.0(4#&32JH&<0&.0$$'.#B&<0&#//04#&+#$&3*'%#$&
F'"*(&-#'%&01*,.&$'.&+#$&2+#10:#$&#(&M?0e+0(3#&*'&
J#&(#&$0,$&*Z6

U0($&+#&$#($&*Z&*(&#$%&#(&c.#%0:(#B&J#&%.*'1#.0,$&
<0&3*;;0:#&3R04?#%#.&3#$&-.*3',%$&2+#12$&#(&
S23,%#..0(2#&*'&+",(1#.$#&567&=(&#$%&0%%04?2$&0'E&
.2:,*($@&!"#$%&21*40%#'.&567&I#&1#'E&),#(&F'"*(&;#&
1#(3#&'(&$0';*(&2+#12&#(&c.#%0:(#&;0,$&F'#&J#&
$04?#&+0&c.#%0:(#&("#$%&-0$&4*(('#&4*;;#&'(#&
.2:,*(&3#&$0';*($&P&&



2.3 LES LABELS EN QUETE DE SENS | 1
J

U
IL

L
E

T
 2

0
2

3

! ! P>*1:)#*N&)*;&<3@;311%2*7";&;*&"#L="*@2&W&)%&$"#;*@<*&*2&W&)>(@2#"G2&4*;&
)%:*);O&!37"&%72%@2N&'3"1(;&)*&+%:*)&0375*&*2&)*&+%:*)&.m&)*7"&<3@@%(;;%@<*&
*;2&"*)%2(Q*1*@2&<3@L7;*&*2&)*7"&<31$"#'*@;(3@&%;;*g&Q%57*&e&[S@&Q3(2&4*;&
)353N&1%(;&3@&@*&;%(2&$%;&237\37";&<*&67*&`%&"*$"#;*@2*[O&

! ! +*&)%:*)&*;2&7@&;(5@*&4*&>67%)(2#>N&7@&%22"(:72&4(;2(@<2(LN&67(&%(4*&)*;&
<3@;311%2*7";&W&L%("*&)*7"&<'3(MO&!37"&%72%@2N&L%<*&W&)%&17)2($)(<%2(3@&4*;&
>;(5@*;N&)*;&%<'*2*7";&3@2&47&1%)&W&;>3"(*@2*"&*2&1#)%@5*@2&%))=5"*1*@2&)*;&
(@4(<%2*7";&>;#"(*7M>&*2&)*;&%"2(L(<*;&1%"Y*2(@5O&

! ! R*22*&$"3L7;(3@&4*&;(5@*;&*2&)>%:;*@<*&4*&<)#;&4*&<31$"#'*@;(3@&L(@(2&
4>%())*7";&$%"&$3;*"&67*;2(3@&*2&$%"&(@2*""35*"&;7"&)%&<"#4(:()(2#&4*;&)%:*);O&
E$3@2%@#1*@2N&67*)67*;&<3@;311%2*7";&*M$"(1*@2&4*;&4372*;&;7"&
)>(1$%"2(%)(2#&*2&)>(@2#5"(2#&4*;&)%:*);&37&;7"&)*7";&)(1(2*;&]*M*1$)*&e&-72"(h
E<3"*_O

P A G E  8 5F R A N C E A G R I M E R  |  ƒ T U D E  Q U A L I T A T I V E  ' L A B E L S  A Q U A C O L E S '

M*'$&+#$&+0)#+$&$*(%&;24*(('$&-*'.&;0&-0.%B&J#&+#$&
4*((0,$&-0$&%*'$&H&-0.%&+R0:.,4'+%'.#&),*+*:,F'#&567&
I#&(#&4*((0,$&-0$&+#$&(*;$&;0,$&<0&;#&-0.+#&
F'0(3&J#&+#$&1*,$&$'.&+"2%,F'#%%#&6

A+&L&#(&0&%.*-&567&=(&(#&4*;-.#(3&-0$&/*.42;#(%&
567&A+&L&0&3#$&+0)#+$B&3#$&4#.%,/,40%,*($&&D&J#&4.*,$&
F'#&4#&("#$%&-0$&-0.#,+&DB&3#$&(*.;#$&01#4&3#$&
$,:+#$6@&=(&$"L&-#.36

!"#&#+$#'#)6*;+$.#+.#3'$)#.6*)#"+)#)+$)@&X&+0&/,(B&*(&
(#&$0,%&-+'$&$,&4"#$%&'(&1.0,&*'&'(&/0'E&+0)#+B&$,&4"#$%&
$2.,#'E&*'&$,&4"#$%&3'&;0.`#%,(:&567&8#&80)#+&
c.#%0:(#B&#(/,(&Q.*3',%&[(&c.#%0:(#B&J"L&/0,$&
0%%#(%,*(&P&567&

I#&-#($#&F'#&4*;;#&<0&0&%#(30(4#&H&>%.#&*-0F'#B&
*(&$#&.#-*$#&$'.&+#&4V%2&+0)#+&B&;0,$&$*'1#(%&4#&
("#$%&-0$&)#0'4*'-&-+'$&4+0,.6@&567&I*'$3#2"#&#'#
("*)2+*/)#"'D+")0#6$#+))'&+#3+#-61(/+$3/+#-+"*2#
,*2#$6*)#('/"+#"+#12+*A#J



2.3 LES LABELS EN QUETE DE SENS | 2
J

U
IL

L
E

T
 2

0
2

3

+.m,+&0SlX,&e&R>*;2&)*&)%:*)&67(&Q(*@2&)*&$)7;&;37Q*@2&W&)>*;$"(2&*2&<*)7(&67(&
<%"%<2#"(;*&)*&1(*7M&)%&67%)(2#&;7$#"(*7"*&4>7@&$"347(2O&R>*;2&7@&)%:*)&@323("*N&
[;2%272%("*[&*2&7@&"#L#"*@2&1%\*7"&*@&2*"1*;&4*&67%)(2#O&E(&)*;&<3@;311%2*7";&
@*&;%Q*@2&$%;&Q"%(1*@2&4("*&;7"&673(&"*$3;*&)*&;(5@*N&<>*;2&7@&)%:*)&4%@;&)*67*)&
();&$)%<*@2&)*7"&<3@L(%@<*O

+.m,+&.m&e&P%@;&)>7@(Q*";&4*;&$"347(2;&%67%<3)*;N&)*&)353&.5"(<7)27"*&
m(3)35(67*&%&47&;*@;&4%@;&)%&1*;7"*&3o&()&%$$3"2*&7@*&"%;;7"%@<*&$%"&"%$$3"2&
W&7@&134*&4*&$"347<2(3@&"*;$*<27*7M&4*&)>*@Q("3@@*1*@2&*2&47&:(*@hG2"*&
%@(1%)O&+*&)%:*)&"%;;7"*&*@&$%"2(<7)(*"&;7"&)>%)(1*@2%2(3@&*2&)*;&<3@4(2(3@;&
4>#)*Q%5*&67(&;3@2&%7&<*@2"*&4*;&(@2*""35%2(3@;&4*;&<3@;311%2*7";O

+.m,+&.ER&e&s(;7*))*1*@2N&)*&)%:*)&.ER&*;2&%;;*g&:(*@&(4*@2(L(#O&!37"&%72%@2N&)*;&
<3@;311%2*7";&$*(@*@2&W&)*&<(2*"&;$3@2%@#1*@2N&<3@L3@4%@2&@32%11*@2&%Q*<&
)*&)%:*)&KERO&E(N&4>7@&$3(@2&4*&Q7*&5"%$'(67*N&)*&)353&*;2&(1$%<2%@2N&)*;&
(@(2(%2*7";&47&$"35"%11*&;3@2&1#<3@@7;&*2&)%&"(57*7"&4*;&*@5%5*1*@2;&*;2&
(@2*""35#*;O&+*;&<3@;311%2*7";&"*2(*@@*@2&*@&$3;(2(L&)>%4\*<2(L&["*;$3@;%:)*[&
*2&)>%4"*;;*&*1%()&*@&O3"5O&

P A G E  8 6F R A N C E A G R I M E R  |  ƒ T U D E  Q U A L I T A T I V E  ' L A B E L S  A Q U A C O L E S '

8Xc[8&d=\f[&g&\(#&.2/2.#(4#&3#&F'0+,%2&567&
O,0)+#&567&=(&+#&1*,%&-+'$&$'.&+0&1,0(3#&F'#&$'.&+#&
-*,$$*(B&;0,$&J"0,&4*(/,0(4#&567&A+&L&0&'(&40?,#.&3#$&
4?0.:#$&567&A+&L&0&'(&324.#%&<0&/0,%&$2.,#'E&567&!"#$%&
'(& )&1D6"+#3+#,*'"2.<#567&Q0.&#E-2.,#(4#B&*(&
("#$%&-0$&32<'$&567&&X&+0&)0$#B&4"#$%&O.0(<0,$&P&567&
K$#'#=/'$32#';+-#"+#"'D+"#/6*=+#H

8Xc[8&Xc&g&X'&;*,($B&<0&(*'$&:0.0(%,%&F'#&+#$&
-*,$$*($&(#&$*(%&-0$&:012$&3"=fS&567&!#&("#$%&
-0$&'(&+0)#+&];0,$*(]B&(,&'(&+0)#+&-.,12@&!"#$%&
:0.0(%,&-0.&+#&;,(,$%9.#&*'&-0.&+"['.*-#&567&Q0$&3#&
-.*3',%$&4?,;,F'#$B&-0$&3"=fS@&I",;0:,(#&F'#&+#$&
-*,$$*($&$*(%&;,#'E&%.0,%2$B&F'#&8'#)*((6)+#3+#
D6$$+)#(/'.2,*+)#'*#$2;+'*#3*#D2+$LB./+#
'$21'" 6

8Xc[8&XG!&g&A+&#$%&-+'$&;6&'$. &567&A;-04%0(%&567&
!R#$%&2$.+/$'.26$'" B&4R#$%&H&3*')+#&%.0(4?0(%&<0&
-#'%&>%.#&),#(&*'&-0$&),#(B&*(&-#'%&>%.#&$*';,$&0&
3#$&40?,#.$&3#$&4?0.:#$&3R0'%.#$&-0L$&-+'$&$%.,4%$&
*'&+R,(1#.$#&&567&d#$-*($0)+#B&<0&;#&-0.+#B&;>;#&
$,&4"#$%&3#&-+'$&#(&-+'$&:0+10'32&567&8"03.#$$#&4"#$%&
),#(B&<0&-#.;#%&3"#(&$01*,.&-+'$&567&8#&@*.:B&J#&
+"0$$*4,#&H&'(#&=Yf@&A+$&$*(%&$0($&3*'%#&;*,($&
4*(4,+,0(%$6



TX!&e&!37"&)*&<3@;311%2*7"N&<*&;(5@*&;*&"#L="*&W&7@&$"347(2&4*&2*""3("&*2N&$%"&
<3@;#67*@2&()&<3@Q(*@2&W&7@&$"347(2&43@2&)*;&<%"%<2#"(;2(67*;&;3@2&)(#*;&%7&)(*7&
5#35"%$'(67*&4%@;&)*67*)&()&*;2&#)*Q#O&!37"&)>%67%<7)27"*N&)%&$*"2(@*@<*&4*&
<*22*&(@4(<%2(3@&*;2&67*;2(3@@#*O&

S0TXT-,&/0.-R,&e&+*&)353&[K%4*&(@&/"%@<*[&%&#2#&L3"2*1*@2&1#4(%2(;#O&T)&*;2&
>2*@4%@<*>&*2&L%(2&#<'3&t &%7&;3"2("&4*&)%&$%@4#1(*&h&%7&;37'%(2&4*;&
<3@;311%2*7";&4>%<'*2*"&/"%@`%(;O&E7"&)*&L3@4N&<*&[)%:*)[&;>*;2&:%@%)(;#&*2&@*&
"#L="*&$%;&$%"2(<7)(="*1*@2&%7M&$"347(2;&%)(1*@2%("*;O&+%&<"#4(:()(2#&4*&
)>*@5%5*1*@2&*2&)*&L)37&47&2*"1*&[3"(5(@*[&;3@2&(@2*""35#;&%(@;(&67*&)%&"#%)(2#&
4*;&<3@2"a)*;O

.fl.Rl+{l0,&P,&-SE&0|XTS-E&e&+*;&$%"2(<($%@2;&@>3@2&$%;&"*$#"#&<*&)353&]I&
;*7)&)>%&4#\W&Q7_O&X"%$'(67*1*@2N&;(&3@&)7(&"*<3@@%n2&7@*&<*"2%(@*&>#)#5%@<*>N&)*&
1%@67*&4>(1$%<2&*;2&%<<7;#O&+%&"#L#"*@<*&%7M&"#5(3@;&*;2&\75#*&%;;*g&'%:()*&
4%@;&<*&;*@;&3o&*))*&43@@*&W&(1%5(@*"&)%&$"3M(1(2#&*2&<3@Q367*&7@&7@(Q*";&
4>#Q3<%2(3@;&%;;*g&"(<'*&]2*""3("N&;%Q3("hL%("*N&;$#<(%)(2#;N&2F$(<(2#;N&"%<(@*;N&
*2<O_O&+%&"#L#"*@<*&W&7@*&<'%"2*&67%)(2#&*;2&%7&L(@%)&$*7&;(5@(L(%@2*O&,))*&@*&4(2&
"(*@&4*;&*@5%5*1*@2;&4*&)%&L()(="*O&

2.3 LES LABELS EN QUETE DE SENS | 3
J

U
IL

L
E

T
 2

0
2

3

P A G E  8 7F R A N C E A G R I M E R  |  ƒ T U D E  Q U A L I T A T I V E  ' L A B E L S  A Q U A C O L E S '

AfQ&g&M6*/#"+#-'1+1D+/. B&J#&4*;-.#(3$@&Q*'.&3#$&
4.#1#%%#$&3"2+#10:#B&J#&(#&1*,$&-0$&+",(%2.>%&567&
IR0$$*4,#&-+'$&<0&H&'(&-.*3',%&3'&%#..*,.B&3#&+0&%#..#&
3'&4*'-B&3'&1,(B&3'&/.*;0:#&&567&
Q$L4?*+*:,F'#;#(%B&,+&L&0&+",32#&3#&%.0($;,$$,*(B&
3#&%.03,%,*(B&;0,$6&

=dAfAY[&OdXY![&g&K$#"+#;62.#('/.6*.0#)*/#"+)#
)"2()0#"+)#-@'*))+..+)0#"+)#;62.*/+)#567&!"#$%&
4*40.3,#.&567&X'&;*,($B&*(&$0,%&F'#&4"#$%&/0).,F'2&
#(&O.0(4#&567&I#&;#&;2/,#&3#&4#&:#(.#&3#&%.'4@&
X-.9$B&*(&0--.#(3&F'",+&$'//,%&3"0)0%%.#&*'&
3"#;)0++#.&#(&O.0(4#&-*'.&-*'1*,.&;#%%.#&4#&+*:*&
567&X%%.0-#D4*',++*($&&6

XW\X!\8M\d[&U[&Y=G&d[fA=YG&g&I0;0,$&1'&P&
567&Q0.&.0--*.%&0'E&4.,%9.#$&,320+$B&4R#$%&3'&+*40+&#%&
,+&L&0&'(#&4?0.%#&3#&F'0+,%2@&S0,$&$R,+&#E,$%#&32JHB&*(&
+#&1,$'0+,$#&-0$&567&W'#++#&#$%&+0&4?0.%#&F'0+,%2&h&
W'R#$%D4#&F'#&<0&1#'%&3,.#&h&567&U#&(*$&.2:,*($B&<0&
21*F'#&+0&-.*E,;,%2&567&=(&$0,%&F'#&4R#$%&O.0(<0,$&
6&567&N'#C'2.#*$#(+*#'/.2)'$'"0#D/2-6"<#)*/#
OM'2$.O6&567&I#&.#%,#($&].2:,*($]&#%&]4?0.%#&
F'0+,%2]@&!"#$%&%*'%@&Q0$&3#&$+*:0(B&-0$&3#&Wd&4*3#B&
-0$&3#&12.,%0)+#&-.*;#$$#6&



.X0TRS-/T.-R,&e&+*;&"#%<2(3@;&W&<*&)353&;3@2&%;;*g&<3@2"%;2#*;O&,@&@#5%2(LN&
)*;&<34*;&<37)*7"&*2&)%&4#@31(@%2(3@&t &)*&$"#L(M*&[%5"([&h&@>#Q367*@2&$%;&
)>%67%<7)27"*O&,@&$3;(2(LN&)*;&<3@;311%2*7";&"*2(*@@*@2&)>*@5%5*1*@2&4>7@*&
L()(="*&]L3"1*&4*&<%<'*2&v&<3<'*&v&%4\*<2(L&[*@5%5#*[_&*2&)%&1(;*&*@&%Q%@2&47&
137Q*1*@2&<33$#"%2(L&<311*&$3"2*&$%"3)*&47&$"347<2*7"O&

+*;&<3@;311%2*7";&;3@2&$%"2%5#;&67%@2&W&)>(1%5*&4>,$(@%)&%;;3<(#*&%7M&
<33$#"%2(Q*;&*2&)%&<3@Q*"5*@<*&4>(@2#"G2&%Q*<&)*;&%4'#"*@2;O&!%"&%())*7";N&
67*)67*;&1%(@;&;*&;3@2&)*Q#*;&$37"&#Q367*"&)*;&4#"(Q*;&4*&)>%5"(<7)27"*&
$"347<2(Q(;2*&*2&)*&"(;67*&$37"&)%&L()(="*&%67%<3)*&4>F&G2"*&1G)#*O&

2.3 LES LABELS EN QUETE DE SENS | 4
J

U
IL

L
E

T
 2

0
2

3

P A G E  8 8F R A N C E A G R I M E R  |  ƒ T U D E  Q U A L I T A T I V E  ' L A B E L S  A Q U A C O L E S '

XfdA!=YOAXY![&g&&I#&(#&$#($&-0$&F'#&J#&$',$&$'.&
+0&;#.B&01#4&+#&1#.%&#(&-+'$&6&567&G,&+#&4#.4+#&2%0,%&
)+#'B&<0&;#&4?*F'#.0,%&;*,($&$'.&3'&-*,$$*(&567&
X:.,B&<0&(#&10&-0$@&6

8R0F'04'+%'.#&4R#$%&3#&+R0:.,4'+%'.#@&!R#$%&3#&+0&
4'+%'.#&3#&+0&(0%'.#B&3#&+R#E-+*,%0%,*(&3#&+0&(0%'.#&
30($&+#&)*(&4V%2&3'&%#.;#&6

I"0,;#&),#(&+#$&-#%,%$&3.0-#0'E&)+#'D)+0(4D.*':#&
567&8#&4?#4`&4"#$%&,(%2.#$$0(%&567&<0&/0,%&'(&-#'&
-#($#.&H&'(&$4#0'@&!"#$%&#(:0:#0(%6@

!"#$%&,(%2.#$$0(%&F'"'(#&4**-2.0%,1#&$"#(:0:#&567&
80&4**-2.0%,1#&32/#(3&+#$&-.*3'4%#'.$&567&A+&/0'%&
>%.#&.#4*((0,$$0(%&#(1#.$&+#$&-.*3'4%#'.$&#%&F'#&
%*'%&+#&;*(3#&1,1#&3#&/0<*(&4*..#4%#&6

X'&32)'%B&'(#&4**-2.0%,1#&010,%&'(&4V%2&'(&-#'&
0.%,$0(0+@&S0,(%#(0(%B&4"#$%&3#$&:.*$&:.*'-#$@&I#&
(#&$',$&-+'$&%.9$&$T.&F'",+$&4*(%,('#(%&3#&32/#(3.#&
+#$&,(%2.>%$&3#$&0:.,4'+%#'.$6

N&0&3#$&32.,1#$&30($&+R0:.,4'+%'.#B&+#&;*39+#&
-.*3'4%,1,$%#@&C0&-#'%&-*.%#.&-.2J'3,4#&H&
+"0F'04'+%'.#6@&



P A G E  8 9

J
U

IL
L

E
T

 2
0

2
3

PARTIE 3
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!"#+5*;%&)(1&#$%'#."-"$(%'#%)#$%'#(&8%')")(1&'
!"#5*$,0)(1&#$%#-/,'"9%#$%'#+51$,()'#;*)*5(&"(5%'#%)#0<(.(6,%'
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Les engagements prioritaires, les plus importants pour vous ce serait lesquels ? Et comment 
est-ce qu'on les communique ? 

Paris  (sous-groupe 1) 
La provenance, au delˆ que ce soit fran•ais, savoir de quelle rŽgion,
Le bien •tre animal
La tra•abilitŽ de lÕalimentation, savoir ce quÕil a mangŽ pour savoir ce quÕon va manger
Le juste prix pour nous et pour l'Žleveur

Slogan : "on ar•te les prŽjugŽs" (jeu de mots ar•te et arr•te) 
Logo : le dessin d'un poisson dÕune traite avec une main pour signifier revenir aux bases, 
comme le signe infini, 
Communication ; vidŽos courtes rŽseaux sociaux, quelque chose dÕinformatique simple et les 
Contr™les : des indŽpendants, des vŽtŽrinairesÉ

Paris (sous groupe 2) 
Le bien •tre animal
La qualitŽ de son alimentation car nous on ing•re le produit ensuite
Une fili•re coopŽrative auto gŽrŽe par des professionnels qui connaissent leur mŽtier

Slogan : "Fier de ma fili•re"
Logo : une bouŽe bleue pour la diffŽrencier des bouŽes rouges de sauvetage et dessus la devise 
Communication : la radios, la tŽlŽ et les rŽseaux sociaux car en magasin on ne prend pas bien 
le temps de regarder bien ce quÕil y a dÕŽcrit sur lÕemballage.
Contr™les : les pouvoirs publics, le minist•re de l'agriculture et le public
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Les engagements prioritaires, les plus importants pour vous ce serait lesquels ? Et comment 
est-ce qu'on les communique ? 

Paris (sous-groupe 3) 
Un produit nutritif et sain
Une activitŽ saine non polluante 
Des pratiques qui respectent le bien •tre animal, 
La tra•abilitŽ et la garantie d'origine

Slogan : 100% origine France, la phrase dÕaccroche serait Ç garantie du gožt et de lÕauthenticitŽ, 
ou "le retour de la qualitŽ made in France È 
Logo : un hexagone
Communication : des interviews dÕŽleveurs en pub et de la communication via TopChef par 
exemple et des sites de cuisine comme Marmiton pour faire des partenariats 

Rennes "seniors" (sous-groupe 1) 
Le label ABC, aquaculture bio circuit court. 
Nos engagements sont essentiellement du bio 
Alimentation adaptŽe et naturelle
QualitŽ des eaux
Origine locale, fra”cheur et circuit court

Logo : une vague et un petit poisson qui saute, dans les tons bleu vert typique de la Bretagne 
Communication : des spot de pub, une soirŽe sur la plage, des camionnettes dans les festivales 
comme font les vignerons et des interventions dans les supermarchŽs. 
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Les engagements prioritaires, les plus importants pour vous ce serait lesquels ? Et comment 
est-ce qu'on les communique ? 

Rennes "seniors" (sous groupe 2)
Le bien-•tre animal
La tra•abilitŽ et le circuit court
L'impact environnemental, 
Pas dÕadditif, pas dÕantibio, 

Logo : un poisson, du bleu pour la mer mais il faudrait mettre de la couleur, du jaune, du vert.
Slogan : la valeur sžre de votre assiette
Communication : de la pub a la tv, rŽseau sociaux, affiches publicitaires, mise en avant sur les 
Žtals aussi.

Rennes "seniors" (sous groupe 3)
La qualitŽ, avec du bio et du non bio mais pas de produits chimiques
la tra•abilitŽ,
la fra”cheur
Que ce soit fran•ais, et gustatif. 

Logo : une carte de France avec un poisson et une canne ˆ p•che, avec des changements de 
couleur si cÕest bio ou pas. 
Slogan : ŽlevŽ et pŽcher en France.
Communication : prŽsentation de mini film, un peu plus institutionnel, ils prŽsentent ce quÕils 
font, comment •a fonctionne.
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Les engagements prioritaires, les plus importants pour vous ce serait lesquels ? Et comment 
est-ce qu'on les communique ? 

Rennes "jeunes" (sous groupe 1)
100% fran•ais (nŽ, ŽlevŽ, nourri et transformŽ en France)
La tra•abilitŽ, 
Le respect de lÕenvironnement, 
Et bien sžr le bien-•tre animal. 

Logo : colorŽ avec le bleu blanc rouge soit par drapeau fran•ais soit par la couleur des lettres. 
On imagine un dessin de poisson ou coquillage dessus. 
Communication : pub tv ou rŽseau sociaux, communication sur le lieu de vente ou sur les 
produits avec un QR code pour aller sur le site. A ˆ lÕŽcole, pour Žduquer les enfants et les 
parents, indiquer le logo sur le menu ˆ la cantine.

Rennes "jeunes" (sous groupe 2)
Conditions d'Žlevage pour un produit nutritif et sain 
Tra•abilitŽ, provenance et circuit court ou pas. 
Respect de lÕenvironnement

Logo ; LÕidŽe cÕŽtait le petit check, un poisson et des vagues, un drapeau fran•ais. Les 3 
engagements principaux Žcrit sur le c™tŽ. Le nom du label quÕon a pas trouvŽ et le site internet 
en italique en dessous pour se rŽfŽrer ˆ quelque chose. 
Communication : affichages en poissonnerie ou grande surface. Affichage avec un QR code 
pour accŽder ˆ la charte du label. Derri•re ce QR code, un site internet ludique, bien con•u ou 
on retrouve les engagements et ce que •a veut dire derri•re
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Les engagements prioritaires, les plus importants pour vous ce serait lesquels ? Et comment 
est-ce qu'on les communique ? 

Rennes "jeunes" (sous groupe 3)
Bien-•tre animal, tra•abilitŽ, 
Eco responsabilitŽ, 
Social et local. 

Logo : On pensait un label surtout avec du bleu, du poisson avec l'adresse du site internet. JÕai 
dessinŽ un poisson avec la France et le site internet. 
Communication : On sÕest dit que le QR code, mais tout le monde est pas douŽ avec la 
technologie. Pour le faire connaitre, on pensait en parler sur les applications type Yuka.
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