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Cercle interne = volume
Cercle externe = valeur

(Source Symphony IRI – élaboration FranceAgriMer)
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2021
VOLUME 

(milliers de 

cols)

PDM 

Volume 

(%)

Evol         

volume vs 

2020

Evol 

volume vs 

2016/20

VALEUR 

(milliers d'€)

PDM 

Valeur 

(%)

Evol        

valeur vs 

2020

Evol        

valeur     

vs 2016/20

Prix 

moyen 

€/col

Evol              

prix              

vs 2020

Evol prix 

vs 2016/20

DN 

Totale 

(1)

Total effervescents* 171 697 5,5% -3,3% 1 448 155 11,0% -0,1% 7,85 5,2% 3,4% 100

Champagne 41 879 24,4% 12,7% -0,8% 852 254 58,9% 14,1% -2,0% 20,35 1,2% -1,0% 100

AOP 43 087 25,1% 8,2% -1,4% 265 554 18,3% 8,3% -0,4% 6,16 0,1% 1,0% 100

Crémant d'Alsace 14 910 34,6% 7,8% 2,7% 95 806 36,1% 8,5% 4,4% 6,43 0,7% 1,6% 96

Crémant de Bourgogne 6 317 14,7% 8,4% 2,0% 42 595 16,0% 9,4% 3,9% 6,74 0,9% 1,8% 93

Clairette de Die 5 608 13,0% 10,5% -4,0% 32 450 12,2% 9,0% -5,8% 5,79 -1,3% -1,9% 95

Saumur 5 077 11,8% 10,1% 0,9% 25 777 9,7% 8,1% -3,4% 5,08 -1,8% -4,2% 86

Crémant de Loire 3 470 8,1% 7,0% -2,9% 20 822 7,8% 6,2% -0,7% 6,00 -0,8% 2,2% 81

Vouvray 3 309 7,7% 10,1% -2,2% 20 726 7,8% 10,9% -0,4% 6,26 0,7% 1,8% 71

Crémant de Bordeaux 1 288 3,0% 3,9% 3,0% 7 467 2,8% 3,6% 6,9% 5,80 -0,3% 3,9% 43

Touraine 425 1,0% -9,8% -47,7% 2 245 0,8% -10,3% -50,9% 5,28 -0,6% -4,9% 39

Blanquette de Limoux 483 1,1% -10,2% -41,0% 2 954 1,1% -5,7% -36,1% 6,11 4,9% 7,8% 47

Crémant de Limoux 687 1,6% 4,3% -9,2% 3 853 1,5% 4,2% -7,4% 5,60 -0,1% 1,9% 30

Crémant du Jura 501 1,2% 8,4% -11,7% 3 600 1,4% 10,3% -5,6% 7,19 1,7% 6,2% 12

Montlouis 554 1,3% 19,3% 18,9% 3 554 1,3% 19,7% 18,8% 6,42 0,4% -0,1% 15

Bugey Cerdon 335 0,8% 17,2% 1,7% 2 726 1,0% 18,5% 3,9% 8,13 1,1% 2,1% 12

Cuves closes et 

méthodes traditionnelles
56 782 33,1% -3,9% -14,8% 165 576 11,4% -1,6% -9,9% 2,92 2,4% 5,6% 99

Effervescents étrangers 28 504 16,6% 14,0% 27,1% 159 662 11,0% 15,8% 32,4% 5,60 1,6% 4,4% 99

Pétillants et aromatisés 1 445 0,8% -24,1% -52,8% 5 108 0,4% -19,4% -46,4% 3,53 6,1% 12,7% 85



 

Source Symphony IRI – élaboration FranceAgriMer
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(Source Symphony IRI – élaboration FranceAgriMer)
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Source Symphony IRI – élaboration FranceAgriMer

56% 56% 52% 52% 51%

12% 12% 14% 13% 14%

19% 20% 20% 20% 20%

13% 13% 14% 15% 15%

2017 2018 2019 2020 2021

évolution des parts de marché volume

MARQUES NATIONALES FRANCAISES MDD

AUTRES MARQUES  MARQUES INTERNATIONALES

59% 59% 52% 51% 50%

9% 8%
11% 10% 11%

14% 14% 16% 15% 15%

18% 18% 22% 23% 24%

2017 2018 2019 2020 2021

évolution des parts de marché valeur

MARQUES NATIONALES FRANCAISES MDD

AUTRES MARQUES  MARQUES INTERNATIONALES

13% 13%

10%

19%
17%

-3% -3%

-10%

13%

6%

TOTAL CHAMPAGNE AUTRES MARQUES MARQUES
NATIONALES
FRANCAISES

MARQUES
INTERNATIONALES

MDD

évolution des ventes en volume

vs 2020 vs moy. 2016/20

14% 14%
11%

19% 18%

-4% -4%

-14%

19%

9%

TOTAL CHAMPAGNE AUTRES MARQUES MARQUES
NATIONALES
FRANCAISES

MARQUES
INTERNATIONALES

MDD

évolution des ventes en valeur

vs 2020 vs moy. 2016/20



 

 
   
   

 

  

 
 

   
     

  

(Source Symphony IRI – élaboration FranceAgriMer)
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VOLUME = 28,5 millions de cols 
Soit + 14 % vs 2020

et + 27 % vs moy. 2016/20

VALEUR = 147 millions d’€
Soit + 16 % vs 2020

et + 29 % vs moy. 2016/20

(Source Symphony IRI – élaboration FranceAgriMer)

Cercle interne = volume
Cercle externe = valeur
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Les achats de vins effervescents en 2021

Répartition des achats (volume) 
des ménages par catégorie de 

vins effervescents

Évolution des principaux indicateurs
d’achats des vins effervescents

Source KANTAR Worldpanel – élaboration FranceAgriMer

23%

33%

24%

16%

4%

Champagne

AOP

Mousseux Natures (hors AOP)

Mousseux étrangers

Mousseux Aromatises

49,8 49,9 48,7 48,2
49,8 49,6 48,6 48,4

45,5 45,8
47,1

9,2 9,4 9,5 9,6
10,0 9,9 9,9 9,64 9,60

9,07 9,12

4,1 4,1 4,2 4,3 4,6 4,5 4,6 4,5 4,7 4,6 4,5

2,26 2,27 2,24 2,25 2,17 2,19 2,17 2,15 2,04 1,99 2,03

8,15 8,13 7,93 7,88
7,48 7,56 7,51 7,51

7,14 6,91 7,11

 0,0

 5,0

 10,0

 15,0

 0,0

 10,0

 20,0

 30,0

 40,0

 50,0

 60,0

2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

Pénétration (%)
Niveau Moyen d'Achat (col 75cl)
Nbre Actes Achat/Acheteur
Quantités Achetées/Acte (col 75cl)
Prix moyen €/col



 

Poids des circuits dans les achats de 
vins effervescents en 2021 (en volume)

Source KANTAR Worldpanel – élaboration FranceAgriMer
*EDMP = enseigne à dominante marque propre
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Vins effervescents : évolution des principaux indicateurs d’achats 
selon l’âge et la classe socio-économique des ménages

Source KANTAR Worldpanel – élaboration FranceAgriMer
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Champagne : évolution des principaux indicateurs d’achats 
selon les tranches de prix 

Source KANTAR Worldpanel – élaboration FranceAgriMer
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Source KANTAR Worldpanel – élaboration FranceAgriMer

Champagne : évolution des principaux indicateurs d’achats 
selon l’âge et la classe socio-économique des ménages
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AOP : évolution des achats des ménages

Source KANTAR Worldpanel – élaboration FranceAgriMer
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AOP (hors champagne) : évolution des principaux indicateurs 
d’achats selon l’âge et la classe socio-économique des ménages
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Mousseux importés : évolution des achats des ménages

Source KANTAR Worldpanel – élaboration FranceAgriMer
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