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Le panel consommateurs KANTAR suit les achats de produits alimentaires PGC et PFT de 12000 ou 20 000 ménages frangais
métropolitains (selon les produits) pour leur consommation a leur domicile principal, quel que soit le circuit d’approvisionnement. Les
ménages sont classés en quatre sous—groupes en fonction de leur niveau de revenus mensuels bruts: ménages dits « aisés» (15 % de

I’échantillon), aux revenus « moyens supérieurs » (30 %), « moyens inférieurs » (40 %) et « modestes » (15 %).

Le panel distributeurs CIRCANA suit les ventes des distributeurs francais pour les principaux segments de la consommation alimentaire

(produits solides et liquides). Pour FranceAgriMer, il fournit les ventes par circuit et par type de marque de 35 PGC, comme les pates

alimentaires, la confiture, la biscuiterie, le saumon fumé, etc., sur la période 2019-2023.

L’année est séparée en 12 (panel Circana) ou 13 périodes (panel Kantar), intitulées P.

PGC : Produits de Grande Consommation, avec code barre a poids fixe comme le chocolat, les conserves, le café, etc. L'univers présenté

ici concerne uniquement I'alimentaire et les liquides (hors hygiéne beauté et entretien, et hors vins).

PFT : Produits Frais Traditionnels, a poids variable comme la boucherie, les fruits et les légumes, les fromages a la coupe, etc.

MDD : marque de distributeur. MDD ECO : marque de distributeur économique. MN : marque nationale.

UC : unité de consommation ; le nombre d'UC d’un ménage est défini selon un systéme de pondération en fonction de la composition
\du foyer, selon le nombre de personnes et leur age.

Dépenses alimentaires des ménages

Dépenses alimentaires depuis 2019

Les dépenses alimentaires restent a un niveau élevé au mois

z: d’avril, elles sont comparables a celles du mois précédent

10 (+0,4 %) et a celles d’avril 2023 (- 0,2 %) La stabilisation des
g 108 dépenses au cours du dernier mois se distingue des années
§ 100 antérieures (depuis 2019) qui étaient marquées par une
E 05 augmentation entre P3 et P4, comprise entre 1,9 % et 5,7 %.
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. . . . Les dynamiques de dépenses différent entre PGC et PFT.
Evolution en glissementannuel des dépenses en produits par . . .o . .
période Aprés un mois de repli (janv. 2024) suivi de deux mois

14
1 d'augmentation, les dépenses en PGC d’avril 2024 sont
10 stables par rapport a celles d'avril 2023.

8 En revanche, celles en PFT affichent un quatriéme mois de

T i repli consécutif (-1%, n/n-1). Le recul d’avril est toutefois

< ) I I I I moins marqué que ceux des mois précédents.
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4 3 21 DEBUT 2024 : STABILISATION DES DEPENSES EN PGC

5 = = (+0,7 % VS. 4P 2023) MAIS POURSUITE DE LA BAISSE
PGC PFT DES DEPENSES EN PFT (- 2,4 % VS. 4P 2023)

Source : Kantar Worldpanel, traitement FranceAgriMer



Quantités achetées par les ménages

Quantités de produits alimentaires achetées par période Alors que la baisse des quantités achetées de PGC semblait

3
2 ralentir depuis le début de I'année 2024, elle se renforce a
1 I I I nouveau en avril (-1,3 % vs. avril 2023).
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0 III.I |I I I I En revanche, les quantités achetées de PFT enregistrent leur
i ; plus faible repli depuis le début de I'année 2024 (- 1,2 %).
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; = LES PFT (VS. P4-2023)
PGC (nombre d'articles) PFT (quantités)
Source : Kantar Worldpanel, traitement FranceAgriMer
Quantités achetées par produits en cumul 4P 2024 La baisse des quantités achetées concerne I'ensemble des
‘2 catégories de PGC et de PFT, a I'exception de la volaille
2 I (+5 %, cumul 4P).
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z :i 13 | I e I I I I I I I I I Les quantités achetées de PGC en 2024 (cumul 4P) sont
-6 284 supérieures a celles des années 2018 et 2019, mais
_{g inférieures aux années suivantes. Les quantités achetées de
§ E‘: % g E é g E '%: ﬁ e ; é gﬂg E % g ‘=£ PFT en 2024 sont les plus basses des 6 derniéres années.
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PGC (nombre d'articles) PFT (milliers de tonnes)

Source : Kantar Worldpanel, traitement FranceAgriMer

Prix moyens

Prix moyen par catégories de produits en P4 2024 . , . ,
yenp & P Parmi I'ensemble des catégories, seuls les légumes (- 1,1 %)

20 1 1
_ 16 1 t et la volaille (-2,4%) ont un prix moyen en avril 2024
+ t T p Y
2 . yon] 2 . . . . .
§912 + ¥ inférieur a celui d’avril 2023. Toutefois, les variations de
ar;i t 4 ' I I I - I I prix sont inférieures a 5%, sauf pour le traiteur
o N i (PFT + 9,5 %).
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o g g o Q- © 2 repli: traiteur (-5,2%), fromages (-9%), charcuterie
B (-5,4 %), viandes (- 6,2 %), poissonnerie (- 5,2 %).
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4 augmentation>1% = compriseentre-1%et1% Jddiminution<1%  vs. P4-2023 AUGMENTATION DU PRIX MOYEN DES CATEGORIES
DE PRODUITS SAUF POUR LES LEGUMES ET LA
Source : Kantar Worldpanel, traitement FranceAgriMer VOLAILLE (VS. P4-2023)
Evolution des prix moyens des PFT et PGC depuis 2018 Apr‘es une forte période d'augmentation au début de
g 1:3 I'année 2023, les prix moyens des PGC et des PFT semblent
w125 se stabiliser autour de + 15 % pour les PFT et + 25 % pour les
E ﬁg PGC par rapport au méme mois 2018-2019.
£
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8 100 beaucoup entre les périodes. Cependant, les PFT
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https://www.franceagrimer.fr/Actualite/Filieres/Consommation/Point-conso-Mars-2024

Achats par marques et circuits

Quantités achetées en GMS par marque Alors que les volumes achetés de produits de marques de
10

distributeurs (PGC) étaient a la hausse sur deux mois

5 consécutifs (févier et mars), ils reculent en avril 2024 (- 3 %,
<o par rap. avril 2023). La baisse des achats continue d’étre
‘\% " trés marquée pour les marques nationales (- 6 %).
N .6 Le chiffre d'affaires des MDD est a la baisse pour la
-10 premiére fois depuis prés de deux ans (- 3,7 %, par rap. avril
15 2023) et son évolution s’approche de celle pour les
RERE RS Y Y YRYYRRR8E 833 marquesnationales (-4,7 %).
55538853553 ¢6835:553¢84835¢s .
- ® - - EN AVRIL 2024, LES VOLUMES ACHETES ET LE
=——Marques naticnales Marques de distributeurs CHIFFRE D'AFFAIRES DES MARQUES DE
Source : Circana, traitement FranceAgriMer DISTRIBUTEURS SONT A LA BAISSE
e Inflation par type de marques en GMS En avril 2024, toutes les marques de PGC se rapprochent
d’un niveau d’inflation proche de zéro par rapport a avril
20 2023, en GMS.
- ® Lors du pic de la crise inflationniste, les marques de
% 1o distributeurs économiques ont le plus pati de la hausse des
s prix. Plus que les autres, leur prix repose majoritairement sur
0 le co0t des matiéres premiéres, plus enclin aux variations.
-5
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tssi2s38z5358z2:38¢ 3 TOUS CIRCUITS GENERALISTES CONFONDUS (GMS),
o Marquesnationales Marques de distributeurs LES MARQUES RETROUVENT DES NIVEAUX
D’INFLATION PROCHES DE ZERO
Source : Circana, traitement FranceAgriMer
Evolution de Ili"flatﬁfpgfrrn?racﬁqe’f et circuit en avril 2024 En avril 2024, sur un panier de 225 produits alimentaires
a? des rayons épicerie, frais LS et liquides, l'inflation des MN
et des MDD affiche une évolution similaire dans tous les
circuits, alors que celles des MDD ECO en magasins de
proximité est plus élevée (+ 2,2 % par rapport a avril 2023).
Drive , Supermarchés Ce circuit est globalement le plus marqué par l'inflation
(+1,9 %).
A linverse, I'inflation est en recul uniquement pour les
Marques nationales MDD ECO en drive (- 0,5 %), circuit dont l'inflation totale
Marques de distributeurs est la plus réduite (+ 0,1 %).
%, n/n-1 = == Marques de distributeurs sco
EN AVRIL 2024, L'INFLATION EST PARTICULIEREMENT
Source : Circana, traitement FranceAgriMer MARQUEE EN MAGASINS DE PROXIMITE
Assortiment par circuit En avril 2024, le nombre de références en rayon continue
4 de baisser dans tous les circuits sauf dans les magasins de
2 proximité (+ 1 % vs. avril 2023).
n 0 L'assortiment du e-commerce accuse les plus forts reculs
\? j depuis janvier 2023, allant jusqu’a - 5,3 % en janvier 2024,
- Toutefois, les derniéres tendances montrent des signes
_8 d'une chute désormais plus contenue (- 2 % en avril).
-10
TRgRRRRRRARNRTEA LES ASSORTIMENTS PAR CIRCUIT AFFICHENT DES
58 §FE 3228 o 2d 52 g F TENDANCES A LA BAISSE SUR PLUSIEURS MOIS, SAUF
E-commerce Proxi Supermarcheés Hypermarches EN PROXI EN MARS-AVRIL 2024
Source : Circana, traitement FranceAgriMer



Focus produit : Fruits et légumes

Les achats de fruits et légumes des ménages frangais pour leur consommation a domicile représentent en moyenne
(calculée sur 5 ans de 2018 a 2022), 16 % de leur budget alimentaire, avec 8 % pour les fruits et 8 % pour les légumes. Les
fruits considérés ici sont uniquement les fruits frais : « métropolitains » (pommes, poires, etc.), exotiques et les agrumes.
Les [égumes comprennent les Iégumes frais et les Iégumes transformés.

Un ménage frangais achéte en moyenne par an
(moyenne 2018-2022) 87 kg de fruits frais composés de

fruits métropolitains (45 %) puis d’agrumes et exotiques.

Les légumes achetés par les ménages sont a 70 % frais.
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Evolution des quantités totales achetées (cumul 3 mois)
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Comparaison des achats de fruits par UC et par ménages
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Depuis 2007, les quantités achetées de fruits métropolitains
ont reculé de 7 %', tandis que les achats de fruits exotiques

ont explosé (+ 35 %).

Les légumes frais ont progressé sur la période (+ 8 %) alors que
les achats de légumes transformés diminuent fortement

(- 20 %).

FORTE HAUSSE DES ACHATS DE FRUITS EXOTIQUES
DEPUIS 2007

' Caleul fait a partir de moyennes quinquennales de 2007 a 2011 et de 2019 a 2023.

Au cours des 3 premiers mois de I'année 2024, les tendances
vues précédemment se confirment. En effet, les quantités
achetées de fruits exotiques continuent de progresser (+ 1 %),
tout comme celles de légumes frais (+ 3 %).

En revanche, les quantités achetées de fruits métropolitains

se replient a nouveau (-4 %),

comme celles de légumes

transformés (-4 %). Quant aux achats d’agrumes, ils ne
cessent de diminuer depuis la crise sanitaire, et se rédvisent

de -7 % sur 3P 2024.

LES AGRUMES EN FORTE PERTE DE VITESSE DEPUIS 2020

Le graphique présente, pour chaque catégorie de ménages,
les quantités moyennes achetées par unité de consommation
(en indice 100, période 2018-2022) de fruits métropolitains et

de fruits exotiques.

Il apparait ainsi quatre zones en fonction de la sur- (> 100) ou
sous-consommation (<100) de fruits métropolitains et

exotiques. Les ménages qui

achétent plus de fruits

métropolitains que la moyenne sont aussi ceux qui achétent
plus de fruits exotiques (65 ans et plus, personnes seules,

aisés, etc.), et inversement.

Méme si les dynamiques

temporelles pour ces deux types de fruits sont divergentes,
I'analyse sociodémographique en revanche ne les distingue

que peu.

LES SENIORS DE PROFIL PLUS AISE ET SANS ENFANTS
ACHETENT PLUS DE FRUITS QUE LA MOYENNE
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