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Fra‘hceAgriMer
av Salomw de l'Agriculture

Martin Gutton

Directeur géneral de FramceAgriMer

’

ai eu 'honneur d’étre nommé
a la direction générale de
FranceAgriMer a quelques
jours de l'ouverture de la
61¢édition du Salon international
de I'agriculture. Je me réjouis de
ce calendrier qui, dés ma prise de
fonction, me permet de rencontrer les
nombreux journalistes, professionnels
et interlocuteurs de FranceAgriMer qui
seront présents Porte de Versailles.

Des échanges d’autant plus nécessaires
et intéressants que notre agriculture
doit relever de nombreux défis dans un
contexte national inédit et une situation
internationale instable.

Incertitudes et enjeux auxquels

les équipes de FranceAgriMer vous
proposent d’apporter un éclairage lors
de conférences aux thématiques tres
diverses : Comment exporter

aux Etats-Unis sous I'administration
Trump Il ? Quels sont les enjeux
majeurs du secteur des engrais ?
Comment évolue la consommation
alimentaire ?

Enfin, pour les petits et les grands,

le stand de FranceAgriMer propose

des animations, avec une ambition
particuliére cette année : un quiz dédié
a la génétique animale pour en faire
découvrir la richesse et les atouts tant
pour la souveraineté alimentaire que
pour |'adaptation de I'élevage francgais
au changement climatique.

Bon falon 2025/



L'AGENDA
LES CONFERENCES

‘ LUNDI 24 FEVRIER ‘

IPETI LA CONSOMMATION HORS DOMICILE, UN SECTEUR EN
MUTATION

DEJEUNER PRESSE

12H30 - REGAIN DE SOUVERAINETE POUR L’AIL FRANGAIS,

S DEFENSEUR DE LA GASTRONOMIE NATIONALE ?

14H30 - 16H00 TABLE-RONDE : QUELLES OPPORTUNITES DE MARCHE
POUR LES ENTREPRISES FRANCAISES EN CHINE ?

‘ MARD] 2.5 FEVRIER

9H30 - 11H00 COLLECTE DE LAIT : QUELS SONT LES CHANGEMENTS
DANS TROIS TERRITOIRES DU CROISSANT LAITIER ?

. TABLE-RONDE : EXPORTER AUX ETATS-UNIS SOUS
15H00 - 16H30 L'ADMINISTRATION TRUMP II

‘ME’RCREDI 26 FEVRIER

LE E-COMMERCE DE VIN : NOUVELLES OPPORTUNITES
UL POUR LA FILIERE FRANCAISE ?

DEJEUNER PRESSE LUZERNE DESHYDRATEE : COMMENT LES QUATRE

TSI ORGANISATIONS DE PRODUCTEURS PREPARENT
L’AVENIR ?

. QUELLES BIOMASSES A MOBILISER EN PRIORITE POUR
14H30 - 16H00 LA METHANISATION ?

‘ JEUD) 27 FEVRIER

9H30 - 12H00 LES ENTRETIENS DE L'OFPM

DEJEUNER PRESSE A
CITERIEVIT  CAP SUR LE LABEL PUBLIC PECHE DURABLE

. LE MARCHE DES ENGRAIS MINERAUX EN GRANDES
14H30 - 16HO0 CULTURES

Elles sont destinées a un public de professionnels et de journalistes.
Inscription préalable obligatoire pour assister aux conférences,
le nombre de places est limité :
presse@franceagrimer.fr
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mini CONFERENCES

SAMEDI 2.2 FEVRIER
m QUE SAIT-ON VRAIMENT DU SUCRE ?

LUNDL 24 FEVRIER

LA DIVERSITE DES FRUITS ET LEGUMES FRAIS, DE LA PRODUCTION A
ST LA CONSOMMATION DES FRANCAIS

15HO00 ENCORE TROP PEU DE LEGUMINEUSES DANS L'ASSIETTE

MARD]L 25 FEVRIER

11H00 COMMENT LES CONSOMMATEURS DISTINGUENT LES PRODUITS SOUS SIGNES
DE LA QUALITE ET DE L'ORIGINE ?

LES FLEURISTES, UN LIEU D’ACHAT PRIVILEGIE

16H30 DE LA MER A L'ASSIETTE : COMMENT S’ORGANISE LA FILIERE DES PRODUITS
AQUATIQUES EN FRANCE ?

MERCREDI| 26 FEVRIER

CONSOMMATION DE BOISSONS : DES CHOIX PORTEURS DE NOTRE IDENTITE
il SOCIALE ?

LES VINS EFFERVESCENTS, UN MARCHE QUI PETILLE !

JEVUDI 27 FEVRIER

1HO0O0 LE CIDRE, UNE POPULARITE INTACTE

VENDRED! 28 FEVRIER

1MHOO LAVANDE ET LAVANDIN : DES MARCHES BIEN DISTINCTS

LES COURS DES PRODUITS FRAIS : COMMENT CA MARCHE ?

SAMEDI| 15 MARS

1HO00
m LA CONSOMMATION DE VIANDE EST-ELLE VRAIMENT EN BAISSE ?

LA DECARBONATION DE L'AGRICULTURE, COMMENT PRODUIRE ET
CONSOMMER AUTREMENT ?

DIMANCHE 2 MARS

1100 VIANDES, POISSONS ET PROTEINES VEGETALES : LE PRIX EST-IL LE

m SEUL FACTEUR DE CHOIX ?




LES CONFERENCES

S

Pour
les

et

les FrolfeSSio'rmelS

Inscription préalable obligatoire :

LE NOMBRE DE PLACES EST LIMITE

ttall 4 - Allee B - Stawd 104



—(LESCONFERENCES

INSCRIPTION OBLIGATOIRE

‘ LunD1 294 cEVRIER

_ LA CONSOMMATION HORS DOMICILE,
UN SECTEUR EN MUTATION

Pierre Claquin

A
latéte de la
direction Marchés,
etudes et prospective
de FrahccAglriMcr depuis
juillct 2020. Forte de son
expertise, cette direction place

FranceAgriMer en position
de tiers de contiance, garamt
de la transparence et de la
nevtralite Ies informations

économigues et

tecl'mig(ues.

Anissa Benalls)

Chargée
d’études al'unite
Consomwmations et
Valorisations alimentaires
de FrahccAgriMcr.
Elle etudie 'evolution des

comportements alimentaires
des ménages par criteres
Socio—démogratkiques et

notamment les arbitrages mis
en place par les Frangais
povr faire tace a
lintlation.

Nollan Rioval Puget

Chet
de l'unite
Filieres specialisées
de FranceAgriMer,
apres avoir éte ckargé
d'études economigues sur le
marché francais du vin.
ZI| assure le Suivi de

l'ensemble des etudes de
l'unite et les relations avec
les i-v\f:crpro{»essions des
flieres.

L a consommation hors domicile
représente une part de plus

en plus importante du budget
alimentaire des ménages francgais.
FranceAgriMer s'empare du

sujet pour apporter des clés de
compréhension sur une dimension
meconnue de notre alimentation.

C ette conférence donnera un
apercu des grandes évolutions
des secteurs de la restauration
commerciale et de la restauration
collective entre 2019 et 2023,

avec les tendances déetaillées par
secteurs. La diversité des circuits,
les offres et les acteurs présents
sur le marché de la consommation
hors domicile seront analysés

et permettront d'évoquer de
nombreuses questions : quels
secteurs de la restauration s’en
sortent le mieux ? Lesquels ont

éte les plus touchés par la crise
Covid-19 et l'inflation ? Les modeles
« chainés » vont-ils dominer le
marché de la consommation hors
domicile (CHD) ? La restauration
rapide et les boulangeries peuvent-
elles remplacer la restauration
traditionnelle ?

Des résultats spécifiques aux
viandes, fruits et légumes et au

vin seront également présentés.
Notamment, nous chercherons a
savoir si la consommation de vin
en 2023 a retrouve ses niveaux
pre-Covid.



DEJIEVNER
D€ PRESSE

INSCRIPTION OBLIGATOIRE

12H30 - 14H00

Av programme de ce
dé&e\mcr de presse :

— Etat des lieux de la filiere ail.

— Enjeux et perspectives de

Iail frangais autour d'échanges
avec une productrice et trois
producteurs de différentes
régions frangaises, qui
apporteront leurs témoignages
sur les opportunités offertes par
I'ail francais pour les producteurs
et les consommateurs.

— Dégustation de produits
artisanaux a base d‘ail.

‘ LUNDL 2.9 cEVRIER

REGAIN DE SOUVERAINETE POUR
L'/AIL FRANCAIS, DEFENSEUR DE
LA GASTRONOMIE NATIONALE ?

M ne productrice et trois
producteurs passionnés nous
présentent leurs parcours et les grands
enjeux pour la filiere de l'ail francais.

Tout le territoire national est confronté
aux importations de fruits et l[égumes.

, out le territoire ? Non ! Cing
terroirs, officiellement reconnus
d'un signe de qualité, défendent la
production frangaise d‘ail. Grace a
eux, la vie n‘est pas facile pour l'ail

d’'importation qui a reculé de 12 %
entre 2022 et 2023.

-— AVEC LA PARTICIPATION

DE .

Christiane Piete,

Productrice
d'ail depuis trois
enératioms dans le
Gers, elle est presidente
de la SICA Terre de Lomag-v\e
povur la défense économigue
de la production, présidente de
l'organisme de défense et de gestion
e "ZGP ail blanc de Lomaghe,
presidente de |'AN1AI§
(Association nationale
interprogessionnelle
de 'ail).

Sh@r\,\a‘hc Goutqr,-h

Stéphane
Boutarin
est agriculteur a
Crest fa'ns la Drome

oy il valorise 69 hectares
dont 10 ha d’ail. Il cultive
éqalement céréales, semences
de mais, tournesol et pumpkin (une

variete de citrouille). Mais c’est
bien la culture de l'ail le moteur
économigue de |'exploitation.
En 2017, avec Son épouse Fanny,
il fonde la Maison Boutarin
afin de tramsformer et
valoriser l'ail blanc en
ail noir.




— L'AlL

S
LES CHIFFRES-CLES 2025 :

Benjamin Favalie, — 4147 hectares.
—25003a% 000 produotcurS.
79485 tonmes produites.

— G sigmes officiels :
4 » IGP ail blanc de Lomagne,
énération de R .
marg'.‘ckers a Mormas o IGP ail de lq Drome,
(Vaucluse), une des Six + IGP ail rose de Laotmc,

communes du territoire de

la future appellation AOP ail » IGP ail fume d'AIrleux,
de Piolenc qui benéhcic d'une

identite forte. « Alluvion, soleil et o AOP ail violet de Cadours,

mistral sont les trois paramétres .
qui domment 3 ['ail de Piolene som « Label Rouge ail rose de Lautrec.

odt exceptionnel », soulighe le )
president de I'Association des -7 S|g‘h6$ en cours de

prod:ct;-fr's de l'ail recomwhaissance :
e (Twlenc. -
o ail d’Avvergne,

o ail de Piolenc.

Ga'e'l Bardou Une margue SIOgah

des Frod\)c{:curs :
« Mon ail {rancais ».

Il
est Fl’éSidcv\t du
Conseil d’administration
de I'Association de défense
de l'ail rose de Lautrec depuis
2016 et membre du conseil
d’adwministration de la coopérative gui
eh assure la commercialisation.
Il est en constante recherche de
solutions pour s'adapter av ckahgeme‘ht
climatigue. Depuis un an, accompagné
d'un agronowme, il méne au sein de
la coopérative des essais visant
arenforcer la santé des
olantes mais aussi des




—LESCONFERENCES

INSCRIPT1ON OBLIGATOIRE

LunD1 294 cEVRIER

TABLE-RONDE CHINE : QUELLES
L ENVERI W OPPORTUNITES DE MARCHE POUR
LES ENTREPRISES FRANCAISES ?

Cedric Prevost

Conseiller
aux aftaires
agricoles 3
I’Ambassade de France
a Pekin. Il g ete sous—
directeur de la politiq_ue de

U'alimentation (2018-2021),
uis de l'accompa nwement des
ranSitioms a roécologiq,ues et
alimentaires (2021-202%)

av ministere de

l'Agriculture.

Helene Hovasse

Directrice

de projet,
direction (tratégie
et Ressources de

Busimess France.
€lle a &te responsavle de
la filiere agroalimentaire
de Business France
(2005-2017) en
Chine.

— 4
Mathicu M;o—Di

Il
a travaille
huit années en

Depuis 2018, la Chine
est le 1" importateur

mondial et le 8¢ client de

la France pour les produits
agricoles et agroalimentaires.
Business France présentera les
premiers résultats de I'étude
commanditée par FranceAgriMer
sur les opportunités du marché
chinois. Cette étude développe
notamment les tendances de
consommation, le fonctionnement
de l'industrie agroalimentaire et

le positionnement frangais par
rapport a ses concurrents

pour l'ensemble des filieres
agricoles et agroalimentaires
suivantes : céréales, fruits et
légumes, boulangerie-viennoiserie-
patisserie, produits d‘épicerie

et préparations alimentaires et
produits de la mer.

‘ 'ette présentation sera
accompagnée d'un éclairage

politique des exportations par le

conseiller aux affaires agricoles et

deux témoignages d'experts de
I'exportation vers la Chine.

Xiv{ang Oriomot

€Elle
représente
la Mal'Soh
Gillardeav, avec

la societe de Beijin

Cki‘he Ckcz Carre{-our, SY‘V\OH\,MCS CO‘W\mer\‘,lal

Andros puis Freshippo
(groupc Alibaba).

Co. Ltd. Experte du
marché chinois et dv
commerce agroalimentaire,
elle accompagne les
entreprises francaises
sovhaitant déveloprer
levrs activitées en

ProteSseur des universités
associe a 'Institut
d'Etudes Européennes
— Universite Paris
8 Saint Denis—
Vincennes.
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INSCRIPTION OBLIGATOIRE

‘ MARDL 2.5 FEVRIER

COLLECTE DE LAIT : QUELS SONT

ST RVERNI DB LES CHANGEMENTS DANS TROIS

TERRITOIRES DU CROISSANT LAITIER?

Chwristine Gosciansk;

Cheffe
de pro&ct
av Sein dv Service

Economie des tilieres de
U'Znstitut de l'Elevage depuis S

ur la derniére décennie, la
collecte francaise de lait de
vache a perdu plus d'un milliard de
1 ! \ litres, pour s'établir a 23 milliards
d'études &conomigues. en 2024. En paralléle, le nombre de

! - > 5
€lle s'appligue 2 avoir un regard producteurs collectés a diminué de
natiomal tout en intégramt les 35 %

dynamigues territoriales

et 'économie des J
exploitations dans ses En 2023, la collecte a subi

analyses. une forte diminution, qui
a aussi touché les zones a forte
densité laitiére. Face a ce constat,
T\\O‘W\as LQfebvre FranceAgriMer et le CNIEL ont
commandité ensemble une étude
visant a éclairer cette déprise
laitiere. Réalisée par CERESCO
en partenariat avec I'Institut
de I'Elevage - Idele, cette étude

2022. Elle assure le suivi de
la co‘njonc{:ure des marches des

p{oduifs laitiers et la condvite

Consultant
Agriculture
et tilieres pour le

cabinet CERESCO permet de faire un état des lieux
depuis 2017, avec des

quantitatif, mais aussi d'approfondir
les mécanismes derrieres les
évolutions de la collecte dans
plusieurs territoires du croissant
laitier : Vendée, Finistére-Morbihan
et la zone ouest Orne-sud Manche-
nord Mayenne.

missions d'analyse de
flieres animales.

Il intervient 2galement
sur les théma%’,iques
de l'installation
agricole.

Cwristophe Perrot

Chargé
f de wmisSion
Economie et Territoires,
Institut de l'Elevage.

Il etudie l'evolution des elevages
d’herbivores, notamment bovins
laitiers. Il a participé a plusicurs

rojets :

« Framce IaitiéreJZO30 » du CN1E(,
« Transtormations des emplois et des
activites en agriculture » d'Actit’Agri
et « Vers une transition juste des
systemes alimentaires »

de 'IZDDRI.




—LESCONFERENCES

INSCRIPT1ON OBLIGATOIRE

‘ MARDL 7.5 FEVRIER ‘

15HO00 - 16 H30

TABLE-RONDE : EXPORTER
AUX ETATS-UNIS SOUS

L'ADMINISTRATION TRUMP II

christian Ligearq

Conseiller
avx a{faires
agricoles 3 ’Ambassade
de %rencc a Washington de

2008 3 2011, puis de houveav
depuis 2021. Ila égalemcht

travaille avx Etats=>Unis em
gqualite d'attache fimancier pour
la DG Tresor entre 1995 et
1998. Il a exerce plusieurs
postes au ministere de
l'Agriculture.

— 4

Charles Martins—Ferreira

Conseiller
aux afftaires
agricoles adjoint 3
l’Ambassade de France

a Washington depuis
202). Il aete attache
véetérinaire a Beyrouth et
conseiller aux atfaires
agricoles adjoint 3

Pékin.

Nicolas Dzanam

Directeur
eneral de la
Fgedératiom des
exportateurs de vins
et spiritueux de France

L'arrivée de Donald Trump

a la présidence américaine

le 20 janvier dernier fait peser

de nombreuses incertitudes

dans le monde, tant sur le plan
économique que géopolitique.
L'engagement d’un bras de fer
commercial avec I'Europe n'est
pas a exclure et pourrait affecter
durement I'économie francaise.
Partenaire commercial de premier
plan pour la France, les

Etats-Unis représentent pour le
secteur agricole et agroalimentaire
son 6¢ client, avec 54 milliards
d'euros de produits exportés

en 2023 (soit 6,7 % de nos
exportations dans ce secteur).

L a conférence abordera les
enjeux et défis que pose ce
nouveau mandat pour les filieres
agricoles et agroalimentaires
frangaises, avec des éclairages
politiques et économiques ainsi
que des témoignages d'entreprises.
Les problématiques sanitaires et
phytosanitaires (SPS) et d'accés au
marché seront également a l'ordre
du jour.

Jean—Pavl Torris

Depuis
2022,
conseiller dv
president de favencia

Saveurs et Jpécialités et
president du psle agri-agro
du MEDEF international.
Il a ete eqgalement directeur
eneral de Savencia
Fromage et Dairy
(2016-2022).

(FEVS) depuis 2010 et de

'Union des maisons et marques
de vin (UMVIN). Il a ete
directeur général du Sywdicat
géhéral des vigherons de
Ckawpa ne
(2005 -2009).




—(LESCONFERENCES

INSCRIPTION OBLIGATOIRE

‘MERCREDI 26 FEVRIER

LE E-COMMERCE DE VIN : _
NOUVELLES OPPORTUNITES POUR
LA FILIERE FRANGAISE ?

NO‘\ah iRioval PUSQf-

Chet
de l'unite
Filieres spécialisées
de FrancaAgriMar,
apres avoir &té chargé
)2 z .
d'etudes économigues sur le

marché framgais du vin,

I| assure le Suivi de I'ensemble
des atudes de 'unite et
les relations avec les
interprogessions
des tilieres.

Alexandre Masure

Directeur
des opératioms
de Xerti depuis
2023, apres avoir ete
Directeur d'études
(2014-2019). Il assure

des misSSions de Pilotage
d’etudes Stratégigucs
dans les secteurs de
'imwmobilier et de la
consomwmation.

ans un contexte de baisse de

la consommation d‘alcool
observable en France depuis
plusieurs années, le vin apparait
comme un des produits les plus
impacteés. La filiere fait face a
une nécessité de se réinventer
aupres de consommateurs qui se
détournent du produit.

En parallele, le e-commerce
se développe, notamment
depuis la crise sanitaire de 2020,

et prend de I'ampleur dans la
consommation des Produits de
Grande Consommation (PGC).

Ce segment présente pour la filiere
vin de nouvelles opportunités de
vente qui permettraient de toucher
de nouveaux consommateurs, ceux
qui ne fréquentent pas les circuits
habituels de vente du vin.

Cette étude permet de faire

un état des lieux du secteur vin

en e-commerce, d'en connaitre

les principaux acteurs et ses
dynamiques.

n



DEJIEUNER
DE PRaSSE ‘MEI’ZCKEDI 76 FEVRIER

INSCRIPTION OBLIGATOIRE

LUZERNE DESHYDRATEE :
COMMENT LES QUATRE

ORGANISATIONS DE PRODUCTEURS
PREPARENT LAVENIR ?

Entre 2023 et 2024, |a filiere frangaise de production de
luzerne déshydratée s'est structurée autour de quatre
organisations de producteurs (OP) dont chacune a déployé un
programme opérationnel. Bénéficiant de 60 % d’aides issues

du Plan stratégique national (PSN) pour alimenter leurs fonds
opérationnels, elles investissent annuellement quelque

10 millions d'euros dans des démarches de progres pour soutenir
la compétitivité de la culture. Elles contribuent ainsi activement
a I'amélioration de la souveraineté protéique de la France.

En 2025, la mise en place d‘une association d‘organisations
de producteurs (AOP) va leur permettre de mener des

réflexions communes autour des grands enjeux pour l'avenir de
la filiere et soutenir durablement leur effort de recherche.

— AVEC LA PARTICIPATION

DE .
Olivier Mora,¢t

Eric Masset

President
de lq Coopératiom
agricole-—Luzerhc de
F{a‘v\ce. Vice—
President de la
Coopération agricole—
luzerne de Fgrav\ccz.

Conseiller de région Tereos, il

entre au Conscil de Luzerne de

France en 2016, puis em devient
President en 2024.

Il ambitionne hotamment de
valoriser économiguement les
aménites environnementales de
la culture de la luzerne. Il est
agriculteur dans la Marne

depuis 2005.

—
Expert aurrés du Consail spécialisé

grandes cultures de FranceAgriMer,
il s'empare des grands char;!ticrs
de transtormation de la filiere :
décarbonation et structuration
en OP. Eric Masset exploite
200 hectares de grandes
cultures dans la Marme.

12



VYann Martinet

Directeur
de lq Coo’zératiov\
agricole—[,uzerne de
France.

Il rejoint Luzerne de France en

2012 ol il engage le chantier de la
décarbonation de la giliere et lui batit

un corpus réglementaire. Depuis

2022, il pilote la structuration de

la tiliere en OP aux cétés de
Fra‘hceAgriMer.

Didier Maudoy,

Préesident
de "Union des
coopératives agricoles
de déshydratation France
luzerne et Président de
l'Orga‘v\iSatiom de producteurs
France Luzerne.

—
France Luzerne est le plvs gros
operateur frangais sur le
marché de la luzerne ct
leader evropéen.

P\Cer Begoc

Directeur
de I'Union
des coopérativcs
agricoles de

déskydrata’ciov\ France
luzerne et
Directeur géhéral de
l'Organisation de
producteurs France
luzernhe.

— (A LUZERNE

S

LES CHIFFRES-CLES
2024 :

_ 4 orgamnisations
de producteurs.

_8 coopératives.

750 000 tonmes
de luzerne.

_ 957 delq
rroductiov\
hatiomale.

13
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‘ MERCRED! 26 FEVRIER

14H30 - 16 HOO

QUELLES BIOMASSES A |
MOBILISER EN PRIORITE POUR LA

METHANISATION ?

Julictte Dubut Gallo

Chargée
d'éfuies

biogconomie et
méthanisation de
FranceAgriMer, clle s'occupe
de I"Observatoire natiomal
des reSsourcesS en biomasse
(ONRD) : améliorer la collecte de

donmnées, les methodes d’estimations
et 13 valorisation des resultats.
€lle a realise le svivi de 'etude
FranceAgriMer sur les houveaux
gisements de biomasse vé etale
fermentescible et des
conditions de leur
mobilisation.

Lavrent Druot

Ingéhieur
agrowome,
Responsable dv
Développement des Nouvelles
Energies a Dijow Céréales
depuis 2019. Ce service developpe
des projets de methanisation
collective agricole ainsi que des projets
agrivoltaigues. L'unite de methanisation
coopérative SECALIA est un exemple
de Pro&ct porte par ce service. Cettle
derniere reunit 150 exploitations
agricoles producteurs de CIVES
(Ou%tu,ms Iwntermediaires a Vocation

Energétigue) av nord de la
Cote—d'Or et injecte du
biométhane dans les réSequx
depuis I'ete 2024.

14

L a méthanisation connaft un
développement significatif en
France. En 2010, le pays comptait
73 unités de méthanisation.

Fin 2022, ce chiffre s'éléeve a

1705 unités. En paralléle, |a
production de biogaz est passée
de 1 TWh en 2007 a 7 TWh en
2022, soit une multiplication par
7 en l'espace de 15 ans. Cet essor
est en grande partie motiveé par
les objectifs de neutralité carbone
a I’horizon 2050 fixé par la France
lors de la COP 21. A ce titre, la
meéthanisation joue un réle

clé par rapport aux énergies
fossiles : elle permet de

produire une source d’énergie
renouvelable, tout en contribuant
a la réduction des émissions de
gaz a effet de serre. Néanmoins,
il est nécessaire de se demander
quelle production de gaz attendre
de la part de la méthanisation.
Aura-t-on assez de biomasse

pour que son développement

ne fragilise pas les filieres
alimentaires ?

A U cours de cette
conférence, vous

découvrirez quelles ressources
pourraient étre mobilisées et
pour quelle production de gaz.
Avec la présentation d'une étude
de cas par Dijon Céréales.
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PROGRAMME
DE A MATINEE

L’'OBSERVATOIRE EUROPEEN DE
LA CHAINE AGROALIMENTAIRE
— par Fabien fantini,

chef de l'unite gouvernance des
marchés agroalime—ntaircs ala
Commission européenne

LES RESULTATS DES
EXPLOITATIONS AGRICOLES
FRANCAISES ET LEUR
DISPERSION

— par Laurent Piet, chercheur 3
I'INRAE

LES RESULTATS
INTERMEDIAIRES DE
LOBSERVATOIRE FRANCAIS
DES PRIX ET DES MARGES
POUR LE PREMIER SEMESTRE
2024

— par Pierre Claguin, directeur
Marchés, études et prospective a
Fra—nccAgrriMer

sl Pi WOl LES ENTRETIENS DE L'OFPM

e
Ces ’I O entretiens de
['OFPM s’ouvriront sur une

présentation du nouvel
Observatoire européen de
la chaine agroalimentaire
(AFCO en anglais).

Annoncé en mars 2024, cet
observatoire s’inscrit dans le
cadre des efforts déployes
par I'Union européenne
pour renforcer la position
des agriculteurs dans la
chaine d’approvisionnement
alimentaire et instaurer la
confiance entre tous les
acteurs concerneés.
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Pierre Claquin

A
latéte dela
direction Marches,
etudes et prospective
de FranceAgriMer depuis
Suillat 2020. Forte de som
expertise, cetle direction place

FranceAgriMer em position
de tiers de contiance, garant
de la transparemce et de la
nevtralite (res informations

économigues et

teclnhiQ_MQS.

Fabien Santini

Chet
d'unite povr
la gouvernance
des marcheés
agroalimentaires ala
De AGR1L.

Il a travaillée dans
difterentes DG de la
Commission européenne
(AGR1, INTPA, IRC) av

cours des 25 dernieres

l ahnees.

Laum'ht Pietl

Inhgéhieur
de rec%\crcke. eh
écomomie agricole, il a
occupt ditferents postes
av ministere de I'Agriculture,
puis a I'INRAE- unitée mixte de
recherche SMART.
Ses themes de recherche : l'évolution
des structures agricoles, la
régulatioh et le {—oncgtio'r\v\eme'r\t du
marché foncier agricole, et I'impact
des politiques publiques.
Actuellement, il pargiicipe
av proje’c Horizon
Europe.

INSCRIPTION OBLIGATO!

RE

['Observatoire de
la formation des
prix et des marges
des produits
alimentaires

(OFFPM) ...

est une commission administrative
consultative, créée par la loi
n°2010-874 de modernisation de
I'agriculture et de la péche du

27 juillet 2010.

Placé sous la tutelle des ministéres
chargés de I'agriculture et de
I’économie, il a pour mission
d’éclairer les acteurs économiques
et les pouvoirs publics sur la
formation des prix et des marges
au cours des transactions au sein
de la chaine de commercialisation
des produits alimentaires.

Il s'appuie sur les travaux
économiques conduits

par I'établissement public
FranceAgriMer, avec le concours
de I'Insee, du service statistique

et de prospective du ministere

en charge de I'agriculture, des
instituts techniques professionnels
agricoles et des parties prenantes
a ces travaux réunis au sein de neuf
groupes de travail thématiques.

L'OFPM remet chaque année

un rapport public au Parlement
et organise une fois par an

des « Entretiens » réunissant
professionnels et experts

pour échanger sur des études
scientifiques et des analyses
d'experts susceptibles d’enrichir
ou d’‘affiner les travaux de
|’'Observatoire. Ces entretiens sont
ouverts au public.
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CAP SUR LE LABEL PUBLIC PECHE

12H30 - 14HO00 DURABLE

JEUDI 2/ FEVRIER ‘

— AVEC LA PARTICIPATION
D€ :

Jose JOU"\Qau Président

de la commisSion
du label Péche Durable.
Anciew marin—pécheur,
acteur tres engagé av niveau
de sa région des Pays de la Loire,
il a cree l'interprotession Loire
Octan Filiere Péiche. President de
['Orga‘hiSatiO‘h de productevrs Vendée
—"qui regroupe plus de 120 ravires
de péche, dont 10 sont certifiés
péche durable pour le thow rouge
et le bar —, il croit en 'avenir
d’'une piche durable en

Aﬂa‘hfiq,ue.

Apres
uh FarcourS
pro(—eSSiov\hel dans
l'armement alapiche, il a
dirige des structures portuaires
e%: des criges francaises et
etrangeres. Actucllement, il est
Préesident de la commission des Ports
de Péche qu Sein de l'Union des Ports de
France et co—président de I'Association
des directeurs et responsables des
halles 3 Marée. Il ceuvre au coeur dv
maillon essentiel d'une tiliere de
péche que représentent les
Services Portuains.

SébaStiQh Le Reuh

L\O“Ql co”QCl\ot Crées
par la tawmille
Collachotil y a
lusieurs decennies, Les
Viviers de Noirmovtier
sont spécialistes du thow rouge
écolabcrlisé, ainsi que des poisSoms
fins de gualite issus des cotes
framcaises. Lionel Collachot dirige
au}}ourd'l\ui lentreprise tamiliale
e mareyage. Les Viviers de
Noirmoutier sont labellisés
péche durable pour le thom
rouge, le bar et la
bavdroie.

18

Le label public Péche Durable répond
a une conception globale de la
durabilité et offre au consommateur

un haut niveau de garanties. Le nombre
des pécheries et des acteurs de |'aval
impliqués progresse. Lancée avec le
thon rouge, la certification concerne
aujourd'hui d'autres especes comme le
bar, la baudroie, la Iégine et le hareng.

Av programme :

— Brosser |'état des lieux de

cette démarche de certification
exigeante qui valorise le métier de
pécheur au travers d'une péche de
qualité répondant aux différentes
dimensions de la durabilité et
apportant des réponses crédibles
aux attentes des consommateurs.
— Echanger avec des acteurs

des différents maillons de filieres
impliqués qui contribuent a la
valorisation de la démarche et a
la diffusion de poissons de péche
durable.

— Evoquer les perspectives et les
enjeux d'une démarche porteuse
de valeurs positives pour une
péche d'avenir.

CAP fur LE
LABEL PUBLIC PECHE Durag, &

= Protection des
écosystemes et des
especes.

= Respect de
|'environnement marin.
- Standards sociaux
élevés pour les
équipages.

= Qualité produit.

Label officiel délivré par I'Etat

E 3 REPUBLIQUE FRANCAISE
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LE MARCHE DES ENGRAIS
MINERAUX EN GRANDES CULTURES

14H30 - 16H00

a commercialisation et
I'utilisation des engrais

minéraux sont au coeur des

préoccupations professionnelles,

politiques et sociétales liees a
I'agriculture. Mais l'ensemble
des tenants et des aboutissants
de ce marché, ainsi que son

évolution, n'est pas précisément

connu de tous, que ce soit sur
la production, les échanges ou
encore la consommation. Le
marché des engrais présente
pourtant des enjeux majeurs
et multiples. Il est soumis a
une forte pression d’évolution
pour répondre aux nouvelles
attentes et normes, et pour
s'adapter a de nouvelles
problématiques et contraintes,
tout particulierement dans les
domaines environnementaux,
climatiques, commerciaux et
financiers.

Les questions sont nombreuses
et passionnantes : Quels sont
les défis actuels et futurs du
secteur des engrais minéraux ?
Comment la France, I'Europe
et le monde peuvent adapter

Clemence Lenoir

Chargée
d'éfuies

économigues a
l'unite Grains et fucre de
Fra-v\ceAgriMer. Elle suit
l'analyse des marchés cerveales

et oléo’zrotéagiv\aux au hiveau
evropéen. €n2023-24, elle a
pilote 'etude sur le marche
des engrais minéravx dans le
cadre des filieres grandes
cultures.

Martin Lechenel

Chercheur
a INRAE Dijomn
— UMR Agroécologie,
Analyse Multicritere de la
performance de systemes de
culture innovants (2014-2017),
et responsable Data chez Dijon
Cereales, puis Alliance BFC depuis
2022. Il coordonne uhe gquipe de 10
personnes spécialisees dans la collecte
avtomatisée, la structuration et
la transformation de données
issves du secteur

leurs modes de production et de
commercialisation ?

La présentation de I'étude sur
le marché des engrais dans le
cadre des filieres grandes cultures
sera suivie des interventions de
Martin Lechenet (Alliance BFC) et
Renaud Bernardi (LAT Nitrogen).
Elles mettront en lumiere les
différents maillons du secteur
des engrais minéraux.

agricole.

Lenaud Bermardi

ﬂesyonsable
commercial de LAT
Nitrogen North West
Europe }eruis 2019. Il est
éqalement Directeur général de
LAT Nitrogen France fervices,
Business Unit Commerciale de
LAT Nitrogen. Il a vejoint le
monde des fertilisants en 199C
eh tant qu'ihgéhnieur commercial
et a participé aux évolutions
du groupe qui a conduit a
acreation de (AT

Nitrogen. 11
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Chaque jour,
FranceAgriMer présente en 30 minutes des sujets
sur la consommation alimentaire des Francais.
Une thématique en particulier vous intéresse ?

Venez rencohtrer nos experts /

La Direction Marchés, études et prospective
rassemble les données de prix et de volumes pour établir des analyses et
études economiques sur la production des filieres agricoles, le fonctionnement
des marchés, les valorisations alimentaires et les pratiques des consommateurs.

ttall 4 - Allee B - Stand 104
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IS0 QUE SAIT-ON VRAIMENT DU SUCRE ?

Chargée
d'etudes
économigues 3
l'unité Grains et fucre
de FranceAgriMer,
apres avoir exercé de
hombreuses misSiohs au
Fonds d'orientation et de
réegularisation du marche
du sucre (FIRY).

C’est un ingrédient
incontournable de

notre alimentation, avec de
multiples usages a domicile -
indissociable des événements
festifs - mais aussi dans
I'industrie alimentaire.

Sucre de betterave
(métropole) ou sucre de
canne (outre-mer), la filiere
sucre francaise est |'une des
plus performantes de I’'Union
européenne, et dispose d'une
industrie exportatrice et tres
organisee.

Entre idées recues et
connaissances réelles, cette
filiere reste mal connue.
Comment et oU produit-on le
sucre en France ?

Quelles en sont les utilisations
principales ?

la France est le 1°

pays prod\)ctzur

de sucre de "Union

euroyéem\e.
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12HOO LA DIVERSITE DES FRUITS ET LEGUMES
FRAIS, DE LA PRODUCTION A LA
CONSOMMATION DES FRANCAIS

'; omme, banane,
orange, tomate,

carotte, courgette sont les
e principales espéces de fruits

et légumes frais achetées par
les Francais. La France est le 3¢
pays producteur de légumes
frais et le 5¢ producteur de
fruits frais en Europe. Pour
autant, seulement la moitié
des fruits et légumes frais que
NoOUs consommons provient
de la production francgaise.
Ce constat tres global cache
une diversité de situations
spécifiques selon les fruits
et légumes, mais aussi selon
différentes variables, comme
le volume de production
nationale, les conditions
climatiques, les périodes
de pleine production ou la
demande des consommateurs.

P
au/,.z’

La tomate pour
les legumes et la
banane pour les
fruits somt les
prodvits les plus
achetes par les
Frawgais pour leur
consomwmation 3
dowmicile.

Liwan”)

Chargée
d'etudes 3 l'unite
Filieres specialisées, elle
réalise le svivi conjomcturel
et structurel des marchés sur la
fliere truits et legumes.
Ingénieure agromome de
formation.

ENCORE TROP PEU DE LEGUMINEUSES
DANS L'ASSIETTE
Caro/’},

u'elles soient d'origine
animale ou végétale, les e

protéines sont indispensables

au bon fonctionnement de
I'organisme. Peu cheres et faciles
a cuisiner, les [égumineuses

riches en protéines végétales ont
de nombreux atouts. Pourtant,
méme si un Frangais sur quatre se
déclare « flexitarien » - diminuer
volontairement sa consommation

LosweS
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de viande pour des raisons autres
qu’économiques - les achats de
légumes secs restent tres faibles en
France : seulement 5 kg par an et
par ménage.

Qui sont les consommateurs de
légumineuses ? Quelles sont leurs
préférences ? Comment évoluent
les achats de légumineuses ces
dernieres années par rapport a ceux
de la viande ?

Ckargée
d'gtudes sur
la conSommation
des ‘Méhagcs au Sein de
l'unite Consommations et
valorisatioms alimentaires, elle
etudic les comportements
d’achat ct les nouvelles
tendances de
consomwmation.
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COMMENT LES CONSOMMATEURS
1THOO DISTINGUENT LES PRODUITS SOUS
SIGNES DE LA QUALITE ET DE L'ORIGINE ?

S@a“ a grande majorité des Frangais
(%) L reconnait les produits porteurs
(b d'un signe d’identification de la

qualité et de l'origine (SIQO). Pour
autant, leur niveau d’achats est

en recul depuis plusieurs années.
Dans une période marquée par une
profusion d’informations sur les
produits alimentaires, les acheteurs
savent-ils faire la différence entre

Charge
d’études Sur la
consommation alimentaire, ~
il 2tudic notamment l'impact
des signes de différenciation
alimentaires tels gue les JIQO,
scores, mention et allegation sur
les comportements d’achat. Il est
diplome d'AgroParisTech, master
Nutrition et Santée.

les produits porteur d’un signe

de la qualité et de l'origine - Label
Rouge, AOC/AQOP, IGP (Indication
géographique protégée), STG
(Spécialité traditionnelle garantie) et
AB (agriculture biologique) qui sont les
seules mentions officielles reconnues
par I'Etat - et les autres mentions,
allégations ou scores nutritionnels ?
Quels sont les ménages acheteurs de
produits sous SIQO ? Dans quel circuit
vont-ils s'approvisionner ?

DE LA MER A L’ASSIETTE : COMMENT
S’ORGANISE LA FILIERE DES PRODUITS

AQUATIQUES EN FRANCE ?

L a France compte parmi les pays
les plus consommateurs de
produits aquatiques en Europe.

En 2022, un Francais consommait
environ 33,7 kg de produits aquatiques
contre 83,3 kg de produits carnés.

La grande diversité des produits et de
leurs provenances (péche, élevage,
France, importations) nécessite en
amont une importante organisation
de la filiere afin de répondre a la
demande des consommateurs.
Quelles sont les spécificités des filieres
péche et aquaculture en France ?
Comment évolue

ce secteur ?

4lice

4aSu[0\°\x

Chargée
d'étugeS
économigues en péche
et aq_uaculture‘ E[le suit
la conjoncture de la filiere et
pilote des ztudes economigues
commanditées par FramceAgriMer.
Elle est ingenieure agromome de
formation avec un parcours
enrichi en Sciences
halicutigues.

23
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14HO00 Ade’
B rrviccoie
En 2023, la France compte 7 692
fleuristes, principalement des

petites entreprises avec moins de trois
salariés, situées surtout en centre-ville.
Le métier reste largement féminin, avec
une moyenne d'age des dirigeants de
pres de 50 ans. Le secteur a généré un
chiffre d'affaires d'1,52 milliard d’euros
en 2023, porté en grande majorité

par les achats des particuliers, que

ce soit pour offrir lors d’occasions
spéciales, orner leur maison ou fleurir
une tombe. Les fleuristes occupent une
place importante dans I'ensemble des
achats de végétaux : la 2¢ place apres

la grande distribution en volume, mais
la 1% en valeur (pour le total végétaux
d'ornement et pour le potager). Lors des
moments clés comme la féte des meres,
les fétes de fin d'année ou la Saint-
Valentin, les fleuristes restent un lieu
d’achat privilégié.

Cl\argée de
conjoncture truits
et lequmes et d’etudes
horticulture 3 l'unite Filieres
spéecialisées de FranceAgriMer.
Elle pilote des etudes portant sur
la sante économigue 2{) timanciere
des entreprises de "horticulture et de
la pepiniere.
€Elle participe égalew\aht avx
travaux de I'Observatoire de la
formation des prix et des
marges (OFPM).

24

LES FLEURISTES, UN LIEU D'ACHAT

2.0 millions

de Francais

ont ac"\cté

des végétaw
d’ornewment ov de
’;otager en 2025.

Aline

\A”QQ‘

425u

Chette de projets
2 intelligence économigue a
\/AL‘HOE, l'interprofession de
Uhorticulture, de la ¢leuristerie et du
paysage. Elle suit les &tudes consommateurs
et entreprises essenticllement menées avec
FramceAgriMer : panel consommateurs de svivi
des achats des Frangais en vegétaux d'ornement
et prestations pour le paysage, observatoire des
exploitations horticoles et pépinieres ornementales,
chitfres cles des flevristes ou des paysagistes
concepteurs. Elle fait egalement de la veille
pour detecter les differents facteurs socio—
économigues pouvant influencer les
comportements d'achats et créer des
defs ou opportunites pour la
fliere dv vegetal.
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CONSOMMATION DE BOISSONS :
DES CHOIX PORTEURS DE NOTRE
IDENTITE SOCIALE ?

l outes les boissons aussi
diverses soient-elles - froides

chaudes, alcoolisées - sont le reflet
d'une identité sociale : au-dela de
leur simple fonction désaltérante,
elles incarnent des pratiques
culturelles et sociales, dont les
contours ont parfois été redéfinis lors
de ces quinze dernieres années.

Nous faisons de plus en plus
attention au contenu de nos
assiettes, et de nos verres !

Moins d’alcool, moins de sucre... du
moins en apparence. Entre 2007 et
2023, les évolutions d’achats peuvent
étre tres marqueées entre produits
mais aussi, et surtout, entre les
différents types de ménages.

Cl.arg’ee
d'etudes a
l'unite Consommations et
valorisatioms alimentaires, elle
etudie l'gvolution des comportements
alimentaires des ménages par criteres
Socio—démograrkiﬂues et notamment les

arbitrages miS en Elace ar les FrahgaiS pour
ion. €lle pilote 2galement
l'étude sur la consommation hors domicile
multitilieres. €lle est diplomée d'une
licemce de sociologie et d'un
master de géographie de

faire face a l'intla

l'alimentation.

1,4 milliard
d'evros, c'est
le chiffre
d'agtaires

eh grande
distribution
des ventes

de vins
eftervescents
enh 202).

A lors que le monde consomme de
moins en moins de vin, les vins
effervescents font office d'exception
et ne semblent pas connaitre la crise.
Répondant aux golts actuels du
consommateur, leur succes ne cesse de
croftre depuis ces 20 dernieres années.
En témoigne le succes renversant

du Prosecco. Plus abordable que le
Champagne et utilisé en cocktails, ce
vin a su s'imposer sur le marché mondial
depuis le début des années 2000.

Le marché mondial des vins
effervescents demeure toutefois
complexe : entre les enjeux de
définition - quelle différence entre

un mousseux et un pétillant ? - les
différentes méthodes de production,
la multiplication des lieux de
consommation ou encore l'avenement
de nouveaux pays producteurs...

Cette conférence permettra de

mieux connaitre la consommation, la
production et les échanges pour ce
marché si spécial, aux dynamiques bien
particulieres et au succes grandissant.

Quelle tranche d'age ou quelle
catégorie sociale achéte le plus de
sodas ? de bieres ? de cafés ?

de vins ? Autant de questions
auxquelles répondra Anissa Benallal.

LES VINS EFFERVESCENTS, UN MARCHE
QUI PETILLE !

Nan,

119\100’%

Charge
W dstudes Marche
mondial du vin. Z| pilote
également 'Observatoire
mondial desS vins roses
de FranceAgriMer et il est
expert &conomigue au Sein de
l'Orgamisatiom internationale de
la vighe et dv vin (O1V).
Il est diplomé de Sciences
Po Strasbowg.

5
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1HOO LE CIDRE, UNE POPULARITE INTACTE

@X‘ e cidre, produit aimé des
\/ Francais et plébiscité pour

son go(t, reste une boisson

s qui a du mal a s’affranchir des
> moments de consommation
n tels que I'épiphanie et la
A chandeleur. Si les moments de
(1] consommation du cidre durant
v (;ahar}ée les fétes calendaires sont encore
d'etudes y trés ancrés chez les Francais,
économigues, elle rzalise la consommation de cidre en
le svivi et I'analyse économigue, France s'érode. Néanmoins,
rroductioms et marchés, des le cidre reste un produit qui
flieres specialisées : apiculture, bénéficie d’une trés bonne
horticulture, pommes de terre, image auprées de la population
tabac et houblon et cidre. Elle est francaise. En 2023, prés d'un tiers
diplsmée de géographie. des Francais ont acheté du cidre.

Qui sont les consommateurs de
cidre ? Quel cidre consomment-
ils ? A quel moment de l'année ?

-%0,2 % des Frangais
oht acheté du cidre en
20124.

— G4 millions de litres de
cidre mis sur le marchée
{-(a‘hgaiS.

- 309 000 tonnes de
pommes acidre ont &te
prodvites em 2023,

dont G4 % en Normandie.

26
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11H00 LAVANDE ET LAVANDIN : DES MARCHES
BIEN DISTINCTS

Chargé
d'gtudes pour la
fliere des plantes a pargum,
aromatigues et médicinales.

Il participe a la realisation
d’'analyses économigues et a la
diffusion d'information sur la filiere,
notamment les différentes notes de
cov\%oncture et le panorama PPAM.
Lest ingénieur agronome de

formation.

a lavande et le lavandin la France
figurent parmi les cultures

les plus répandues de la filiere
francaise des plantes a parfum,

aromatiques et médicinales = lavandin :

(PPAM). Ces deux productions = productcur
emblématiques francaises, et di l.

plus précisément provencales, mondia

ont d'abord été cueillies a I'état - lavande :
sauvage dans les collines seches, .

puis elles ont été cultivées en yA P(OdUCtQUY

plein champ a partir du début du
XXe siecle. Leur production s'est
fortement développée durant la
derniere décennie pour répondre
a la demande accrue en huiles
essentielles naturelles.

Leurs cultures représentent

31 000 hectares, localisés a

87 % dans le Sud-Est de la France
(Provence-Alpes-Cote-d’Azur et
Dréme) et répartis entre 2 200
exploitations.

mondial

LES COURS DES PRODUITS FRAIS :
COMMENT CA MARCHE

e Réseau des Nouvelles des

Marchés (RNM) collecte,
élabore et diffuse les cotations
des produits alimentaires
frais, principalement fruits et
légumes, a tous les stades de
commercialisation. Au stade détail,
la méthodologie propre du RNM lui
permet de répondre a ces enjeux de
cotation, sur un échantillon national
de 150 grandes et moyennes
surfaces, et un échantillon
spécifique de magasins spécialisés
bio. A I'année, 420 produits
différents sont cotés par le RNM au
stade détail, en fruits et légumes,
marée, viandes, ceufs et lait.

Statisticienne,
elle travaille dawns la
sphere agricole depuis plus de 10
ans, a 'Insee puis 3 FramceAgriMer ol
elle est responsable de la mission « Qualite
des donnges » av Service de production et
mise a dispoSition de données &conomigues
multitilieres. Auv sein dv Réseau des Nouvelles
des Marches (RNM), elle exerce les
fonctions de responsable qualite
IS09001.
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— mini CONFERENCES
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SAMEDI MAR S

LA CONSOMMATION DE VIANDE
EST-ELLE VRAIMENT EN BAISSE ?

epuis dix ans, la
consommation de viande
en France ne parait pas avoir connu
d'évolution considérable. En volume,
elle est restée globalement par an
et par habitant autour de 84 kgec
(kilos équivalent carcasse). Depuis
2023, elle connait le début d'un léger
recul, mais cette évolution parait

Qo3dd &, cete ¢ .
/P encore fragile. Est-ce que les Francais

o sont réellement en train de diminuer

0* leur consommation de produits
B . :

Chargée 5 carnés Rglplonéj.re Elj ce,ttelqu_estlon

d'etudes sur 25 nécessite d'étudier les évolutions

des différentes composantes prises
en compte : viandes rouges et
viandes blanches, produits €laboreés,
charcuterie, ceufs.

Quels sont les produits dont la
consommation progresse et ceux en
perte de vitesse ?

Des substitutions sont-elles faites
par les consommateurs entre les
différents produits ? Quels sont les
facteurs (prix, santé, praticité, motifs
sociétaux tels que l'environnement
Nerd. ou le bien-étre animal...) qui incitent
les Francais a modifier ainsi leurs
choix de consommation ?

les gilieres viande
, bovine av sein de l'unite
Elevage, elle est diplsmée dv
master Développcmem{: agricolc
et politiqycs economigues.
Elle contribue 2galement aux
travaux de I'Observatoire de
la formation des prix et des
marges (OFFPM) povr la
viande bovine.

Dipl&mé
de Sciences Po
Paris, il est chargé
du svivi 2conomigue de la
fliere porcine : cartographie
des glux, évalvation des coits
de production des porcs et des
povlets de chair Sous cahier
des charges « bien—&tre
animal » en Europe du

LA DECARBONATION DE L'AGRICULTURE,
COMMENT PRODUIRE ET CONSOMMER
AUTREMENT ?

14HO00

C ‘est un enjeu de premier plan G
dans la lutte contre le changement

climatique : en 2023, plus de 20 % des émissions
de gaz a effet de serre en France étaient
imputables a l'agriculture et la sylviculture.

La décarbonation des filieres agricoles et
forét-bois requiert la mobilisation de I'ensemble
des acteurs de I'alimentation, des producteurs
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aux consommateurs. Le changement des
pratiques agricoles et le financement de

la transition agroécologique suscitent

de nombreuses interrogations, avec des
informations souvent éparses, parfois opaques
et insuffisamment vulgarisées. Cette conférence
propose de revenir, autour de faits simples et
majeurs, sur les dynamiques a I'ceuvre dans cette
transformation essentielle de nos facons de
produire et de consommer.

Ckargé
du svivi des
thématiques en lien avec la
décarbonation de l'agriculture
av scin l'unite Biogcomomie. Il
> assure égalemeht la co—animation du
groupement d'intérit Scichtiﬁ?,ua « 6IS
Biomasse » mis en ceuvre par 'ADEME,
FranceAgriMer, 'T6N et INRAE.. TI
est di;:;lemé d’une licence de droit
et d’un master de Science
politiq,ue.



DIMANCHE 7 MARS

Ehgruii:e Sur
les achats de
viandes, de
poissons et
de pro{:éihes
végéfales.

-

-
o
Zz

Chargée
d’'studes
économigues tilieres
avicoles et cunicole.
€Elle articipe av Suivi et 3
l'analyse du marché de ces
difterentes tilieres.
Ihgéhieur agrohome avec une
specialisation en productions
animales.

4

11HO0 VIANDES, POISSONS ET PROTEINES
VEGETALES : LE PRIX EST-IL LE SEUL
EEELS} FACTEUR DE CHOIX ?

L es habitudes alimentaires des Francais et le recours a des
sources de protéines tendent a se diversifier. Entre viande,
poisson et protéines végétales, les consommateurs frangais ont
aujourd’hui I'embarras du choix. Pourtant, la viande reste la
protéine la plus achetée (70 % des dépenses des ménages) alors
que le poisson et les substituts végétaux sont beaucoup moins
consommeés. Le poisson est souvent pergu comme plus cher,
mais cette réputation est-elle justifiée ?

A l'inverse, les protéines végétales sont-elles identifiées comme
des substituts équivalents aux protéines animales ? Afin de
répondre a ces questions, il faut s'intéresser a la diversité des
produits proposeés, aux occasions de consommation ainsi

qu’a I'amplitude des prix au cours de I'année. Quelle sont

les gammes de prix des différentes sources de protéines ?
Existe-t-il des viandes, des poissons et des protéines végetales
adaptés a chaque occasion de consommation ? L'évolution
des prix au cours de I'année influence-t-elle la perception du
consommateur ?

A,
2

A

£

o

Cl\argé
d’études
économigues a l'unite
Péche et aguaculture.
Il comtribue ala production
d'gtudes ct il participe aux travaux
de 'Observatoire de la formation
des prix et des marges (OFFPM).
Il est ingénieur agronome
avec ut cursus ouvert sur
'international.
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Rewise des Prix

DEMETER

SUR INVITATION

‘ MARDL 2.5 FEVRIER

12H00 - 14H30

20 ECOLE S MEMBRES DU RESEAUY
INTERFACE FORMATION

Institut Francais de Geopolitique (TFG), NEOMA
Business fchool, ESSEC Business fchool, Bordeaux
Sciences Agro, Ecole Supérieure o\'agromomic (ESA)
d'Am;erS, ZR1S Sup’, Institut Juré'ricur d'Agriculture
Rhone— Alpes (ZSARA), Grevoble Ecole d'cz Management
(GEM), Sorbonne Universite, PURPAN Ecole
d'ingénieurs, Institut Polytechmigue Unilafalle,

éco?e d'ingénieurs Junia, Institut des Hautes Etudes

de Droit rural et d'Economie Agric;ole (IHEDREA),
Centre Internatiomal des Hauvtes 'Etuo\es Agromomigues
Mediterransennes (CIHEAM), Ecole jupérieure

de Journalisme (ESJ), ftavte école des sciences
agromomigues, torestieres et alimentaires (BFH-HAFL),
ZInstitut Agro, Universite Mohammed IV Polytechnique
(UMCGP), Sciences Po Aix et Interdisciplinary graduate
school for marine, Fisheries and SEAfood sciences
(ZFSEA).

remetl deux prix distincts, réecompensant
des travaux d’étudiants de ses écoles
partenaires. FramceAgriMer accueille sur
son stand la cérémonic de remise des prix qux
etudiants : les laurzats presentent levrs travaux
et leurs principales conclusions.
Chaque prix est dote d'une enveloppe de
2 500 evros et les travaux recompenses somt
valorisés sous la forme d’un article dans le
Déméter, ouvrage annuel de prospective sur
l'agriculture, l'alimentation et le developpement
durable daws le monde, realisé par DEMéTER,
en partenariat avec 1RIS editions.

c hague annge, le Club DEMETER

Ce prix récompense des travaux s’inscrivant dans

une liste de dix grands thémes transversaux, établie
chaque année pour le concours. Cette liste est divisée
en deux catégories : un volet agriculture, alimentation,
ruralité et société ; et un autre volet géopolitique,
économie, logistique et développement. Ces listes
refletent les différentes thématiques traitées par les
écoles partenaires et les domaines d'expertise du
Club DEMETER, qui adopte une approche large des
questions agricoles et alimentaires, en mettant I'accent
sur les enjeux macroéconomiques, internationaux et
prospectifs. Le jury est composé de représentants
d’entreprises et structures membres du Club
DEMETER, d’experts associés au Club DEMETER et de
personnalités extérieures.

Dans le cadre de ses activités, le Club DEMETER a
lancé l'initiative Interface Formation (IF) en 2017, afin
de créer un réseau d'établissements d’enseignements
supérieures, frangais et internationaux, aux profils
variés, généralistes ou spécialisés dans les sciences du
vivant. Cette initiative vise a favoriser de multiples
synergies et renforcer les relations entre le Club
DEMETER, ses adhérents et ces écoles.

Preside
par Jean—Framngois | sambert,
le Club DEMETER est un gcosysteme
associatit composé de 88 entreprises et
structures protessionnelles du secteur agricole
et agroalimentaire, avec des activites tournées vers
les reflexions prospectives de long—terme, les enjeux
internationaux et les solutions innovantes pour préparer les
mondes de demain. Sébastien Abis est le directeur du Club
DEMETER depuis 2017 et chercheur associé a l'TRIS
depuis 2012.

Pour les journalistes, I'inscription se fait auprées de :

laurence.gibert-mesnil@franceagrimer.fr
bertin@club-demeter.org


mailto:laurence.gibert-mesnil%40franceagrimer.fr%20?subject=
mailto:bertin%40club-demeter.org?subject=

ttall 4 - Allee B - Stand 104

LES
ANIMATIONS

Pour et gramds )

Visiteurs, lycéens, etudiants
ov professionnels

FranceAgriMer organise des animations
sur son stand, avec chaque jour

UN CADEAU SURPRISE A GAGNER

S

Pour concourir , il sugfit de participer
al'une des animations!

LE CADEAU SURPRISE EST AGAGNER PAR TIRAGE AV
SORT ET ARETIRER EN FIN DE JOURNEE



— (ES ANIMATIONS

Venez tester vos conmaissances !

AVEC LEouU1, |

LA Q.ue nous soyons citoyen—consommatevr,

professiomnel agricole, acteur du

BIODI \/E'ﬂSITé developpement, scientitigue ov politigue ou
etudiant, nous sommes tous concernés par les
LEDSOA/‘;—S(;{;;QD%EL’A enjeux du changement climatigue et la nécessite

VY d’adapter nos modéles de production et
GENETIQUE d'élevage. Comment la biodiversité domestigue
ANIMALE animale peut agir comme levier daws ce nouveau

contexte agfoécoloSig_ue et societal ?

MARDL 25 FEVRIER = 15H00-15H30

MERCRED) 2.0 FEVRIER
SPECIAL SCOLAIRE 14H30 - 15H00

JEVUDI] 27 FEVRIER 14H30 - 15H00

hague session sera animée

par trois professionnels de la
génétique animale : Thomas Pavie,
Déelégue filiere génétique animale de

FranceAgriMer, accompagné de deux
experts membres de la Commission
thématique interfilieres

« ressources zootechniques ».

lls apporteront des éclairages tout au
long du quiz sur I'importance et les
atouts de la génétique animale dans

les différentes filieres : bovins, ovins,
caprins, volailles, porcs, poissons, lapins
et abeilles.

La genétigue animale,
uh levier de biodiversite @
tace au cka‘v\gcw\ew\f climatique
et pour la souverainete alimentaire.
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— LES ANIMATIONS

laissez vous Surprendre avec

L'ATEL' €K DU GOOT./

curieux, enfants comme
adultes, qui souhaitent
acqueérir les bases pour

APFRENDRE cuisiner responsable

avec des produits du

A CMIS ) N'Eﬂ quo’gidien, bon marché,
RESPONSABLE, WEERTHTIS
D€ SAIfON, LOCAL
ET SA NS ?’a‘cc%(re; a;celrizrdlun
GASPILLAGE ) a

quiz ultra dynamique

qui s'adresse a toute la
famille. C'est un vrai jeu,
pour petits et grands,
avec le plaisir de gagner et
de découvrir de nouveaux
gestes a adopter pour un
quotidien antigaspi.

TOUTES
ui dit bien manger NOS ANIMATIONS
pense recettes, SONT REALISEES
mais la cuisine est PAR LA COMPAGNIE

avussi une atfaire de

réflexes et d'avdace : Paname Pilotis

/I REDE les étals | Ce collectif ar:cisti‘que gréle des spectacles, scénarise et
. Reperer sur les etals les anime des opérations événementielles, et propose des
produits de saison, locaux si interventions théatrales en milieu scolaire : la compagnie
possible, et oser utiliser les intervient dans les lycées agricoles avec sa «Brigade
fruits défraichis, les fanes d’experts antigaspi», pour sensibiliser les jeunes a

et racines des légumes, les I'importance du gachis alimentaire et leur transmettre
restes d’une viande ou d'un les bons réflexes en termes de gaspillage alimentaire.

poisson... Et pourquoi ne
pas cuisiner cru un produit
que l'on a I'habitude de
manger cuit ?

Z. Apprenez a cuisiner
responsable, de saison,
local et sans gaspillage !
Chaque jour, le chef de
notre partenaire en cuisine
« Conseil cuisine création »
accueille les gourmets et les

3%
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