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Les produits horticoles, et notamment les végétaux d'intérieur sont caractérisés par l'importance
du marché des particuliers. Ces végétaux se comptent par milliers d'espéces. C'est un marché
difficile a évaluer car a la diversité des especes s'ajoutent la complexité des circuits de
distribution. Seul un panel de consommateurs permet d'appréhender ce marché.
Cependant, le panel a ses limites :

- il ne prend pas en compte les achats des collectivités (villes, entreprises,....... )

- il a tendance a sous-estimer le marché réel (les consommateurs oublient parfois

d'enregistrer des achats),
- il ne permet pas de connaitre les motivations et I'attitude des consommateurs,

- il mesure difficilement les ventes hors circuit traditionnel (type vente du muguet).

Les produits étudiés

- les plantes fleuries en pot,

- les plantes vertes en pot,

- les fleurs coupées, d’'une espéce ou de plusieurs especes,

- les bottes déja préparées, d’'une espéce ou de plusieurs espéces,
- les coupes ou bacs de plantes,

- les compositions florales ou assemblages,

- les bonsais,

- les fleurs séchées.

Sont analysés notamment :
- les catégories,
- les lieux d'achat,
- les destinations,
- les occasions d'achat,
- le prix payé pour I'achat,

- les caractéristiques socio-démographiques des individus interrogés.



Méthodologie
L'échantillon

L'échantillon étudié est constitué de 10 000 individus sélectionnés parmi les 20 000 ménages du
panel consommateurs METASCOPE de TNS Sofres, représentatifs de I'ensemble des individus
francais de 15 ans et plus, issus de la structure des ménages INSEE, répartis selon six criteres
socio-démographiques (région de résidence, habitat, catégorie socioprofessionnelle, nombre de
personnes au foyer, age et catégorie socioprofessionnelle de l'individu, sexe de l'individu).
L'échantillon ne comprend pas les collectivités.

Date et réalisation de I'enquéte

L'enquéte est réalisée par voie postale dans le cadre de lindex d'achat mensuel. Un
guestionnaire est envoyé chaque fin de mois aux 10 000 individus du panel. Chaque panéliste
de TNS Sofres doit y décrire ses achats.

Des résultats extrapolés

L'échantillon étant représentatif de la population francaise, les résultats sont multipliés par un
coefficient multiplicateur d'extrapolation égal au nombre d'individus INSEE / 10 000 individus
TNS Sofres. Ce coefficient change chaque année. En 2009, il s'éléve a 5 043.

Les unités

On entend par acte d'achat :
- le pot de fleurs, quand il s'agit de plantes en pot,
- le bouquet de fleurs, quand il s'agit de fleurs coupées achetées a la piéce ou de fleurs
séchées,

- la botte quand il s'agit de fleurs coupées en bottes.



Le marché



La consommation des particuliers
en végétaux d’'intérieur en 2009

En 2009, les achats des particuliers en végétaux d'intérieur se sont élevés a :
203,4 millions d’entités *
2,3 milliards d’euros
* Une entité = un bouquet, une botte, un pot, une plante,....

Soit une progression de + 4,6 % en volume et de + 2,4 % en valeur par rapport aux
résultats de I'année 2008.

Les progressions constatées en volume et en valeur sont essentiellement dues aux plantes
fleuries (+ 12 % en volume et + 7,9 % en valeur).

Les bottes de fleurs et les compositions florales ont diminué en volume et progressé en
valeur.

Les coupes et bacs de plantes ont Iégérement progressé en volume et en valeur.
Les plantes vertes et les fleurs coupées ont régressé en volume et en valeur.

L'augmentation des achats en volume comme en valeur a touché tous les lieux d'achat, a
I'exception des GMS et grainetiers.

Les achats pour offrir sont en diminution. Ceux pour soi-méme et ceux pour le cimetiére
ou le deuil progressent.




Les catégories de végétaux, destinations et lieux

d’achat de 2007 a 2009

* En sommes dépensées

Sommes dépensées Evolution
(millions d'euros) (en %)
2007 2008 2009 2%%%5\;/5

Plantes fleuries 814 814 878 7,9
Plantes vertes ou grasses 81 86 83 -4,4
Fleurs coupées a la piéce 328 320 265 -17,3
Bottes toutes préparées 501 492 507 3,0
Coupes et bacs de plantes 156 145 147 1,2
Compositions florales 375 350 386 10,4
Bonsais 13 14 10 NS
Fleurs séchées 6 5 3 NS
Pour soi 413 404 420 4
Pour offrir 1274 1261 1197 -5,1
Pour le cimetiére ou le deuil 588 563 663 17,9
Fleuristes 1231 1191 1228 3,1
Détaillants de marché 162 159 167 54
Sur I'exploitation 125 125 142 14,2
GMS, Supérettes, Hard discounters 338 332 311 -6,5
Jardineries (spécialisées et d’hyper) 295 301 302 0,5
Grainetiers 29 26 24 -7
Grande surface de bricolage 27 28 30 6,9
Autres lieux 69 64 75 16,4
ENSEMBLE DU MARCHE 2275 2227 2280 2,4

NS . non significatif (base d'observation faible)

Nota : Chiffres arrondis. Les pourcentages d’évolution sont calculés sur les valeurs non

arrondles.




s Enentités*

Entités Evolution
(milliers) (en %)
2007 2008 2009 2%%%5\;/5

Plantes fleuries 94 110 93 597 104 795 12

Plantes vertes ou grasses 7372 7 850 7716 -1,7
Fleurs coupées a la piéce 20 180 19 632 18 405 -6,2
Bottes toutes préparées 57 546 57 290 57 012 -0,5
Coupes et bacs de plantes 6 425 6 342 6 372 0,5
Compositions florales 9221 8 853 8 301 -6,2
Bonsais 631 588 595 NS

Fleurs séchées 358 297 228 NS

Pour soi 58 691 57 054 59 999 5,2
Pour offrir 88 604 90 333 90 007 -0,4
Pour le cimetiere ou le deuil 48 547 47 062 53 418 13,5
Fleuristes 69 741 70 781 73171 3,4
Détaillants de marché 22 214 21759 23 344 7,3
Sur I'exploitation 11 982 11 826 14 567 23,2
GMS, Supérettes, Hard discounters 50 147 49 657 48 638 -2,1
Jardineries (spécialisées et d’hyper) 29 691 29 384 31159 6,0
Grainetiers 2715 2460 2410 -2

Grande surface de bricolage 3134 3078 3 696 20,1
Autres lieux 6 216 5504 6 439 17

ENSEMBLE DU MARCHE 195482 | 194 449 | 203 424 4,6

NS : non significatif (base d'observation faible)

* une entité = 1 pot, un bouquet, une botte.....



Les sommes moyennes dépensées par acte d’achat

Sommes moyennes dépensées par acte

dachat (en euros) 2007 2008 2009

Plantes fleuries...........cc.ocoeiiinnl 13,4 13,5 13,9
Plantes vertes ou grasses en pot.... 14,4 12,9 13,2
Fleurs coupées vendues a la piece.. 16,7 16,6 14,7
Bottes toutes préparées ................. 11,2 11,1 11,8
Coupes ou bacs de plantes.............. 25,9 26,7 27,9
Compositions florales 46,2 41,3 51,0
BONsais .....cccovevviieiiinenans 17,9 27,0 24,4
Fleurs séchées .........cocoeiuiieiinaannnnn. 16,2 12,7 15,8
Moyenne générale .......ccooeeeiiniennnnns 15,2 15,3 15,9

*L’achat est indépendant, ici, de la quantité achetée (au cours du méme achat on peut, en effet, acquérir
plusieurs pots, fleurs coupées vendues a la piéce ou en bottes).

On notera également que la méthode de calcul des prix moyens ne prend pas en compte les « non
répondants » en prix.

En 2009, la dépense moyenne par acte d'achat a augmenté pour toutes les catégories a
I'exception des fleurs coupées a la piece (-1,9 €). Il a plus particulierement augmenté
pour les compositions florales (+ 9,7 €).

Calendrier d’achat

Tous proauits
en % des sommes dépensées

16
14
12
10

14,1 14,1

o N b O ®

Janv. Févr. Mars Auvril Mai Juin Juillet  Aolt Septem. Octob. Novem. Décem.

2008 E2009

La saisonnalité des achats de 2009 est semblable a celle des années ou la féte des
meéres a lieu en juin (en 2008, féte des méres en juin).



La consommation par region

Sommes moyennes dépensées par consommateur
potentiel et par région UDA 8 *

Somme moyenne dépensée en 2009 par individu de 15 ans et plus : 45,3 €.

Répartition par région en 2009

Sommes )
dépensées par Rang en Consommation Rang en
région sommes par individu consommation
dépensées /individu
M€) )
égion parisienne , ,
B | Régi isi 440,4 1 51,1 2
assin parisien , ,
[ | Bassi isi 419,1 2 46,7 3
[ | Ouest 300,8 3 42,6 6
B | Sud-Est 281,4 4 46,1 5
[ | Méditerranée 239,7 5 37,7 8
[ | Sud-Ouest 223,8 6 39,6 7
O |Est 200,8 7 46,3 4
H | Nord 177,4 8 53,3 1

* les régions UDA 8 (“régions des annonceurs") sont utilisées dans les études de consommation
/ distribution

Définition des régions UDA8

1- Région parisienne
2- Bassin parisien

3- Nord

4- Nord Est

5- Ouest

6- Sud-Ouest

7- Sud-Est

8- Méditerranée

10
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Evolution des achats par produit depuis 2007

En millions d’euros

Evolution
en (%,
2007 | 2008 | 2000 | 27 (%)
2008
Plantes fleuries 814 814 878 +7,9
Plantes vertes 81 86 83 -4,4
F!gurs coupées achetées a la 328 320 265 17,3
piece
dont 1 espéce 190 173 153 -11,5
dont plusieurs espéces 138 147 112 24,1
Bottes de fleurs 501 492 507 +3,0
dont 1 espéece 255 258 264 +2,5
dont plusieurs espéces 246 234 243 +3,5
Compositions florales 375 349 386 +10,4
Coupes ou bacs de plantes 156 145 147 +1,2
Autres (bonsais, fleurs séchées) 19 18 14 NS
Total 2275 | 2227 | 2280 +2,4

NS : non significatif (base d’observation faible)

Nota : Chiffres arrondis. Les pourcentages d'évolution sont calculés sur les valeurs non arrondies.

1000 -

900 - 878

800
700 -

600 -

507
501 492
500 -

386
400 -

en millions d'euros

328 320

300 - @2007 02008 [@2009

200 156 145 147

100 - 81 86 83

19 18 14

0

Plantes Bottes de Compositions Fleurs coupées Coupes ou  Plantes vertes Autres
fleuries fleurs florales achetées ala bacs de (bonsais,
piéce plantes fleurs séchées)
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En millions d’entités

Evolution
en (%o,
2007 | 2008 | 2009 | %)
2008
Plantes fleuries 94,1 93,6 | 104,8 +12,0
Plantes vertes 7,4 7,9 7,7 -1,7
F!gurs coupées achetées a la 20,2 19.6 18,4 -6,2
piece
dont 1 espece| 13,3 13| 12,7 -2,0
dont plusieurs espéces 6,9 6,6 5,7 -14,5
Bottes de fleurs 57,5 57,3 57,0 -0,5
dont 1 espece| 32,2 37,1 36,3 -2,0
dont plusieurs espéces| 25,3 20,2 20,7 +2,3
Compositions florales 9,2 8,9 8,3 -6,2
Coupes ou bacs de plantes 6,4 6,3 6,4 +0,5
Autres (bonsais, fleurs séchées) 1 0,9 0,8 NS
Total 195,8 | 194,4 | 203,4 + 4,6

NS : non significatif (base d'observation faible)

Nota : Chiffres arrondis. Les pourcentages d'évolution sont calculés sur les valeurs non arrondies.

en millions d'entités

120 4

100 4

80 -

60 57,5 57,3 57

40 4

20

W2007 02008

32009

747917 646364

1 09 08

Plantes fleuries Bottes de fleurs Fleurs coupées  Compositions  Plantes vertes Coupes ou bacs Autres (bonsais,

achetées ala florales de plantes fleurs séchées)

piéce
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Evolution 200972008

Les évolutions sont a apprécier au regard du poids respectif de chaque segment.

Quantités achetées (évolution en %)

B Coupes ou Global :
= bacs 05% +4,6 %
Plantes vertes
ou grasses
Compositions
p -6.2%
florales
Fleurs coupées  -6,2%
Bottes
) 12 %
51,5 Plantes fleuries
en pot
Poids du segment en 2009 f T ' T T !
(en%) -10% -5% 0% 5% 10% 15%

Sommes dépensées (évolution en %)

Global :
+2,4%

Plantes vertes ou
grasses

Coupes ou bacs

. -17,3%
11,6 Fleurs coupées
Compositions 10,4%

169 florales
22,2 Bottes

Plantes fleuries
38,5 7.9%

en pot

—
-20% -15% -10% -5% 0% 5% 10% 15%

T T 1
Poids du segment en
2009 (en%)
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Evolution de la part des differentes categories
de produits depuis 2007

Sommes dépensées en %

02

0.2
0,3

0,5
0,6
0,6

Plantes
fleuries

Coupes, bacs,
compositions

Bottes

Fleurs
coupées

Plantes vertes
en pot

Fleurs séchées

Bonsais

0.1

0,2
0,2

0,3
0,2
0,3

51,5
48,1
48,1

m2009

2008

2007
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LES PLANTES FLEURIES EN POT

Sur le marché des végétaux d'intérieur, les plantes fleuries en pot représentent :
- 38,5 % des sommes dépensées,
- 51,5% des entités.

Evolution
Sommes Variation Entités Variation
dépensées En % 09/08 (en En % 09/08
(M€) (en %) millions) (en %)
Plantes 878 385 | +79 | 1048 | 515 | +120
fleuries
ENSEMBLE DU 2280 100 +2,4 203,4 100 + 4,6
MARCHE
Evolution en sommes dépensées Evolution en nombre de plantes fleuries en pot
(en millions d’euros) vendues (en millions de pots)
1000 -
110 ¢
878 1048
814 814
94,1 93,6
750 4
9 4+
500 3 70 : :
2007 2008 2009 2007 2008 2009

Progression marquée en volume et en valeur :

Les résultats 2009, 104,8 millions d’entités pour une dépense de 878 millions d’euros, sont en
progression de + 12 % en volume et de + 7,9 % en valeur par rapport a 2008.

Les achats de chaque mois sont en progression a I'exception de mars, novembre et décembre.

Les chrysanthémes sont en recul avec 23 % des volumes et 20,1 % des sommes dépensées.
Les orchidées poursuivent leur progression avec 12,1 % des volumes et 22,3 % des sommes
dépensées. Viennent ensuite les jacinthes, les cyclamens et les azalées.

16



Prix moyen d’achat
Prix moyen d’un achat de plantes fleuries en 2009 : 13,9 €.

Prix moyen du pot en 2009 : 8,4 €.

100% -+

80% -

60% - Bplus de 25 €
H15a25 €
W10,01415€

40% 1 @8.01a10€
m4,01a8¢€
O 4 € ou moins

20% -

° 34,7%
0% .
Plante fleurie en pot C

alendrier d’achat

Evolution en % des sommes dépensées

30 +

231 228

5,6

48 51 47

Janv. Févr. Mars Avril Mai Juin Juillet  Aolt Septem. Octob. Novem. Décem.

2008 [@2009

En millions | Janvier | Février Mars Avril Mai Juin Juillet Aolt Sept. Oct. Nov. Déc.
d’euros

2008 39,1 38,3 52,1 50,5 85,5 49,7 35,0 47,2 40,7| 188,0| 84,7| 103,4
2009 45,1 49,0 52,7 72,3 78,9 65,3 48,9 40,3 41,4 200,2| 78,1| 106,3

En raison des achats de chrysanthémes pour la Toussaint, octobre reste le mois le plus
fort en matiére d'achat de plantes fleuries avec 22,8 % des sommes dépensées.

17



Destination

Pour soi Pour offrir Pour le cimetiére ou le deuil
2007 2008 2009 2007 2008 2009 2007 2008 2009
Sommes
dépensées 18,4 20,0 20,8 43,1 45,9 44,9 38,5 34,1 34,3
en %
Entités
en % 27,3 26,8 27,9 30,0 34,1 32,8 42,7 39,1 39,3

Entre 2008 et 2009, les parts de marché des achats pour offrir régressent de 1,3 point
en volume et de 1 point en valeur. Les parts de marché des achats pour soi progressent
de 0,8 point en volume et progressent de 1,1 point en valeur. Les parts de marché des
achats pour le cimetiére progressent de 0,2 point en volume et en valeur.

Lieux d’achat

Evolution de /a part des lieux d'achat en % des sommes dépensées

Fleuristes en boutique

Jardineries (spécialisées

+d'hyper)

Détaillants de marché

Sur I'exploitation

GMS

Grainetiers

Autres lieux

49 dontGSB*23

4,3 dont GSB: 2,1

* GSB : grande surface de bricolage

5 dont GSB: 2,2
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Les especes de plantes fleuries

Répartition des especes en %

Sommes dépensées Nombre de pots achetés
2007 2008 2009 2007 2008 2009
Chrysanthéme ............ 26,5 22,0 20,1 25,9 24,8 23,0
15,8 20,9 22,3 7,3 11,3 12,1
6,7 6,1 5,5 4,5 4,7 4,1
Cyclamen ..........cccee.e. 8,3 5,2 5,3 8,4 6,5 6,4
Jacinthe...........cc........l 4,7 4,4 4,3 7,7 8,0 7,3
Bégonia..........cceeeeunnee. 4,2 3,0 3,3 3,7 3,2 3,3
Rosier... . 31 2,9 3,3 2,6 2,7 2,9
Hibiscus..........cccoceuneee. 2,7 2,5 1,7 1,3 1,4 1,0
Hortensia.................... 2,5 2,4 2,3 1,3 1,3 1,4
Bruyere .......ccevvvvveennnns 3,1 1,9 2,1 3,7 2,9 3,5
Kalanchoé 3,4 1,9 2,6 3,7 2,5 3,0
Cactée 1,6 1,5 1,8 2,1 2,4 2,6
Poinsettia .21 1,5 1,7 1,7 1,9 1,7
Géranium................. 2,2 1,1 1,4 3,9 1,4 2,4
Primevere................... 1,4 1,1 1,0 3,2 2,8 2,3
Impatiens de Nouvelle
GUINEE ...oevnviveeiiieennd 15 1,1 0,9 1,7 1,1 1,2
Saint-Paulia ................ 0,6 0,6 0,3 0,9 0,7 0,5
Cinéraire 1,7 0,6 0,8 1,7 0,8 0,9
Gloxinia... 0,2 0,3 0,1 0,1 0,2 0,1
Bilbergia .. 0,2 0,2 0,1 0,1 0,1 0,1
Autres especes ........... 7,5 19,9 19,1 14,5 20,6 23,6
dont Muguet.......... 2,7 1,9 2,5 3,0 2,7 3,1
ENSEMBLE DU
MARCHE .| 100 100 100 100 100 100

Les chrysanthemes sont en recul avec 23 % des volumes et 20,1 % des sommes
dépensées. Les orchidées poursuivent leur progression avec 12,1 % des volumes et 22,3
% des sommes dépensées. Viennent ensuite les jacinthes, les cyclamens et les azalées.
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Les chrysanthemes

Sur le marché des plantes fleuries, les chrysanthémes représentent :
- 20,1% des sommes dépensées,
- 23 % des pots achetés.

Répartition des achats selon les lieux d’achat

Sommes dépensées en % Nombre de pots achetés en %
21,1
) - 157
203 Fleuristes 102
19,3 14,6

288
30,4
29,7

GMS

Jardineries 18,3
(spic,ir‘;:\lisées + 16,8
yper 17,3
s 109
Détaillants de 10.2
marché ’
104
Sur 16,2
I’exploitation 17,7
189
Grainetiers 2,2
21
[ )
16 [koos

WRoo7
Autres lieux 79
66
7,5

Le marché des chrysanthémes présente toujours la particularité d’avoir une répartition
des achats selon les lieux d'achat beaucoup plus homogéene que I'ensemble du marché
des végétaux d'intérieur.

|

En 2009, en volume, 28,8 % des achats sont faits en grande distribution (-1,6 point),
18,3 % dans les jardineries (+ 1,5 point), 16,2 % chez les producteurs (- 1,5 point),
15,7 % chez les fleuristes (- 0,5 point).
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Reépartition des achats selon la destination

Pour soi Pour offrir Pour le cimetiére ou le deuil
2007 2008 2009 2007 2008 2009 2007 2008 2009
Sommes
dépensées 1,8 1,7 1,5 0,6 0,7 0,7 97,7 97,7 97,8
en %
Entités
en % 31 2,8 2,8 0,6 0,6 0,7 96,3 96,6 96,7
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Les orchidées

Sur le marché des plantes fleuries, les orchidées représentent en 2008 :
- 22,3 % des sommes dépensées,
- 12,1 % des pots achetés.

Répartition des achats selon les lieux d’achat

Volume Valeur

(en %) (en %)
Fleuristes 37,6 50,5
l;lyj/sgrrétfsper/ Grand magasin/ 27.0 16.6
Jardineries 23,2 22,1
Sur I'exploitation 4,6 4,8
Détaillants de marché 2,7 1,5
Grainetiers 0,6 0,8
Autres lieux (dont GSB et LISA) 4,3 3,7

Répartition des achats selon la destination

.| Pour Pour le
Pour soi . . L

offrir cimetiere
Sommes dépensées en % | 22,8 76,4 0,8
Nbre de pots achetés en % | 30,8 68,4 0,9

Les orchidées sont achetées en majorité pour offrir (76,4 % en volume et 68,4 % en
valeur). Le circuit d'achat privilégié est le fleuriste pour 37,6 % des achats en volume et
50,5 % en valeur.
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Les azalees

Sur le marché des plantes fleuries, les azalées représentent :
- 5,5 % des sommes dépensées,
- 4,1 % des pots achetés.

Répartition des achats selon les lieux d’achat

Volume Valeur

(en %) (en %)
Fleuristes 36,8 47,7
gzsgrrétfgper/ Grand magasin/ 1.1 7.0
Jardineries 20,6 19,8
Sur I'exploitation 51 6,0
Détaillants de marché 14,5 11,1
Grainetiers 4,8 4,6
Autres lieux (dont GSB et LISA) 7,1 3,8

Les fleuristes restent leader sur le marché des azalées. lls gagnent 0,7 point en volume
et 2,6 points en valeur.

Répartition des achats selon la destination

Pour soi Pour offrir Pour le cimetiére ou le deuil
2007 2008 2009 2007 2008 2009 2007 2008 2009
Sommes
dépensées 22,2 24,4 25,4 60,8 62,4 60,0 17,0 13,1 14 .6
en %
Entités
en % 28,1 30,1 27,2 53,7 54,8 56,4 18,2 15,1 16,3
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Les cyclamens

Sur le marché des plantes fleuries, les cyclamens représentent :
- 5,3 % des sommes dépensées,
- 6,4 % des pots achetés.

Répartition des achats selon les lieux d’achat

Volume Valeur

(en %) (en %)
Fleuristes 26,0 37,9
galgg:étf:per/ Grand magasin/ 19,9 14,0
Jardineries 25,6 22,0
Sur I'exploitation 11,8 12,1
Détaillants de marché 9,8 8,1
Grainetiers 2,3 1,8
Autres lieux (dont GSB et LISA) 4.6 4,1

En volume, la 1% place est partagée par les fleuristes et les jardineries. En valeur, ce sont les
fleuristes qui se placent en téte.

Répartition des achats selon la destination

Pour soi Pour offrir Pour le cimetiére ou le deuil
2007 2008 2009 2007 2008 2009 2007 2008 2009
Sommes
dépensées 22,0 22,8 18,0 40,1 40,6 43,9 37,9 36,6 38,1
en %
Entités
en % 32,7 32,8 28,1 31,5 31,4 35 35,8 35,8 36,9
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LES PLANTES VERTES OU GRASSES EN POT

Sur le marché des végétaux d’intérieur, les plantes vertes ou grasses en pot
représentent :

- 3,6 % des sommes dépensées,

- 3,8 % des entités.

Evolution
Sommes En Variation| Entités En Variatio
dépensé % 09708 (en % | N 09/08
es (M€) (en %) | millions) (en %)
Plantes
vertes ou 82,6 3,6 -4.4 7,7 3,8 -1,7
grasses
ENSEMBLE DU
MARCHE 2280 100 +2,4 203,4 100 + 4,6
Evolution en sommes dépensées Evolution en nombre de plantes vertes ou
(en millions d’euros) grasses vendues
(en millions de pots)
100 -
86 83 10 T
81
73 7,8 77
04 T T 0 + }
2007 2008 2009 2007 2008 2009

Repli des quantités achetées et des dépenses :

Ce segment est en diminution de - 1,7 % en volume (avec 7,7 millions d'entités) et de

- 4,4 % en valeur (82,6 millions d'euros). Cette diminution a été plus particulierement
marquée pour les mois de février, mai, juillet et décembre.

Le ficus conserve la premiére place (13,6 % des volumes et 19,9 % des valeurs) devant le yucca
(8,1 % des volumes et 11,2 % des valeurs).
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Prix moyen d’'achat

Prix moyen d’un achat de plantes vertes ou grasses en 2009 : 13,2 €.

Prix moyen du pot en 2009 : 10,7 €.

100% -
80% -
60% - Bplus de 15 €
W10,01a15€
@501a10¢€
40% - @ 301a5¢€
Omoins de 3 €
20% -
25,2%
0% |

Calendrier d’achat

Plante verte ou grasse en pot

Evolution en % des sommes dépensées

201

Janv. Févr. Mars Avril Mai Juin Juillet  Aolt Septem. Octob. Novem. Décem.
2008 [@2009
En Janvier | Février | Mars Avril Mai Juin | Juillet | AoGt | Sept. Oct. Nov. Déc.
millions
d’euros
2008 3,6 7,7 54 7,6 9,7 53 6,2 10,9 9,8 6,1 4,6 9,4
2009 5,8 54 7,7 7,7 59 6,5 4,9 8,2 8,4 10,1 6,1 6,0
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Destination

Pour soi Pour offrir Pour le cimetiére ou le deuil
2007 2008 2009 2007 2008 2009 2007 2008 2009
Sommes
dépensées 50,7 58,5 59,3 47,3 39,8 39,1 2,0 1,8 1,6
en %
Entités
en % 59,6 66,9 70,0 36,1 30,2 28,0 4,3 2,9 2,0

En 2009, les achats pour soi ont continué a progresser de + 3,1 points en volume a 70
% et de + 0,8 point en valeur a 59,3 %. A contrario, les achats pour offrir ont diminué
de - 2,2 points en volume a 28 % et de - 0,7 point en valeur & 39,1 %.

Lieux d’'achat svowtion de ia part des lieux d'achat en % des sommes dépensées

27,6
Fleuristes 28
32
40,9
Jardineries 34
33,2
16,1
GMS 19,1
16,9
28
Détaillants de marché 2
1,2
3 W 2009
Sur I'exploitation 7,5
39
2008
1,1
Grainetiers 1
09 W 2007
. 85 dont GSB: 5,1
Autres lieux 8,4 dont GSB: 5,6
119 dont GSB : 4,3

Les jardineries progressent (+6,9 points de part de marché). Les fleuristes demeurent
stables, les GMS régressent (- 3 points).
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Les especes de plantes vertes ou grasses

Répartition des espéces en %

Sommes dépensées Nombre de pots
achetés

2007 2008 | 2009 | 2007 | 2008 | 2009
FiCUS ..veviiiiiiiiiiinnnn 16,2 20,1 19,9 12,7 16,8 13,6
Yucca...oooeevvnneeennnns 12,6 10,4 11,2 6,5 8,4 8,1
Caoutchouc ............ 2,2 5,2 3,7 2,2 4,9 3,1
Lierre .....ooovcvvvennnn. 2,3 2,6 2,2 6,0 3,8 4,0
Kentia...........c.coo.. 2,6 2,7 3,2 2,6 51 4,4
Dracaena................ 2,7 2,6 3,2 3,3 2,6 3,3
Croton......coceevueeennns 0,4 0,6 0,2 0,4 0,5 0,5
Schefflera............... 0,1 0,4 0,7 0,3 0,4 0,6
Dieffenbachia.......... 0,1 0,1 0,7 0,3 0,1 0,5
Autres especes ....... 60,8 55,3 57,9 65,7 57,4 61,9
ENSEMBLE DU 100 100 100 100 100 100
MARCHE...............

Le poids prépondérant de la part des «autres espéces» dénote la grande diversité des
especes de plantes vertes dont les consommateurs ne connaissent pas les noms.

Le ficus conserve la premiéere place (13,6 % des volumes et 19,9 % des valeurs) devant
le yucca (8,1 % des volumes et 11,2 % des valeurs).
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LES FLEURS COUPEES VENDUES A LA PIECE
OU EN BOTTE

Sur le marché des végétaux d'intérieur, les fleurs coupées a la piéce ou en botte
représentent :

- 33,8 % des sommes dépensées,

- 37 % des entités.

Evolution
Sommes En Variation| Entités En Variatio
dépensé % 09/08 (en % | N 09/08
es (M€) (en %) | millions) (en %)

Fleurs

coupées a la 265 11,6 -17,3 18,4 9,0 -6,3

piéce

Bottes de 507 | 22,2| +3,0 570 | 280 | -05

fleurs

Sous total :

Fleurs

coupées a la 722 33,8 -5,0 75,4 37,0 -2,0

piéce et en

botte

Ensemble du

! 2280 100 +2,4 203,4 100 + 4,6
marché

Evolution en sommes dépensées (en millions Evolution en nombre de bouquets de fleurs

d’euros) coupées et de bottes (en millions)
1000 -
829 100 +
812
722 776 76,9 75.4
500
50 +
0 r T , 04
2007 2008 2009 ) )
2007 2008 2009
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Evolution en sommes dépensées Evolution en nombre
( en miflions d'euros) de bouquets vendus
(en miflions)

501 102 507 60T 575 57,3 57
500 1
400
328 320 40 +
300 265
20,2 19,6

200 | 204 18,4
100 A

0 A T T | 0 t t !

2007 2008 2009 2007 2008 2008
B Nombre de bottes en millions
W Bottes de fleurs C0Bouquets de fleurs coupées a la piéce [CINombre de bouquets de fleurs coupées a la piece en millions

En ce qui concerne les fleurs coupées achetées a la piéce, en 2009, 18,4 millions
d'entités ont été achetées (en repli de - 6,3 9%) pour une valeur de 265 millions
d'euros (en repli de -17,3 96). En entités, la baisse est plus sensible pour les fleurs
coupées plusieurs especes (- 14,5 %) que pour les fleurs coupées une espece (-2,0 %).
Les dépenses se sont élevées a 153 millions d'euros pour les fleurs coupées une espéece
(-11,5 %) et a 112 millions d'euros pour les fleurs coupées plusieurs espéces (- 24,1
%).

En ce qui concerne les bottes toutes préparées, les achats en volume sont en léger
repli par rapport a 2008 avec 57 millions d'entités (-0,5%b6). En valeur, la progression
est de + 3 % avec 506,8 millions d'euros. Dans ce groupe, les bottes une espéce ont
régressé en volume (- 2 %) et progressé en valeur (+ 2,5 %), tandis que les bottes
plusieurs espéces ont progressé en volume (+ 2,3 %) et en valeur (+3,5 %).

Prix moyen d'achat

euro
Fleurs coupées 14,4
1 espece 12,0
plusieurs espéces 19,8
Bottes 8,9
1 espéce 7,3
plusieurs espéces 11,7
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Calendrier d'achat des fleurs coupées achetées a la
piece et en bottes

En % des sommes dépensees

16T

13,7
14 +
12 A
10
8 -
6 -
4 -
2 -
04
Janv. Févr. Mars Avril Mai Juin Juillet Aot  Septem. Octob. Novem. Décem.
2008  [@2009
E’n millions Janvier | Février Mars Avril Mai Juin Juillet Aodt Sept. Oct. Nov. Déc.
d'euros
2008 56,9 74,7 65,8 51,2 | 111,3 | 60,1 68,2 66,6 48,7 68,2 49,6 91,0
2009 56,8 77,0 72,8 69,3 69,8 79,4 52,8 45,4 58,7 55,5 50,9 83,3
Destination
Pour soi Pour offrir Pour le cimetiére ou le deuil
2007 2008 2009 2007 2008 2009 2007 2008 2009
Sommes
dépensées 21,6 19,9 21,0 68,8 72,7 71,3 6,9 7,4 7,8
en %
Entités
en % 30,3 33,1 32,1 60,6 60,1 60,1 7.4 6,8 7,8
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Lieux d'achat

Evolution de /a part des lieux d'achat en % des sommes dépensées

Fleuristes

GMS

Détaillants de marché

Jardineries

Sur I'exploitation

Grainetiers

Autres lieux

On constate une augmentation des parts de marché des fleuristes (+ 0,5 point) et des

détaillants de marché (+ 1 point) au détriment des GMS (- 0,9 point) et des jardineries
(- 0,5 point).
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LES FLEURS COUPEES VENDUES A LA PIECE

Sur le marché des végétaux d’intérieur, les fleurs coupées vendues a la piece

représentent :

- 11,6 % des sommes dépensées,
- 9 % des entités.

Evolution
Sommes Variation Entités Variation
dépensées | En % 09/08 (en En% | 09/08
(M€) (en %) millions) (en %)

Fleurs
coupées a la 265 11,6 -17,3 18,4 9,0 -6,3
piéce
Ensemble du 2280 100 +2,4 203,4 100 +4,6
marché

Evolution en sommes dépensées (en millions

d’euros)

400 4

300 A

200 A

100 |

Evolution en nombre de bouquets de fleurs
coupées a la piéce (millions)

25T

20 +

15—+

10 +

328 320
265
2007 2008 2009

Prix moyen d'achat

euro
Fleurs coupées 14,4
1 espece 12,0
plusieurs especes 19,8
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100% 1+

28,4%

80% 4
18,5%
60% -
21,5%
40% 4
20% 4
10,5% 15,1%
0%

Fleurs coupées a la piéce une seule espéce

Calendrier d'achat

En % des sommes dépensees

Eplus de 35 €
m25,01a35¢€
m15,01a25¢€
010,01a15€
mb5,01a10€
m3,01a5€

O moins de 3 €

plusieurs especes

11,2111

Janv. Févr. Mars Auvril Mai Juin Juillet Aot Septem.  Octob. ~ Novem.  Décem.
2008 [@2009
En
millions | Janvier | Février | Mars Avril Mai Juin Juillet | Aolt Sept. Oct. Nov. Déc.
d’euros
2008 22,4 29,5 25,9 20,2 43,9 23,7 26,9 26,3 19,2 26,9 19,5 35,9
2009 20,7 27,0 23,3 25,5 25,7 25,0 15,8 17,6 20,5 16,8 17,7 29,3

L'inversion constatée sur les mois de mai et juin correspond au fait que la féte des
meéres 2009 était en juin.
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Destination

Pour soi Pour offrir Pour le cimetiére ou le deuil
2007 2008 2009 2007 2008 2009 2007 2008 2009
Sommes
dépensées 14,3 12,1 14,7 77,5 80,5 78,1 8,2 7,4 7,2
en %
Entités
en % 19,7 18,6 21,8 73,7 75,5 71,3 6,6 59 6,9

Les fleurs coupées a la piece sont majoritairement achetées pour offrir, destination qui
représente en 2009 71,3 % de part de marché en volume (- 4,2 points) et 78,1 % en
valeur ( - 2,4 points).

Lieux d'achat cvowtion de 1a part des lieux d'achat en % des sommes
dépensées

Fleuristes
Détaillants de marché
GMS

Jardineries

Sur I'exploitation
Grainetiers

Autres lieux

Les fleuristes sont largement leaders sur ce marché avec 78,2 % de part de marché. La
part des détaillants de marché, second lieu d’achat, progresse de 1,5 point a
9,9 %.
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Les bouquets de fleurs coupees a la piece
d’une seule espece

Répartition des especes en %

Sommes dépensées | Nombre de bouquets

achetés

2007 | 2008 | 2009 | 2007 | 2008 | 2009
ROSE ...cecvvvreeeeeies e 66,2 | 69,2 | 70,4 | 60,7 | 64,7 | 63,9
LYS.iuteueeteieeete et 55 5,7 5,0 6,0 55 5,4
Orchidée .......c.ovovveeeereeceen. 112 | 48 | 29 | 91 | 52 | 30
TUPE e 33 | 23 | 28 | 45 | 29 | 41
(a1 S 14 | 18 | 16 | 1,8 | 26 | 21
AMaryllis ..........cooovverv.n. 21 | 18 | 1,2 | 1,9 | 19 | 17

Pivoine .. 07 | 1,8 | 1,3 | 09 | 1 | 14

Gerbera.... 0,7 1,6 1,1 1,2 1,9 1,6
Glaieul 1,4 1,5 1,6 2,2 2 1,9
Chrysanthéme / marguerite.... | 1 1 08 | 11 1 1,0
AULTeS eSPECES .........cvcvrveenne. 55 | 82 | 113 | 10,6 | 11,3 | 139

dont MugUEt........cccoeveenn 10 | 12 | 29 | 19 | 24 | 38
Ensemble des espeéces...... 100 | 100 | 100 | 100 | 100 | 100

Pour les bouquets homogenes, la rose régresse légérement en volume a 63,9 % et
progresse en valeur a 70,4 % devant le lys (5,4 % des volumes et 5 % des valeurs), la
tulipe (en progression a 4,1 % des volumes et 2,8 % des valeurs) et I'orchidée (qui
régresse a 3 % en volume et 2,9 % en valeur).
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Les roses achetees a la piece

Répartition des achats selon les lieux d’achat

Sommes dépensées en %

80,5
78,4
80,2

Nombre de bouquets achetés en %

Fleuristes

GMS

Jardineries

Détaillants de
marché

Sur
I’exploitation

Grainetiers

Autres lieux

76,7
74,8
76,9
3,3
2,3
3,8
2,7
39
2,3
13,9
14,3
11,3
1,7
2,6
26

2009
04
05 [J2008
0,6 2007

Les fleuristes sont trés largement leaders sur le marché de roses achetées a la piéce. En
2009, leur part de marché a progressé de 1,9 point en volume a 76,7 % et de 2,1 points

en valeur a 80,5 %.

Répartition des achats selon la destination

Pour soi Pour offrir Pour le cimetiére ou le deuil
2007 2008 2009 2007 2008 2009 2007 2008 2009
Sommes
dépensées 9.3 13,6 11,0 82,7 80,6 82,0 8,0 58 7,0
en %
Entités
en % 13,7 17,0 15,5 79,0 76,7 76,6 73 6,3 7,9

Les roses a la piéce sont tres majoritairement achetées pour offrir avec en 2009
76,6 % des volumes et 82 % des valeurs.
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LES BOTTES DE FLEURS

Sur le marché des végétaux d'intérieur, les bottes de fleurs représentent :
- 22,2 % des sommes dépensées,
- 28 % des entités.

Evolution
Sommes En Variation| Entités En Variatio
dépensé o 09708 (en 0 |N 09709
es(M€) | ° | (en %) | millions) ° | (en %)
Bottes de 507 | 222| +30 570 | 280 | -05
fleurs
Ensemble du 2280 | 100 | +2,4 203,4 100 | +46
marché

Evolution en sommes dépensées (en millions Evolution en nombre de bottes (millions)
d’euros)

600 - 60~ 575 57,3 57
501 492 507
400 A 40 4
200 - 204
0 ' ' ' o 2007 . 2008 . 2009
2007 2008 2009

Léger repli des volumes achetés et progression des sommes dépensées :

En volume, les achats de bottes toutes préparées sont en léger repli par rapport a 2008 avec 57
millions d'entités (-0,5%). En valeur, la progression est de + 3 % avec 506,8 millions d'euros.
Dans ce groupe, les bottes 1 espéce ont régressé en volume (- 2 %) et progressé en valeur (+
2,5 %), tandis que les bottes plusieurs espéces ont progressé en volume

(+ 2,3 %) et en valeur (+ 3,5 %).
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Prix moyen d'achat

euro
Botte 8,9
1 espéce 7,3
plusieurs especes 11,7
- 7’6%
80% - 10,4%
34,7% 15,5%
60% - 33,1%

Eplus de 25 €

01501a25€

30,2%

40% - 010,01 415 €
b5,01a10¢€
m3,01a5€

20% - O moins de 3 €

0
13.5% A0 10,4%

0%

Botte toute préparée une seule espéce plusieurs espéces

Calendrier d'achat

En % de sommes dépensées

16
14+
12+
10+
84+
6_
4_
2 —
0+

14,1

Janv. Févr. Mars  Avril Mai Juin  Juillet  Aolt Septem. Octob. Novem. Décem.

2008 [E2009

En N

millions Janrwe Février | Mars Avril Mai Juin Juillet | Aolt Sept. Oct. Nov. Déc.
d’euros

2008 33,0] 43,3 51,2 418 69,4 36,9 28,1 29,0 354| 32,0 35,9 56,1
2009 36,1| 500| 495| 43,7| 441 544| 37,1| 27,8 382| 387| 332| 54,0

39



Destination

Pour soi Pour offrir Pour le cimetiére ou le deuil
2007 2008 2009 2007 2008 2009 2007 2008 2009
Sommes
dépensées 25,4 25,0 24,3 65,4 67,6 67,7 10,3 7,4 8,0
en %
Entités
en % 32,7 38,1 35,4 57,8 54,8 56,5 9,5 7,1 8,1

Les achats pour offrir progressent de 1,7 point en volume a 56,5 % et sont stables en
valeur a 67,7 %. La part des achats pour soi régresse de 2,7 points en volume a 35,4 %
et de 0,7 point en valeur a 24,3 %.

Lieux d'achat
Evolution de la part des lieux d'achat

Sommes dépensées en % Entités en %

53,6
50,7
525

Fleuristes

24,6
28
26,1

GMs

Jardineries

13,1
12,7 Détaillants de
121 marché
2
17 Sur
2,7 I'exploitation
03
08 Grainetiers
0,2
1,6
11 .
. Autres lieux
18 utres lieu
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En volume, les fleuristes progressent de +2,9 points et reprennent la premiéere place
avec 39,3 % de part de marché devant les GMS avec 35 % (- 4,3 points) a 35 % et les
détaillants de marché en progression avec 18 %.

En valeur, les fleuristes demeurent en téte avec 53,6 % (+2,9 points) devant les GMS a
24,6 % (- 3,4 points) et les détaillants de marché en progression a 13,1 %.

Les bottes d’une seule espece

Répartition des espéces en %

Sommes dépensées | Nombre de bottes
achetées

2007 | 2008 | 2009 | 2007 | 2008 | 2009
ROSE....evvrvrerrienriiinne 46,9 | 48,1 | 48,8 | 41,8 | 42,6 | 43,0
Tulipe....ooveeeeeeeiien. 12,6 | 12,3 | 12,7 | 15,0 | 14,8 | 15,9
[€=1]]1= 7,6 6,7 6,1 10,2 9,3 8,8
LYS o, 3,1 3,7 2,4 2,6 2,9 2,4
Orchidée.................. 2,7 3,1 4,4 1,5 1,8 2,5
Chrysanthéme /
marguerite................ 2,8 3 32 | 31| 35 | 31
Pivoine..........ccooeu.. 1,6 2,4 1,6 1,3 1,9 1,4
Glaieul..........cceeeennnn. 1,8 1,9 1,7 2,1 2,3 2,2
Narcisse, jonquille .... | 1,6 1,5 0,9 1,9 1,8 1,6
Anémone................. 1,1 1,4 1,2 1,5 1,8 1,5
Freesia .......ccccvveennee 1,1 1,1 0,8 1,4 1,2 1,0
MimoSsa.........eevveennee 0,8 1 0,9 15 1,8 1,3
TOKYO ..oeviviiieeeen 0,8 0,7 1,0 0,8 0,7 1,1
IMS oo 0,3 0,4 0,3 0,4 0,5 0,4
Autres espéces... 15,2 | 12,7 14 14,9 | 13,1 | 13,8

dont Muguet........ 1,7 2,2 2,2 2,1 2 2,6

Ensgmble des 100 | 100 | 100 | 100 | 100 | 100
ESPECES ..evuuniaannnns

Les roses restent I'espéce la plus prisée. La part des bottes de roses est en progression
a 43 % des volumes et 48,8 % des valeurs devant les bottes de tulipe (15,9 % des
volumes et 12,7 % des valeurs) et d'ceillet (8,8 % des volumes et 6,1 % des valeurs).
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Les roses en bottes

Répartition des achats selon les lieux d’achat

Sommes dépensées en % Nombre de bottes achetées en %

| 35,8
Fleuristes
407 32,
32, e
31,7
34,4 GMS 45,
37,9 47,6

494

2

493
29
4 Jardineries 2,4
37 38
29
11,7 133
135 o
115 Deteullant; de 14,4
marché 113
2,4 o
25 Sur I’exploitation 17
43 1.5
2,8 2009
04 Grainetiers 05
02 2008
01
2007
15
12 Autres lieux
18 0,4

En 2009, les GMS ont perdu des parts de marché en ce qui concerne les achats de
bottes de roses : - 2,3 points en volume avec 45,3 % et - 2,7 points en valeur avec
31,7%.

Les fleuristes progressent de + 3,6 points en volume a 35,8 % de part de marché et

confortent leur premiere place en valeur en progressant de 5,2 points a 49,4 % et
gagnent 3,5 points en valeur a 44,2 %.
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REPARTITION DES ACHATS SELON LA DESTINATION

Pour soi Pour offrir Pour le cimetiére ou le deuil
2007 2008 2009 2007 2008 2009 2007 2008 2009
Sommes
dépensées 30,7 28,8 23,8 63,1 63,8 70,0 6,1 7,4 6,2
en %
Entités
en % 37,9 39,2 33,6 55,1 54,7 59,4 7,0 6,1 7,0

Les achats pour offrir progressent de 4,7 points en volume a 59,4 % de part de marché
et de + 6,2 points en valeur a 70 % de part de marché au détriment des achats pour soi
qui régressent de 5,6 points en volume a 33,6 % et de 5 points en valeur a 23,8 %.

Associations dans les bouquets de plusieurs
especes

Actes d’achat en 2009 (en % horizontaux)

Chry-
\ santhéme | Gerbera | Glaieul Sggﬁ]e Iris Lys Eillet Rose Tokyo | Tulipe
2 /

Marguerit
e

Chrysantheme /
marguerite 100,0 86 - 22 1,6 53 9,8 32 6,0 1,5
Gerbera.........c..cc..... 224 100,0 6,4 51 10,9 95 85 14,7 18,4 7,0
Glaieul .........cccceeuvee - 06 | 1000 | 20 - 1,6 1,8 1,0 - -

2,3 2,1 8,7 | 1000 12 1,0 6,4 88 18 4,8

0,8 2,1 - 0,6 | 1000 1,2 34 31 1,4 4,7

14,5 10,0 17,9 2,6 6,2 100,0 3,8 19,0 93 35
11,8 3,9 89 7,3 80 1,7 100,0 4,5 153 4,8
24,4 42,4 32,1 63,4 44,9 52,4 27,8 | 1000 | 27,3 33,7
33 39 - 1,0 1,5 1,9 6,9 2,0 100,0 1,1
1,2 2,2 - 3,7 7,5 1,1 32 3,6 1,6 100,0

1 Premiéere espéce précisée
2 Deuxieme espéce précisée

L'association Rose/Gypsophile reste la plus appréciée. Viennent ensuite les associations
de roses et de lys, et de roses et d'iris, de roses et de gerbera.
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Les coupes et compositions florales

Sur le marché des végétaux d'intérieur, les coupes, bacs et compositions florales
représentent :

- 23,4 % des sommes dépensées,

- 7,2 % des entités.

Evolution
Variation s Variation
sommes oos0g | Entites 09/08
dépensées| En % ( En %
ME 9 en 9
M) En%) I illions) (en %)
Coupes ou bacs 147 6,5 1,2 6,4 3,1 0,5
Compositions florales 386 16,9 10,4 8,3 4,1 -6,2
Sous Total : Coupes,
bacs, compositions 533 23,4 7,7 14,7 7,2 -3,4
florales
Ensemble du marché 2280 100 2,4 203,4 100 4,6

Evolution en sommes dépensées (en millions Evolution en nombre de coupes, bacs et

d’euros) compositions florales (en millions)
600 - 532 533 -
495 20
15,6 15.2 147
300 A 10 4+
0 . . 04 f t
2007 2008 2009 2007 2008 2009

Coupes et bacs : Iégére progression des achats et des sommes dépensées

Les achats de coupes et bacs sont en légere progression avec 6,4 millions d'entités (+ 0,5 %)
représentant 147 millions d'euros de dépenses (+1,2 %).

Compositions florales : repli des achats et progression des sommes dépensées

Le marché des compositions florales poursuit sa baisse en volume (8,3 millions d'entités ;
- 6,2 %) mais progresse en valeur (386 millions d'euros; + 10,4 %).
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Prix moyen d'achat

euro
Coupe ou bac de plantes 23,1
Compositions florales 46,5
100% -
18,4%
80% -
23,5%
Oplus de 30 €
60% -
020,01a430€
40% -
@10,01a20€
20% - Omoins de 10 €
19,4%
0% |
Coupe ou bac de plantes
100%
80% -|
Eplus de 35 €
60% -
[25,01a35€
40% 1 m1501225€
20% A Omoins de 15 €
0%

Composition florale ou assemblage
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Calendrier

En % des sommes dépensees

20

Janv. Févr. Mars Avril Mai Juin Juillet Aot Septem. Octob. Novem.  Décem.
2008 [E@2009
En
millions | Janvier | Février | Mars | Auvril Mai Juin | Juillet | AoGt | Sept. | Oct. Nov. Déc.
d’euros
2008 23,3| 26,2| 470| 31,2| 653]| 351| 386| 36,6| 39,6/ 589| 30,2 62,4
2009 46,4| 41,3| 44,4| 46,7 454| 417| 38,7| 325| 43,2 529| 34,0 66,1
Destination
Pour soi Pour offrir Pour le cimetiére ou le deuil

2007 2008 2009 2007 2008 2009 2007 2008 2009
Sommes
dépensées 3,2 4,0 3,6 46,4 51,0 40,2 50,4 45,0 56,2
en %
Entités
en % 4,4 55 51 57,8 61,2 52,5 37,8 33,4 42,4

La part de marché de la destination cimetiere ou deuil augmente fortement : en volume
(+ 9 points) a 42,4 % et en valeur (+11,2 points) a 56,2 %.

A linverse, la destination pour offrir régresse de 8,7 points en volume a 52,5 % et de
10,8 points en valeur a 40,2 %.

46



Lieux d'achat

Evolution de la part des lieux d'achat en % des sommes dépensées

Fleuristes

GMS

Jardineries
Détaillants de marché
Sur I'exploitation
Grainetiers

Autres lieux

Les coupes, bacs et compositions florales sont achetés trés majoritairement chez les
fleuristes (74,3 % des dépenses).
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Les catégories de produits

Compositions florales

386
L 3
400 219
10 8.2 88 83
200 +
5
04 : : ! 04
2007 2008 2009 2007 2008 2009

Entités en millions de compositions Sommes dépensées en millions d'euros

Repli des achats et progression des sommes dépensées :

Le marché des compositions florales poursuit sa baisse en volume (8,3 millions d'entités
; - 6,2 %) mais progresse en valeur (386 millions d'euros; + 10,4 %).

Coupes ou bacs de plantes

200
10 156 145 147
6,4 63 6.4
5 100
0 t t i 0
2007 2008 2009
2007 2008 2009
Entités en millions de coupes Sommes dépensées en millions d'euros

Légere progression des achats et des sommes dépensées :

Les achats de coupes et bacs sont en légere progression avec 6,4 millions d'entités (+ 0,5 %)
représentant 147 millions d'euros de dépenses (+1,2 %).
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Les bonsais*

* La base d'observation du marché des bonsais étant tres faible, les résultats sont donnés a titre indicatif. Ils doivent
étre observés avec une grande prudence et permettent seulement d’analyser globalement I'évolution du marché et les
principales données de structure sur I'année 2009.

Evolution
Sommes Variation Entités Variation
dépensé | En % 08/07R (en En9% | 08/07R
es (M€) (en %) millions) (en %)
Bonsais 10 0,3 NS 0,6 0,5 NS
Ensemble du 2280 | 100 +2,4 203,4 100 +46
marché
Evolution en sommes dépensées (en M€) Evolution en milliers de bonsais
15 - 14
13 750 T
631
583 595
10
10 A
500 +
5
250 +
0 : T ] 0 . ;
2007 2008 2009 2007 2008 ' 2009

Prix moyen d'achat
Prix moyen en 2009 : 17,3 €.

Destination

En 2009, 56,5 % des volumes achetés I'ont été pour soi-méme ; 43,5 % pour offrir.

Lieux d’achat

En 2009, les GMS ont représenté 38,7 % des volumes et 16,2 % des dépenses devant
les jardineries (26,6 % des volumes et 42 % des dépenses) et les fleuristes (18,1 % des
volumes et 19,7 % des dépenses).
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Les fleurs sechees*

* La base d'observation du marché des fleurs séchées étant faible, les résultats sont donnés a titre indicatif. Ils
doivent étre observés avec une grande prudence et permettent seulement d'analyser globalement I'évolution du
marché et les principales données de structure sur 'année 2009.

Evolution
Sommes En Variation| Entités En Var:]atlo
iip(?\/r:g)e %o C(’Sr/]%;f; miI(I(ieonns) % | 08/07R
(en %)
Fleurs 4 0,2 NS 0,2 0,1 NS
séchées
Ensemble du 2280 | 100 | +2,4 203,4 100 | +46
marché

Evolution en sommes dépensées (en millions Evolution en millions d’entités
d’euros)
8 A

06T
6
6 4
0,4
4 4 04+
4 0,3
0,2
2 0,2 +
0 . . .
2007 2008 2009 0 t t
2007 2008 2009

Prix moyen d'achat
Prix moyen en 2009 : 15,4 €.

Destination

En 2009, 46,6 % des volumes achetés I'ont été pour soi-méme ; 33,8 % pour offrir.

Lieux d'achat
En 2009, les GMS ont représenté 30,8 % des volumes et 28,2 % des dépenses devant
les fleuristes (24,7 % des volumes et 35 % des dépenses)
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La destination des achats



Evolution en quantité et en valeur des destinations

Pour soi Pour offrir Pour le c1me§|ere oule
deuil

2007 2008 2009 2007 2008 2009 2007 2008 2009
Sommes
dépensées| 18,2 18,1 18,4 56,0 56,6 52,5 25,9 25,3 29,1
en %
Entités
en % 30,0 29,3 29,5 45,2 46,5 44,2 26,7 24,8 26,3

La part des achats pour offrir reste dominante. Elle a cependant régressé en 2009 de - 4,1
points en valeur a 52,5 % et de - 2,3 points en volume a 44,2 %. La part des achats pour soi a
légérement progressé avec 18,4 % des valeurs et 29,5 % des volumes. La part des achats pour
le cimetiere et le deuil a progressé de + 3,8 points en valeur & 29,1 % et de
+ 1,5 point en volume a 26,3 %.

Achats pour soi

Achats pour offrir

Cimetiére ou deuil

2007 | 2008 | 2009 | 2009 VS
2008
Dépense annuelle 413 | 203 | 420 4%
(millions d’euros)
Entités (en millions) 567 | 571 | 600 | +52%
Chiffres arrondis
2007 | 2008 | 2009 | 2009 VS
2008
Dépense annuelle 1274 | 1260 | 1197 | -51%
(millions d’euros)
Entités (en millions) 886 | 903 | 900 | -049%
Chiffres arrondis
2007 | 2008 | 2009 | 2009 VS
2008
Dépense annuelle 588 | 562 | 663 |+17,9%
(millions d’euros)
Entités (en millions) 285 | 471 | 534 | + 135 %

Chiffres arrondis
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Les produits selon la destination

Sur le segment des achats pour soi,

La part des plantes fleuries reste prédominante, en volume (avec 48,5 %) et progresse
devant les bottes a 33,8 %, et en valeur avec 43,2 % de part de marché devant les

bottes avec 29,3 %.

Sur le segment des achats pour offrir,

En volume, la part des plantes fleuries progresse a 38,1 % et devance les bottes a 36 %
et les fleurs coupées a 14,6 %. En valeur, les plantes fleuries progressent a 32,8 %

devant les bottes a 28,7 % et les fleurs coupées a 17,3 %.

Sur le segment des achats pour le cimetiére ou le deuil,

Tres large domination des plantes fleuries avec 76,9 % des volumes et 45,1 % des

valeurs. Les compositions florales représentent 32,5 % des valeurs.

Evolution en volume

Entités en %

Pour soi Pour offrir Pour le cimetiére
2007 | 2008 | 2009 | 2007 | 2008 | 2009 | 2007 | 2008 | 2009
Plantes fleuries 46,4 | 43,8 | 485 132,1 | 353|381 (768 | 77,6 769
Bottes 39,9 384338445 (348 (36,0122 87 | 87
Plantes vertes 7119319127 |27|24]|06]| 05|03
Fleurs coupées 53 |64 |67 |125|163|146| 19 | 24 | 24
Coupes ou bacs de plantes 04 (09 |07]|26]|31]|28]| 44| 64| 65
Compositions florales 05 | 06 | 0,6 5,2 72 | 58 | 41 | 43 5,2
Bonsais 0405 )06|03]|04]03 - - -
Fleurs séchées 01 ] 01 02|02 ] 0201 - 01 | 01
Ensemble du marché 100 | 100 | 100 | 100 | 100 | 100 | 100 | 100 [ 100
Evolution en valeur
Sommes dépensées en %
Pour soi Pour offrir Pour le cimetiére
2007 | 2008 | 2009 | 2007 | 2008 | 2009 | 2007 | 2008 | 2009
Plantes fleuries 38,2 | 40,2 | 43,21 29,4 | 29,6 | 32,8 | 49,7 | 49,2 | 45,1
Bottes 357|306 |29,3|1299(265(287| 89 | 65| 62
Plantes vertes 110 (12,7118 35| 28 | 27 | 0,3 | 0,3 | 0,2
Fleurs coupées 101 95 | 9,2 [ 182|203 (173 | 36 | 42 | 29
Coupes ou bacs de plantes 16 | 2,5 1,7 | 49 | 45| 45 | 10,5| 13,8 | 13,1
Compositions florales 22 (25| 30 |135]|155| 13,6 | 26,8 | 259 | 32,5
Bonsais 0918|1503 | 05|03 - - -
Fleurs séchées 02 |02 |03[02]02]01]01]01]O01
Ensemble du marché 100 | 100 | 100 | 100 | 100 | 100 | 100 | 100 | 100
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Calendrier d'achat selon la destination

En % des sommes dépensees

Pour soi

20

12
03103 10 92 103

107876 87 85 83 73 78 85 79 87 89

65 71 g 58 lgg

0
Janvier Février Mars Auvril Mai Juin Juillet Aolt Septem. Octob. Novem.  Décem.
2008 2009
En millions Janvier | Février Mars Avril Mai Juin Juillet Aolt Sept, Oct, Nov, Déc,
euros
2008 315|351 | 376 | 404 | 37,2 | 263 | 24,2 | 28,7 | 335 | 31,5 | 31,9 | 45,7
2009 32,3 | 357 | 435 | 47,2 | 43,3 | 30,0 | 24,6 | 245 | 30,9 | 358 | 36,5 | 37,4

Le calendrier des achats pour soi ne présente pas de saisonnalité forte.
Traditionnellement, la part de juillet et d’ao(t est peu élevée.

Pour offrir

20

15,4 15,6 157

Janv. Févr. Mars Auvril Mai Juin Juillet Aolt Septem. Octob. Novem.  Décem.
2008 2009
Er\ millions Janvier | Février Mars Avril Mai Juin Juillet Aolt Sept, Oct, Nov, Déc,
d’euros
2008 74,4 | 93,3 | 1059 | 87,0 | 194,2| 92,1 | 84,5 | 98,4 | 79,4 | 75,7 | 79,4 | 196,7
2009 84,1 | 107,2 | 90,7 | 98,2 | 116,6 | 1289 | 86,6 | 74,7 | 87,3 | 65,7 | 68,2 | 187,3

L'inversion sur les mois de mai et juin est notamment due a la date de la féte des meres
qui en 2009 se situait en juin.
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Pour le cimetiere ou le deuil

40 36,5

20

7166 4, 78 7965 5757 5152 6153 4,858

Janv. Févr. Mars Auvril Mai Juin Juillet Aolt Septem. Octob. Novem.  Décem.
2008 [02009
Elmggons Janvier | Février Mars Avril Mai Juin Juillet Aot Sept, Oct, Nov, Déc,
2008 18,0 | 18,0 | 40,0 | 24,8 | 44,5 | 32,1 | 28,7 | 24,8 | 343 | 205,5| 64,7 | 27,0
2009 38,6 | 30,3 | 44,0 | 51,6 | 43,3 | 343 | 346 | 29,6 | 351 |219,0| 65,8 | 38,4

Octobre, mois ou s'effectue une partie des achats pour la Toussaint, concentre
traditionnellement 1/3 des achats pour le cimetiere. Octobre et novembre ont
représenté, en 2009, 43 % des dépenses.
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Les differentes occasions d’achat pour
offrir

Les principales occasions d’'achat pour offrir dans une année sont les visites, les
anniversaires et les Fétes de fin d’année.

Le poids de la Saint Valentin, du 1*" Mai, de la Féte des Méres, de la Féte des Grand-
meéres se mesure plutdt sur les achats pour offrir du mois ou se déroule la féte.

La Féte des Méres se situant en 2009 en juin a été moins favorable. La Féte des Grand-
meéres est en progression.

Principales occasions pour offrir au cours d’une année

% en % en

volume valeur
2007 2008 2009 2007 2008 2009
Visites 26,6 27,3 28,3 25,4 23,5 25,0
Anniversaires 23 22,3 22,9 23,9 26,4 27,0
Fétes de fin d’'année 12,2 12,1 13,0 12,3 10,7 11,0
Féte des Méres 4,7 7,9 4,5 5,6 8,7 5,3
Remerciements 5,7 5,4 6,0 5,6 5,6 6,4
1° Mai 4,8 4,7 5,6 2,7 2,5 3,1
Félicitations 55 3,5 3,8 6,5 6,3 6,2
Féte des Gds Méres 1,6 2,4 2,8 15 1,9 2,2
Anniversaire de mariage 2,2 2,1 1,9 3,3 2,7 2,7
Saint Valentin 2,7 1,7 1,9 3,7 2,0 2,5
Saint patron 1,3 1,7 1,3 1,4 1,6 1,3
Maladie 14 1,7 1,5 1,3 1,4 1,2
Paques 0,3 0,9 0,5 0,3 0,7 0,5

Ste Catherine 0,1 0,1 - 0,1 0,1 -

Autres 7,9 6,2 5,8 6,5 5,8 55
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Les llieux d'achat



Evolution du poids des différents lieux d’achat

Sommes dépensées (en %) Entités (en %)

2007 2008 2009 2007 2008 2009
Fleuristes 54,1 53,5 53,9 35,6 36,4 36,0
GMS, Supérettes, Hard discounters 14,8 15,0 13,7 25,6 25,5 23,9
Jardineries (y c. jard. d’hyper) 12,9 13,5 13,2 15,1 15,1 15,3
Détaillants de marché 7,1 7,1 7,3 11,3 11,2 11,5
Sur I'exploitation 55 5,6 6,2 6,1 6,1 7,2
Grainetiers 1,3 1,2 1,1 1,4 1,3 1,2
GSB 1,2 1,2 1,3 1,6 1,6 1,8
Autres 3,1 2,9 3,3 3,2 2,8 3,2
Ensemble du marché 100 100 100 100 100 100

Les fleuristes puis les GMS et les jardineries constituent les trois premiers circuits de
distribution.

En valeur, la part des fleuristes gagne 0,4 point a 53,9 %, celle des GMS perd 1,3 point
a 13,7 %. A noter la progression des ventes sur I'exploitation.

Evolution des achats par lieux d’'achat

En millions d’euros

2009 VS
2007 2008 2009 2008
(en %)
Fleuristes 1231 1191 1228 + 3,1
GMS, Supérettes, Hard discounters 337 332 311 -6,5
Jardineries (y c. jard. d’hyper) 295 301 302 +0,5
Détaillants de marché 162 159 167 +5/4
Sur I'exploitation 124 125 142 + 14,2
Grainetiers 29 26 24 -7,0
Grandes surfaces de bricolage 27 28 28 +6,9
Autres lieux 69 64 75 + 16,4
Ensemble du marché 2275 2227 2280 +2.4
* nota : Chiffres arrondis. Les pourcentages d’évolution sont calculés
sur les valeurs non arrondies.
En milliers d’entités
2009 VS
2007 2008 2009 2008
(en %)
Fleuristes 69741 70781 73171 + 3,4
GMS, Supérettes, Hard discounters 50147 49657 48638 -2,1
Jardineries (y c. jard. d’hyper) 29691 29384 31159 +6,0
Détaillants de marché 22214 21759 23344 +7,3
Sur I'exploitation 11982 11826 14567 + 23,2
Grainetiers 2715 2460 2410 -2,0
Grandes surfaces de bricolage 3134 3078 3696 + 20,1
Autres lieux 6216 5504 6439 + 17,0
Ensemble du marché 195842 194450 203424 + 4,6
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Evolution 200972008

Quantités achetées (évolution en %)

Global :
+ 4,6 %

Grainetiers -2,0%
GSB 20%
3,2 Autres lieux d'achat (dont LISA) 17,0%

Sur I'exploitation
23,2%
Marchés 7,3%

5,3 Jardineries (spécialisées et d'hyper) 6,0%

Bl o1& (B [N (@] |=] [k
o“ml\) ol [N

3 GMS -2,1%

w

6,0 Fleuristes 3,4%

20% -15% -10% -59%
Poids du segment en 2009 ( en% ) 20% -15% -10% -5% 0% 5% 10% 15% 20% 25%

Sommes dépenseées (évolution en %)

Global :
+2,3%

6,9%

Grainetiers
-7,0%

GSB

=

B 2 & b e
w N w w P

Autres lieux d'achat (dont LISA) 16,4%

Sur I'exploitation 14,2%
Marchés

13,2 Jardineries (spécialisées et d'hyper) 0,5%

GMS-6,5%

53,9 Fleuristes 3,1%

Poids du segment en 2009 (en% ) 10% 5% 0% 5%  10%  15%  20%

Nota : les évolutions sont a apprécier au regard du poids respectif de chaque segment.
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LES FLEURISTES

Sur le marché des végétaux d'intérieur, les fleuristes représentent :
- 53,9 % des sommes dépensées,

36,0 % des entités.

Evolution
Sommes En Variation| Entités En Variatio
dépensé % 09/08 (en 0% | N 09/08
es(M€) | ° | (en %) | millions) (en %)
Fleuristes 1228 53,9 + 3,1 73,2 36,0 + 34
Ensemble du 2280 100 +24 203,4 100 + 4,6
marché
1500
1231 1101 1228 80T 69,7 708 732
1000 - 60+
40+
500 -
20 4
0 T 04
2007 2008 2009 2007 2008 2009

entités en millions

Les fleuristes restent le premier circuit de distribution sur le marché des végétaux
d'intérieur.
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Somme moyenne dépensée par lieu d'achat

euro
Fleuriste en boutique
. 23,8
traditionnelle
Fleuriste en boutique libre- 151
service ’
Chaine de transmission florale 33,5
moyenne 22,3
11,6%
80% -
19,3%
21,8% 21,3%
60% -
17,5% E Plus de 35 €
0,
24.5% m25,01a35¢€
25,9% 28,1%
40% - 17.1% m15012425€
O 8,01al5€
19,4%
8,3%
17,1% 04.012a8¢€
20% A
30,5% Omoins de 4 €
o 21,8%
ke 14,8%
0%
Ensemble boutique boutique libre- Chaine de
Fleuristes traditionnelle service transmission florale
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Produits achetés chez les fleuristes

Sommes dépensées en %

16,9

221
21
241
259
24,6
25,2

03
04
04

Plantes
fleuries

Plantes vertes

Fleurs coupées
ala piéce

Fleurs coupées
en bottes

Coupes ou bacs de
plantes

Compositions
florales ou
assemblages

Bonsais
+ Fleurs séchées

Entités en %

36,4
336
297
21
2
22
18
19,9
149
308
29,9
41,3
34
39
2,8
9,1 2009
103
88 [J2008
02 2007
0,4
0.2

Progression des achats de plantes fleuries et des achats de bottes de fleurs. Diminution
des achats de fleurs coupées a la piéce.
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LES HYPERMARCHES, SUPERMARCHES, GRANDS
MAGASINS, SUPERETTES

Sur le marché des végétaux d'intérieur, les hypermarchés, supermarchés, grands
magasins, superettes représentent :
- 13,7 % des sommes dépensées,
- 23,9 % des entités.

Evolution
Sommes Variation Entités Variation
dépensées | En % 09708 (en millions) En % 09/08
(M€) (en %) (en %)
Hypermarchés,
supermarches, 311 |137| -65 486 | 239| -21
grands magasins,
supérettes
i”:rif:'e du 2280 | 100 | +24 2034 | 100 | +4,6
400 338 333 311 60
50,1 497 48,6
300
40
200
100 20
0 ' ' 0 ; ;
2007 2008 2009 2007 2008 2009

sommes dépensées (en millions d’euros)

Somme moyenne dépensée
Somme moyenne dépensée pour un achat en grande surface en 2009 : 8,8 €.

entités (en millions)

E15,01 a 25 €

= 8,01 a 15 €

E4,01a8¢€

O moins de 4€

1009 7 —2-2%
80%0 -
60% - 39,1%
40,3%
° 41,5%
40%
2096 - 41,9%
° ST 2 33,0%
0%o6
GMS Hypermarché Supermarché
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Produits achetés en hypermarchés, supermarchés, grands

magasins, superettes

Sommes dépensées en %

6
428
41,3
3,8
5
38
31
33
44
399
na
3

Plantes
fleuries

Plantes vertes

Fleurs coupées
a la piece

Fleurs coupées
en bottes

Coupes ou bacs de
plantes

Compositions
florales ou
assemblages

Bonsais
+ Fleurs séchées

Entités en %

50,6
45,6
47,6
35
4,2
33
1,4
1,8
19

09
09
05

W2009
05 02008
03 W 2007
05

Parmi les différentes présentations de végétaux d'intérieur, les plantes fleuries et les
bottes de fleurs coupées sont les produits les plus achetés en GMS. Ces 2 catégories

représent 91,6 % des volumes et 84,5 % des valeurs.
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LES JARDINERIES

Sur le marché des végétaux d'intérieur, les jardineries représentent :
- 13,2 % des sommes dépenseées,
- 15,2 % des entités.

Evolution
Sommes En Variation| Entités En Variatio
dépensé % 09/08 (en 0% | M 09/08
es (M€) (en %) | millions) (en %)
Jardineries 42 18 | +6,2 4,1 20 | -181
d’hypermarché
Jardineries 260 |11,4| -05 27,0 13,3 | +11,0
spécialisées
Total 302 | 132| +05 31,1 153 | +6,0
Jardineries
Ensemble du 2280 | 100 | +2,4 203,4 | 100 | +46
marché
2% 301 302 10—
%01 27 204 311
200 A
204
100 A
0 0
2007 2008 2009 2007 2008 2009

sommes dépensées (en millions d’euros)

entités (en millions)

Les jardineries spécialisées progressent en valeur (+ 11 %) et sont quasi-stables en

volume (-0,5 %). Les jardineries d'hypermarché régressent en valeur (- 18,1 %).

Somme moyenne dépensée

euro
Jardinerie d'hypermarché 14,1
Jardinerie spécialisée 14,5
moyenne 14,4
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100%

13,4%
80% A
23,6%
60% -
26,8%
40% -
20% -
30,7%
0% T

11,5%

31,8%

33,8%

18,5%

13,7%

22,3%

25,7%

32,6%

Eplus de 25 €

[15,01a25€

08,01a15€

04,01a8¢€

Omoins de 4 €

Ensemble Jardineries

Produits achetés dans les jardineries

Sommes dépensées en %

64
60,2
64,1

Plantes fleuries

Plantes vertes

Fleurs coupées
a la piéce

Fleurs coupées
en bottes

Coupes ou bacs

Compositions
florales ou
assemblages

Bonsais
+ Fleurs séchées

Entités en %

Jardineries d'hypermarché Jardineries spécialisées

W2009
2008
W2007

La part des plantes fleuries, principal végétal d’'intérieur vendu en jardineries, progresse
de 3,1 points en volume avec 75,9 % et de 3,8 points en valeur avec

64 %.
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LES DETAILLANTS DE MARCHE

Sur le marché des végétaux d'intérieur, les détaillants de marché représentent :
- 7,3 % des sommes dépensées,
- 11,5 % des entités.

Evolution
Sommes En Variation| Entités En Variatio
dépensé % 09708 (en % | N 09/08
es (M€) (en %) | millions) (en %)
Détaillants 167 | 7.3 | +54 233 | 115 | +7.3
de marché
Ensemble du 2280 | 100 | +2.4 203,4 100 | +46
marché
200
162 158 167 20
150 22 218 233
20
100
50 10
0 0 1 1
2007 2008 200 2007 2008 2009

sommes dépensées (en millions d’euros)

Somme moyenne dépensée

entités (en millions)

Somme moyenne dépensée chez les détaillants de marché en 2009: 9,9 €.
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Produits achetés chez les détaillants de marché

Sommes dépensées en % Entités en %

371 Plantes 40,6
358 fleuries 39,6
39,5 42,8
14 0,8
11 Plantes vertes 12
0,7 08
15,8 12,6
16,9 Fle;[; cni)glciees 11,4
7 P 8.2
39,8 43,7
39,5 Fleurs coupées 45,5
0,7 en bottes
46,5
14
32 g
Coupes ou bacs 11
25 de plantes 11
3,1 '
H2009
06 2008
2,6 Compositions ’ 2007
38 florales ou 0.9
18 assemblages 05
01
0,1 . '
Bonsais 04
03 + Fleurs séchées 03
04

Les deux principaux produits achetés sur les marchés sont les bottes de fleurs coupées
et les plantes fleuries. lls représentent 84,6 % des volumes et 76,9 % des valeurs.
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ACHATS SUR L ’EXPLOITATION

Sur le marché des végétaux d'intérieur, les achats sur I'exploitation représentent :
- 6,2 % des sommes dépensées,
- 7,2 % des entités.

Evolution
Sommes Variation Entités Variation
dépensées [En % | 09708 (en En% | 09/08
(M€) (en %) millions) (en %)
Achats sur 142 6,2 | +14,2 14,5 72 | +232
I’'exploitation
Ensemble du marché 2280 100 +24 203,4 100 + 4,6
150 142
124 124 5 14,6
119 118
100
10
50 5
0 T T | 0 + +
2007 2008 2009 2007 2008 2009

sommes dépensées (en millions d’euros)

Somme moyenne dépensée

entités (en millions)

Somme moyenne dépensée lors d’un achat sur I'exploitation en 2009: 18,4 €
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Produits achetés sur I'exploitation

Entités en %

Sommes dépensées en %

es
oo 785
55 Plant_es s
21 fleuries o
17 2
6.1 Plantes vertes 37
8,6 19
5,1 Fleurs coupées 33
6,6 a la piece 4
9.4 37
71 7.2
12 Fleurs coupées 57
106 en bottes 108
6,8
134 :
> Coupes ou bacs o1
67 de plantes
1 43
iti 1,9
9.2 Compositions
05 florales ou 14
04 assemblages 18
‘ 2009
2008
08 03 m2007
05 Bonsais 0,2
oal T Fleurs séchées 01

Les plantes fleuries sont les produits les plus achetés chez les horticulteurs. Elles
représentent, en 2009, 78,5 % des volumes et 62,7 % des valeurs.
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Les acheteurs



Nombre d’acheteurs

En millions

15 —+ 13,9
13,

Janv. Févr. Mars  Avril Mai Juin  Juillet  Ao(t Septem. Octob. Novem. Décem.

2008 [@2009

En cumul, le nombre d'acheteurs a progressé de + 0,6 %. Par catégories, les évolutions
sont les suivantes :

Nombre d’acheteurs en cumul

47 % Global :@
47,8 50,1

™ -05%

millions

60

34,1 33,9

Plantes Bottes Fleurs Compositions Plantes vertes  Coupes ou
fleuries coupées florales ou grasses bacs

W cumul 12 mois 2008 @ cumul 12 mois 2009
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Acheteurs par sexe

En structure des achats

En 9% des quantités

Ensemble| Homme Femme

Plante fleurie en pot 51,5 49,0 53,5
Plante verte ou grasse en pot 4,0 3,7 4,1
Fleurs coupées 9,2 10,4 8,2
Botte toute préparée 28,0 29,2 27,1
Coupe ou bac de plantes 3,0 2,9 3,1
Composition florale ou assemblage 3,9 4,3 3,6
Bronzai 0,3 0,3 0,2
Fleurs séchées 0,1 0,1 0,1
100 100 100

En % des sommes dépensées

Ensemble| Homme Femme

Plante fleurie en pot 38,3 36,0 40,1
Plante verte ou grasse en pot 3,8 3,9 3,8
Fleurs coupées 11,7 13,1 10,5
Botte toute préparée 22,5 22,9 22,1
Coupe ou bac de plantes 6,3 5,7 6,8
Composition florale ou assemblage 16,8 17,7 16,1
Bonzai 0,4 0,6 0,3
Fleurs séchées 0,2 0,1 0,2
100 100 100

Répartition Homme/Femme pour chaque catégorie

Volume (en %) Valeur (en %)
Homme Femme Homme | Femme

Plante fleurie en pot 41,3 58,7 42,4 57,6
Plante verte ou grasse en pot 41,0 59,0 45,7 54,3
Fleurs coupées 49,4 50,6 50,5 49,5
Botte toute préparée 45,2 54,8 45,9 54,1
Coupe ou bac de plantes 41,9 58,1 40,6 59,4
Composition florale ou assemblage 47,6 52,4 47,4 52,6
Bonzai 54,2 45,8 59,1 40,9
Fleurs séchées 40,5 59,5 38,9 61,1
Ensemble 43,4 56,6 45,1 54,9

STRUCTURE SOCIO-DEMOGRAPHIQUE DES INDIVIDUS EN 2009 (Source : Enquéte INSEE Emploi 2007 —
Estimation 2009)

SEXE DE L’INDIVIDU
@ HOMME ... 47.7%
@ FOIMUME. ..o 52.3%
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Acheteurs par catégorie socioprofessionnelle du
chef de ménage

En structure des achats

En % des quantités

Commergant Cadre Employé,
Ensemble Agriculteur Artisan, Chef Sque”e.ur’ . P‘°fe?s'.°!‘ Per_sonnel Ouvrier Inactif
dlentreprise. Pr_o ession intermédiaire SerVI_cesvaux
libérale particuliers
Plante fleurie en
pot 51,5 59,3 51,1 36,9 41,5 43,5 50,5 59,5
Plante verte ou 40 25 4,2 4,4 7,1 51 5,0 2,4
grasse en pot
Fleurs coupées 9.2 9,8 9,0 13,0 12,4 10,0 9,4 7,1
sfét;rtg:te 28,0 20,1 26,9 373 318 33,0 28,3 242
gg:];::sou bac de 3.0 4,7 2,9 2,6 2,8 2,8 2,5 3,3
Composition florale 3.9 3,6 56 5,2 4,1 4,9 3,8 3,2
ou assemblage
Bonzai 0,3 - 0,2 0,4 0,2 0,5 0,4 0,2
Fleurs séchées 0,1 - 0,2 0,2 0,1 0,1 0,1 0,1
Total 100 100 100 100 100 100 100 100
En % des sommes dépensées
Employé,
Commergant su(;;zji:lr Profession Personnel
Ensemble Agriculteur Artisan, Chef fessi ’ . sdiai Services Ouvrier Inactif
d'entreprise. PI’FJ ession intermédiaire aux
libérale -
particuliers
:zloatnte fleurie en 383 43,6 36,0 27,0 31,5 29,6 37,3 46,3
Plante verte ou 38 3,0 6,7 4,1 6,9 4,0 4,3 2,1
grasse en pot
Fleurs coupées 11,7 16,7 11,9 15,7 14,7 11,3 12,4 9,2
Efg;r‘g:te 225 18,4 18,9 29,3 24,5 258 254 18,7
gg;lwrt)ssou bac de 6.3 6,3 4,4 53 52 6,3 4,7 7,8
gsrg;’s:;'slgéfra'e 16,8 12,1 21,6 18,1 16,7 22,0 15,0 15,4
Bonzai 0,4 - 0,2 0,3 0,3 0,9 0,7 0,4
Fleurs séchées 0,2 - 0,3 0,2 0,2 0,1 0,1 0,2
Total 100 100 100 100 100 100 100 100
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Volume (en %)

Répartition par CSP pour chaque catégorie

Commergant| Cadre Employe,
. Y ’ Personnel
. Artisan, supérieur, | Profession . . .
Agriculteur . . PR services | Ouvrier | Inactif
Chef Profession | intermédiaire
\ . o aux
d'entreprise | libérale S
particuliers
Plante fleurie en pot 1,8 5,4 7,7 10,7 7,2 14,6 52,7
Plante verte ou grasse en pot 1,0 5,7 11,9 23,6 10,9 18,9 28,0
Fleurs coupées 1,7 5,3 15,1 17,9 9.3 15,3 35,3
Botte toute préparée 1,1 52 14,2 15,0 10,1 15,0 39,3
Coupe ou bac de plantes 2,5 5,2 9,4 12,4 8,1 12,7 49,8
Composition florale ou 15 7.8 14.4 13,9 10,8 14.4 37,2
assemblage
Bonzai - 4,5 14,6 10,2 16,4 20,5 33,8
Fleurs séchées - 7,8 20,1 10,8 5,5 13,6 42,2
Total 1,6 5,4 10,7 13,2 8,5 14,9 45,6
Valeur (en %)
Cadre Employé,
Commergant, supérieur. | Profession Personnel
Agriculteur | Artisan, Chef perieur, 1 P services Ouvrier Inactif
. . Profession | intermédiaire
d'entreprise o aux
libérale L
particuliers
Plante fleurie en pot 15 5,8 8,9 11,6 7,4 13,4 51,4
g{ft”te verte ou grasse en 1,0 10,9 13,7 25,4 9.9 15,8 233
Fleurs coupées 1,8 6,3 16,9 17,8 9,3 14,7 33,3
Botte toute préparée 1,1 5.2 16,4 15,3 11,0 15,6 35,4
Coupe ou bac de plantes 1,3 4,3 10,6 11,6 9,5 10,3 52,4
Composition florale ou
assemblage 0,9 8,0 13,5 13,9 12,5 12,3 38,9
Bonzai - 2,3 8,6 10,8 18,7 21,0 38,6
Fleurs séchées - 12,2 16,6 16,9 3,7 9,2 41,5
Total 1,3 6,2 12,6 14,1 9,5 13,8 42,5

STRUCTURE SOCIO-DEMOGRAPHIQUE DES INDIVIDUS EN 2009 (Source : Enquéte INSEE Emploi 2007 —

Estimation 2009)

CATEGORIE SOCIO-PROFESSIONNELLE DU CHEF DE MENAGE

¢ EXPlOItant agriCol.......coooeiieeieee e 1.8%
+ Commercant, artisan et chef d’entreprise

(10 SAIAMIES €T PIUS)....evreeieeeiiiiiiie et 5.6%
+ Profession libérale, cadre supérieur, profession

AMISTIQUE ...t 12.4%

+ Profession intermédiaire, contremaitre, Clerge.............cccuvvveeerincnnnnnns 15.1%
+ Employé, personnel service aux particuliers, police

ELAMMIER. ...t 10.8%
# Ouvrier (OS, OQ, OHQ, O. agriCole) .........cccerrrirriiiieeiiiiiieeeee e 19.0%
@ INACTITS ..o 35.3%
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Mode d'achat

En % des quantités

En % des sommes

dépensées
Sur lieu de vente 98,3 95,8
Par téléphone 0,6 1,8
Par Internet 0,6 1,6
Autre 0,5 0,8
Total 100 100
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