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Novembre, c'est LE Mois des Produits Tripicrs

Les Produits Tripiers, vous allez déguster ! \GiEHty
wwwproduitstipicrs.com

AOBERGDE

NOVEMBRE,
i RODUIT CEST LE MOIS DES

*  oES PRODUITS

TRIPIERS © %

NOVEMBRE, C’EST LE MOIS

DES PRODUITS ML
TRIPIERS - T -

L3
~ . PRODUITS TRIPIERS ipi
www.produitstripiers.com 3
'y AW, BONS DE LA TETE el 1aViande
o 1aViand: fniniiit e N AUX PIEDS !

NV

WWW.PRODUITSTRIPIERS.COM et



?
OBJECTIFS &

STRATEGIE

|||||||||||||
BETAIL & VIANDE



EDUQUER INCITER SURPRENDRE

* pédagogie * Humour * Impertinence *

<

Valoriser I'image des produits tripiers
Susciter la curiosité
Donner envie
Dépasser les a priori
Amener les consommateurs a s'emparer du 5¢me quartier
Inciter a I'achat

laViande
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CAPITALISER SUR LE SOUTIEN

massif & indéfectible

des artisans, bouchers, restaurateurs, opérateurs & distributeurs

Prescripteurs de choix, leur role est essentiel
pour amener les consommateurs a gouter /
acheter les produits tripiers

- Passionneés, ils aiment et ils savent
partager leur savoir

- Donne de la visibilité aux produits
- Initiateurs, createurs d’envie




- LES TRIPES DE CAMBRA!

- PIEDS DE VEAU.
- QUEUE DE BGUF ET QUEUE DE

™ VEAU A LA SAINTE MENEHOULD

~TRIPES DE VANNES.
ILEDEFRANGE
- ROGNONS DE VEAU SAUCE BERCY

+TETE DE VEAU SAUCE RAVIGOTE

-

BOURGOGNE
- MOU DE VEAU BOURGUIGNON
ise.
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caxTiE

~ ROGNONS DE MOUTON
AL\ MODE DE BOURGES

- TRIPOUKDAVRILLAC

- TRIPOUXDE SAINT-FLOUR
- TRIPOUX DU ROUERGUE

Valoriser

Toutes “
les specialites
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1aViande

DES METIERS, UNE PASSION

.t .

COMME EN SAINTONGE ey o
STETEDEVEAU  -TRIPOUX DAURILLAC
~TABLIER O SAPEUR.
VEAUETIOUAGNEAY) | (AeLIER OE S

ALALYONNAISE
-sa

DE MUSEAU OE PORC

-#IED OF MOUTON
ouEpoRe

LANGUEDOC
ENVINAIGRETTE

~TRICANDILLE
ROUSSILLOY
~PETITS PATES DE PEZENAS

cx

*DAUBE A LA PROVENCALE

+PIEDS €T PAQUETS
DESISTERONOU
OE MARSEILLE

N
interbev
) IR




METTRE EN VALEUR LA RICHESSE
des savoir-faire, des spécialites,
des gouts, des terroirs
BOOSTER LA NOTORIETE de
chaqgue produit
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PROPOSER UN REEL MOMENT
D'ECHANGES ET DE PARTAGE
entre passionnés et novices

Donner rendez-vous au grand public pour
une journée riche en découvertes

culinaires
- Deécouvrir I'univers des Produits
Tripiers

- Rencontre & partage avec les
acteurs de la filiere tripiere

.
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~ UN EVENEMENT
GRAND PUBLIC
s e —
COMMUNICATION ¢

Tendance ef Mobilisateur et EN TRANSVERSAL
Novatrice Federateur
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ROAD o7
En ROUTE avec 4oy
Propyits Tripiers

PRODUITS TRIPIERS
BONS DE LA TETE
AUXPIEDS !
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Dispositif opérationnel

Les outils
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POUR LES ARTISANS TRIPIERS ET BOUCHERS

600 artisans ont recu 1 kit de campagne comprenant :

+Affiche (40*60)
+Livret-recettes
+Goodies

+Lettre d’accompaghement —

NOVEMBRE, CEST LE MOIS DES PRODUITS TRIPIERS

PRODUITS TRIPIERS Octobre 2016
BONS DE LA TETE.

POUR CETTE 16° EDITION,

+Insertion affiche dans la BF |z

Un grand MERCI pour votre participation !

‘abats sur le bout des doigts, les Produits Tripiers n‘auront plus.
de secret pour les Tripes Trotters |

R o A D =PES e Du 1* au 30 novembre : en route avec les Produits Tripiers !

>
, - Fétez les Produits Tripiers en les mettant particuliérement & Phonneur sur
vos étals.
- \\\ Produits Tripiers avec ce KIT DE CAMPAGNE contenant :
S0 v T Tz | [ R

b g Tripme Tuck, vous pounes
Shcnaene vve b3 e e gra, den
TN 1 v 0 e AR

+ 00(i oftrir parmi votre clientile.

o qpaciainge Cudroes g fore 2 fersh
o ran 1o

« Novembre, Le Mois des Produits Tripiers » édition 2016, C'est aussi :

* Une belle visibilité médiatique : reportages TV, chroniques radio, articles de presse.

* Du buzz, des jewx et des infos sur www.produitstripiers.com et les réseaux sociaux :
Facebook Produi ~Twitter ipes aNMPT s_produits_tripiers

* Le Road Tripes & Paris, Tours, Lyon, Marseille et Toulouse : le Tripes Truck parcourra ces 5
villes de France pour aller & la rencontre des consommateurs et proposer dégustations,
rencontres, échanges autour des Produits Tripiers.

* Partout en France, dans les points de vente, les Produits Tripiers seront mis & honneur |

VFC Relations pubics 1 aVi ande
e pipes et sc5 produits vigiers
contact e cheuier o]

94 254, LA PO PRS.
U FONT WO D P

o .o

I’il?i:erbev
Ny

1aViande

DES METIERS, UNE PASSION

INTERPROFESSION
BETAIL & VIANDE




POUR LES RESTAURATEURS

862 restaurateurs ont recu 1 kit de campagne comprenant :

+Affiche (30%40) ROAD TT7es
+Vitrophanie AMIDES Eﬂiﬁz’ﬁﬁﬁf

-

4gn

+Lettre de recrutement
+Lettre d’accompagnement

2016-2017

WE"M..., laViande

~

PRODUITS TRIPIERS
BONS DE LA TETE
AUX PIEDS!
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RESTAURATEURS & ARTISANS TRIPIERS/BOUCHERS

* |ls connaissent les abats sur le bout des doigts et
les cuisinent comme personne.

« Au plus pres du consommateur, ils ont fait
découvrir ou redécouvrir aux francais la diversite, le
godt et les mille et une fagcons d’aimer et
d’accommoder les Produits Tripiers.

« Levier RP essentiel

Générateurs de retombées médiatiques qualitatives
en particulier au niveau regional et local (proximité
consommateur accrue).

|||||||||||||||
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POUR LES GMS

367 GMS ont recu 1 kit de campagne comprenant :

+Affiche (40*60) RoAD TiFes
+Livret-recettes o\
+Lettre d’accompagnement Y. &
+Newsletters B
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Jinterbev
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DES ENSEIGNES INVESTIES

Evolution sur 3 ans du nombre de kits
commandés par enseigne

2014 2015 =m2016

239
258

106
105
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« Les enseignes Carrefour Market, Cora et Migros ont maintenu leur niveau
de commandes sur 3 ans

« Intermarché a maintenu un nombre de commandes de kits élevé

« Des commandes en diminution pour Carrefour, Super-Hyper U, Auchan,
E.Leclerc et Match

« Casino et Simply Market ont a nouveau commandé vs 2015

nnnnnnnnnnnnnnn
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POUR LES OPERATEURS
ET LES COMITES REGIONAUX

20 opérateurs et 11 comités régionaux ont recu ROAD TTFes
1 kit de campagne comprenant :

o\
n &m

&
_ RoAD TTFes 2
+ Livret-recettes S

J ;,r
"2

S

+ Affiche ARTISANS/GMS (40%60)

+ Sticker 4,5 cm (logo) -

+ Sticker 20 cm (visuel campagne)
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Dispositif @événementiel

Les outils
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Une 16°Me édition qui rime avec aventure !

Détachez vos
ceintures...

En 2016,

les Produits Tripiers
sont partis en Road
Tripes.

laViande
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Road Tripes

DU 16 AU 25 NOVEMBRE 2016 LES PRODUITS ReAp
TRIPIERS PARTENT EN ROAD TRIPES !

+ Le principe R"A"nga‘n
PO 9 & &

) 1 Tripes-Truck

5 villes d’étapes

) Des dégustations avec 1 chef, 1 blogueur et 1 artisan par étape

) 1 animation photo-booth

oi- P
&

. <33
Limx

2 642 kms parcourus

I

Jinterbev
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Road Tripes

+ 5 villes étapes et plusieurs recettes a déguster :

= Rungis et Paris - le 16/11

Rungis : Chef Alexis Braconnier et blogueuse Nadia Paprika
Paris : Chef Julien Duboué et blogueuse Nadia Paprika

Recettes : Beugnons de cervelles d’agneau et burger de langue
de boeuf

= Tours -le 18/11

Chef Alexis Braconnier et blogueuse Cooking Fée

Recettes : Hot-dog de foie de veau et brochettes de boulettes
d’onglet

SN
Jinterbev
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Road Tripes
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" Toulouse -le 21/11

Chef : Fabrice Mignot et blogueuse Mamina
Recettes : Rognon de veau snacké et Farice Mignol
joues de porc confites o

= Marseille - le 23/11

Chef : Stéphan Paroche et blogueuse Dans la cuisine de
Sophie

Recettes : Croustillants de pieds et paquets et mini-
burgers aux ris d’agneau

= Lyon - le 25/11

Chef : Marc Boissieux et blogueuse Dans la cuisine de
Nat

Recettes : Terrine de joue et langue de beeuf et fraise
de veau a l'italienne

7
Jint
~

erbe
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CARTON PLEIN POUR LE ROAD-TRIPES!

Plus de 3 000 bouchées distribuées,
5 chefs, 5 blogueurs
et des dégustateurs charmés !

+ 100% des participants satisfaits + Top 5 des villes
- Forte mobilisation de tous les 1. Paris (600 bouchées)

ages et tous les milieux Marseille (600 bouchées)
+ Un Road Tripes apprécié — avec Tours (550 bouchées)
des recettes simples et golteuses Toul 440 bouchd
+ + de 2 000 lunettes « En route oulouse ( czuc ees)
avec les Produits Tripiers » Lyon (360 bouchees)
distribuées

a s~ 0D

Une opération qui incarne et véhicule parfaitement I’esprit NMPT

Saveurs  Partage Humour

laViande
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LE ROAD TRIPES, UN VOYAGE
GENERATEUR DE SENSATIONS...

De Rungis a Lyon, les Produits Tripiers
onf rencontré un réel succes !
Les participants ont salué cette
initiative qui éduque et fransmet des
savoirs, suscite la curiosité et donne
envie. Petits, grands, en famille, entre
amis ou méme seul, tous ont voulu
déguster.

« c'est excellent, je n'aurai jamais pensé manger de la
cervelle de ma vie | » - "bonne initiative" — « c'est marrant
humeur cette facon de les cuisiner » - "c'est surprenant I'" — « c’est
Bonne un délice, merci | » -"c'est bien de faire ce genre d'action” -
« je vais pouvoir dire O ma maman que j'aime la langue de
GOOt boeuf » - "c'est original comme démarche" - «je vous
envoie mes collegues » - "le rose de la caravane m'a attiré
Rire cﬁrec’r" —« c'est dréle, ces images animées, une bonne
rigolade | »

Surprise

i .
laViande Jinterbev
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Dispositif RP & RESEAUX SOCIAUX

Les outils

.
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UNE STRATEGIE RP PERTINEN

o 27 B

+ « Road Book » - dossier de presse sous & o k7 &

forme de carnet de voyage avec 5 recettes :
inedites
®  Curry de coeur de veau aux épices douces

= Groin de porc grillé a la sauce aigre douce et
coriandre

®=  Pastilla de fraise de veau a la marocaine
= Risotto de tripes de beeuf

" Tourte feuilletée de rognons blancs aux
champignons

+ Des communiqués de presse
thématiques et ciblés

= Lancement de campagne

=  Evénement

= Déclinaisons NMPT par région

= Recettes avec une série de 5 recettes inédites

laViande )
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|LES PRODUITS TRIPIERS ONT

DEBARQUE DANS LES MEDIA

880 retombées

tous media confondus (arréte au 31 decembre 2016)

296 Presse écrite 477 Web

80 Passages radio 27 TV

Plus de 1 288 570 518 personnes potentiellement touchés*

* Hors audiences non communiquées par certains supports

laViande
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2016, UN NOUVEAU RECORD

POUR LES PRODUITS TRIPIERS
sz 880

825

728

658

569

530
472

375
Le nombre de
retombées a plus
gue doublé
depuis 2008

2

2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

sssssssssssssssssssss
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UNE CAMPAGNE TOUT PUBLIC SUR
L’ENSEMBLE DU PAYS TRIPIER

Thématiques des media relais Répartition par couverture
584
600
500
400
300 o
146 m Régionale
200 91 Nationale
100 | 25 20 3 -
— —
) @ @ Q x@ o o 5
& & g \eefA &
N TS R A
& Ny ©) Xe) o
(('\\(\ (\O((\ QA
<@ &

Une couverture meédiatique majoritairement regionale (523 retombées)

Renforcée par 357 retombées dans les media nationaux

Présence massive dans les media généraliste

Visibilité importante auprés d’un large public
‘ Maximise et amplifie la résonnance des messages clés
Un discours de proximité avec les différentes cibles
. Py
laViande Jinterbev
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NOVEMBRE, LE MOIS DES PRODUITS
TRIPIERS, UN RELAI RP INCONTESTABLE

La campagne Novembre, Le Mois

469 des Produits Tripiers, excellent
levier RP 2016...
+ 166 sujets vs 2015
239
... Génératrice de prises de paroles
170
+ de 160 interviews
tous media confondus
2
i - L___‘-)
Novembre, Le Mois Les Produits Tripiers Recette a base de Autre sujet
des Produits Tripiers  (en général ou focus Produits Tripiers
morceau/espéece)

laViande
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DES MESSAGES CLES
PARFAITEMENT VEHICULES

Avec 90% de sujets exclusifs, les Produits Tripiers ont conquis les journalistes
Un fort relai de la campagne NMPT et des recettes
Reprise des messages de fond qui génere des retombées de qualité

508

laViande
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UN DISCOURS 100 % POSITIF ET INCITATIF

Les Produits Tripiers plus qu’appréciés sont recommandés par les journalistes

« Abats, des mets d’exception »

VaUCIuse Wl « | es Prod‘itTiiesns font triper »

le dauphine

Centre@France

« Les Produits Tripiers, fleurons de
la gastronomie francaise » LA MONTAGNE

La Provence ATy Tripiers, des couleurs et
des saveurs »

«Very Good Tripes »

« Rien de plus fantastique que les ) /,)
abats » =

LEXPRESS

|||||||||||||
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LE PLAISIR DE CUISINER

EN PRESSE ECRITE papilles

+ de 24 201 500 contacts
296 retombées MdXA

Placez tous ces ingré-
dicnts dans un failoal.
Ajoutez les queues de
basut. le pied de veau, le
garmi et les grains

PAPILLES o

Boye Fras Tpapilics |

[t — o, Dato: MARS 16
oD Page de lartele p.5o.

tion, cumez égulitrement
puishaissez i feu doax.
Couvrezlefaitoutetlais-
sez mijoter 3h303 4 h.
Filtrez ke bouillon, réser-
vezla viande et es Kgumes
Gl el el
wet garni). Faites ré-
duire Je bouillon, jusqu's
olxenirunliquidesirupeux.
Salez éventuellement.
Versez un peu de
bouilion dans un bol,
placez-ic an frais pour tes-
erIa prise de la gelée. EF-
filochez la chairdes quzves
de breuf, en dtant les car-
ilages. Détaillez les ca-
ot en petits marceaus.
Dans une terrine. alter-
nezdelaviandeetdesk-
‘umes, Couvrezde bouillon
tiéde et laissez refroidir
Courrez a terrine de film
alimentaire et réservez au
moins 2 s

JOUES
DE BEUF

AUX LEGUMES ANCIENS

SR

Pour 6 personnes. Préparation: 30 mn. Cuisson: 3 h.
Es n bl s+ 20ignons | boucuet

1. Fates chauffer Iuike o'olive dans wne grards cocstie et faites reven

les morceaux de viende sur toutes les aces,

2, Lorsgu'is sont ien doeds, ajoutes les Gignons éminces.

2, Remues jusqu s ce quls saient dorés & leur tout. pus moullez aves le
1b1snc. Aulez i boucuet gar i €1 de I'sau jusqu s ce ue a vinde ok
=couverts de Iquids. Assasennes.

Couwez ta cocotie ot aiesez mioter sus feu dous pendant 2 h.

[ Consommation B iz

LHEBOO DU COMMENCE AGROALMENTASE

® 1 bougquet garmi (vert de poireau, queues de persil,
thym, lsurer) @ 8 grains e powre @ gros sel.

mé du poireau. Cospez-le  @Siiagelée estrop
en deux dans I longmear.  auide, ajoutez au boullon

H Poursuvez fa. 1h rofle. Pelez lavezetcoupez  lavez-le et émincez-le. La-  chaud, 2feuilies de
Abats de veau : hausse ot coone B il g preasvement
des achats des ménages v o i tirezlaracine ctlevertsbi-  ler (sauf réhydratées & Feau rcide,
lotre consel vin: un faugéres rouge. Rungle, iee

La consommation frangase de produits iri
piers resle i deux vilesses ; alors qu'elle conti-
nue de reculer pour les viandes de boucheric
(@ exception du vesu), elle progresse pour la
volaille. Sebon France AgriMer Kanlar World

Very good tripes
Foies, langues et ragnons du ventre de Paris vont sillonner
la France dans un food truck pour promouvair les abats.

panc], les achats d’abats d"animaux de bou-
cherie (fram. surgelés ou cuisinés) par les
ménages frangais ont reculé de 1.2 % cn
cumul du 28 décembre 2015 au 12 juin 2016
par rapport & la méme période un an plus 161

PARQUENTINLUBENT

dand. blouse blanche et casquette
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SUR LE WEB
+ de 1 049 437 661 contacts
477 retombées

= IACROIX.

que le pré

Long 3mj ntFem
Dot e e secret. Peu cher, débcieuserment golies: e, contrarement ux idkes ragues, « iger . 34
que le précise I3 diététcienne Paule Neyrat

Les irpes 3 |a mode de Vincent Femiot/ Edition solar

Certains ne les supportent pas, les déclarent cosurantes et grossiéres, les soupconnent de mille mau
sdelabétec
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Ris de veau réti, crémeux de panais caramélisé fricassée de
champignons de saison

Pour 4 personnes.

+4 pommes de ris de yeau

- 100 g de purée de tomate confite:
=50 c de vin blanc.

Sauce
Au four 3 200 °C. Griler les pilons de volaile. Pendant ce temps, fare revenir les carottes, les

e poirea (coupés en morosaus). Raoule e paons et déglace au vin bl puis mouiler 3 e Cu
heure puis passer & Fétamine. Lier 3 la purée de

Ris de yeau

Plonger le ris de veau dans feau froide et le porter & ébulltion pendant 10 minutes. Les refroidir dans It
glacée. Enlevera peau. Les dorer au sautoir dans un beurre mousseux.

Panais

Eplucher et tailler les panais. Les sauter au beurre avec du sucre puis les cuire dans du lait. Mixer jusq

‘obtens une purée.

Champignons

29 janvier 2016
OID : 5 140 800 pages vues par mois

u rognon de boeuf
ess et savoureuse

Recette de Ris de veau croustifondants aux salsifis, parfum tonka

Facle
Un peu cher

our 4 personnes
45min
40min

Ingrédens - sasifs, s de veau. Féve Tooka
AT

-
© Jean Frangols Malet

1a recette voir fous les avis (0) dossier (1)
e bon accord vin

Un maranges ouge (Bourgoane) .
aPuter 3 s receties mesures ot conversions vir en len éran
ngréciens

B de veascroustfondants au sasifs, parum tonka

2 pommes de is de veau (envion 5K

1 kg de scorsonéres frais ou 800g de salsifis

1Wv ﬂe nosenes mondées.

Hypla
2cutie S sope e o e i
160 g de beurre

Vol soope avute

sel, powre

étapes
Ris de veay croustfondants aux salsifs, parfum tonka
1 B e. 1h,

2
EpluchezJes. ez a fine peau quiles enfoure

laNouvelle
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Road tripes a Neuville

Frivoltés au grolies.
Notre chef Thery Pfohl, professeur de cuisine au lyoée des méfiers de Loudun, se balade surles marchés
et dans les fermes de la Vienne.

Personnels) : 4 personnes.
Préparation : 25 minutes.

Cuisson : 60 minutes:

Coit: Moyen
Togrésients : consuez a st

© INTERBEV / Produts Tripers
Tous droits de reproduction réservés.

©INTERBEV.
Studio Mixture

Les difiérentes étapes

o lapeau
du ciron en juienne.

# Ajouter e e Maizena et cuire 1

s 1 ajouter le curry. ler.
45 minutes & feu doux.

# Lig r B 4 égé  saler
etporer.

# Lorsaque e coeur est cuit, Jouter 12 créme. mélanger. poursuvre fa cuisson 6 3 8 minutes et hors du feu
sjouter la coriandre ciselée.

Tous o reseves a reteur

ovazssieny

LIBIANID

La recette du week-end : road tripes joue contre joue

En ce mois des produits tripiers, &loges des abats rouges et blancs avec une recette de joues de veau au

Des ouvriers préparent des ripes, en Argentine, en 2005. Photo Daniel Garcia. AFP

Cétait Faure midi aux Afiranchis (1), un bistrot égant et sanquite entre Saint Georges et Pigall 3 Paris.
prirée onchieimse. On dégusta i I cull 3 en fen ce mois
Ges prods wpiers (2. on ne Gt jamas 5545 fut 1 bien Qu'l faut penser 8 icpdiine. quarie co

g1 romme s ot ouges oo bos s Les premers e vendnt s o engobent e . o pioses
les rognons, les joues..Les

Rognons de veau aux cépes © Audrey Bureau

Purée de pommes de terre/rognons - un combo old-school qui nous ravit encore avjourdui. Merci mamie.

Voir la recette : Rognons de veau aux cépes

Mon livre : Ajouter la recette
Extrait du dossier"55 recettes typiquement frangaises™;

URL ¢ \d- de
cepes.shiml”




A LA TELEVISION
+ de 198 577 800 contacts

france E

UOTIDIENNE
| 2 suite |

Mot-clé TRIPIER
Chaine/ Station FRANCE 5

00:18:06
Emission LA QUCTIDIENNE LA SUITE
Présentateur THOMAS [SLE

Rubrique

13:02:01

Sujel : Les tipes. Depuis plusieurs années les tipiers multiplient les
opérations séduction. 13.02:26 Reportage  Rurgis. 13:02:43 Interview de
Frangois Oltra, artisen trpier. Les difiérentes parties de ripes

Sujet : Les tripes. Invités : Pascal Audinet, artisan tripier. Nicolas Pando.
chofau Comptoir Canailles. La tripe oat une tradition frangaise. C'est
excellent pour la sanié. On peut manger des tripes ce boeuf veau e agneau
Les vipes scnt riches en progines e viamines. 13.08:51 Commeniaire sur
les tripes & la mode de Caen.

Sujet  Les tripes Invités : Pascal Audinat, artisan tripier. Nicolas Pando
chefau Comptoir Canailies. La tipe est une tradition frangaise.
Commentaire sur lo prix du kilo de tripoe cruos et cuites. Rocettes. 13:14:
34 11y a une vraie vclonts de réhabilter ce produit. 13:15:02 Citation
Syndicat de i triperie frangaise.

Les tripes. Invités : Pascal Audinet, artisan tripier. Nicolas Pando
Comptoir Canailes. Commentaite sur le tripoux. 1317:25
Commentaire sur fandoillette.

13:18:09

Ecouter [ Regarder cette alerte

27 retombées — 2h30 d’antenne

s k

‘neaux : mijoté de joue de boeuf
ge

matin, le chef Alexandre Challene du restaurant Papill 4 Nantes partage
recettes. Au menu ce mardi : mijoté de joue de boeuf au vin rouge.

& de joue de boeuf au vin rouge du chef Alexandre Challerie, il

1 de joue de boeufl

rottes

3 de paireau émincé

de fond brun lig

de concentré de tomates
utellle ge vin rouge

huile d'olive

Fraise de veau, sauce

\terbev
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A LA RADIO
+ de 16 353 589 contacts

80 passages — 6h60 d’antenne

france
bl france france
Ilmousm bl | In o

10:06:01
Invité : Jean-Crauce Rambach, che' du restaurant Le Caveau a Cumitres : ie
- - chef a préparé un menu gastronomque ¢'hiver, | sera question de ris de
On cuisine ensemble les abats ARt Fovein, Mt e i . £ s, 1t dco (v
. terrine de ris de veau aux giroles. 10:11.49 Recette de |a terme de ris

de veau aux giroles. |l faut bien chasir les ns de veau. 10:14:47 Le ris
10:39:23 ::r\;T:J c'estun geu compliqub 4 préparer, mas la cuisine doit roster
Theme . les produis tripiers a roccasion de r'epération Road Tripes. =
Invités : Stéphan Paroche, chef au restaurant La Magnanerie et Gérard

Giraudier, procucteur de tripes. 10:39:34 Recette de Nadia, auditrce : elle La cuisine ensemble avec Réglne Rossi-

propose ure recetie de piede paguets avec dee poie chiches. 10:41:17 Gérard
Giraudier : il fat les marchés a Aix. 10:41:45 Stéphan Paroche : il évogue

une recette de pieds paquets que faisait son pére. 10:42:32 Le mot de la Lagorce

faim pour Richard Cairaschi, humariste : il évoque son meilleur souvenir de 10:38:50

tripes. Le miam gu jour - Zoom sur les produits tripiers, c'estla 16e édition de
“Novembre, le meis des produits tripiers”. 10:38:04 Invité . Alain Martinez,

10:43:40 membre de la Corfédératon nationale de la trperiz frangaise : cette année,

e - il décidé d ir la Fi oe g a méricaine décords
Le mois de Novembre eSt 16 IN0IS deS b oo e e e oton e o

chague étape un chef différent et un produit trpier différent. |1y aura

. . . .
roduits tri lers ' aussides blogeuses qui vont concocter des receites. 10:39:58 Evocation de
o p p . la consommation de tripes en France : on corsomme plus de produits tripiers
Nl 005 S O NS 861 AG 8 Dol dariic Mok (e Y s S AL 6 B BTN T
déchels. Aleliers pour cuisiner les resles. Les produils tipiers sent un abate da vaau : las rognons, la fol, fonglet et la hampa ot anasi das

bon ezemple. Le mois do norembre est consacrd aux abals. 09.28.43 Citatiors
: rognons, foie, ris de veau, pieds de cochon. Un feed truck sillorne la

France depuls gudl pour pracher la benne parle des Uipes, 09.29.01 1dde
recetle : tagliatelie avec belognaise de queue de boeuf. de veau.

09:29:13 10:44:17

produts tripiers. 10:42:32 Les produits tripiers sont er meyenne moins
chers méme siil y a des produits irés chers comme le ris de veau ou le foie
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+ Sur http://www.produitstripiers.com/ : g =2

" Dossiers et communiqués de
presse, nouvelles recettes,
lightbox, etc.

+ Sur http://www.la-viande.fr/ :
" Habillage de la homepage
® Sliders annoncant les évenements

@& l1a-Viande.sr! ‘hpea

=T EDDDE@W

® Diffusion nouvelles recettes

[S=IDOSSIERS DE PRESSE -12/07/2016

+ Sur http://www.interbev.fr/ :

Road 'mPes En route avec les Produits
Tripiers !

Road Tripes - En route avec es Prodiits Tripiers

vembre,
emb emen d liciel Q dl le st déja loi
S e,

d annee on me |.

" Dossiers et communiqués de presse

ENSAVOIR PLUS

+ Sur http://www.laviandelideeparjour.fr/

" Publications annoncant les évenements

NNNNNNNNNNNNNNN
IIIIII & VIANDE

laViande



http://www.produitstripiers.com/
http://www.la-viande.fr/
http://www.la-viande.fr/
http://www.la-viande.fr/
http://www.interbev.fr/
http://www.laviande1ideeparjour.fr/
http://www.laviande1ideeparjour.fr/

| UNE STRATEGIE DIGITALE SEQUENCEE

laViande
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UN DISPOSITIF ANNUEL
ABOUTI ET PERTINENT !

UNE COMMUNAUTE TOUJOURS PLUS GRANDE,
ASSIDUE ET ENGAGEE !

« Début de la campagne digitale le 01 janvier 2016 : 9 425 fans
11 122 fans au 31 décembre 2016

+ 1 697 fans durant la période

 Des fans fidéles

5 % engageés dans la conversation (réaction, commentaire,
partage) vs 4,4% en 2015 (et 3% en 2014)

E 230 posts @ 10 567 réactions
|/>| 2 484 partages | «+ | 1 073 commentaires ﬂ -

Pas d'abat , pas d'extase gastronomique .
IaV|ande _

O - Jaime w1 B 1 27/10 )8:4
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« En 2016 : 6 gifs d’inspiration
culinaire ont su séduire la
communauté et attirer de
nouveaux internautes !

« Des retombées concretes et
dynamisantes pour la page !
o 994 réactions
o 172 partages
o 169 commentaires

laViande
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LES GIFS : UN FORMAT PERTINENT !

Produits tripiers
Hier,a 00:44 - €

A

Faible en matiére grasse et facile a préparer, les atouts (et le gout !)
de la joue de porc vont vous séduire !
» hitp://bit ly/2kpLgg7

PHO DE JOUE DE PORC

AUX ILLES
(SOUPE DEN S ASIATIQUE)

A RETROUVER SUR
WWW.PRODUITSTRIPIERS.COM

J'aime Commenter % Partager

Pierrette Renard, Josette Moure, Jacky le Roy et 13 Meilleurs commentaires ~
autres personnes aiment ¢a.

3 partages
N
Jinterbev
Y
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DISPOSITIF ANNUEL
CONCRET ET POSITIF !

UNE COMMUNAUTE EN EVOLUTION !

Début de la campagne digitale le 01 janvier 2016 : 643 followers
947 followers au 31 décembre 2016

+ 304 followers durant la période

UN COMPTE PRESENT ET ENCRE !

Nombre de tweets : 244

Nombre de mentions : 215 @roadtripes (vs 239 en 2014)
Nombre de visites du profil : 4 409

Nombre d’impressions : 307 934

O O O O

laViande
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2016 : MISE EN LIGNE OFFICIELLE DU
COMPTE INSTAGRAM

LANCEMENT REUSSI !

DES INTERNAUTES AU RENDEZ-VOUS ET
IMPLIQUES DANS LES ECHANGES !

DES STATISTIQUES ENGAGEANTES :

\ \ \




CARTON PLEIN POUR NOVEMBRE,
LE MOIS DES PRODUITS TRIPIERS !

Sur Facebook : des internautes préts a vivre et a partager des moments tripiers !
+ 804 fans ! (vs 693 fans en 2015)
71 posts 1 832 réactions 137 commentaires 334 partages

Sur Twitter : des internautes préts a prendre la route !
+ 111 abonnés !
85 tweets 1660 visites 164 000 impressions 80 mentions

Sur Instagram : une communaute intriguée par le Road Tripes !
+ 40 abonnés !
32 publications 76 likes

Et de nombreux relais sur les comptes La-Viande, INTERBEYV, Tripiers de
France...

sssssssssssssssssssss
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UN VOYAGE A RUNGIS
QUI A CHARME LES
BLOGUEURS & LEURS
COMMUNAUTES !

NOVEMBRE,

4 blogueuses présentes le 15/11 CEEST LE Mois

DES PRODUITS
TRIPIERS
A

Nb de visite cumulées par mois : 70 744
Nb de fans cumulés Facebook : 38 514
Nb de fans cumulés Twitter : 13 017

Nb de fans cumulés Instagram : 6 352

38 retombeées sur Facebook, Twitter &
Instagram NOVEMBRE,

C’EST LIMOIS
DES PRODUITS
® TRIPIERS

1aViande
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CONCLUSION
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|NI\/IPT, UN SUCCES INCONTESTABLE

IDENTITE
VISUELLE
IMPACTANTE

1aViande
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