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LES  

PRODUITS 

TRIPIERS  

CE SONT…  
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16 ANNÉES  

DE CAMPAGNE SUR 

UN TON TOUJOURS 

PLUS DÉCALÉ ET 

AVEC UNE IDENTITÉ 

VISUELLE FORTE ! 





OBJECTIFS & 

STRATÉGIE  

2016 
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 ÉDUQUER     INCITER     SURPRENDRE   
Pédagogie     Humour     Impertinence 

 

 

 

 
 

 
 

Valoriser l’image des produits tripiers 

Susciter la curiosité 

Donner envie 

Dépasser les a priori 

Amener les consommateurs à s’emparer du 5ème quartier  

Inciter à l’achat 
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Prescripteurs de choix, leur rôle est essentiel 

pour amener les consommateurs à goûter / 

acheter les produits tripiers 

 

• Passionnés, ils aiment et ils savent 

partager leur savoir 

• Donne de la visibilité aux produits 

• Initiateurs, créateurs d’envie 

 

CAPITALISER SUR LE SOUTIEN  

massif & indéfectible  
des artisans, bouchers, restaurateurs, opérateurs & distributeurs 



Valoriser  
toutes   

les spécialités  

tripières 
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METTRE EN VALEUR LA RICHESSE  

des savoir-faire, des spécialités,  

des goûts, des terroirs  

BOOSTER LA NOTORIÉTÉ de 

chaque produit 
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Donner rendez-vous au grand public pour 

une journée riche en découvertes 

culinaires  

• Découvrir l’univers des Produits 

Tripiers 

• Rencontre & partage avec les 

acteurs de la filière tripière 

 

PROPOSER UN RÉEL MOMENT  

D’ÉCHANGES ET DE PARTAGE 

 entre passionnés et novices 
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DISPOSITIF 

2016 

pour INTERBEV – Copyright VFCRP 11 



UNE 

COMMUNICATION 

ANNUELLE 

UN ÉVÉNEMENT 

GRAND PUBLIC 

NATIONAL 
UNE 

COMMUNICATION 

DIGITALE 

Tendance et 

Novatrice 

Mobilisateur et 

Fédérateur 
EN TRANSVERSAL 
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Avec une identité 

visuelle forte ... 



Dispositif opérationnel  

Les outils 



POUR LES ARTISANS TRIPIERS ET BOUCHERS 

600 artisans ont reçu 1 kit de campagne comprenant : 

 

+Affiche (40*60)  

+Livret-recettes 

+Goodies  

+Lettre d’accompagnement 

+Insertion affiche dans la BF 

 



POUR LES RESTAURATEURS 

862 restaurateurs ont reçu 1 kit de campagne comprenant : 

 

+Affiche (30*40)  

+Vitrophanie  

+Lettre de recrutement  

+Lettre d’accompagnement 



RESTAURATEURS & ARTISANS TRIPIERS/BOUCHERS 

• Ils connaissent les abats sur le bout des doigts et 

les cuisinent comme personne. 

 

• Au plus près du consommateur, ils ont fait 

découvrir ou redécouvrir aux français la diversité, le 

goût et les mille et une façons d’aimer et 

d’accommoder les Produits Tripiers. 

 

• Levier RP essentiel 

Générateurs de retombées médiatiques qualitatives 

en particulier au niveau régional et local (proximité 

consommateur accrue). 

 

 



POUR LES GMS 

367 GMS ont reçu 1 kit de campagne comprenant : 

 

+Affiche (40*60)  

+Livret-recettes  

+Lettre d’accompagnement  

+Newsletters 



DES ENSEIGNES INVESTIES 
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2014 2015 2016

Evolution sur 3 ans du nombre de kits  

commandés par enseigne 

• Les enseignes Carrefour Market, Cora et Migros ont maintenu leur niveau 

de commandes sur 3 ans 

• Intermarché a maintenu un nombre de commandes de kits élevé 

• Des commandes en diminution pour Carrefour, Super-Hyper U, Auchan, 

E.Leclerc et Match 

• Casino et Simply Market  ont à nouveau commandé vs 2015  

 



POUR LES OPÉRATEURS  

ET LES COMITÉS RÉGIONAUX 

+ Affiche ARTISANS/GMS (40*60) 

 

+ Livret-recettes 

 

+ Sticker 4,5 cm (logo) 

 

+ Sticker 20 cm (visuel campagne) 

20 opérateurs et 11 comités régionaux ont reçu 

1 kit de campagne comprenant : 



Dispositif événementiel  
Les outils 



Une 16ème édition qui rime avec aventure ! 

   

Détachez vos 

ceintures… 

  

En 2016,  

les Produits Tripiers 

sont partis en Road 

Tripes. 



Road Tripes 

+ Le principe : 

 

1 Tripes-Truck  

 

5 villes d’étapes  

 

Des dégustations avec 1 chef, 1 blogueur et 1 artisan par étape 

 

1 animation photo-booth 

 

 

 

 

2 642 kms parcourus 



Road Tripes 

+ 5 villes étapes et plusieurs recettes à déguster : 

 

 Rungis et Paris – le 16/11 

 Rungis : Chef Alexis Braconnier et blogueuse Nadia Paprika 

 Paris : Chef Julien Duboué et blogueuse Nadia Paprika 

 Recettes : Beugnons de cervelles d’agneau et burger de langue 

de bœuf 

 

 Tours – le 18/11 

 Chef Alexis Braconnier et blogueuse Cooking Fée 

 Recettes : Hot-dog de foie de veau et brochettes de boulettes 

d’onglet 

 

 

 

 



 Toulouse – le 21/11 

Chef : Fabrice Mignot et blogueuse Mamina 

Recettes : Rognon de veau snacké et  

joues de porc confites 

 

 Marseille – le 23/11 

Chef : Stéphan Paroche et blogueuse Dans la cuisine de 

Sophie 

Recettes : Croustillants de pieds et paquets et mini-

burgers aux ris d’agneau 

 

 Lyon – le 25/11 

Chef : Marc Boissieux et blogueuse Dans la cuisine de 

Nat  

Recettes : Terrine de joue et langue de bœuf et fraise 

de veau à l’italienne 

Road Tripes 



CARTON PLEIN POUR LE ROAD-TRIPES ! 
 

+ 100% des participants satisfaits 

- Forte mobilisation de tous les 

âges et tous les milieux 

+ Un Road Tripes apprécié – avec 

des recettes simples et goûteuses 

+ + de 2 000 lunettes « En route 

avec les Produits Tripiers » 

distribuées 

 

 

 

+ Top 5 des villes 

1. Paris (600 bouchées) 

2. Marseille (600 bouchées)  

3. Tours (550 bouchées) 

4. Toulouse (440 bouchées) 

5. Lyon (360 bouchées) 

 

 

 Une opération qui incarne et véhicule parfaitement l’esprit NMPT 

Plus de 3 000 bouchées distribuées,  

5 chefs, 5 blogueurs  

et des dégustateurs charmés ! 



LE ROAD TRIPES, UN VOYAGE 

GÉNÉRATEUR DE SENSATIONS… 

« c’est excellent, je n’aurai jamais pensé manger de la 

cervelle de ma vie ! » - "bonne initiative" – « c'est marrant 

cette façon de les cuisiner » - "c'est surprenant !" – « c’est 

un délice, merci ! » -"c'est bien de faire ce genre d'action" – 

« je vais pouvoir dire à ma maman que j’aime la langue de 
bœuf » - "c'est original comme démarche"  -  « je vous 

envoie mes collègues » -  "le rose de la caravane m'a attiré 

direct" – « c’est drôle, ces images animées, une bonne 

rigolade ! » 

De Rungis à Lyon, les Produits Tripiers 

ont rencontré un réel succès !                

Les participants ont salué cette 

initiative qui éduque et transmet des 

savoirs, suscite la curiosité et donne 

envie. Petits, grands, en famille, entre 

amis ou même seul, tous ont voulu 

déguster.  



Dispositif RP & RÉSEAUX SOCIAUX 
Les outils 



+ « Road Book » - dossier de presse sous 

forme de carnet de voyage avec 5 recettes 

inédites 

 Curry de cœur de veau aux épices douces 

 Groin de porc grillé à la sauce aigre douce et 

coriandre 

 Pastilla de fraise de veau à la marocaine 

 Risotto de tripes de bœuf 

 Tourte feuilletée de rognons blancs aux 

champignons 

 

+ Des communiqués de presse 

thématiques et ciblés  

 Lancement de campagne 

 Événement  

 Déclinaisons NMPT par région 

 Recettes avec une série de 5 recettes inédites 

 

 

UNE STRATÉGIE RP PERTINENTE 



LES PRODUITS TRIPIERS ONT 

DÉBARQUÉ DANS LES MEDIA 

880 retombées  
tous media confondus (arrêté au 31 décembre 2016) 

296 Presse écrite  

80 Passages radio 

477 Web 

27 TV 

Plus de 1 288 570 518 personnes potentiellement touchés* 
* Hors audiences non communiquées par certains supports 



375  

530  

569  

472  

825  

728  

658  

872  880 

2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

x2 
Le nombre de 

retombées a plus 

que doublé 

depuis 2008 

 

2016, UN NOUVEAU RECORD  

POUR LES PRODUITS TRIPIERS 



UNE CAMPAGNE TOUT PUBLIC SUR 

L’ENSEMBLE DU PAYS TRIPIER 

Une couverture médiatique majoritairement régionale (523 retombées) 

Renforcée par 357 retombées dans les media nationaux 

Présence massive dans les media généraliste 

 523    

357 

Répartition par couverture 
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 -

 100

 200

 300

 400

 500

 600

 25    
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 20     3    

584 

 -    

 91    

 11    

Thématiques des media relais 

Visibilité importante auprès d’un large public 

Maximise et amplifie la résonnance des messages clés  

Un discours de proximité avec les différentes cibles 



NOVEMBRE, LE MOIS DES PRODUITS 

TRIPIERS, UN RELAI RP INCONTESTABLE 

Novembre, Le Mois
des Produits Tripiers

Les Produits Tripiers
(en général ou focus

morceau/espèce)

Recette à base de
Produits Tripiers

Autre sujet

469 

 170    

 239    

 2    

 

… Génératrice de prises de paroles 

 

 

+ 166 sujets vs 2015 

+ de 160 interviews 
tous media confondus 

 

 La campagne Novembre, Le Mois 

des Produits Tripiers, excellent 

levier RP 2016… 

 

 



DES MESSAGES CLÉS 

PARFAITEMENT VÉHICULÉS 

Avec 90% de sujets exclusifs, les Produits Tripiers ont conquis les journalistes  

Un fort relai de la campagne NMPT et des recettes 

Reprise des messages de fond qui génère des retombées de qualité 

 

  508    

 412    

 208    

 322    

 442    

 58     66    

 305    

Sujet 
exclusif 

90% 

Brève 
10% 



UN DISCOURS 100 % POSITIF ET INCITATIF 

Les Produits Tripiers plus qu’appréciés sont recommandés par les journalistes 

« Les Produits Tripiers nous font triper » 

« Abats, des mets d’exception » 

« Les Produits Tripiers, fleurons de 

la gastronomie française » 

« Les Produits Tripiers, des couleurs et 

des saveurs » 
«Very Good Tripes » 

« Rien de plus fantastique que les 

abats » 



EN PRESSE ÉCRITE 

+ de 24 201 500 contacts 
296 retombées  



SUR LE WEB 
 + de 1 049 437 661 contacts 

477 retombées 



À LA TÉLÉVISION 
 + de 198 577 800 contacts 

27 retombées – 2h30 d’antenne 
 



À LA RADIO 

+ de 16 353 589 contacts 

80 passages – 6h60 d’antenne 
 



SUR LE WEB 

+ Sur http://www.produitstripiers.com/ :  

 Dossiers et communiqués de 
presse, nouvelles recettes, 
lightbox, etc. 

+ Sur http://www.la-viande.fr/ :  

 Habillage de la homepage  

 Sliders annonçant les évènements 

 Diffusion nouvelles recettes 

 

 

+ Sur http://www.interbev.fr/ : 

 Dossiers et communiqués de presse 

+ Sur http://www.laviande1ideeparjour.fr/ : 

 Publications annonçant les évènements 

http://www.produitstripiers.com/
http://www.la-viande.fr/
http://www.la-viande.fr/
http://www.la-viande.fr/
http://www.interbev.fr/
http://www.laviande1ideeparjour.fr/
http://www.laviande1ideeparjour.fr/


UNE STRATÉGIE DIGITALE SÉQUENCÉE  



UN DISPOSITIF ANNUEL 

ABOUTI ET PERTINENT ! 

UNE COMMUNAUTÉ TOUJOURS PLUS GRANDE, 

ASSIDUE ET ENGAGÉE ! 
 

• Début de la campagne digitale le 01 janvier 2016 : 9 425 fans 

 11 122 fans au 31 décembre 2016 

 + 1 697 fans durant la période 

• Des fans fidèles 

 5 % engagés dans la conversation (réaction, commentaire, 

 partage) vs 4,4% en 2015 (et 3% en 2014) 

1 073 commentaires 
 

 

2 484 partages 
 

 

10 567 réactions 
 

 

230 posts 

 

 



LES GIFS : UN FORMAT PERTINENT ! 

 

• En 2016 : 6 gifs d’inspiration 

culinaire ont su séduire la 

communauté et attirer de 

nouveaux internautes ! 

 

• Des retombées concrètes et 

dynamisantes pour la page ! 

o 994 réactions 

o 172 partages 

o 169 commentaires 



DISPOSITIF ANNUEL  

CONCRET ET POSITIF ! 

UNE COMMUNAUTÉ EN ÉVOLUTION ! 
 

• Début de la campagne digitale le 01 janvier 2016 : 643 followers 

 947 followers au 31 décembre 2016 

 + 304 followers durant la période 

 

 

UN COMPTE PRÉSENT ET ENCRÉ ! 
 

o Nombre de tweets : 244 

o Nombre de mentions : 215 @roadtripes (vs 239 en 2014) 

o Nombre de visites du profil : 4 409 

o Nombre d’impressions : 307 934 

 



2016 : MISE EN LIGNE OFFICIELLE DU 

COMPTE INSTAGRAM 

LANCEMENT RÉUSSI ! 

DES INTERNAUTES AU RENDEZ-VOUS ET 

IMPLIQUÉS DANS LES ÉCHANGES ! 
 

 

DES STATISTIQUES ENGAGEANTES : 



CARTON PLEIN POUR NOVEMBRE, 

LE MOIS DES PRODUITS TRIPIERS ! 

Sur Facebook : des internautes prêts à vivre et à partager des moments tripiers ! 

+ 804 fans ! (vs 693 fans en 2015) 

71 posts        1 832 réactions      137 commentaires     334 partages 

 

Sur Twitter : des internautes prêts à prendre la route ! 

+ 111 abonnés ! 

85 tweets     1 660 visites   164 000 impressions     80 mentions 

 

Sur Instagram : une communauté intriguée par le Road Tripes ! 

+ 40 abonnés ! 

32 publications    76 likes 

 
Et de nombreux relais sur les comptes La-Viande, INTERBEV, Tripiers de 

France… 

 

 

 

 



UN VOYAGE À RUNGIS 

QUI A CHARMÉ LES 

BLOGUEURS & LEURS 

COMMUNAUTÉS ! 

4 blogueuses présentes le 15/11  
Nb de visite cumulées par mois : 70 744 

Nb de fans cumulés Facebook : 38 514 

Nb de fans cumulés Twitter : 13 017 

Nb de fans cumulés Instagram : 6 352 

 

38 retombées sur Facebook, Twitter & 

Instagram 

 



CONCLUSION 
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NMPT, UN SUCCÈS INCONTESTABLE 

IDENTITÉ 

VISUELLE 

IMPACTANTE 


