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https://www.commercequitable.org/le-commerce-equitable/les-labels/
https://maxhavelaarfrance.org/fileadmin/fairtrade/communiques/CP-Max-Havelaar-France-sengage-pour-les-agriculteurs-francais.pdf
https://maxhavelaarfrance.org/fileadmin/fairtrade/communiques/CP-Max-Havelaar-France-sengage-pour-les-agriculteurs-francais.pdf
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Pain et viennoiseries

Fruits et légumes frais

Epicerie salée (céréales, 
légumineuses…)
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Produits laitiers
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Boulangeries, commerces de
proximité, vente en ligne

Boutiques spécialisées bio et
commerce équitable
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conventionnels
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2.1.1.1 Contexte  



2.1.1.2  La construction du partenariat commerce équitable  



2.1.1.3 Le fonctionnement actuel du partenariat  





2.1.1.4 Résultats  
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2.1.1.5 Impact du partenariat 
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2.1.2.2 La construction du partenariat commerce équitable 
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solide avant la formalisation du partenariat équitable
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2.1.3.1 Contexte 



2.1.3.2 Construction du partenariat 
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2.1.3.3 Fonctionnement du partenariat 



 », à « 

  



étai



2.1.3.4 Résultats 
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2.1.3.5 Impacts du partenariat 
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2.3.2.1 Les problématiques techniques 
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2.3.2.2 Les enjeux environnementaux  
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2.3.2.3 Les enjeux sociaux 
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2.3.2.4 Les enjeux économiques  
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https://bo.citeo.com/sites/default/files/2021-01/LObSoCo_CITEO_Observatoire-de-la-consommation-responsable_ANALYSE-DETAILLEE.pdf
https://bo.citeo.com/sites/default/files/2021-01/LObSoCo_CITEO_Observatoire-de-la-consommation-responsable_ANALYSE-DETAILLEE.pdf


 

https://bo.citeo.com/sites/default/files/2021-01/LObSoCo_CITEO_Observatoire-de-la-consommation-responsable_ANALYSE-DETAILLEE.pdf
https://bo.citeo.com/sites/default/files/2021-01/LObSoCo_CITEO_Observatoire-de-la-consommation-responsable_ANALYSE-DETAILLEE.pdf


 

• 

• 

• 

• 

• 

• 





 

 

 

 

 

 

 



• 

• 

• 

• 

• 



• 

• 

• 

 







https://www.ifop.com/wp-content/uploads/2021/12/118576-presentation.pdf
https://www.ifop.com/wp-content/uploads/2021/12/118576-presentation.pdf


• 

• 

• 

• 

• 

• 

 

 



 

 



 

 



 



• 

• 

• 

• 

• 



• 

• 

• 

• 

 

 



 



 



 

http://www.tinyurl.com/y6avrhfg
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6.2.6 Intégration des maillons aval dans la labellisation (principalement la GMS) 
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L’EquiScore est plus élevé chez les femmes 

Les personnes à EquiScore élevé disent mieux connaître le commerce équitable 
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La CSP est peu significative 

L’EquiScore augmente avec les revenus du foyer 



Les plus de 55 ans ont un EquiScore plus élevé 

Les jeunes intéressés par le commerce équitable, mais les prix hors d’atteinte ? 



Préférences déclarées pour l’alimentation 



Fréquentation des enseignes bio 



Préoccupations pesticides, produits de synthèse, naturalité 
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