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Un marché moins euphorique, la demande international e 
semble faiblir

• Nouvelle-Zélande : malgré une offre limitée, des prix orientés à la baisse

• Europe : des prix plus contraints

• France : un prix des agneaux en recul, malgré des volumes restreints

La consommation des m énages
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Une production toujours limitée en Océanie 
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Un cheptel néo-zélandais en recul pour la campagne 2011/12

Cheptel reproducteur ovin en Nouvelle-Zélande
(brebis mères : cheptel au 30 juin)
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Un faible pic de production, un regain sur le mois de mai

Cumul 8 mois :
15,7 millions d’agneaux
- 272.500 têtes
- 1,7 %
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Net recul des prix en Nouvelle Zélande depuis fin 2011

Moyenne 26 semaines : 
2011 : 6.32 $ NZ / kg
2012 : 5.82 $ NZ / kg  : - 7,9 %
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Une baisse renforcée localement par l’évolution des parités monétaires

Moyenne 26 semaines : 
2011 : 54.04 € / tête
2012 : 55,72 € / tête  : + 3,1 %
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Des prix toujours élevés malgré la baisse (reprise au mois de juin)
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Nette progression des abattages en Irlande, avant le pic de production
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Des prix plus contraints qu’en 2011 : une demande moins dynamique ?



• 12

Royaume-Uni : stabilité des abattages au premier semestre 2012
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Royaume-Uni : des prix moins euphoriques…
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France : moins d’agneaux, mais mieux finis (contre-effet sécheresse ?)

Cumul 5 mois : 
- 4,1 % en têtes
- 2,4 % en poids
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Des prix élevés en début d’année, mais orientés à la baisse

Mai 2012 : 6,10 €/kg (- 2,5 %)  
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Nouveau recul de la consommation française de viande ovine

Production et consommation par bilan
de viandes ovines et caprines en France
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Source : FranceAgriMer d’après Kantar Worldpanel
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Des foyers de moins en moins nombreux à acheter de 
l’agneau

Taux de ménages acheteurs (CAM au 10 juin 2012)
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Et qui achètent moins souvent…

Nombre d’actes d’achat par ménage acheteur (CAM au 10 juin 2012)
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Dans ce qui suit, seule la viande ovine fraîche hors abat et hors 
gros achat est traitée
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Source : FranceAgriMer d’après Kantar WorldpanelLes m énages français
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Les m énages de classe modeste

0,0

2,0

4,0

6,0

8,0

10,0

12,0

14,0

Prix moyen

€
/k

g

2007

2008

2009

2010

2011

CAM
10/6/12

0

1

2

3

4

5

6

7

Nbre actes/acheteur

2007

2008

2009

2010

2011

CAM
10/6/12

0

10

20

30

40

50

60

70

Pénétration

%

2007

2008

2009

2010

2011

CAM
10/6/12



• 34

0,0

0,5

1,0

1,5

2,0

2,5

3,0

3,5

QA/ménage

kg

2007

2008

2009

2010

2011

CAM
10/6/12

Source : FranceAgriMer d’après Kantar Worldpanel

Les m énages de classe moyenne inférieure
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Source : FranceAgriMer d’après Kantar Worldpanel

Les m énages de classe moyenne supérieure
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Les m énages de classe aisée
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Source : FranceAgriMer d’après Kantar Worldpanel
Les m énages français
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Source : FranceAgriMer d’après Kantar Worldpanel

Les m énages dont la PRA a plus de 65 ans
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Source : FranceAgriMer d’après Kantar Worldpanel

Les m énages dont la PRA a entre 50 et 64 ans
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Source : FranceAgriMer d’après Kantar Worldpanel

Les m énages dont la PRA a entre 35 et 49 ans
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Source : FranceAgriMer d’après Kantar Worldpanel

Les m énages dont la PRA a moins de 35 ans
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