






La production mondiale de vin depuis 2000 (hors jus et moûts)
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Une production mondiale de vin largement dominée par l’Italie, la France et 
l’Espagne



Évolution de la consommation mondiale par pays producteurs
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Les Etats-Unis sont désormais le 1er marché de consommation dans le monde



Évolution des échanges et de la consommation de vin dans le 
monde

226 228 230
237 237 237

244
250 250

242 241 243 244 243 239 240 241

27% 27% 29% 29%
31% 32%

34% 36% 36% 36%
40%

42% 43% 42% 43% 43% 42%150

200

250

300
E

n
 m

il
li

o
n

s
 d

'h
l

Source : OIV, GTA

61 62 66 69 74 76
84 89 90 88

96 103 104 101 102 102 10127% 27% 29% 29%
31% 32%

0

50

100

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016

E
n

 m
il

li
o

n
s
 d

'h
l

Echanges mondiaux en Mhl Consommation mondiale en Mhl Part des échanges sur la production

Les échanges mondiaux de vin s’intensifient : 42 % des vins produits dans 
le monde ont traversé une frontière en 2016



Évolution des exportations mondiales de vin par conditionnement
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Le vrac progresse au détriment de la bouteille, les vins mousseux ont le 
vent en poupe
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Évolution des échanges mondiaux de vin en volume et en valeur

Une croissance des volumes exportés jusqu’en 2008, depuis une certaine 
stabilité mais des valeurs qui progressent chaque année
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Évolution des parts de marché dans les exportations mondiales en 
volume
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L’Espagne est devenue leader de l’export mondial de vin en volume, 
dynamisé par le vrac



Évolution des parts de marché dans les exportations mondiales en 
valeur
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La France toujours en tête des valeurs exportées malgré des pertes de part 
de marché



Les enjeux 
pour la filière vitivinicole 

française



La stratégie italienne : 
une stratégie export avec une offre large 26% 36% 38%
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La stratégie espagnole : 
une production tournée vers le marché 
mondial de vrac entrée de gamme

Exportations espagnoles de vins (en volume)
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Les exportations françaises de vins par destinations (en valeur)

Le % représente la 
progression par rapport à 
la moyenne 5 ans
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Les valeurs exportées par la France en baisse sur ses marchés historiques 
(européens) : l’Allemagne, la Suisse, la Belgique et surtout le Royaume-Uni au 
profit des marchés américain et asiatique



Les enjeux de la France dans ce 
contexte mondial
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• Une offre de plus en plus concurrencée 

• Une forte notoriété à l’international mais une image qui ne se 
renouvelle pas assez

• Une complexité de l’offre française parfois difficilement lisible à 
l’étranger


