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Les achats de produits carnés en
restauration hors foyer en France
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Phase 1 : Analyse sectorielle du secteur de la restauration hors foyer en 2007

Phase 2 : Quantification des volumes et valeurs de produits carnés

Phase 3 : Quelles seront les stratégies des clients restauration hors foyer
pour la filiere viande ?
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Pres des % du chiffre d’affaires de la Restauration Hors Foyer
réalises par la restauration commerciale

[ Marché de la RHF }

62 Mds € HT
1 !

Restauration commerciale Restauration collective
44.8 Mds € HT — 72.3% 17,2 Mds — 27,7%

Chaines Indépendants
11,8 Mds — 19%/ll 33 Mds — 53,3%

SRC Autogérés
5,2 Mds — 8,4% [l 12 Mds — 19,3%

Source : Comptabilité nationale, INSEE
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Part de marché des différents secteurs étudiés en ce qui
concerne les repas principaux (6,7 milliards derep  as)

[Indépendants] Service a table — 26,7%

[Autogéres] Collectiveautogéree [ 208%

[Indépendants] Hoteliere 8,9%

[SRC] Collective sous contrat 8,9%

[Chaines] Rapide | 8,2%

[Indépendants] Rapide | 69%

. Total = 100%

[Chaines] Service atable [ 4,0%

[Chaines] Transport (dont stations services) ; 3,1%
~ ~ - n [— 0,
[Chaines] Hoteliere |22 2,9% B RESTAURATION COMMERCIALE
[Indépendants] Commerces ambulants | 2,2% B RESTAURATION COLLECTIVE
[Chaines] Self service | 2,1%
[Indépendants] De concession i 1,9%

[Indépendants] Boulangeries, boucheries-charcuterie s, traiteurs E 1,7%

[Indépendants] Transport E 0,9%

[Chaines] De concession 0,5%

[Indépendants] Self servi Source: INSEE, Gira, calculs CREDOC
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Des arbitrages consommateurs en défaveur de larest  auration

depUiS |e début des années 2000 Baisse conjoncturelle : ralentissement du

. Lo . . ouvoir d'achat et inflexion due a la RTT
Coefficients budgétaires de I'alimentation P

30% I 52

Alimentaire

25% \ (échelle de gauche)

& |

20% \ e\ 48

15% Hors-domicile - 4.6
achelle de droite) W

10% \/\ / 4,4
5%

V 4,2

\

L e T e S S S S A S 40

0,0&‘1,'5&(96’\%%0'\%‘5& ONANDAD O NV D XD O AR RN NADP KL CA LR DNAD > OO
5 0 ©V0” O ©°0 AP YA YA AT AP T P D" R DD D OO [OEOS) )
FEE FE L PLLFE CRCACAC SCDCIC G ZCAC I ICIC AL IC RCICIC CHICIC DG IR DGR I A S

Source : Comptabilité nationale, INSEE
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L'activité de la restauration structurée progresse r égulierement

aux dépens de la restauration indépendante
Evolution de la répartition du nombre de prestations servies entre restauration structurée et restauration indépendante

1 Restauration indépendante
(indépendants + autogérés)

11 Restauration structurée
(chaines + SRC)

2002 2004 2006 2010
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En 2007, la consommation de viande de boucherie (ho rs plats
préparés) représente 38% de 'ensemble des produits carnés

Quantité de produits carnés consommée en %g/j chez les 3 ans et plus en 2004 et 2007

RN ) Oy 0 M [ TP
I Produits tripiers
24% 25%
Charcuterie
| 2 %IH\IHH—
16%
1 Volaille des Plats préparés
" Volallle + gibier
1 Viande de boucherie des Plats
41% préparés
1 Viande de boucherie

T

CCAF 2004 CCAE 2007 Source : CREDOC, Enquétes CCAF 2004, CCAF 2007
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15% des quantités de produits carneés consommeés hors dom icile

Eng/j .
200 ﬁg : Evolution de la consommation de produits carnés* chez les Francais (3 ans et plus)
180

160 ~

1357 1345
186 ]15%

140 ~

120 - 1" Hors domicile

100 m A domicile

(y.c. chez des amis)
80
60

40

20 A

0 -

T

2003 2007

*Produits carnés y compris ceux des plats préparés et ceux des sandwichs Source : CREDOC, Enquétes CCAF 2004, CCAF 2007
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Hors domicile : Importance du lieu de travail et de la restauration

collective
[ Autres
Dans larue, aire  (cinéma,...); 0,9; Sur le lieu de
d'autoroute; 0,3; 11% travail (hors
4% \ cantine) ou a
Dans les I'école; 1,8; 23%
transports; 0,1;
1%
Répartition des Au café-bistrot:
déjeuners et diners des 0,1;2%
enfants et adultes selon
le lieu .en 2007 Au restaurant, a la
(englj; en %) cafétéria; 1,6; 20%
A la cantine,
\ restaurant
Au fast food, a la C entreggos/e; 2.2
sandwicherie; 0,8; .
\ 11%
Source : CREDOC, Enquéte CCAF 2007

«10
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Marché des produits carnés en restauration hors foye r
en volumes

n}

f/
'!

\
\

Source : Enquéte FranceAgriMer - CREDOC 2008
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Marché des produits carnés en restauration hors foye r

en volumes
B 4% Wl
19%
1 Viande de boucherie + volaille
des Plats préparés
25%
27%

Charcuterie

'Volaille + gibier

WMM 15%

40% “

I Viande de boucherie (+ produits
tripiers)
Restauration a domicile + hors ~ Restauration hors foyer en 2008
domicile en 2007 (Source : Enquéte
(Source : Enquéte CCAF - FranceAgriMer - CREDOC, )
CREDOC, 2007) 2008) Source : Enquéte FranceAgriMer - CREDOC 2008

°12
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Marché des produits carnés en restauration hors foye r
en volumes

Source : Enquéte FranceAgriMer - CREDOC 2008

ETABLISSEMENT NATIONAL DES PRODUITS DE L'AGRICULTURE ET DE LA MER =

*13




o

FranceAgr'iIVIer

Marché des produits carnés en restauration hors foye r

en volumes selon le type de restauration

«2356% N
1 _"_>

VIANDE DE BOUCHERIE
(dont Porc)

PORC ET CHARCUTERIE
DE PORC

VOLAILLES ET LAPINS

AUTRES PRODUITS
CARNES (produits
tripiers, plats cuisinés) !

_— V%
= RESTAURATION COLLECTIVE = RESTAURATION COMMERCIALE

) . . . o _ Source : Enquéte FranceAgriMer - CREDOC 2008
Restauration commerciale = restauration commerciale + circuits de vente alternatifs

ETABLISSEMENT NATIONAL DES PRODUITS DE L'AGRICULTURE ET DE LA MER _
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La viande de boucherie représente
50% des achats de produits carnés en volume

VIANDE DE BOUCHERIE

Boauf haché VIANDE DE
, BOUCHERIE :
Boeuf (hors hache) ~ 40.9%
287 274 tonnes
Veau 43,0 g/ repas
Ovins l
Porc S ~ ~
) ; Total
Autres viandes hachées produits carnés

Produits élaborés a base de viande de boucherie (paupieties, rotis
farcis, morceaux demi-sel, rotis cuits, ...)

Source : Enquéte FranceAgriMer - CREDOC 2008
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Le boeuf représente 65%

des achats de viande de boucherie en volume

115 627
71532
0,29
4,99 31 361
23138
0,97 8.1%

Boeuf haché Boeuf Porc Produits
(hors haché) élaborés

ETABLISSEMENT NATIONAL DES PRODUITS DE L'AGRICULTURE ET DE LA MER _
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Veau

En tonnes
19 608
FS% 5494
.99l
Ovins Autres
viandes
hachées

Source : Enquéte FranceAgriMer - CREDOC 2008

*16




o

FranceAgr'iMer

Le boeuf : davantage présent en restauration commerc  iale
gu’en restauration collective
Beeuf haché T 2100%
Boeuf (hors haché) T a37,6%

<« B8] sean |
VIANDE DE BOUCHERIE 0 A% e T 60,6 % T

1./ S IS : 1) S—

2T 1 S — X N—

S e

Autres viandes hachées —750% | T250%
Produits élaborés - ——s¢5 0% T15,0%

E RESTAURATION COLLECTIVE = RESTAURATION COMMERCIALE

Restauration commerciale = restauration commerciale + circuits de vente alternatifs Source : Enquéte FranceAgriMer — CREDOC 2008
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La viande de volaille et de lapin représente
27% des achats de produits carnés en volume

CHARCUTERIE
DE VOLAILLE :

0,7%
4307 tonnes
VIANDE DE VOLAILLE ET DE LAPIN 0.6 g/repas \ -
Poulet
Dlnde >' prodt;li—tcs)ti!'slrnés
Canard
Pintade o e | )
153 959 tonnes
Lapln 23,1 g/ repas

Produits élaborés a base de volaille ou lapin (brochettes, saumures,
épicés, dés de volailles, rotis, fumes y.c. magrets, wings, produits
panes frais ou surgelés)
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Le poulet représente 39%
des achats de viande de volailles et lapins en volu  me

62 039

En tonnes

41 796

31534
9,2%
6,49
9,99 11 237
’7,1% 4307 4 165 3188
27% 26% 20% |
Poulet Produits Dinde Canard Charcuterie Pintade Lapin
élaborés de volaille

Source : Enquéte FranceAgriMer - CREDOC 2008
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Le canard, les produits élaborés : davantage présen tsen
restauration commerciale qu’en restauration collect ve

Canard ﬁ#

Produits élaborés aﬁ

<« B8] sean |
VOLAILLES ET LAPINS e 8400 - e 6%

Poulet [ B8BY [ A65%
Lapin T —
Dinde CesA% | 3A9%
Pintade S {1/ . ¥ 4 S
Charcuterie de volaille ((,070 | — T 224%

E RESTAURATION COLLECTIVE = RESTAURATION COMMERCIALE

Restauration commerciale = restauration commerciale + circuits de vente alternatifs Source : Enquéte FranceAgriMer — CREDOC 2008
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Le porc et la charcuterie de porc représentent
24% des achats de produits carnés en volume

CHARCUTERIE DE
PORC ET CHARCUTERIE DE PORC PORC : 18,3%
105 188 tonnes

Porc (viande de boucherie) 15,8 g/repas \

Salaisons de porc (jambon cuit,
jambonneau, épaule cuite, jambon cru
ou sec, coppa, bacon, grison)

Autres charcuteries de porc (saucissons secs
et salamis, saucissons cuits ou a cuire,
saucisses a cuire, saucisses a pate fine,
autres saucisses, a base d’abats, patés,
rillettes, lardons et poitrines, autres produits)

ETABLISSEMENT NATIONAL DES PRODUITS DE L'AGRICULTURE ET DE LA MER _

> Total

produits carnés

—  J
PORC: 5,4%

31 361 tonnes
4,7 g/ repas
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Les salaisons de porc (jambons cuits, crus) représe ntent
45% des achats de porc et charcuteries de porc en volum e

62118
En tonnes
43 069
45,5% 31 361
31,5%
23,0%
Salaisons de porc Autres charcuteries de porc Porc

Source : Enquéte FranceAgriMer - CREDOC 2008
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Les salaisons de porc : davantage présents en
restauration commerciale qu’en restauration collect ve

4& 56.4%

v 7 - L S
DE PORC

porc

E RESTAURATION COLLECTIVE = RESTAURATION COMMERCIALE

Restauration commerciale = restauration commerciale + circuits de vente alternatifs Source : Enquéte FranceAgriMer — CREDOC 2008
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Achats de produits carnés en Restauration Hors Foye  r:
La filiere viande face a de nombreux défis
» Maitriser les codts
Développer des produits d’appel
Développer la cuisson a basse température
Réduire les guantités
» Accroitre I'offre de produits élaborés — Intégrer du service
Découpage
Calibrage
» Développer les produits permettant de se difféerenci er
Viandes de race — label — bio
Production halal — casher
 Anticiper les attentes environnementales 0
« Communiquer — promouvoir les produits carnés m&mu‘ﬁm‘a

Centre de recherche pour I'étude et observation des conditions de vie
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