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Méthodologie

L’échantillon

L'échantillon étudié est constitué de 6 000 ménages sélectionnés parmi les 20 000 ménages du panel
consommateurs METASCOPE de TNS Sofres. Ces 6 000 ménages sont représentatifs de I'ensemble
des ménages francais.

La représentativité de I'échantillon interrogé a été contrélée selon les cing critéres socio-
démographiques usuels :

- larégion de résidence ;

- I'habitat ;

- le nombre de personnes au foyer ;

- l'age et la catégorie socio-professionnelle du chef de ménage ;

Cet échantillon n’intégre pas les collectivités.

Les produits étudiés

Le panel concerne les achats de végétaux d’extérieur d’agrément. Il n’'inclut pas les achats de plantes,
bulbes et graines potageres.

La technique d’enregistrement et la périodicité :
L'enquéte est réalisée par voie postale dans le cadre de I'index d’achat mensuel.

Un questionnaire est envoyé chaque fin de mois aux 6 000 ménages. Chaque panéliste de TNS Sofres
doit y décrire les achats pour son foyer.

Des résultats extrapolés

Pour parvenir aux chiffres de I'ensemble du marché, on multiplie les résultats obtenus par un
coefficient égal au nombre de ménages INSEE / 6 000 ménages TNS Sofres.

Ce coefficient change chaque année. En 20009, il s'éléve :
pour les mois de janvier et février & |4 333

a partir de mars a |4 503

Les résultats

Les résultats présentés dans cette étude constituent une synthése. Nous possédons toutefois le détail
pour chaque type de produits.

FranceAgriMer et TNS Sofres n'ont pas le monopole du suivi des achats de produits horticoles.
D’autres organismes, c'est le cas notamment de I'association Promojardin, qui regroupe un certain
nombre d’opérateurs du secteur «jardinx», réalisent eux aussi leurs propres statistiques.



Les résultats peuvent différer en raison de la spécificité de chaque méthode et surtout d’agrégats
différents. Il est donc préférable d’examiner séparément les différentes sources d’information en

privilégiant les grandes tendances.

Structure socio-démographique des ménages
(Source INSEE Enquéte Emploi 2007- estimation 2009)

PAR REGION
Région Bassin Ouest Sud-Est Méditer- | Sud-Ouest Est Nord
parisienne | parisien ranée
16,8 17,7 14,3 11,9 12,8 11,5 8,7 6,3
PAR PROFESSION ET CATEGORIE SOCIO-PROFESSIONNELLE
Exploitant | Commercant Prof. Profession Employé Ouvrier Inactif
agricole , artisan et libérale, intermédiaire (retraité ou
chef cadre autre)
d'entreprise | supérieur
1,4 4,5 11,4 14,2 11,6 16,4 40,5

PAR TRANCHE D’AGE

Moins de 35 ans

De 35 a 44 ans

De 45 a 54 ans

De 55 a 64 ans

65 ans et plus

18

18,2

18,6

17,5

27,7

PAR TYPE D’AGGLOMERATION

Zone rurale De 2 000 a De 20 000 a 100 | 100 000 habitants Agglomération
20,000 habitants 000 habitants et plus parisienne
25,2 17,7 13,3 29,1 14,7




Le marché



La consommation des particuliers en
vegéetaux d’exterieur en 2009

Consommation totale : 458,3 millions de végétaux destinés a I'extérieur
955,9 millions d’euros,
Evolution 2009/2008 : + 3,5 % en volume

+ 4,3 % en valeur

Les conditions climatiques de I'année 2009, dont notamment un hiver froid, et I'intérét croissant des
consommateurs pour les végétaux d'extérieur expliquent ces progressions tant en volume qu'en
valeur.

Par rapport a I’'année 2008

Les groupes de produits dont le marché progresse de fagon significative en valeur sont :
v’ Les arbustes fruitiers a petits fruits
v’ Les arbres et arbustes de haie ou d’'ornement (hors coniferes)
v’ Les rosiers
v Les graines de fleurs et de gazon

Le seul groupe de produits dont le marché est en baisse en valeur est :
v’ Les coniferes pour haie ou d’ornement

Les lieux d’achat qui ont connu une progression de leur marché en valeur sont :
v Les horticulteurs (9,9 %),

La vente par correspondance (11 %),

Les GMS (4,4%),

Les fleuristes (4,1 %)

Les jardineries d’hypermarché (12 %)

Les grandes surfaces de bricolage (3,8%)

v
v
v
v
v
v’ Les grainetiers (40,5%)



L’ensemble du marché de 2007 a 2009

Evolution des achats en volume (en millions de végétaux)

500 T 459,2 442,8 458,3

250 1

2007 2008 2009

Evolution des achats en volume (en millions d’euros)

1000 -
884,5 916,5

800 4
600 A
400

200 4

2007 2008 2009

Avec 458,3 millions de végétaux d'extérieur achetés pour un montant de 955,9 millions d’euros, 2009
présente des résultats en hausse de 3,5 % en volume et progresse de 4,3 % en valeur par rapport a
2008.



Les catégories de végétaux, destinations et lieux d’achat

* En quantités achetées

( Millions de végétaux) [ 2009/2008
2008 2009 (en %) (1)
Plantes vivaces et a massifs 237,2 240,6 1,4%
Coniféres, arbres et arbustes d'ornement 28,7 33,3 16,3%
Rosiers 10,3 10,2 -1,1%
Bulbes et oignons 137,9 143,9 4,3%
Fruitiers (arbres et arbustes) 16,5 16,1 -2,5%
Autres plantes (dont graines de fleurs et
12,2 14,2

de gazon) 16,5%
total 442.8 458,3 3.5%
Jardin 287,2 299,6 4,3%
Balcon ou terrasse 136,8 138,6 1,3%
Cimetiere 18,8 20,1 7,1%
total 442,8 458,3 3,5%
Jardineries spécialisées 122,9 128,9 4,9%
Sur exploitation 73,1 73,6 0,7%
Vente par correspondance 55,3 51,6 -6,7%
Hyper, supermarchés, grands magasins 83,2 81,5 -2,1%
Jardineries d'hypermarché 12,5 20,3 61,9%
Détaillants de marché 26 26,3 1,1%
Ensemble des fleuristes* 16,5 17,1 3,8%
Grande surface de bricolage 22,2 26,9 21,0%
Grainetiers 8,6 10,5 22,9%
Autres lieux (dont LISA, IKEA) 22,4 21,6 -3,6%
Ensemble du marché 442,8 458,3 3,5%

(1) Pourcentages calculés sur des chiffres non arrondis



* En sommes dépensées

Sommes dépensées

(Millions d’euros)

Evolution
200972008

2008 2009 (en %) (1)

Plantes vivaces et a massifs 324,4 332,5 2,5%
Coniféres, arbres et arbustes d'ornement 263,5 272,1 3,3%
Rosiers 85,3 92,1 8,0%
Bulbes et oignons 75,8 78,1 3,0%
Fruitiers (arbres et arbustes) 121,5 124,2 2,2%
Autres plantes (dont graines de fleurs et de

gazon) 45,9 56,9 24,0%
total 916,5 955,9 4,3%
Jardin 598,3 614,6 2,7%
Balcon ou terrasse 260,3 276,1 6,1%
Cimetiere 58 65,2 12,4%
total 916,5 955,9 4,3%
Jardineries Spécialisées 330,4 330,3 0,0%
Sur exploitation 180,1 197,8 9,9%
Vente par correspondance 79,8 88,5 11,0%
Hyper, supermarchés, grands magasins 82,5 86,2 4,4%
Détaillants de marché 49,7 50,1 0,9%
Ensemble des fleuristes 74,7 77,8 4,1%
Grande surface de bricolage 32,8 34 3,8%
Jardineries d’hypermarchés 25,4 28,5 12,0%
Grainetiers 17 23,9 40,5%
Autres lieux (sont lkea, Lisa.) 44,1 38,8 7,1%
Ensemble du marché (1) 916,5 955,9 4,3%

(1) Pourcentages calculés sur des chiffres non arrondis




* En parts de marché

Quantités Sommes

achetées (%) dépensées (%)

2008 2009 2008 2009
Plantes vivaces et a massifs 53,6 52,5 35,4 34,8
Coniféeres, arbres et arbustes d'ornement 6,5 7,3 28,7 28,5
Rosiers 2,3 2,2 9,3 9,6
Bulbes et oignons 31,1 31,4 8,3 8,2
Fruitiers (arbres et arbustes) 3,7 3,5 13,3 13
Autres plantes (dont graines de fleurs et de
gazon) 2,8 3,1 5 5,9
R I 100_ | 100 _|__ 100_ | _100 __
Jardin 64,9 65,4 65,3 64,3
Balcon ou terrasse 30,9 30,3 28,4 28,9
Cimetiére 4,2 4,4 6,3 6,8
Jardineries Spécialisées 27,8 28,1 36,1 34,6
Horticulteurs 16,5 16,1 19,6 20,7
Vente par correspondance 12,5 11,3 8,7 9,3
Hyper, supermarchés, grands magasins 18,8 17,8 9 9
Détaillants de marché 5,9 5,7 5,4 5,2
Ensemble des fleuristes 3,7 3,7 8,1 8,1
Grande surface de bricolage 5 5,9 3,6 3,6
Jardineries d’hypermarchés 2,8 4,4 2,8 3
Grainetiers 1,9 2,3 1,9 2,5
Autres lieux 5,1 4,7 4,8 4
Ensemble du marché 100 100 100 100

Pourcentages calculés sur des chiffres non arrondis
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Calendrier d'achat

Quantités achetées en %

”s m2008 12009
222514

193

151 13,4 14

11,3
96
10+ 8,3 8,181 6077

25
1,7 1719 415,17 2
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Sommes dépensées en %

25— 2008 02009
20,9 20,9

204 192

15 A
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7 7978 758

4541 5 4,8 49 4,
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Les six premiers mois de I'année représentent pres de 64 % des dépenses en végétaux d'extérieur. Le
premier semestre 2009 a connu une stabilité des ventes en volume mais une hausse des valeurs de
5,7 %. Compte tenu du froid rigoureux des mois de janvier et février 2009, on constate une baisse
d’activité sur ces deux mois. Ce sont toujours les mois de mars, avril et mai qui totalisent la plus
grosse partie des dépenses annuelles en végétaux d’extérieur.

La clémence de 'automne 2009 a participé a la progression des achats du deuxieme semestre de 11,7

% en volume mais de seulement 1,5 % en valeur. Les mois d'octobre et novembre connaissent un
accroissement de respectivement 7,6 % et 15,1 % en volume et de 3,7 % et 11,3 % en valeur.
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La consommation par région

Sommes moyennes dépensées par consommateur potentiel et par région UDA 8 *
Dépenses moyenne par ménage acheteur : 58,3 €.

Répartition par région en 2009

Sommes Dépense
dépensées par Rang en moyenne par Rang en
région SOMMES | mgnage acheteur | CONSOMmMation
dépensées /individu
M €) ®©
B |Bassin parisien 206,6 1 59,7 4
[ | Région parisienne 149,9 2 64,9 1
O |Ouest 126,8 3 54,1 7
B | Sud-Ouest 120,9 4 56,5 6
O | Méditerranée 104,1 5 59,9 3
O |Sud-Est 106,7 6 60 2
O |Est 88,5 7 57,2 5
@ |Nord 52,4 8 48,7 8

* les régions UDA 8 (“régions des annonceurs") sont utilisées dans les études de consommation /

distribution

Définition des régions UDA8
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1- Région parisienne
2- Bassin parisien

3- Nord

4- Nord Est

5- Ouest

6- Sud-Ouest

7- Sud-Est

8- Méditerranée




Sommes dépensées

Par catégorie socio-professionnelle du chef de famille

Dépense
Sommes Sommes moyenne par
dépensées | dépensées en ménage
en % M€ acheteur
en €
Inactif 45,7 436,5 57,4
Ouvrier 15,2 145,6 58
Profession intermédiaire 13,8 132,4 59,9
Profession libérale, cadre supérieur 10,7 102,1 61,5
Employé 8,6 82,3 56,1
Commercant, artisan et chef d’entreprise 4.9 46,4 64,1
Agriculteur 1,1 10,6 47,7
Total 100 955,9 58,3
Selon I'habitat
Sommes Sommes
dépensées en | dépensées en
% ME
Zone rurale 32,1 306,4
De 2 000 a 5 000 habitants 8 76,4
De 5 000 a 100 000 habitants 24,7 236,2
100 000 habitants et plus 21,7 207,6
Agglomération parisienne 13,5 129,3
Total 100 955,9

Selon l'dge de la maitresse de maison

Sommes | Sommes
dépensées | dépensées

en % en M€
15 a 24 ans 1,1 11
25 a 34 ans 15,7 149,9
35 a49 ans 24,3 231,9
50 & 64 ans 31,2 298,5
65 ans et plus 27,7 264,6
Total 100 955,9
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Evolution des dépenses moyennes par acte d’achat

En euros

2005 2006 2007 2008 2009
Plantes vivaces et a massifs 9,9 9,5 10 10,3 10,1
Coniféres, arbres et arbustes d’ornement, 22.4 22.8 18,7 19.6 18.6
plantes de terre de bruyére
Rosiers 23,1 18,7 20 19,3 19,7
Bulbes, oignons 8,1 11,6 8 8,5 8,9
Fruitiers (arbres et arbustes) 19,8 21,4 23,2 23,3 22,7

25
20 A
15 4
10 4
5 4 e e e
0 T T T T T T T T
2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010
—— Plantes vivaces et & massifs
—— Coniféres, arbres et arbustes d’ornement, plantes de terre de bruyere|
—— Rosiers
—— Bulbes, oignons
—— Fruitiers (arbres et arbustes)
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Les produits



Evolution de la part des différentes catégories de
produits

Le poids des différents végétaux en quantités achetées

% 7,3 O Rosiers
2009
@ Coniféres, arbres et
23 arbustes d'ornement
6,5
2008 312 O Fruitiers (arbres et
53,7 arbustes)
2,2 59 O Bulbes et oignons a
2007 6 fleurs
34,3
— 51,2 B Plantes vivaces eta
' ! ! ! ! ! massifs
0 10 20 30 40 50 60

O Rosiers
2009

@ Coniféres, arbres et
arbustes d'ornement

2008 -
O Fruitiers (arbres et

arbustes)

O Bulbes etoignons a

2007 fleurs

B Plantes vivaces eta
massifs
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LES PLANTES VIVACES ET A MASSIFS

Sur le marché des végétaux d'extérieur, les plantes vivaces et a massifs représentent :
e 52,5 9% des quantités achetées,
e 34,8 % des sommes dépensées.

Evolution des achats

Quantités Variation dS'omm(,es Variition
achetées 09/08 epi/lrl:sees 09708
(en (M&) (en %)
millions) | En % (en %) En %
Plantes a massif 216,3 47,2% 1,6 266,8 27,9% 2,6
Plantes vivaces 24,3 5,3% 0,3 65,6 6,9% 2,1
Plantes vivaces et a 240,6 52,5% 1,4 332,4 34,8% 2,5
massifs
Ensemble du marché 458,3 100,0% 3,5 955,9 100,0% 4,3
Nombre de végétaux (en millions d’unités) Sommes dépensées (en millions d'euros)
300 T 400 -
2353 237.2 2406 3142 3244 3324
300
200 +
200 -
100 +
100 A
0 + + 0 : T 1
2007 2008 2009 2007 2008 2009

En 2009, 240,6 millions de plantes vivaces et & massifs ont été achetées pour un montant de 332,4
millions d’euros.

Ce marché, le plus important de I'ensemble des végétaux d'extérieur (52,5 % des volumes, 34,8 %

des dépenses) gagne 1,4 % en volume et 2,5 % en valeur. Entre 2009 et 2008, la part des plantes a
massifs dans les achats totaux des ménages est en recul de 0.9 pt en volume et de 0,5 pt en valeur.
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Calendrier d’achat

Quantités achetées en %
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Sept

Plus de la moitié des plantes vivaces et a massifs sont achetées en avril et mai (59,3 % en volume et

59,5 % en valeur).
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Quantités achetées (en millions)

2007 2008 2009
Plantes a massif 210,8 213 216,3
Plantes vivaces 24,5 24,2 24,3

Ensemble

massif+vivaces 2353 237,2 240,6

Sommes dépensées (en millions d’euros)

2007 2008 2009
Plantes a massif 249,1 260,1 266,8
Plantes vivaces 65,1 64,3 65,6
Ensemble massif
+ vivaces 314,2 324.,4 332,4

Evolution de la part des lieux d’achat
Sommes dépensées pour les plantes vivaces et a massifs en %

Autres lieux

LISA

GSB

Grainetiers

Jardineries d’hypermarchés

Fleuristes

Détaillants de marché

Hyper, supermarchés,
grands magasins

Vente par correspondance

.

32,9
Jardineries spécialisées 3,4

2,7

15 20 25 30 35

@ 2007 m 2008 O 2009

o
4]
i
o

40

Sur le segment des plantes vivaces et a massifs, les jardineries spécialisées et les horticulteurs
réalisent ensemble plus de la moitié du chiffre d’affaires (avec respectivement 32,9 % et 23,2 %).

En 2009, les lieux d'achat dont la part de marché baisse sont les horticulteurs (- 0,9 point), les
jardineries spécialisées (- 0,5 point), et les LISA (- 1,2 point), alors que les lieux d'achat dont la part
de marché augmente sont : La vente par correspondance (+ 1,2 point), les jardineries d’hypermarché

(+ 0,8 point) et les fleuristes (+ 0,5 point).



Répartition par tranche de prix

Part des volumes de plantes par tranches de prix

100% -
13,1%
80% -
AT 26,1%
60% @ Plus de 5.00€
b 4
[@2.00 25.00€
0 1.01a2.00€
SN 25,1% °
0% 00.51a1.00€
° O Moins de 0.50€
20% 22,0%
6 4
33,1%
12,0%
0%
Plantes a massif en plant Plantes vivaces

64 % des quantités de plantes a massifs en plant et 34 % des plantes vivaces se situent a moins de
1€.

A contrario, 66% des plantes vivaces et 36 % des quantités de plantes a massifs en plant sont
présentés a plus de 1 €.
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Destination des achats

En volume (en %6)

60
53,7 503 51,2
50 + = m
207 42,8

40 +
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LES CONIFERES, ARBRES ET ARBUSTES
D’ORNEMENT

Sur le marché des végétaux d'extérieur, les coniféres, arbres et arbustes d’ornement représentent :
o 7,3 % des quantités achetées,
o 28,5 % des sommes dépensées.

Evolution des achats

Quantités Variation | Sommes Variation
achetées 09/08 dépensées 09/08
(en (M€) (en %)
millions) En % (en %) En %
Coniféres 3,7 0,8% -10,7 25,6 2,7% -36,4
Autre; arbres et arbustes 29.6 6,5% 20,9 246 5 25.8% 10,4
de haie et d’ornement
Coniféres+ arbres et 33,3 7,3% 16,3 272,1 28,5% 3,3
arbustes d’ornement
Ensemble du marché 458,3 100,0% 3,5 955,9 100,0% 4,3
Quantités achetées (en millions)
2007 2008 2009
Coniferes 4,3 4,2 3,7
Arbres et arbustes 22,7 24,5 29,6
d’ornement
ST Coniféres, arbres et 27 28,7 33.3
arbustes d’ornement ! ’
Chiffres arrondis
Sommes dépensées (en millions d’euros)
2007 2008 2009
Coniféres 44,7 40,2 25,6
Arbres et arbustes 206 223,3 246,5
d’ornement
ST Coniferes, arbres et
arbustes d’ornement 250,7 263,5 2721

Chiffres arrondis
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Evolution du marché

En millions de végétaux Sommes dépensées (en millions d'euros)

300
35 333 2507 2635 271,1

28,7

04

BT 200

154

100
10 +

2007 2008 2009 2007 2008 209

Avec 33,3 millions d'unités achetées pour une dépense de 271,1 millions d’euros, le marché des
coniferes et arbres et arbustes d’ornement représente 7,3 % en volume 28,5 % en valeur de
I'ensemble du marché.

Les coniféeres

En 2009, les achats de coniféres ont atteint 3,7 millions d'unités (- 10,7 % par rapport & 2008) pour
un montant de 25,6 millions d’euros (- 36,4 % par rapport a 2008).

Cette catégorie rassemble :

1 - Les coniféres pour haies (66 % des volumes des coniféres) pour qui on remarque en 2009 une
baisse de 8 % des quantités achetées et de 48 % des sommes dépensées par rapport a 2008.

2 - Les autres coniféres (34 % du volume des coniféres) pour qui on constate en 2009 une baisse
de 22,6 % des quantités achetées et de 30,2 % des sommes dépensées par rapport a 2008.

Les autres arbres et arbustes de haie et d’ornement

Les achats de cette catégorie ont atteint 29,6 millions d'unités (+ 20,9 % par rapport a 2008) pour
un montant de 246,5 millions d’euros (+ 10,4 % par rapport & 2008).

Cette catégorie rassemble :

1 - Les arbres d’ornements -autres que coniféres- (70% des volumes de cette catégorie) pour
qui on constate en 2009 une augmentation de 18,2 % des quantités achetées et de 8,1 % des
sommes dépensées par rapport a 2008.

2 - Les plantes de terre de bruyére —massifs- (16 % des volumes de cette catégorie) pour qui
on remarque en 2009 une hausse de 1 % des quantités achetées et de 0,3 % des sommes dépensées
par rapport a 2008.

3 — Les arbres et arbustes de haie -autres que coniféeres- (14 % des volumes de cette
catégorie) pour qui on constate en 2009 une hausse de 31,2 % des quantités achetées et de 11,6 %
des sommes dépensées par rapport a 2008.
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Calendrier d’achat

Quantités achetées en %

6l 15,1

ol 114
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Le calendrier d’achat des coniféeres, arbres et arbustes d’ornement fluctue d’'une année sur l'autre.

Mars, avril, mai, octobre et novembre générent traditionnellement les plus fortes ventes en volume et
en valeur.

Entre 2009 et 2008, on note des évolutions de certaines parts de marché mensuelles fluctuant
essentiellement en fonction des conditions météorologiques remarquées en 2009
(mois de janvier et février rigoureux, automne clément).
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Evolution de la part des lieux d’achat

Sommes dépensées pour les coniféres, arbres et arbustes d’ornement en %

Autres lieux

LISA

GSB

Grainetiers

Jardineries d’hypermarchés

Fleuristes

Détaillants de marché

Hyper, supermarchés, grands
magasins

Vente par correspondance

23,2
Hortcuteurs | — 2.3
25,9
1 37,7
Jardineries Specialisées | 3
0 5 10 15 20 25 30 35 40 45

@ 2007 m 2008 O 2009

50

En 2009, renforcement des parts de marché des fleuristes (+1,8 point), de la vente par
correspondance (+1,6 point), des horticulteurs (+0,9 point), des GMS (+0,8 point) et des détaillants

de marché (+0,5 point).

A contrario, les lieux d’achat qui perdent des parts de marché sont les jardineries spécialisées,

jardineries d’hypermarchés et les GSB.
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Répartition par tranche de prix

@30,01€ etplus
[@10,01€ & 30,00€
0 5,01€ 2 10,00€
01,01€ 45,00€

0 1,00€ ou moins

100% -
80% -
60% -
40% -
32,1%
20% 1 21,9%
30,5%
9.2% 7,2% 7,3% .
0% T T T
Coniferes pour Autres Autres arbres  Plantes de  Autres arbres
haies coniferes  etarbustes de terre de etarbustes
haies bruyere d'ornement
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Destination des achats

En volume (en %6)

10 +
0+
685 3 683
0 +
0+
246 25
21
20 4+
69 7.7 67
0 , ~ T
Jardin Balcon & terrasse Cimetiere
002007 E2008 02009
En valeur (en %6)
724
68,7 68,2
24,8
24,2 207
7,1 69 7
t t - i
Jardin Balcon & terrasse Cimetigre

[02007 2008 [J2009

Le poids des coniferes, arbres et arbustes d’ornement a destination des jardins est prédominant.
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LES ROSIERS

Sur le marché des végétaux d'extérieur, les rosiers représentent :

o 2,2 % des quantités achetées,

e 9,6 % des sommes dépensées.

Evolution des achats

Quantités Variation | Sommes Variation
achetées 09/08 derzt:ﬂng)ees 09/08
(en (en %%)
millions) En % (en %) En %
Rosiers 10,2 2,2% -1,1 92,1 9,6% 8
Ensemble du
marché 458,3 4,5% 3,5 955,9 1,1% 4,3
En millions de végétaux En millions d’euros
LT 100
10,3 10,3 10,2 83,9 853 92.1
10 4 '
80
st
60
6 4
i 40
24 20
0+ t t 0
2007 2008 2009 2007 2008 2008

On constate en 2009 une relative stabilité en volume et une augmentation des dépenses de

8% a 92,1 M€.
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Calendrier d’achat

Quantités achetées en %
2008 [@2009
20

16,4
14,6
B 13,2
12,1 11
11,3 i
108 0o 10,8
10+
8.2
6,6 73 8 7
. ,
5457 o, 55
L 4 2
5 3234 3.6

Janv Fev Mars Avril Mai Juin Juil Aout Sept Oct Nov Dec

Sommes dépensées en %

2008 2009
20 1+

9,2
7,378 73 7478

53 548 55 5958 554

Janv Fev Mars Avril Mai Juin Juil Aout Sept Oct Nov Dec

L'année 2009 est caractérisée pas la hausse des achats du mois de mars (+ 3,3 points en volume et +
3 points en valeur), une baisse en avril de - 4,3 points en volume et — 1 point en valeur et une baisse
en juin de — 3,3 points en volume et — 4,2 points en valeur.

Les achats de rosiers ont été en 2009, plus nombreux sur les mois de novembre et décembre.
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Evolution de la part des lieux d’achat

Sommes dépensées pour les rosiers en %

Grainetiers

GSB

Autres

Jardineries d’hypermarchés

Détaillants de marché

LISA

Vente par correspondance

Hyper, supermarchés, grands

magasins
Fleuristes
Horticulteurs
Jardineries Spécialisées —TF_L_"
36,3

0 5 10 15 20 25 30 35 40

@ 2007 m 2008 O 2009
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Concernant cette catégorie, les lieux d'achat qui gagnent des parts de marché entre 2008 et 2009
sont les jardineries spécialisées (+6,2 points), les grainetiers (+2,6 points), les détaillants de marché

(+0,9 point), la GSB (+0,5 point) et les horticulteurs (+0,4 point).

Les lieux d'achat qui perdent des parts de marché sont les LISA (- 4,6 points), les fleuristes (- 2,6

points) les GMS (- 1,4 point) et la VPC (-0,4 point).
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Répartition par tranche de prix

Part des volumes de plantes par tranches de prix

W 30,01€ et plus
0 15,01€ a 30,00€
0 10,01€ a 15,00€
| 5,01€ &4 10,00€
0 3,01€ a 5,00€

0 1,01€ 4 3.00

0O 1,00€ ou moins

100% -
12,9%
90% -
80% -
70% -
60% -
50% -
40% -
04
30% 21,0%
20% -
10% 13,9%
0% 3.4%
Rosiers
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Destination des achats

En volume (en %6)

2007 [@2008 [12009

100

79
80 772 75,7

60
40
20 143 15,217'4
85 58 6.8
0 T T d
Jardin Balcon & terrasse Cimetiére
En valeur (en %)
2007 [@2008 [J2009
100
80,7
! 78,2
80 4 77
60
401
18
201 141 155
- 52 63 5
0+
Jardin Balcon & terrasse Cimetiére

La plupart des rosiers achetés sont traditionnellement plantés dans les jardins.

Si les parts de marché pour le jardin baissent depuis 2007, elles s'accroissent pour les balcons et
terrasses.
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LES BULBES ET OIGNONS A FLEURS

Sur le marché des végétaux d'extérieur, les bulbes et oignons a fleurs représentent :

e 31,4 % des quantités achetées,
e 8,2 % des sommes dépensées.

Quantités Variation §omm?s Variation
achetées 09/08 dépensées 09/089
en (M¢€) (en %)
(
millions) | En % | (en %) En %
Bulbes etoignons | 1439 | 31,4% | 43 78,1 8,2% 3
a fleurs
fn"asr'iwé"e du 4583 | 03% 3,5 9559 | 1,3% | 43
Evolution des achats
En millions de bulbes En millions d’euros
200 ¢ 100
157,6 79 75,8 78,1
137,9 143.9 75
100 + 50
25
0 0
2007 2008 2009 2007 2008 2009

Par rapport a 2008, le marché se renforce de 4,3 % en volume et de 3 % en valeur.
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Prix moyen d’un bulbe

2007 2008 2009
En euros 0,48 0,54 0,54

Calendrier d’achat

Quantités achetées en %6

30 26,5
25 244
2 17,2176
0 1414,8
15
10 3
3,2
° 051 0602 0557
Janv Fev Mars Avril Mai Juin Juil Aout Sept Oct Nov Dec
[J2008 @2009
Sommes dépensées en %6
20T 19,7
155
15 4
’ 122 11,9 13,3129 126
106 10,3 10,
101
68 7.9 7.5 6.8 . 7,6
3 48 . 44 )
51 | 3.2
2,8 ,
2815

Janv Fev Mars Avril Mai Juin Juil Aout Sept Oct Nov Dec

2008 2009

Traditionnellement, septembre et octobre sont les deux mois privilégiés pour les achats de bulbes a
fleurs.
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Evolution de la part des lieux d’achat

Sommes dépensées pour les bulbes et oignons a fleurs en %

Autres lieux

LISA

Grainetiers

Détaillants de marché

Jardineries
d’hypermarchés

Horticulteurs

GsB

Fleuristes

Hyper, supermarchés,
grands magasins

Jardineries Spécialisées

Vente par
correspondance

02007 m 2008 O 2009 ‘ 0 5 10 15 20 25 30

La VPC et les jardineries spécialisées sont les deux principaux lieux d'achat pour les bulbes et oignons
a fleurs.

En 2009, la VPC a perdu 2,8 points pour atteindre 24,9 % de part de marché, les fleuristes et la GMS
ont perdu respectivement 2,3 points et 1,7 point.

Les jardineries d’hypermarché ont gagné 1,8 point pour atteindre 3,9 % de part de marché, les
horticulteurs ont gagné 1,6 point, la GSB comme les grainetiers 1,4 point.
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Répartition par tranche de prix

Part des volumes de plantes par tranches de prix

100%

80% -

60% -

40% -

20% -

0% -

4,9%

10,0%

.Bulbes et oignons a fleurs

0 2,01€ etplus

@ 1,01€a2,00€
0051€4a1,00€
00,15€40,50€
O Moins de 0,15€
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Destination des achats

En volume (en %)

100
90
80
70
60
50
40
30
20
10

2007 [@2008 []2009

873 g52 854

Jardin

En valeur (en %0)

1o 136 136

Balcon &terrasse Cimetiére

2007 [@2008 [12009

80 736 738

67,6

226 304 2

83
3,8 59

I s I

Jardin Balcon & terrasse Cimetiére
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LES FRUITIERS (ARBRES ET ARBUSTES)

Sur le marché des végétaux d'extérieur, les arbres et arbustes fruitiers représentent :
e 3,5 % des quantités achetées,
e 13 % des sommes dépensées,

Quantités Variation [ Sommes Variation
achetées 09/08 |[dépensées 09708
(en (M€) (en %0)*
millions) En % (en %)* En %
Arbres fruitiers 3,8 0,8% 5,9 95,2 10,0% -0,8
Arbustes a petits | ), 5 2,7% 4,9 29 3,0% 13,6
fruits
Ensemble 16,1 3,5% -2,5 124,2 13,0% 2,2
Ensemble du 458,3 | 100,0% 3,5 955,9 100,0% 4,3
marché

*pourcentages calculés sur des résultats non arronds

Evolution des achats

En millions de végétaux En millions d’euros
20 T 12115 124,2
125
16,5 165 161 113,9
54 100
75
10+
50
54
25
04 0
2007 2008 2009 2007 2008 2009

En 2009, 16,1 millions d'arbres et arbustes fruitiers ont été achetés pour un montant de
124,2 millions d’euros.

Ce groupe comprend deux sous groupes : les arbres fruitiers et les arbustes fruitiers a petits fruits.

Si le marché des arbres fruitiers progresse en volume par rapport a 2008, il baisse Iégérement en

valeur. A contrario le marché des arbustes fruitiers a petits fruits baisse en volume mais progresse en
valeur.
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Quantités achetées(en millions)

2007 2008 2009
Arbres fruitiers 3,6 3,6 3,8
Arbustes fruitiers
a petits fruits 12,9 12,9 12,3
Ensemble 16,5 16,5 16,1

Sommes dépensées (en millions d’euros)

2007 2008 2009
Arbres fruitiers 89,8 96 95.2
Arbustes fruitiers
a petits fruits 24,1 25,5 29

113,9 121,5 124,2

Chiffres arrondis
Calendrier d'achat

Quantités achetées en %

25 1 23,5
21,5

20 1
148 145
15+ i

10 4

5

Janv Fev Mars Avril Mai Juin Juil Aout

02008 W2009

Sept Oct Nov Dec

Sommes dépensées en %

20 T

17
14,7 149
15 +

1132
10,9

9.4
10t 8, 93

51 55
51 44

Janv Fev Mars Avril Mai Juin Juil Aout

2008 [M2009

Sept Oct Nov Dec
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En 2009, les achats des mois de février mars et avril ont représenté 43,7 % des volumes et 33,5 %
des valeurs des parts de marché de cette catégorie. Les achats des mois de janvier et février
connaissent une baisse compensée par la hausse des mois de mars avril et mai.

Les achats d’automne, sur les mois de septembre, octobre et novembre représentent 28,8 % des
volumes et 30,5 % des valeurs des parts de marché.

Evolution de la part des lieux d’achat

Sommes dépensées pour les arbres et arbustes fruitiers en %

Autres lieux

Détaillants de marché

Grainetiers

Fleuristes

Jardineries d’hypermarchés

LISA

GSB

Hyper, supermarchés, grands magasins

Vente par correspondance

N 27,9
Horticults —E' ’
lorticulteurs 259

q

Jardineries Spécialisées M 42

0 5 10 15 20 25 30 35 40 45

@ 2007 @ 2008 O 2009

Les lieux d'achat des arbres et arbustes fruitiers dont la part de marché progresse en 2009 sont les
horticulteurs (+ 7,9 points) a 27,9 %, la VPC et les GMS (respectivement + 1,7 point) et + 0,6 point).

Par contre, la part des jardineries spécialisées baisse en 2009 de 5,7 points a 36,3 % du total des
dépenses de cette catégorie et les LISA de -0,9 % a 4,2 %.
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Lieux d'achat des arbres fruitiers en 2009

Fleuristes  Grainetiers Détaillants de
Jardineries 2,1% 2,9% marché

d’hypermarchés 1,4%

2,7%
GSB LISA

Hyper, 3,29 \ 4.4%
supermarchés,
grands magasins

Autres lieux
5,3%

0,8% Jardineries
Spécialisées
35,3%
Vente par
corres pondance
10,1%

Horticulteurs
31,8%
Lieux d'achat des arbustes fruitiers a petits fruits en 2009
Jardineries Grainetiers Détaillants de
d’hypermarchés 0,3% marché
3,0% 50% Autres lieux Jardineries
LISA Fleuriste! 0,1% Spécialisées
GSB 3.6% 2,7% 39,8%
4,2% o7
Hyper,
supermarchés,
grands magasins
9,1%
Vente par
correspondance Horticulteurs
17.2% 15,0%
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Répartition par tranche de prix

Part des volumes de plantes par tranches de prix

100% —
1,5% 1,9%
7,3%
90%
80%
29,3%
70%
0 50,01€ et plus
60% @ 30,01€ & 50,00€
@ 15,01€ & 30,00€
50% 0 10,01€ & 15,00€
0 5,01€ & 10,00€
40% 0 1,01€ 4 5,00€
@ 1,00€ ou moins
30%
16,6%
20%
10% 15,4%
1,7%
0% T.0%
Arbres fruitiers Arbustes fruitiers
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Destination des achats

En volume (en %6)

100 86,9 899 90,5

12 0 01
T
Jardin Balcon & terrasse Cimetiére
2007 [@2008 [J2009
En valeur (en %)

1007 88,8 g5589.2

80

60

40

20 105 144 107

07 01 01
0 T T d
Jardin Balcon & terrasse Cimetiére

W2007 E2008 12009
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Les llieux d'achat



Répartition des lieux d’achat

. Evolution des
Annee 2009 achats 2009/2008
Quantités Va_le'urs % en % en
(en (millions
N , volume valeur
millions) | d’euros)
Jardineries Spécialisées 128,9 330,3 4,9 0
Horticulteurs 73,6 197,8 0,7 9,9
Vente par correspondance 51,6 88,5 -6,7 11
Hyper, supermarchés, grands magasins 81,5 86,2 2,1 4,4
Jardineries d’hyper 20,3 28,5 61,9 12
Détaillants de marché 26,3 50,1 11 0,9
Ensemble des fleuristes* 17,1 77,8 3,8 4,1
Grande surface de bricolage 26,9 34 21 3,8
Grainetiers 10,5 23,9 22,9 40,5
Autres lieux 21,6 38,8 -3,6 7,1
Ensemble du marché 458,3 955,9 3,5 4,3

Entre 2009 et 2008, tous les lieux d’achat augmentent en valeur notamment les horticulteurs (+
9,9 %), la VPC (+ 11 %), les jardineries d’hypermarché (+ 12 %) et les grainetiers (+ 40,5 %)
ces deux derniers lieux d’achat représentant toutefois des parts de marché plus faible.

Le premier secteur, «les Jardineries Spécialisées » qui représente 34,6 % des dépenses,
connait une progression en volume de 4,9 % et une stabilité en valeur ; les « horticulteurs »,
second secteur en poids avec 20,7 % des dépenses, progressent de 9,9 % en valeur et de 0,7
% volume.

La VPC se renforce en valeur de 11 % et devient le troisitme secteur en valeur malgré une
évolution négative en volume, devant les GMS qui, néanmoins, progressent elles aussi en valeur,
mais dans une moindre mesure (4,4 %).

Les fleuristes se renforcent en valeur de 4,1 % et en volume de 3,8 %, puis viennent les
détaillants de marché qui progressent Iégérement tant en volume qu’en valeur.

Enfin les GSB, les jardineries d’hypermarché, les grainetiers et les autres lieux (dont LISA) qui

représentent de 2,5 % a 4 % voient aussi leurs achats augmenter en valeur notamment les
grainetiers (40,5 %).
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Evolution de la part de marché des principaux lieux d'achat

Quantités achetées en % Sommes dépensées en %
- Jafd!ne_rlgs 261
Spécialisées '
26,9 355
165 Horticulteurs B
17,6 19,6
- Vente par .
125 correspondance 8,7
2009
13 8,3
. 02008
188 Hypermarch,és 9
supermarchés, 02007
- grands magasins 9,2

Sur 3 ans, on constate un renforcement des jardineries spécialisées en volume mais un léger retrait
sur leur part de marché en valeur, a contrario, les horticulteurs augmentent leur part de marché en
valeur mais reculent légerement en volume.

On assiste a un repli des parts de marché en volume tant pour la VPC que pour les GMS tandis que
leur poids en valeur se maintient.
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LES JARDINERIES SPECIALISEES

Sur le marché des végétaux d'extérieur, les jardineries spécialisées représentent :
e 28,1 % des quantités achetées,
e 34,6 % des sommes dépensées

Quantités Variation | Sommes Variation
achetées 09/08 |dépensées 09/08
(en (M€) (en %)
millions) En % (en %) En 9%
Jardineries 128,9 28,1% 4,9 330,3 34,6% 0
Spécialisées
Ensemble du marché 458,3 100,0% 3,5 955,9 100,0% 4,3
Evolution des achats
En millions de végétaux En millions d’euros
400 1
150 7 w36 3304 3303
1238 1220 128,9 :
300
100 4
200
50
100
0 - : : T T
2007 2008 2009 2007 2008 2009

Avec 128,9 millions de végétaux d’extérieur achetés pour un montant de 330,3 millions d'euros, les
jardineries spécialisées affichent une hausse de 4,9 % de leurs résultats en volume et une stabilité en

valeur.
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Les produits vendus

En volume (en %) En valeur (en %)

2008 2009 2008 2009
Plantes vivaces et a massifs 55,3 54,7 32,8 33
Coniferes, arbres et
arbustes d’'ornement 8,3 9 34,5 31,1
Rosiers 2,5 2,6 8,2 10,6
Bulbes et oignons a fleurs 27,3 26,1 5,5 5,6
Fruitiers (arbres et arbustes) 4.2 4,7 15,6 13,7
Autres plantes (dont graines
de fleurs et gazon) 2,4 2,9 3.4 6
Total 100 100 100 100

En volume, les plantes vivaces et a massifs et les bulbes et oignons a fleurs restent les catégories de
produits les plus fréquemment achetées en jardineries spécialisées avec respectivement 54,7 % et

26,1 % des parts de marchés.

En valeur, ce sont les plantes vivaces et a massifs ainsi que les coniféeres, arbres et arbustes
d’ornement qui occupent les deux premiers rangs cette année avec respectivement 33 % et 31,1 %

des dépenses.

La part de la catégorie « rosiers » progresse de 2,4 points a 10 ,6 % de poids en valeur. On constate
un recul de la part des dépenses en coniféres, arbres et arbustes d’ornement dont la part passe de
34,5 % en 2008 a 31,1 % en 2009 (- 3,4 points) et une baisse de la catégorie arbres et arbustes

fruitiers dont la part des dépenses passe de 15,6 % a 13,7 % (- 1,9 point).

Répartion en volume

Fruitiers
Autres

(arbres et
plantes
Bulbes et arbustes)
) & " 2,9%
oignons a 4,7%

fleurs
26,1%

Rosiers

2,6% .
,6% Coniféres, .Plantes
arbres vivaces et
arbustes a masosﬂs
d'ornement 54,7%

9%

Répartition en valeur

Fruitiers Autres Plantes
(arbres et plantes vivaces et
arbustes) 6,0% amassifs

Bulbes et 13,7% 33,0%

oignons a
fleurs
5,6%

Rosier:
10,6%

Coniféres,
arbres et

arbustes
d’ornement
31,1%
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Destination de ces produits

En volume (%6)

652 648 @4
298 308 31
49 45 5
[ ——
Jardin Balcon & terrasse Cimetiere
2007 2008 [J2009
En valeur (%6)
674 68,6 688
28 264 262
46 51 5
Jardin Balcon & terrasse Cimetiere

2007 2008 [J2009

Le jardin est la principale destination des achats effectués en jardineries spécialisées : 64 % des
volumes, 68,8 % des valeurs.
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Calendrier d’achat

Quantités achetées en %

BT 222 223
20 +
16,2 168 149
15 4+ 13,7
101 11,7 .
10 + 8
5,763 66 59 lg7
5417 229 1,18 2934

Janv Fev Mars  Auvril Mai Juin Juil Aout Sept Oct Nov Dec

02008 2009

Sommes dépensées en %

25 1
20 4
15 +

10

Janv Fev Mars  Auvril Mai Juin Juil Aout Sept Oct Nov Dec

2008 E2009

La période ou les achats en volume sont massifs se situe au cours des mois de mars, avril et mai. En
2009, ces trois mois représentent 49,2 % des volumes et 50,6 % des dépenses.
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LES HORTICULTEURS

Sur le marché des végétaux d’extérieur, les horticulteurs représentent :
e 16,1 % des quantités achetées,
e 20,7 % des sommes dépensées

Quantités Sommes Variation
5 dépensées 09/08(en
achetées -
Variation (ME€) %)
(en 09/08(en
millions) En % %) En %
Horticulteurs 73,6 16,1% 0,7 197,8 20,7% 9,9
Ensemble du marché 458,3 100,0% 3,5 955,9 100,0% 4,3
Evolution des achats
En millions de végétaux En millions d’euros
200 - 197,8
80 T 75,5 731 73.6 1731 180
60 +
100 -
40 +
20 +
0 4 t t 0 4
2007 2008 2009 2007 2008 2009

En 2009, 73,6 millions de végétaux ont été achetés aupres des horticulteurs pour une dépense de
197,8 millions d’euros.
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Les produits vendus

En volume (en %) En valeur (en %)
2008 2009 2008 2009
Plantes vivaces et a massifs 82,3 79,8 43,3 38,8
Cpnlferes, arbres et arbustes 8.7 8.8 32.8 32
d’'ornement
Rosiers 1,6 1,7 7 7,1
Bulbes et oignons a fleurs 2,5 52 1,4 1,9
Fruitiers (arbres et arbustes) 3,4 3 13,6 17,6
Autres plantes (dont graines de fleurs
et gazon) 1,5 1,5 1,9 2,6
Total 100 100 100 100

Les plantes vivaces et a massifs restent les produits les plus achetés chez les horticulteurs, cependant
entre 2008 et 2009 leur part baisse tant en volume gu’en valeur de respectivement 2,5 points et 4,5

points.

La catégorie « coniféres et arbres et arbustes d’ornement » perd 0,8 point en valeur entre 2008 et

2009 mais reste stable en volume.

Les arbres et arbustes fruitiers voient leur poids augmenter en valeur et baisser légerement en

volume.

Le poids des rosiers est stable. La part des bulbes et oignons a fleurs s'accroit en volume de 2,7

points et de 0,5 point en valeur.

Répartition en volume

Bulbes et Fruitiers

oignons a (arbres et
arbustes)
3,0%

fleurs
5,2% Autres
plantes

2%

Rosiers
1,7%

Coniféres,

8,8% 79,8%

arbres et Plantes
arbustes vivaces et a
d'ornement massifs

Répartion en valeur

Fruitiers

Bl Autres Plantes
vu es e} (arbres et s vivaces et a

oignons &  arbustes) plantes massifs
fleurs 17,6% 3%

38,8%

Coniferes,
arbres et
arbustes
d’ornement
32,0%
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Destination de ces produits

En volume (%6)

555 5y 7 56,5

388 416 336
57 57 48
. SN S —
Jardin Balcon & terrasse Cimetiere
2007 [J2008 []2009
En valeur (%6)
68,9 64,6 646
30,7 30
24,4
67 47 55
[ — —
Jardin Balcon & terrasse Cimetiere

2007 2008 12009

Chez les horticulteurs, la part des achats pour le jardin reste prédominante.

54



Calendrier d’achat

Quantités achetées en %

50 1+
43,8

41,7

40+

30 +
20214
20 +

10 +

1512 o0g1,1 2325

Janv Fev Mars Auvril Mai Juin Juil Aout Sept Oct Nov Déc

[J2008 m2009

Sommes dépensées en %

29298

30

Janv Fev Mars  Avril Mai Juin Juil Aout Sept Oct Nov Dec

2008 W2009

Chez les horticulteurs, mai est traditionnellement le mois le plus fort en matiere d'achat de
végétaux d’'extérieur.

Les achats de printemps (mars, avril, mai) représentent 68,4 % des quantités et 57,1 % des
dépenses.
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LA VENTE PAR CORRESPONDANCE

Sur le marché des végétaux d'extérieur, la vente par correspondance représente :
e 11,3 % des quantités achetées,
e 9,3 % des sommes dépensées.

Quantités Variation | Sommes Variation
achetées 09/08 dep(;/lr%sees 09/08
(en (M&) (en %)
millions) En % (en %) En %
Vente par 51,6 11,3% 6,7 88,5 9,3% 11
correspondance
Ensemble du marché 458,3 100,0% 3,5 955,9 100,0% 4,3
Evolution des achats
En millions de végétaux En millions d’euros
100
88,5
07 o 553 ‘ 79,8
51,6 *
' 73,7
201
50
20 4
0 l l J 0 T T 1
' ' ' 2007 2008 2009
2007 2008 2009

En 2009, on constate une diminution des achats en VPC de 6,7 % en volume a 51,6 millions d’entités
et une progression de 11 % des dépenses a 88,5 millions d’euros.
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Les produits vendus

En volume (en %) En valeur (en %)
2008 2009 2008 2009
Plantgs vivaces et a 191 26,2 26 28.4
massifs
Conifeéres, arbres et
arbustes d’ornement 3,7 6,1 17,2 20,9
Rosiers 2,1 2,1 10,2 9,5
Bulbes et oignons a fleurs 66,8 57,8 25,8 21,4
Fruitiers (arbres et 5.8 48 15.4 16.6
arbustes)
Autres  plantes  (dont
graines de fleurs et 2,5 3 5,4 3,2
gazon)
Total 100 100 100 100

Entre 2008 et 2009, la part de marché des bulbes, produit phare de la vente par correspondance en
guantité, régresse de 9 points en volume a 57,8 % et de 4,4 points en valeur a 21,4 %.

Les plantes vivaces et & massifs confirment leur positon de premier poste en valeur a 28,4 % des
parts de marchés des produits vendus en VPC, en progression de 2,4 points en valeur (+ 7,1 en
volume).

Les achats de coniféeres, d'arbres et d'arbustes d’ornement progressent de 2,4 points en volume et de
3,7 points en valeur.

La part de marché des rosiers est stable en volume et en légére hausse en valeur.
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Destination de ces produits

En volume (%6)

2007 [J2008 [J2009

84,4
83,6 793
156 151 2t
ﬂ 08 05 06
Jardin Balcon & terrasse Cimetiere

En valeur (%6)

2007 02008 2009

782 8L2 793

Jardin Balcon & terrasse Cimetiere
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Calendrier d’achat

Quantités achetées en %

20 195 187 189192
171

147 138 143

10 8,9

4,8

0815 gs07 711 L706

Janv Fev Mars Avril Mai Juin Juil Aout Sept Oct Nov Dec

02008 W2009

Sommes dépensées en %

25 +
20,1
o1 179 16,5
155 151 149
BT 13 11,8
10,4 93 '
0T 7371 8 o,

Janv Fev Mars Auvril Mai Juin Juil Aout Sept Oct Nov Dec
2008 m@2009

La part des achats de printemps (février, mars, avril) passe en volume de 45,6 % en 2008 a 44,2 %
en 2009 (-1,4 point) et en valeur de 46,4 % en 2008 a 47 % en 2009 (+ 0,6 point).

Les achats d’automne passent en volume de 42,4 % en 2008 & 44,3 % en 2009 (+ 1,9 point) et, en
valeur, de 32 % en 2008 a 33,1 % (+ 1,1 point).
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LES HYPERMARCHES, SUPERMARCHES ET
GRANDS MAGASINS

Sur le marché des végétaux d'extérieur, les hypermarchés, supermarchés et grands magasins
représentent :

e 17,8 % des quantités achetées,

e 9 9% des sommes dépensées.

Sommes Variation
o L dpensé
Quantités Variation delzi/l €s)ees 09708
achetées 09708
(en (en %%)
millions) En % (en %) En %
Hypermarchés,
supermarchés et grandes 81,5 17,8% -2,1 86,2 9,0% 4.4
surfaces
Ensemble du marché 458,3 100,0% 3,5 955,9 100,0% 4,3
Evolution des achats
En millions de végétaux En millions d’euros
el B . 86,2
’ 83,2 81,5 81,1 82,5 .
50 + 50
0 } } !
0 r T ,
2007 2008 2009
2007 2008 2009

Entre 2009 et 2008, on constate une baisse des achats en volume de — 2,1 % et une hausse des
dépenses de 4,4 % & 86,2 millions d’euros.
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Les produits vendus

En volume (en %) En valeur (en %)
2008 2009 2008 2009
Plantes vivaces et a massifs 39,3 40,3 33,8 32,1
Cf)nlferes, arbres et arbustes 39 44 205 224
d’ornement
Rosiers 2,4 2,2 11,5 10,4
Bulbes et oignons a fleurs 48,6 46,2 16,7 14,8
Fruitiers (arbres et arbustes) 1,9 2,4 8,3 9
Autres plantes (dont graines 3.9 45 9.1 11,3
de fleurs et gazon)
Total 100 100 100 100

En volume, les bulbes et oignons a fleurs et les plantes vivaces et a massifs constituent les produits
les plus fréqguemment achetés en hypermarchés, supermarchés et grands magasins (respectivement
46,2 % et 40,3 %).

En valeur, ce sont les plantes vivaces et a massifs puis les coniféres, arbres et arbustes d’ornement
ainsi que les bulbes et oignons a fleurs qui générent les plus forts totaux (respectivement 32,1 %,
22,4 % et 14,8 % des sommes dépensées).

En valeur, entre 2008 et 2009, la part des plantes a massif et vivaces régresse de 1,7 point, celle des

bulbes et oignons a fleurs de 1,9 point et celle des rosiers de 1,1 point. La part des coniféres, arbres
et arbustes d’'ornement augmente de 1,9 point.
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Destination de ces produits

En volume (%6)

2007 [2008 32009

753 705 715
g 2 58
29 25 28
T
Jardin Balcon & terrasse Cimetiere
En valeur (%6)
2007 02008 02009
664 64,5 625
27 295 31
39 6,1 6,5
= I
Jardin Balcon et terrasse Cimetiére
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Calendrier d’achat

Quantités achetées en %

25 1+
20 1
15 +

10 4

Janv Fev Mars Auvril Mai Juin Juil Aout Sept Oct Nov Dec

[J2008 [@2009

Sommes dépensées en %

24,8
25 -
19, 19,2
20+
148 14,5
15T 122 13
10,4
10 + 71 78 7.1
4,95 8
13,737 ' 3,5 38 ' 4436 4 41
5 2,4 19

Janv Fev Mars  Auvril Mai Juin Juil Aout Sept Oct Nov Dec

2008 m@2009

En 2009, la part des dépenses en hyper/supermarchés réalisée en mars, avril, mai augmente en
valeur de 2,6 points par rapport a la méme période 2008.
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LES DETAILLANTS DE MARCHE

Sur le marché des végétaux d’'extérieur, les détaillants de marché représentent :
e 5,7 % des quantités achetées,
e 5,2 % des sommes dépensées

Quantités Variation| Sommes Variation
achetées 09/08 dep(:/ln€sees 09/08
(en (M€) (en %)
millions) | ENn% | (en %) En %
Détaillants de marché 26,3 5,7% 1,1 50,1 5,2% 0,9
Ensemble du marché 458,3 100,0% 3,5 955,9 100,0% 4,3
Evolution des achats
En millions de végétaux En millions d’euros
20~ 60 1
a % 26,3 49,5 49,7 50,1
. 40 4
0l 20 -
0 . . , 0 r r :
2007 2008 2000 2007 2008 2009

Entre 2008 et 2009, les achats chez les détaillants de marché sont relativement stables tant en
volume qu’en valeur.
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Les produits vendus

En volume (en %)

En valeur (en %)

2008 2009 2008 2009
Plantgs vivaces et a 83.9 72,6 58.7 57.9
massifs
Conifeéres, arbres et
arbustes d’ornement 3,5 6,9 17,9 20,5
Rosiers 1,1 1,4 6,9 9
Bulbes et oignons a fleurs 7.8 14,7 4,3 5
Fruitiers (arbres et 27 33 1 55
arbustes)
Autres plantes (dont
graines de fleurs et gazon) 1 11 12 2,1
Total 100 100 100 100

Chez les détaillants de marché, les achats de plantes vivaces et a massifs restent prédominants.

Néanmoins, en 2009, la part des achats de plantes vivaces et a massifs décroit de 11,3 points en

volume avec 72,6 % et baisse légerement en valeur (-0,8 point) a 57,9 %.

Les coniféres, arbres et arbustes de haie et d’'ornement gagnent 3,4 point en volume et 2,6 points en

valeur.

La part des bulbes et oignons a fleurs augmente en volume de 6,9 point et 0,7 point en valeur.

On remarque une reprise des rosiers en valeur (+ 2,1 points) mais un affaiblissement de la catégorie

arbres et arbustes fruitiers (- 5,5 points en valeur).
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Destination de ces produits

En volume (%6)

49,1
45,9 47 474 431 476
68 78 54
[ N ]
T T 1
Jardin Balcon & terrasse Cimetiere
2007 12008 [J2009
En valeur (%6)
53,5
518 46,7 46,3
391 396
7,4 8,6 7
[ I —
Jardin Balcon & terrasse Cimetiere

2007 2008 12009

Les achats sur les marchés sont pratiguement autant destinés aux jardins qu’aux balcons/terrasses.
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Calendrier d’achat

Quantités achetées en %

0T 34,3
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20,1
20 + 17,4 15,2
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2, ol
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Janv Fev Mars Auvril Mai Juin Juil Aout Sept Oct Nov Dec
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Sommes dépensées en %
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2008 m2009

Les détaillants de marché vendent principalement des plantes a massif et vivaces.

Plus de la moitié des achats sont réalisés en mars, avril et mai. Mai reste le mois privilégié avec une
part de marché de 34,3 % en volume et de 30,8 % en valeur.

Sur les mois d’avril, mai et juin le pourcentage des parts de marché augmente en valeur de 2,3 points
et de 0,4 point en volume.
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LES FLEURISTES ET LES GRAINETIERS

Sur le marché des végétaux d'extérieur, les fleuristes et grainetiers représentent:
e 6 % des quantités achetées,
e 10.6 % des sommes dépensées.

Quantités Variation | Sommes Variation
achetées 09/08 dep(:/lnéees 09708
(en (M€) (en %)
millions) En % (en %) En %
Fleuristes 17,1 3, 7% 3,8 77,8 8,1% 4,1
Grainetiers 10,5 2,3% 22,9 23,9 2,5% 40,5
ST Fleuristes, grainetiers 27,6 6,0% 10,4 101,7 10,6% 10,9
Ensemble du marché 458,3 100,0% 3,5 955,9 100,0% 4,3
Evolution des achats
En millions de végétaux En millions d’euros
120 -
30 T 27.3 27,6 101,7
25 93 91,7
20 4
60 -
10 +
0 t t y 0 , , .
2007 2008 2009 2007 2008 2009

Cette année, la part des achats chez les fleuristes a augmenté de 3,8 % en volume et 4,1 % en
valeur. La part des achats chez les grainetiers progresse de 22,9 % en volume et de 40,5 % en

valeur.
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Les produits vendus

En volume (en %) En valeur (en %)
2008 2009 2008 2009
Plantgs vivaces et a 60,4 60,3 326 318
massifs
Coniféres, ’arbres et 10 8 30,6 326
arbustes d’ornement
Rosiers 4,2 4,6 12,6 12
Bulbes et oignons a fleurs 21,8 21,4 11,5 9,8
Fruitiers (arbres et
arbustes) 19 12 7.9 5.6
Autres  plantes  (dont
graines de fleurs et 1,7 4,5 4,8 8,2
gazon)
Total 100 100 100 100

Les plantes vivaces et a massifs demeurent en volume la catégorie la plus achetée chez les fleuristes
et les grainetiers avec 60,3 % des volumes (- 0,1 point) et 31,8 % des valeurs

(- 0,8 point).

La catégorie coniféeres, arbres et arbustes d’ornement, plantes de terre de bruyére, si elle représente 8
% des volumes achetés (- 2 points par rapport a 2008) arrive en premiéere position en valeur a 32,6 %
(+ 2 points par rapport & 2008).

La part des bulbes et oignons a fleur est stable en volume ( - 0,4 point) mais perd 1,7 point en
valeur.

Les fruitiers (arbres et arbustes) baissent surtout en valeur (-2,3 points).

La catégorie « Autres plantes » (regroupement des autres plantes, des graines de fleurs et de gazon,
des cactées et des kalanchoés) est celle qui progresse le plus cette année.
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Destination de ces produits

En volume (%6)

7 58,3
57.8 51,8
326305 34
06 112 143
Jardin Balcon & terrasse Cimetiere
2007 [02008 12009
En valeur (%6)
443 428
4t %2 34 35
195 218 %
T T 1
Jardin Balcon & terrasse Cimetiére

2007 02008 (02009

Sur ces lieux d'achat, on constate cette année un glissement des achats en végétaux d'extérieur du
jardin vers le cimetiére.
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Calendrier d’achat

Quantités achetées en %
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LES GRANDES SURFACES DE BRICOLAGE

Sur le marché des végétaux d'extérieur, les grandes surfaces de bricolage représentent :

e 5,9 % des quantités achetées,
e 3,6 % des sommes dépensées

Quantités Variation| Sommes Variation
achetées 09/08 dep(:/ln€sees 09/08
(en (M€) (en %)
millions) En % (en %) En %
Grande surface de 26,9 5,9% 21 34 3,6% 3,8
bricolage
Ensemble du marché 458,3 100,0% 3,5 955,9 100,0% 4,3
Evolution des achats
En millions de végétaux En millions d’euros
30 T 407
269 325 32,8 34
24,3
222 30 -
20 +
20
10 + 104
) ) ) 0 T T
0 ' 2007 2008 2009

La tendance des achats en GSB, est a la hausse, + 21 % en volume et + 3,8 % en valeur.

2007

2008

2009
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Les produits vendus

En volume (en %) En valeur (en %)
2008 2009 2008 2009
Plantgs vivaces et a 51,7 38,6 35,2 33,1
massifs
Coniféres, arbres et
arbustes d’'ornement 5.8 5.3 24,9 23
Rosiers 2,1 1,4 5,8 7,4
Bulbes et oignons a fleurs 30,5 49 9,7 12,7
Fruitiers (arbres et 6.6 2.7 12,4 12,6
arbustes)
Autres  plantes  (dont
graines de fleurs et gazon) 3,3 3 12 11,2
Total 100 100 100 100

La part des plantes a massif et vivaces est en retrait en 2009 de 13,1 point en volume et de 2,1
points en valeur.

Les bulbes deviennent la catégorie de végétal ayant la position la plus forte en volume soit 49 %,
avec une hausse de 18,5 point par rapport & 2008. On constate également une hausse de 3 points en
valeur & 12,7 % de part de marché.

La part des coniféres et autres arbres et arbustes d’'ornement perd 1,9 point en valeur pour se situer a
23 % des sommes dépensées.

La part des arbres et arbustes fruitiers, décroit en volume de 3,9 points a 2,7 % mais reste stable en
valeur & 12,6 %.

Les rosiers progressent en valeur de + 1,6 point a 7,4 % des sommes dépensées.
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Destination de ces produits

En volume (%6)

746
591 554
375 40
22,4
33 45 29
s
Jardin Balcon & terrasse Cimetiere
2007 02008 12009
En valeur (%6)
65 655
59,2
37
305 30
3,9 45 45
T T — d
Jardin Balcon & terrasse Cimetiere

2007 2008 [J2009

Ont peut constater en 2009, une belle progression des volumes destinés au jardin au détriment des
balcons et terrasses.
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Calendrier d’achat

Quantités achetées en %
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En 2009, les achats de printemps (mars, avril et mai) accusent un retrait de 2,5 points par rapport a
2008, bien reconquis sur le mois de juin et & 'automne (+ 5,8 points).
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LES JARDINERIES D'’HYPERMARCHES

Sur le marché des végétaux d’extérieur, les jardineries d’hypermarché représentent :
e 4 9% des quantités achetées,
e 3 % des sommes dépensées.

Quantités Variation | Sommes Variation
achetées 09/08 dépensées 09/08
(en (M€) (en %)
millions) | En % (en %) En %
Jardineries 203 4% 61,9 28,5 3,0% 12
d’hypermarché
Ensemble du marché 458,3 100% 3,5 955,9 100,0% 4,3
Evolution des achats
En millions de végétaux En millions d’euros
30 - 28,5
25
25,4
203 25,1
20 +
20
15+ 12,7 125
10 1 10 A
54
0 ) ) 0 4 r T
2007 ' 2008 ' 2009 2007 2008 2009

Les achats en jardineries d’hyper sont en hausse en volume (+ 61,9 %) et en valeur
(+ 12 %).
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Les produits vendus

En volume (en %)

En valeur (en %)

2008 2009 2008 2009
Plantgs vivaces et a 633 447 271 333
massifs
Coniferes, arbres et
arbustes d’'ornement 7,4 5,9 33,9 25,1
Rosiers 3,6 2,1 13 12,3
Bulbes et oignons a fleurs 20,3 43,2 6,2 10,5
Fruitiers (arbres et 27 16 11,9 12
arbustes)
Autres  plantes  (dont
graines de fleurs et 2,7 2,5 7,9 6,8
gazon)
Total 100 100 100 100

Les plantes a massif et vivaces et les bulbes a fleurs représentent 87,9 % des volumes
43,8 % des dépenses de I'ensemble des végétaux d’ornement achetés dans les jardineries d’hyper.

Les bulbes et oignons a fleurs progressent de 22,9 points en volume et 4,3 points en valeur. Les
plantes vivaces et a massifs perdent 18,6 points en volume mais gagnent 6,2 points en valeur.

Pour l'analyse des évolutions par catégorie de végétau, il est cependant important de se rappeler que
sur le marché des végétaux d'extérieur, les jardineries d’hypermarchés ne représentent que 4 % en

volume des quantités achetées.
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Destination de ces produits

En volume (%6)

74
70,4 68,6
248 265 276
12 31 38
+ + PR o W—|
Jardin Balcon & terrasse Cimetiere
2007 02008 02009
En valeur (%6)
716 75,9
65
262 294
209
22 32 58
Jardin Balcon & terrasse Cimetiere

W2007 [2008 [12009
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Calendrier d’achat

Quantités achetées en %
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Les mois de mars, avril et mai représentent 39,1 % du marché en volume en baisse de
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Sept Oct
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plus de

22 points/2008. Toutefois, ils représentent 52,3 % du marché en sommes dépensées, en hausse de
12,5 points/2008.

On peut observer une hausse en volume et en valeur au mois d'octobre, certainement liée a
'augmentation de la catégorie bulbes et oignons a fleurs.
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