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2023
VOLUME 

(milliers de 

cols)

PDM 

Volume 

(%)

Evol         

volume vs 

2022

Evol 

volume vs 

2020/22

VALEUR 

(milliers d'€)

PDM 

Valeur 

(%)

Evol        

valeur vs 

2022

Evol        

valeur     

vs 2020/22

Prix 

moyen 

€/col

Evol              

prix              

vs 2022

Evol prix 

vs 2020/22

Total effervescents* 167 784 -2,1% -1,5% 1 419 412 0,0% 1,2% 8,46 2,1% 4,1%

Champagne 29 765 17,7% -19,4% -22,4% 712 282 50,2% -8,6% -10,2% 23,93 13,4% 16,6%

AOP 46 513 27,7% 5,1% 10,9% 307 641 21,7% 10,5% 17,0% 6,61 5,1% 6,6%

Crémant d'Alsace 17 614 37,9% 9,0% 19,0% 118 993 38,7% 13,7% 23,6% 6,76 4,3% 5,1%

Crémant de Bordeaux 1 583 3,4% -0,7% -0,1% 9 987 3,2% 7,3% 9,8% 7,56 8,0% 11,1%

Crémant de Bourgogne 5 987 12,9% -1,7% 0,2% 45 274 14,7% 3,4% 5,2% 6,20 5,2% 6,1%

Crémant du Jura 505 1,1% 5,7% 11,0% 3 996 1,3% 10,3% 16,1% 5,46 4,4% 5,8%

Crémant de Limoux 930 2,0% 10,5% 16,8% 5 611 1,8% 15,4% 22,1% 6,38 4,4% 5,4%

Crémant de la Loire 3 987 8,6% 2,5% 8,9% 25 428 8,3% 7,2% 14,3% 6,76 4,6% 7,0%

Crémant de Die 26 0,1% 9,7% 19,9% 161 0,1% 17,2% 29,2% 6,31 6,9% 8,1%

Saumur 5 418 11,6% -30,7% -33,4% 29 570 9,6% -21,9% -25,3% 5,98 12,6% 12,8%

Touraine 290 0,6% -1,4% -4,3% 1 736 0,6% 3,3% 3,3% 6,61 4,8% 8,7%

Vouvray 3 448 7,4% 20,8% 32,9% 23 289 7,6% 28,8% 41,4% 6,03 6,7% 7,3%

Clairette de Die 5 319 11,4% 2,1% 4,6% 32 995 10,7% 6,6% 12,9% 7,91 4,4% 8,7%

Blanquette de Limoux 476 1,0% -2,1% -0,5% 3 143 1,0% 5,5% 10,8% 7,26 7,8% 11,4%

Bugey Cerdon 321 0,7% -1,0% 2,1% 2 791 0,9% 3,5% 8,4% 8,71 4,5% 6,6%

Cuves closes et 

méthodes traditionnelles
51 872 30,9% -2,5% -5,9% 170 815 12,0% 4,0% 2,9% 3,29 6,9% 11,7%

Effervescents étrangers 32 053 19,1% 8,2% 16,3% 199 796 14,1% 15,3% 27,3% 6,23 6,6% 10,2%

Pétillants et aromatisés 1 164 0,7% 1,7% -20,6% 5 421 0,4% 21,2% 2,1% 4,66 11,5% 26,6%
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VOLUME = 32,1 millions de cols 

Soit + 8 % vs 2022

et + 35 % vs moy. 2020/22

VALEUR = 200 millions d’€

Soit + 15 % vs 2022

et + 43 % vs moy. 2020/22

Cercle interne = volume
Cercle externe = valeur
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Les achats de vins effervescents en 2023

Répartition des achats 

(volume) des ménages par 

catégorie de vins 

effervescents

Évolution des principaux indicateurs

d’achats des vins effervescents
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Vins effervescents : évolution des principaux indicateurs d’achats 
selon l’âge et la classe socio-économique des ménages
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Champagne : évolution des principaux indicateurs d’achats 

selon l’âge et la classe socio-économique des ménages
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AOP (hors champagne) : évolution des principaux indicateurs 
d’achats selon l’âge et la classe socio-économique des ménages
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